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CUVANT INAINTE

Acest raport ofera o imagine de ansamblu asupra modului in care a fost mediatizatd campania electorala
pentru Alegerile Parlamentare 2012 in programele de seard a noua posturi nationale de televiziune, dar si
in editiile electronice a sase publicatii nationale.

Analiza cantitativa a fost dublata de o serie de 12 interviuri derulate cu responsabili editoriali si moderatori
TV, membri ai Consiliului National al Audiovizualului si candidati la Alegerile Parlamentare din 9 decembrie
2012.

n perioada 9 noiembrie — 7 decembrie 2012, echipa ActiveWatch a inregistrat si analizat peste 1200 de ore
de emisiuni informative, dezbateri electorale sau generale in incercarea de a gasi un raspuns la intrebarea:
mass media asigura un cadru relevant de dezbatere si informare a publicului-elector?



CULISELE CAMPANIEI ELECTORALE

Raport interviuri

Prezentul studiu si-a propus conturarea contextului Tn care au fost difuzate emisiunile electorale si
informative la principalele televiziuni nationale. ActiveWatch a urmarit punerea in context a rezultatelor
monitorizarii de presa , Tn particular, oferta de emisiuni electorale (grild de program, format, prezenta
invitati, teme de discutie) si de informare.

Au fost realizate 12 interviuri (fata in fata si telefonice) cu realizatori de emisiuni electorale, redactori-sefi
stiri, directori editoriali, membri ai Consiliului Audiovizualului si candidati (USL, UDMR, PER, un candidat
independent). S-a dorit includerea in studiu si a sefilor de campanie, dar acestia nu au putut fi gasiti in
perioada de colectare a datelor.

Temele de discutie folosite in interviurile cu realizatori de emisiuni de dezbatere electorala, redactori-
sefi stiri si directori editoriali ai principalelor televiziuni nationale:

Accesul candidatilor Tn emisiunile de dezbatere si de promovare electorala,
Accesul jurnalistilor la candidati,

Politica editoriald in campania electorala (format emisiuni electorale, teme de dezbatere, criterii de
selectie a invitatilor),

Reglementari ale campaniei electorale in audiovizual.

Temele de discutie folosite in interviurile cu candidati:

Accesul candidatilor in mass media si, in special, la emisiunile radio-TV de dezbatere si promovare
electorala (opinia despre oferta de emisiuni electorale),

Accesul jurnalistilor la candidati in campania electoral3,
Strategia de comunicare Tn campanie,

Reglementari ale campaniei electorale in audiovizual.

Accesul candidatilor in programele de dezbatere electorala sau despre absenta
acestora in dezbaterea de la televiziunile cu audienta nationala (date de context)



MOTIVELE ABSENTEI candidatilor din dezbaterea electorala la televiziunile nationale, asa cum s-au
conturat in discutiile cu realizatori TV, moderatori si candidati:

= Noua strategie de campanie abordata in acest an electoral - care presupune prezenta
candidatului in teren, in relatie directd, nemediata cu alegatorii sdi - a tinut candidatii departe de
studiourile televiziunilor nationale;

= Refuzul de participare in dezbateri pe care principalele partide si aliante politice (PDL, PNL si PSD,
convertite in ARD si USL) 1l practicd, inca din afara campaniei electorale, in relatie cu televiziunile
partizane gruparilor politice oponente (este cazul Antena3 si B1TV);

= Refuzul unor membri de partid de a participa in dezbateri cu moderatori, pe care ii percep ca
fiind “partinitori” si al caror scop este “sa scoata in evidenta invinsi si invingatori”;

= Refuzul candidatilor de a lua parte in dezbatere alaturi de contracandidati care nu au aceeasi
notorietate, acelasi “calibru”, sau se situeaza in partea ,,extrema” a ideologiei lor;

= Temele promovate de moderatori in dezbaterile televiziunilor de stiri, cele generate de
actualitatea politica interna, au fost neatractive pentru candidatii dornici sa-si promoveze propria
platforma electoralg;

= Posibilitatea candidatilor de a cumpara spatiu de promovare electorald, care sa compenseze
absenta din dezbateri (Decizia C.N.A. a oferit radiodifuzorilor ocazia de a pune la dispozitia
candidatilor spatiu de promovare electorala contra-cost);

= Televiziunile de stiri au preferat sa invite in emisiuni politicieni cu notorietate, aflati in cursa
electorala, limitand astfel accesul candidatilor mai putin cunoscuti.

Potrivit persoanelor intervievate, atat jurnalisti, cat si candidati, in campania electorala din acest

an, majoritatea partidelor politice si a candidatilor si-au schimbat strategia electorala. Unul dintre
principalele motive pentru absenta candidatilor in dezbaterile electorale de la posturile nationale

de televiziune a fost ca acestia au preferat sa isi desfasoare campania in colegiile arondate, ca sa se
intdlneasca fata in fata cu alegatorii. Totusi, Tn unele cazuri, candidatii din teritoriu au participat la
dezbaterile nationale prin prezenta in studiourile teritoriale ale televiziunii publice si celor de stiri. Este
cazul candidatilor UDMR, in special.

n acelasi timp, refuzul candidatilor de a intra in confruntare directd cu contracandidatii din acelasi
colegiu si “boicotul” pe care unele partide politice 1l practica in relatie cu unele televiziuni inca dinaintea
campaniei (cazul Antena3 si B1TV, dar n masura mai micd) au contribuit la absenta candidatilor in
emisiunile de dezbatere electorald. De altfel, potrivit fostului presedinte al C.N.A., cele doua televiziuni nu
au fost sanctionate pentru dezechilibru politic ntrucat au facut dovada invitarii tuturor candidatilor.

Tn alte cazuri, televiziunile au ales sa invite liderii formatiunilor politice, pe criteriul notorietatii si al
audientei. Realitatea TV a adoptat acest format, in care liderii politici (ei insisi candidati la alegeri) au fost
si purtatori de cuvant pentru colegii de cursa electorala, uneori fara experienta politica sau performante
in dezbaterea televizata.

Legea electorala nu ofera acces special candidatilor independenti® in emisiunile de dezbatere ale
radioului si televiziunii publice, cu audienta nationald. Ca atare, niciun candidat independent nu a fost
prezent la dezbaterile TVR din tronsonul de maxima audienta. Acestia au fost prezenti mai degraba la
posturile publice regionale, iar unul dintre cei doi candidati independenti pentru Camera Deputatilor in
Bucuresti a fost prezent in dezbateri nationale la cinci televiziuni, inclusiv la cea publica.

Audienta a fost un motiv des invocat in discutiile cu interlocutorii de la televiziunile de stiri, atunci cand
au explicat formatul programelor de dezbatere, alegerea temelor de discutie si calitatea invitatilor.
Potrivit acestora, candidatii si temele electorale nu aduc audienta. Este unul din motivele pentru care
realizatorii programelor de dezbatere au decis sa invite politicieni cu notorietate (scdzand sansele
candidatilor mai putin cunoscuti) si sa discute subiecte de interes general sau politica zilei (teme care,
se pare, au fost mai putin interesante pentru majoritatea candidatilor care au preferat sa ramana in
teritoriu). Tn acest sens, unul dintre realizatorii intervievati remarca faptul ci televiziunea sa a invitat in



dezbateri candidati mai putin populari, insa imediat audienta postului a scazut.

Tn majoritatea plangerilor inaintate Consiliului National al Audiovizualului, candidatii au cerut drept la
replica. Potrivit fostului presedinte al C.N.A., candidatii nu s-au plans de acces ingradit in emisiunile

electorale sau de performanta moderatorilor din emisiunile de dezbatere.Dezbaterea electorala -
discutii despre campanie cu analisti si comentatori

Art 6. (1) Pentru reflectarea desfdsurdrii campaniei electorale si a activitdtilor de propagandd
electorald, radiodifuzorii pot realiza si difuza numai urmdtoarele tipuri de emisiuni:

(..)

b) de dezbatere electorald - in care radiodifuzorii pun in discutie programele electorale sitemele de interes
public legate de campania electorald, cu participarea candidatilor sau, dupd caz, a reprezentantilor
competitorilor electorali; accesul candidatilor si al reprezentantilor competitorilor electorali la emisiunile
de dezbatere electorald este gratuit. (din Decizia C.N.A. nr. 738/2012)

in campania pentru alegerile parlamentare din 2012, televiziunile cu audient3 nationald nu au dedicat
formate de dezbatere electorala care sa genereze confruntari directe intre candidati, doar cu cateva
exceptii, si acelea in afara tronsonului orar de maxima audienta. Televiziunile de stiri au pastrat, in

mare masura, formatul programelor de dezbatere din afara campaniei cu analisti si comentatori, in care
au fost invitati si candidati la Alegerile Parlamentare. Mai mult, candidatii invitati Tn dezbateri au

fost angrenati in subiecte legate de actualitatea politica, abordare pe care unii dintre candidatii
intervievati au si criticat-o. Nemultumirea acestora a fost c3, prin astfel de strategii editoriale, candidatilor
li s-a limitat timpul de expunere a propriilor platforme si mesaje electorale.

Conform monitorizarii noastre, confruntarile directe Intre contracandidatii din acelasi colegiu au lipsit

la televiziunile cu acoperire nationald. In opinia unuia dintre directorii canalelor de stiri nationale,
confruntarea directa intre candidatii preocupati de problematici specifice din colegiul propriu n-ar fi fost
interesanta pentru audienta nationala a postului. Astfel ca formatul de dezbatere cu lideri de partide si
moderatori/comentatori invitati a asigurat discutii pe teme si probleme nationale, de interes general.

Pe de alta parte, in opinia unuia dintre interlocutorii ActiveWatch, confruntarea a disparut mai intai din
colegii, atunci cand partidele politice au promovat candidati mai putin experimentati sau populari in
colegiile in care oponentii au promovat candidati puternici, si invers. Aceasta situatie in sine a generat
lipsa confruntarii directe intre contracandidatii din acelasi colegiu in emisiunile de dezbatere televizate.

Principalul canal al televiziunii publice a difuzat emisiuni de dezbatere cu doi sau mai multi candidati in
prime-time, insa intr-un numar mic (6, conform monitorizarii ActiveWatch). Din informatiile obtinute

in interviuri, la TVR, moderatorii nu au fost implicati in stabilirea formatului emisiunii si nici in alegerea
invitatilor. Uneori, din diverse motive care au tinut si de calitatea contracandidatilor invitati in emisiune,
partidele si-au schimbat candidatii deja confirmati in ultimul moment. Altele au trimis de mai multe ori
acelasi candidat cu notorietate si in calitate de purtator de cuvant al partidului, cum este cazul UDMR.
Nici la TVR, contracandidati din acelasi colegiu nu s-au intalnit Tn confruntare directa.

Conform unuia dintre ziaristii intervievati, TVR a mentinut echilibrul in ceea ce priveste prezenta
candidatilor in dezbateri, dar nu a reusit sa promoveze o discutie vie. Regulile stricte din televiziunea
publicd au generat un format de dezbatere steril, nu foarte dinamic. In opinia unuia dintre moderatori,
prima conditie pentru a face dezbaterea mai interesantad ar fi fost sa aiba libertatea de a-si alege invitatii.



Principalele motive care au stat la baza formatului de dezbatere despre campanie cu comentatori si
analisti politici au fost: 1) decizia editoriala a principalelor televiziuni de stiri de a nu dedica un format
special pentru confruntarea candidatilor in campania electorala si de a discuta subiectele zilei si 2)
interesul scazut al candidatilor de a participa in dezbaterile de la nivel national.

MOTIVE PENTRU OFERTA LIMITATA DE EMISIUNI DE DEZBATERE
ELECTORALA

Asa cum reiese si din monitorizarea ActiveWatch, majoritatea televiziunilor nationale nu au dedicat un
format de dezbatere care sa puna “in discutie programele electorale si temele de interes public legate de
campania electorald, cu participarea candidatilor™, ci au mentinut formatul de dezbatere folosit in afara
campaniei, cu analisti si comentatori invitati sa discute subiecte legate de politica interna. Uneori, discutia
a beneficiat si de prezenta unui candidat.

n plus, noile reglementari privind posibilitatea candidatilor de a cumpéra timpi de anten3 in emisiuni de
promovare electorald a contribuit la oferta limitata de dezbateri electorale la nivel national. Totusi, cele
mai multe materiale de promovare electorala au fost difuzate de posturile publice de radio si televiziune,
unde accesul candidatilor la acest tip de programe a fost gratuit. TVR a pus la dispozitia formatiunilor
politice doua oferte de programe electorale: prima, cu mai multe emisiuni de dezbatere, a doua, cu mai
mult spatiu de promovare electorala. Principalele partide politice au preferat-o pe a doua.

Acest fapt se regaseste si in statistica C.N.A-ului care arata un numar mai mare de materiale de
promovare electorala la posturile publice de radio si televiziune, prin comparatie cu cele difuzate de
televiziunile private. Uneori, promovarea electoralad a luat forma unui interviu n studio cu un candidat.

Controverse legate de emisiunile de promovare electorala contra-cost la televiziunile private.

e O problema de eticd jurnalisticd, deoarece aceste formate 1i pun pe jurnalisti in ipostaza
de a lua un interviu intr-un spatiu de emisie contra-cost, cu riscul de a le afecta
credibilitatea.

e Parte dintre interlocutori au criticat prevederile Deciziei 738/2012 care stabilesc formatul
emisiunilor de promovare electorald contra-cost ca fiind neclare, ambigue. Membri ai C.N.A.
intervievati au atras atentia ca reglementarile Deciziei sunt flexibile si ofera radiodifuzorilor
libertatea de a-si alege formatul emisiunilor de promovare electorala contra-cost.

e Opiniile candidatilor legate de timpii de antena contra-cost au fost impartite. Un candidat
UDMR ar fi preferat , restrictii” mai clare. Altul (PER) a fost de parere ca nu ar trebui sa se
permitd astfel de emisiuni.: ,,Jucatorii mici, cu fonduri putine, au acces limitat la acest tip de
emisiuni. Daca limitezi accesul, trebuie sa o faci In mod egal”. Un al treilea candidat (USL) a
fost de acord cu programele de promovare electorala contra-cost, considerandu-le o platforma
in plus pentru candidati.

La ProTV, televiziunea cu cea mai mare audienta nationald, nu a existat spatiu de dezbatere in campania
electoral3. Tn opinia celor intervievati, politica nu aduce audients, si de aceea ProTV nu a acordat spatiu
dezbaterilor electorale. ActiveWatch a incercat sa afle motivul deciziei ProTV de a nu se implica in
campania electorald, insa, pana la momentul scrierii raportului, nu a primit un raspuns.

1 Art. 6 (1) b, Decizia 738/2012 a Consiliului National al Audiovizualului.



TEME DE DEZBATERE

Relevanta temelor abordate in emisiunile de dezbatere. Din interviurile ActiveWatch, s-au conturat doua
pareri distincte in ceea ce priveste relevanta temelor discutate in emisiunile de dezbatere. Radiodifuzorii,
mai ales cei de la canalele de stiri TV, sunt de parere ca subiectele legate de agenda politica abordate in
emisiunile de dezbatere au fost relevante pentru campania electorala.

Abordarea aceasta nu a fost considerata un compromis pentru audienta, ci dimpotriva un mod de a
mentine misiunea de informare proprie unui post de stiri national. Pe de alta parte, unii candidati au
considerat aceste subiecte nerelevante pentru campania electorala si neadecvate pentru o emisiune de
dezbatere electorala. De exemplu, in opinia unuia dintre candidatii Partidului Ecologist Roman, presa s-a
bazat pe cei doi mari poli ai campaniei electorale (USL si ARD) si nu a fost preocupata de teme electorale.

STIRI ELECTORALE

Cativa dintre interlocutorii ActiveWatch din televiziuni au fost de parere ca modul neclar in care a fost
formulat art. 8 din Decizia 738/2012 a Consiliului National al Audiovizualului referitor la emisiunile
informative din timpul campaniei a inhibat unele televiziuni (pe cele generaliste, in special) sa difuzeze
stiri electorale. De asemenea, alti ziaristi intervievati au fost de parere ca, in timpul campaniei, este dificil
pentru radiodifuzori sa pastreze echilibrul politic, Tn conditiile Tn care o parte importanta dintre politicieni
au dublu rol: de candidat si de persoana cu functie in administratia publicd. De aceea, radiodifuzorii sunt
tentati sa renunte la difuzarea stirilor electorale pentru a nu fi sanctionati.

Fostul presedinte C.N.A., Razvan Popescu, si alti membri ai Consiliului au fost de parere ca aceste
prevederi sunt clar formulate si au addaugat ca numarul mic de sanctiuni Tnregistrat Tn timpul campaniei
demonstreaza faptul ca televiziunile care au difuzat stiri electorale au reusit sa mentina echilibrul politic.
Un alt membru C.N.A. a remarcat insa ca televiziunile au reusit sa mentina echilibrul cantitativ, dar nu si
pe cel calitativ. Dupa parerea sa, stirile partinitoare difuzate in timpul campaniei au creat dezechilibrul.

ECHIDISTANTA

Partizanatul moderatorilor de la B1TV si Antena 3 a fost mentionat Tn mai multe randuri de interlocutorii
ActiveWatch din randul competitorilor electorali. La randul lor, cei doi interlocutori de la televiziunile
mentionate au fost de parere ca moderatorii lor critica punctual si nu sunt partinitori.
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CAMPANIA ELECTORALA IN PRIME-TIME

Raport de analiza media

OBIECTIVUL CERCETARII

Cercetarea a avut ca scop analiza detaliatda a agendei televiziunilor, pe durata campaniei pentru
Alegerile Parlamentare din 9 decembrie 2012, pentru a determina modul in care institutiile media au
ales sa asigure un cadru de informare si dezbatere, care sa serveasca interesul public.

INDICATORI UTILIZATI SI PALIERE DE ANALIZA:

Agenda media
Au fost inregistrate si analizate principalele formate® de informare si dezbatere propuse de
televiziunile monitorizate pe durata campaniei electorale.

Au fost inregistrate subiectele dominante din programele de stiri ale posturilor TV analizate si a
fost masurata ponderea stirilor legate de campania pentru Alegerile Parlamentare.

Au fost inregistrate si clasificate subiectele propuse in emisiunile de dezbateri organizate de
posturile TV analizate.

Vizibilitatea si performanta candidatilor/politicienilor
Cercetarea cuprinde date privind:

- cei mai mediatizati candidati pe durata campaniei electorale;

- principalele platforme electorale propuse de candidatii mediatizati;

- Top 10 politicieni mediatizati pe durata campaniei electorale;

- Frecventa afirmatiilor si enunturilor conflictuale? in discursul candidatilor si politicienilor
mediatizati;

Standarde jurnalistice
A fost masurata atitudinea jurnalistilor fata de candidatii si politicienii mediatizati.

PERIOADA MONITORIZATA

9 noiembrie — 7 decembrie 2012



11

TELEVIZIUNI MONITORIZATE?:

a) Generaliste
Antena 1, ProTV, OTVsi TVR 1

b) Specializate in difuzarea de stiri

Antena 3, B1 TV, Digi 24, Realitatea TV si Romania TV

CONCLUZII TELEVIZIUNI

e Oferta editoriala a televiziunilor a fost variata, dar insuficient de bine adaptata
contextului electoral;

e Subiectele din viata politica interna au influentat structura dezbaterilor electorale si au
deturnat atentia de la platformele si programele electorale ale candidatilor;

e Cele mai multe subiecte de politica interna s-au concentrat asupra relatiei dintre
presedintele Traian Basescu si actualul Executiv, respectiv majoritatea parlamentara
detinuta de USL;

e Dezbaterile de la televiziunile cu audienta nationala s-au tinut cu liderii de partid. Accesul
candidatilor mai putin cunoscuti a fost aproape inexistent;

e Cei mai criticati candidati in programele informative si in dezbaterile electorale au fost
candidatii ARD si candidatii USL;

e Cei mai criticati lideri politici au fost Traian Basescu, Elena Udrea si Victor Ponta;

AGENDA TELEVIZIUNILOR

in intervalul alocat campaniei pentru Alegerile Parlamentare 2012, la cele noud posturi de
televiziune au fost identificate si analizate 394 de formate distincte de informare? si dezbatere.

2 In functie de structura grilelor de program si de decizia posturilor TV de a mediatiza campania electorald, au
fost monitorizate principalele emisiuni informative si dezbateri difuzate in intervalul orar 19:00 - 23:00



12

Antena 1 Formate analizate in perioada

ProTV 9 noiembrie - 7 decembrie 2012

o1V
B1TV
Antena 3 Mdezbatere electorald
Winfo-candidati
Digi 24
jurnal de campanie
RomaniaTV Wspot electoral
. W stiri
calitatea TV 12
dezbatere generald
TVR1 12 _ 7 promovare electoral3

Posturile generaliste Antena 1 si Pro TV s-au axat pe difuzarea exclusiva a emisiunilor informative,
firs a dedica spatiu de dezbatere sau promovare electorald. In cazul OTV, se remarcd absenta
emisiunilor informative in tronsonul orar 20:00 — 23:00, interval in care postul a difuzat zilnic
emisiunea DDD Live. Emisiunile difuzate in aceasta perioada au fost prezentate, cu precadere, ca
fiind emisiuni de promovare electorala a candidatului Dan Diaconescu.

Postul public de televiziune a gazduit doar 6 dezbateri electorale pe durata campaniei si a difuzat 12
editii informative zilnice, dupa jurnalul orei 20:00, dedicate evenimentelor din parcursul campaniei
(vezi jurnal de campanie). De asemenea, TVR 1 a difuzat cele mai multe spoturi electorale ale
candidatilor (29).

Cele mai multe dezbateri electorale au fost difuzate de posturile Romania TV (37), B1 TV (31),
Antena 3 (29) si Digi 24 (26).

n ceea ce priveste structura agendei propuse de televiziunile analizate, se observa c3
dezbaterile electorale, ca si cele generale au promovat mai multe subiecte legate de viata
politica interna decat informatii despre candidati sau platforme electorale.

Teme dominante

?E“LECETZOB:HE}ZM Antena 3 TB\ll Digi24 OTV Reag:;"tea R°"T13"ia TVR1  Total
absolute

politicad interna 46 49 28 18 70 4 215
campanie electorala 28 40 32 4 13 66 10 193
politicd europeana 9 14 13 6 6 1 49
coruptie 7 10 2 1 6 11 2 39

administratie

. 4 11 15 2 4 1 37
centrala

Aproximativ 80% din subiectele propuse in cadrul dezbaterilor electorale au fost generate de
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evenimente din politica interna® (32%), din campania electorala* (29%),dar si din politica Romaniei
in Uniunea Europeana (politica europeana — 7%). Subiectele privind presupuse acte de coruptie la
nivel Tnalt si cele despre activitatea institutiilor guvernamentale au avut ponderi egale in agenda,
cate 6%.

Teme dominante in DEZBATERILE
GENERALE/ valori absolute

Antena 3 B1TV  Digi24 Realitatea TV Total

Dezbaterile generale au dat, la randul lor, prioritate culiselor din politica interna (25%), dar au
prezentat si aspecte legate de campania electorala (20%). Celelalte subiecte abordate in timpul
emisiunilor au avut ponderi sub 9% fiecare.

iz ol T Antena Antena Realitatea Romania
PROGRAMELE DE B1TV Digi24 ProTV TVR 1

STIRI/valori absolute w W

Per ansamblu, in intervalul 9 noiembrie — 7 decembrie, programele de stiri analizate au fost
dominate de subiecte de fapt divers (21%).

Stirile privind desfasurarea campaniei electorale au avut o pondere de doar 12%. Cele mai multe
stiri electorale au fost difuzate in cadrul programelor informative de la Realitatea TV (39) si B1 TV
(35).

3 Exemple de subiecte: conflicte Putere - Opozitie, relatia Basescu -Ponta - USL, scenarii privind structura
viitorului Executiv etc.

4 Exemple de subiecte: actiuni de campanie ale competitorilor electorali, sondaje de opinie, scenarii privind
viitoarea majoritate parlamentard, nereguli in derularea campaniei electorale, informatii organizatorice etc.
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MEDIATIZAREA CANDIDATILOR

1. VIZIBILITATE CANDIDATI

in perioada monitorizata, au fost cuantificate aparitiile candidatilor desemnati de 17 formatiuni
politice din Romania. Cele mai multe aparitii s-au concentrat in jurul a sase formatiuni si aliante
politice, restul candidatilor identificati cumuland sub 10 de aparitii in acest interval® in toate
formatele de emisiuni analizate.

Clasament vizibilitate candidati/Tip aparitie
-sinteza -

 mentionare
Mlive

Winregistrare

24
13
5
| | | o =

candidati USL candidatiARD candidatiPP-  candidati candidati PRM candiéatiPER
DD UDMR

Candidatii USL au cumulat cele mai multe aparitii (527), urmati de candidatii ARD (443 aparitii),
candidatii PP-DD (269 aparitii), candidatii UDMR (62 aparitii), candidatii PRM (40 aparitii) si
candidatii PER (17 aparitii). Niciunul din restul candidatilor prezentati nu a depasit pragul de 10
aparitii.

Distributia
aparitiilor live in
intervalul orar
19.00-23.00

Antena3 B1TV Digi24 OTV RealitateaTV RomaniaTV TVR1 Total

5 Lista completa a candidatilor mediatizati in Anexa 1, pag. 29
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Candidatii aliantelor ARD si USL au inregistrat cele mai multe aparitii live? in intervalul dedicat
campaniei electorale. Postul Romania TV a alocat cel mai mult spatiu pentru candidatii celor doua
formatiuni (candidati USL — 53 prezente live; candidati ARD — 48 prezente live).

Au fost inregistrate totusi dezechilibre Tn ceea ce priveste accesul candidatilor in emisiunile
analizate. Postul OTV conduce detasat Tn acest segment, prin alocarea exclusiva a spatiului de
dezbatere electorala pentru candidatii PP-DD (72 de prezente live). Posturile Antena 3 si B1 TV
s-au evidentiat prin expunerea diferentiata a candidatilor USL si ARD.

Astfel, la postul Antena 3, candidatii USL au beneficiat de 16 aparitii live pe durata campaniei, in
timp ce candidatii ARD si PP-DD au avut doar cate o aparitie live. De cealalta parte, postul B1 TV a
acordat cel mai mult spatiu candidatilor ARD (25 aparitii live).

2. PLATFORME CANDIDATI

Analiza a urmarit si platformele-program ale candidatilor care au participat la dezbaterile
electorale, Tn emisiunile de promovare electorala sau ale caror spoturi electorale au fost difuzate
pe durata campaniei.

Din analiza mesajelor transmise de candidati a reiesit ca cele mai multe interventii ale acestora
au avut un caracter generalist.

Platforma candidati USL Antena 3 Digi 24 oTV Rea!;:la tea Ror.lr1\alma TVR 1
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Realitatea Romania

Platforma candidati ARD Antena 3 B1TV Digi 24 TVR1

Platforma candidati PP-DD Digi 24 otV Realitatea TV Romania TV TVR1

Platforma candidati UDMR Digi 24 Realitatea TV TVR 1

16
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Platforma candidati PRM Realitatea TV Romania TV TVR1

Platforma candidati PER Digi 24 Realitatea TV TVR 1

n afara mesajelor generale, de mobilizare a electoratului, candidatii au mizat si pe promovarea
unor teme legate de cresterea economica a tarii sau privind imbunatatirea pachetului de protectie
sociala.

Cel mai adesea, candidatii au abordat anumite teme doar prin expunerea problemelor identificate
in acele domenii/arii tematice, fara prezentarea solutiilor.

3. ATITUDINEA FATA DE CANDIDATI

Pe durata campaniei electorale, cei mai criticati candidati in programele de stiri si in dezbaterile
televizate au fost candidatii ARD (51) si USL (42).

Atitudinea jurnalistilor fata de candidati

I pozitiva
W neutra

W negativa

. . e

candidati candidati candidati candidati candidati candidati
UsL ARD PP-DD UDMR PRM PER

Candidatii ARD au cumulat cele mai multe prezentdri negative in cadrul programelor Antena 3
(18), Realitatea TV (18) si Romania TV (14).
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| Valori absolute Ponderi (%)

Antena 3

candidati USL

candidati ARD
candidati PP-DD

| Valori absolute Ponderi (%)

Realitatea TV

candidati USL
candidati ARD
candidati PP-DD
candidati UDMR
candidati PER

candidati UNPR
candidati

candidati minoritati
candidati PPMT
candidati PRM

Nota: pe durata campaniei electorale, postul Realitatea TV a difuzat Tn fiecare seara o rubrica
tematica, intitulata ,, Dosar de candidat”, in care realizatorul Silviu Manastire a prezentat aspecte
controversate legate de integritatea anumitor candidati la alegerile parlamentare.

| Valori absolute | Ponderi (%)
Romania TV

candidati ARD
candidati USL
candidati PP-DD
candidati PER
candidati

candidati PRM

| Valori absolute Ponderi (%)

B1TV

candidati ARD
candidati USL
candidati PP-DD
candidati PRM

18
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Valori absolute Ponderi (%)

oTV

candidati PP-DD
candidati USL
candidati ARD
candidati PRM

Candidatii USL au fost criticati in programele Realitatea TV (26), OTV (9) si B1 TV (7).

4. CANDIDATI iN IPOSTAZE CONFLICTUALE

Raportul de analizd cuprinde si date despre incidenta situatiilor conflictuale? prezentate de
televiziuni.

Candidati agresor schimb de replici
candidati ARD
candidati USL
candidati PP-DD
candidati PRM

tinta

Candidatii ARD au fost identificati in aproximativ 17% dintre aparitii (din totalul de 443) in
ipostaze conflictuale. Tn 7% dintre aparitii au avut calitatea de agresori, iar in alte 7% dintre
aparitii au fost angajati in schimburi de replici. In 3% dintre aparitii au fost tinte ale unor atacuri
politice.

Candidatii USL au fost identificati in situatii conflictuale in aproximativ 10% dintre aparitii (din

totalul de 527). In 5% dintre aparitii au fost prezenti in pozitia de agresori, iar in alte 4% dintre
aparitii au fost implicati in schimburi de replici.

19
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ToP 10 POLITICIENI

1. VIZIBILITATE LIDERI POLITICI

n perioada 9 noiembrie — 7 decembrie 2012, cei mai vizibili® actori politici din Romania au fost:

Aparitii actori / Antena Antena Bl Pro Realitatea Romania

intervalul orar Digi24 OTV TVR1 Total
19:00 - 23:00

TV TV TV

Sase din cei mai vizibili 10 politicieni au indeplinit si calitatea de candidati la Alegerile
Parlamentare din 9 decembrie 2012. Totusi, jurnalistii si moderatorii de televiziune au prezentat
in plan secund calitatea de candidati a celor sase politicieni.

Numar

Nume actor/Rol asociat L.
aparitii

20
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Astfel, in perioada 9 noiembrie — 7 decembrie, Victor Ponta a fost cel mai adesea prezentat
n calitate de premier al Romaniei (241 aparitii din totalul de 345), iar Crin Antonescu a fost
prezentat in calitate de co-presedinte al Uniunii Social Liberale (135 de aparitii din totalul de
178). Doar in cazul lui Dan Diaconescu a prevalat semnificativ rolul de candidat la Alegerile
Parlamentare (62 de aparitii din totalul de 79).

2. ATITUDINEA FA'[A DE LIDERII POLITICI

Cel mai criticat lider politic a fost Traian Basescu (51 de prezentari negative), urmat de Elena
Udrea (28 prezentdri negative) si Victor Ponta cu 25 de prezentari negative.

Victor Ponta

Traian Basescu

Crin Antonescu

Vasile Blaga

hai Razvan Ungureanu

Elena Udrea

Adrian Nastase
Dan Diaconescu

Adriean Videanu

M negati
Hneutri

[ pozitit

Atitudinea fata de liderii politici

Postul Antena 3 a fost cel mai critic fata de Traian Basescu si liderii ARD, in timp ce postul B1 TV a
fost critic, cu precadere, fata de liderii USL.

Antena 3

Traian Basescu

Victor Ponta

Elena Udrea

Mihai Razvan

Crin Antonescu

Vasile Blaga

Emil Boc

Adriean Videanu

Adrian Nastase

Dan Diaconescu

Valori absolute Ponderi (%)
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Cele mai multe criticiaduse liderilor ARD si presedintelui Traian Basescu au fost legate de rezultatele
fostelor guvernari din perioada 2009 — 2012. De cealalta parte, liderii USL au fost criticati pentru
maniera in care au gestionat guvernarea preluata in aprilie 2012.

B1TV

| Valori absolute | Ponderi (%) |

Victor Ponta

Traian Basescu

Crin Antonescu

Adrian Nastase

Vasile Blaga

Dan Diaconescu

Mihai Razvan

Adriean Videanu

Emil Boc

Elena Udrea

Realitatea TV

Valori absolute Ponderi (%)

Traian Basescu

Victor Ponta

Crin Antonescu

Vasile Blaga

Elena Udrea

Emil Boc

Mihai Razvan

Adrian Nastase

Adriean Videanu

Dan Diaconescu

Romania TV

| Valori absolute Ponderi (%)

Traian Basescu

Victor Ponta

Elena Udrea

Vasile Blaga

Crin Antonescu

Mihai Razvan

Adriean Videanu

Adrian Nastase

Emil Boc

Dan Diaconescu
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Valori absolute Ponderi (%)

oTV Atitudine Atitudine
negativa pozitiva

negativa neutra pozitiva

Dan Diaconescu

Victor Ponta

Traian Basescu
Adrian Nastase
Crin Antonescu
Elena Udrea
Emil Boc
Vasile Blaga

Adriean Videanu
Mihai Razvan

Posturile Digi 24, Pro TV si TVR 1 au avut o atitudine neutra fata de principalii lideri politici din
Romania.

3. LIDERII POLITICI IN IPOSTAZE CONFLICTUALE

Cei mai vizibili lideri politici, Victor Ponta, Traian Basescu si Crin Antonescu, au fost asociaticu
cele mai multe situatii conflictuale. Astfel, Traian Basescu a fost prezent in context conflictual
in 23% din aparitiile inregistrate, fiind urmat de Victor Ponta (pondere 22%) si Crin Antonescu
(18%).

| Lideri politici agresor

Aceeasi trei lideri au fost cel mai adesea identificati in calitate de tinte ale unor atacuri din
partea competitorilor politici (Traian Basescu — 10%, Victor Ponta — 7% si Crin Antonescu — 6%).
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ANEXA 1

TOTAL CANDIDATI MEDIATIZATI IN PERIOADA 9 NOIEMBRIE — 7 DECEMBRIE 2012

VIZIBILITATE CANDIDATI

24
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