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Organizatia neguvernamentald ActiveWatch si
publicatia de investigatii Snoop au dezvaluit

cum sume consistente, provenite din bani publici,
au fost infuzate in conturile unor televiziuni de stiri
pentru promovarea candidatilor la alegerile

europarlamentare, transforménd redactiile in

entitdti care vand produse de cosmetizare politica.

Raportul ActiveWatch, in continuare.
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Spatiul editorial al televiziunilor de
stiri, cumparat de partide in
campanie

intr-un an marcat de succesive momente electorale, finantate masiv de la
bugetul de stat, partidele si-au consolidat rolul de investitori semnificativi pe
piata de media, devenind, in acelasi timp, finantatori, actori, reglementatori
si beneficiari directi ai procesului mediatic. Dupd decada mogulilor de presg,
in care misiunea presei a fost subordonatd intereselor politico-economice ale
patronilor, am intrat, de cativa ani, in era redactiilor finantate direct de
partidele politice, situatie mai mult decat alarmantd pentru sdndtatea
dezbaterii publice si a procesului democratic.

in campania pentru alegerile europarlamentare, principalele forte politice din
Romania (Alianta PSD-PNL, Alianta AUR si Alianta Dreapta Unitd) au cheltuit
aproximativ 9 milioane de euro pentru productia si difuzarea materialelor de
propagandd electorald la radio, televiziune si in presa scrisd, conform datelor
centralizate ale Autoritatii Electorale Permanente. Din aceastd suma, potrivit
datelor furnizate de unele dintre televiziunile de stiri catre autoritati, zeci si
sute de mii de euro au fost platite pentru interviuri si chiar dezbateri realizate
de jurnalisti in cadrul unor emisiuni cu aparentd editoriald.

Antena 3 CNN, Roma&nia TV, Realitatea Plus si Digi24 au refuzat sa rdspundd
intrebdrilor ActiveWatch referitoare la costurile de difuzare ale acestor
interviuri si dezbateri cu candidati sau sa ldmureascd dacd difuzdrile au fost
gratuite. Singura televiziune care a rdspuns transparent a fost Prima News,
care a confirmat cd pretul de difuzare al unui interviu realizat de un jurnalist
cu un candidat a fost de peste 80.000 de euro.

De aceeasi opacitate au dat dovadd PSD, PNL si AUR, care nu au rdspuns
oficial cererilor repetate, formulate de Snoop, de clarificare a costurilor din
campania electorald pentru europarlamentare pe televiziunile de stiri
mentionate. Surse din AUR au declarat, ins@, pentru aceastd publicatie, ca
singurul contract de promovare din campanie, in valoare de aproximativ 2
milioane de euro, a fost incheiat cu Realitatea Plus, care a difuzat emisiuni
pentru care s-au platit chiar si peste 200.000 de euro.
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Aceastd opacitate a majoritdtii partidelor mari si a majoritatii televiziunilor de
stiri in ceea ce priveste modul in care sunt cheltuiti banii publici in campaniile
electorale are impact asupra sanatatii ecosistemului media si, in acelasi timp,
afecteazd dreptul la corectd informare a cetdteanului. De exemplu, practica
unora dintre televiziuni de a tarifa timpii de emisie din campaniile electorale,
in cadrul emisiunilor cu interviuri sau dezbateri moderate de jurnalistii
posturilor, incalcd atdt etica jurnalisticd, cat si legislatia audiovizuald.
Prezenta jurnalistilor in astfel de emisiuni oferd un transfer de credibilitate
unui produs de publicitate politicq, realizat de televiziuni contra cost, ceea ce
reprezintd o abandonare a misiunii presei de a servi interesul public si de a
informa corect si impartial. De aceeaq, legislatia audiovizuald interzice ferm
atat sponsorizarea jurnalelor de stiri si a programelor de actualitati politice,
inclusiv a emisiunilor de dezbatere, cat si interventia editoriald a jurnalistilor
in emisiuni cu candidati difuzate contra cost, dupd cum explicdm pe larg mai

jos (vezi pagina 19).

Concluzia analizei noastre, pe 1Gngd constatarea opacitdtii deja proverbiale
a modului in care partidele politice cheltuiesc banii publici in presd, este
aceea ca legislatia audiovizuald a fost incdlcatd de unele dintre aceste
televiziuni de stiri, care au acceptat sponsorizarea (finantarea) de cdatre
partide a continutului lor editorial, iar Consiliul National al Audiovizualului nu
a reusit sa sanctioneze aceste derapaje. Mai grav, intr-o sedintd publica din
19 septembrie 2024, reprezentantii CNA si unii radiodifuzori privati au
sustinut ca este legal si deontologic ca acestia din urmd sa primeascd bani
din partea partidelor politice pentru interviurile pe care le fac cu competitorii
electorali in campanie.
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Studii de caz.
Televiziunile de stiri in campania
pentru europarlamentare

ActiveWatch a analizat modul in care legislatia audiovizuald a fost aplicata
pe perioada campaniilor pentru alegerile locale si europarlamentare din iunie
2024, la principalele televiziuni de stiri. Am consultat documentele publice cu
tarifele unice practicate de fiecare televiziune de stiri privatd, pe care,
conform legislatiei, acestea trebuie sa le inainteze catre CNA. Tarifele au fost
corelate cu datele de auto-raportare privind reflectarea campaniei electorale,
pe care aceste posturi au trebuit, de asemeneq, sd le inainteze sGptdmanal
catre CNA, pe parcursul celor patru sdptdmani de campanie electorald in
audiovizual. De asemenea, am analizat raportarile AEP referitoare la
cheltuielile partidelor din campania electorald care, desi oferd cateva
informatii in plus, nu aduc suficientd transparentd privind aceste cheltuieli.

Pentru analiza de fatd am selectat doar televiziunile de stiri cu acoperire
nationald si am selectat emisiuni care au avut o duratd de minim 10 minute,
conform datelor declarate de televiziunile analizate catre CNA. De altfel,
institutia a analizat, prin sondaj, aceste date si le-a dezbdtut in sedintele
periodice pe care le-a avut pe parcursul campaniei, dar nu a emis nicio
sanctiune pentru astfel de emisiuni. Mai mult, CNA nu considerd cd
interviurile jurnalistice cu candidati platite de partide incalcd legislatia
audiovizualda. ActiveWatch contrazice ferm aceastd interpretare a legislatiei
audiovizuale de catre CNA.

Prima News

Difuzatd de Prima News, editia din 26 mai 2024 a emisiunii_,La final” a fost

moderatd de lonut Cristache si |I-a avut ca invitat pe Mihai Tudose, candidat

al Aliantei PSD-PNL la alegerile europarlamentare. Emisiunea a fost marcatd
ca promovare electorald si a avut codul stabilit de AEP pentru materialele de
promovare din campania pentru alegerile europarlamentare. TinGnd cont de
tariful unic declarat de Prima News la CNA (1.500 de euro/minut) si de durata
difuzarii (45 de minute), ActiveWatch a estimat cd emisiunea ar fi costat
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67.500 de euro, mai precis 80.325 de euro cu TVA. Pretul a fost confirmat
pentru ActiveWatch de reprezentantii departamentului de vénzari al Prima
News. De asemeneaq, costul a fost confirmat de televiziune si pentru Snoop,
prin sursele redactiei.
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MIHAI TUDOSE, DESPRE EFECTELE COMASARII SI RELATIA CU PNL

e acerdniti Dol ucraineni au reusit s fugd in Roméania dupa ce au atacat politistii de fr(PA| {11

Antena 3 CNN

Pentru intreaga campanie electorald, Antena 3 CNN a raportat catre CNA
doar 1.200 de secunde de promovare electorald (realizatd contra cost). Mai
exact, postul a raportat un interviu live, de 20 de minute, cu Rares Bogdan,

candidat pe lista PSD-PNL la europarlamentare. Interviul, realizat de

EMISIUNE ELECTORALA

« Wy
*
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toyeti.,

RARES BOGDAN: DUPA REDISTRIBUIRE, [l
PSD-PNL POT AVEA 20 DE EUROPARLAMENTARI

dente a autoritatilor in instanta. Legea aduce benefidii uriase pentru tinerii din Romani  20:15
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natiunii” si a fost marcat ca emisiune electorald. Antena 3 CNN a declarat

catre CNA un tarif unic de 3.000 de euro pe minut pentru emisiunile electorale
difuzate in prime-time, deci estimarea noastrd este cd, pentru aceastd
emisiune, Antena 3 CNN ar fi incasat de la competitorul electoral 60.000 de
euro, adicd 71.400 de euro cu TVA.

Antena 3 CNN nu a raportat catre CNA difuzarea niciunui spot electoral in
campania pentru europarlamentare. Totusi, conform datelor fGcute publice
de Autoritatea Electorald Permanentd, Antena 3 CNN a incasat minimum
370.000 de euro (1.858.397 de lei) din partea Aliantei Electorale PSD-PNL prin
Partidul National Liberal. Potrivit declaratiilor PNL privind numdrul de
materiale de propagandd electorald produse si utilizate, Antena 3 CNN a
incasat aceastd suma din 3 emisiuni si 7 spoturi electorale. De asemenea, un
lider PSD a declarat pentru Snoop, sub protectia anonimatului, ca ,PSD a
avut spoturi la Antena 3, s-au vazut in campanie. Nu stim de ce nu au fost
raportate la CNA, dar au fost spoturi, chiar foarte multe”.

Anexa nr. 19

Declaratie privind numirul de materiale de propagandi electorald produse si utilizate,
defaleat pe categorii, la alegerile membrilor din Romé#nia in Parlamentul European din data de 09.06.2024

Organizatia
teritoriald/Nivel
ul central/ Tipul materialului
Numele i de propagandi Caracteristici tehnice ('nnritn(’en_ Furnizorul Modul de utilizare
prenumele electorald B
candidatulei
independent

ANTENA 3 difuzare tv
ANTENA 4 difuzare tv

uw

NATIONAL
NATIONAL

emisiuni tv
spoturi tv

=

maleriale v

Raspunzand unor intrebdri formulate de ActiveWatch, postul Antena 3 CNN
nici nu a confirmat si nici nu a infirmat pretul emisiunii mentionate,
indrumandu-ne, in schimb, s@ solicitdm informatii despre aceste cheltuieli de
la partidele politice. Desi am revenit de mai multe ori, pe parcursul lunilor iulie
si august, cu intrebari catre Antena 3 CNN, postul de televiziune nu a oferit
informatii suplimentare si nu a dorit sa clarifice dacd emisiunea mentionatd
a fost difuzatd contra cost (asa cum apare in raportdrile catre CNA) sau nu.
Antena 3 CNN nu a clarificat nici dacd au fost sau nu difuzate spoturi contra
cost in campania pentru europarlamentare.

N Pagina 5


https://antenaplay.ro/in-fata-natiunii/XROHtx983Xt
https://antenaplay.ro/in-fata-natiunii/XROHtx983Xt
https://finantarepartide.ro/
https://finantarepartide.ro/materiale-de-propaganda-liste-furnizori-campanii-electorale/
https://finantarepartide.ro/materiale-de-propaganda-liste-furnizori-campanii-electorale/
https://snoop.ro/mirosul-banilor-din-campanie-aur-si-pnl-au-dat-peste-3-milioane-de-euro-la-realitatea-sapte-televiziuni-au-promovat-psd/

Revin cu raspunsul nostru la solicitarea pe care am primit o ieri prin
intermediul Dumneavoastra 1:27

Antena 3 CNN - Exclusive News Channel Partner
Antena NN - E» » Ne an Partner,

prima
Romani

Avand in vedere solicitarea ActiveWatch din 11.07.2024, facem

urmatoarele precizari:

= Antena 3CNN a depus in termenul prevazut de Decizia CNA nr
149/2024, anexa 2 cuprinzand informatii complete in legatura cu
emisiunile de promovare electorala si emisiunile de dezbatere
electorald prevazute in grila televiziunii precum si tarifele practicate in
campania electorala pentru alegerile europarlamentare 2024.

De asemenea, asa cum s a stabilit pentru campania electorala din
acest an, tot prin decizia CNA mentionatd, Antena 3 CNN a publicat
aceleasi informatii si pe site ul ante o, acestea putand fi accesate
foarte usor si intr un mod transparent.

« ince priveste estimarile de calcul facute, precum si legatura pe care
o faceti in solicitare cu “inadvertentele” existente in datele furnizate
de AEP ca urmare a raportarilor facute de competitorii electorali,
precizam ca Antena 3 CNN este un post de televiziune care a
respectat principiul echitatii, dand posibilitatea tuturor candidatilor si
competitorilor electorali care au formulat cereri de acordare de timpi
de antena in conditii legale, sa se exprime.

in consecint3 considerdm ca eventuale informatii suplimentare privind
diferentele de sume existente intre estimdrile facute de ActiveWatch si
datele preliminare AEP pot fi solicitate celor care au furnizat datele
respective catre Autoritatea Electoralda Permanenta.

De asemenea, in spiritul transparentei si in scopul unei informari
corecte, va stam n continuare la dispozitie cu clarificari, potrivit
atributiilor pe care le avem.

Va multumim!

Romania TV

Potrivit auto-raportdrii catre CNA, Romania TV a difuzat, pe 5 iunie 2024, o

editie a emisiunii ,Romania la Raport”, moderatd de Andreea Cretulescu, ce

i-a avut ca invitati pe Gabriela Firea si Victor Negrescu, ambii in calitate de

candidati pe lista PSD-PNL la europarlamentare, pentru care — dacd a fost
difuzatd contra cost, asa cum figureazd in auto-raportarea catre CNA — ar fi
incasat 202.500 de euro, mai precis 240.975 de euro cu TVA de la Alianta
PSD-PNL. Tariful de promovare electorald in prime-time declarat de Romdania
TV la CNA este de 4.500 de euro pe minut. Emisiunea fost raportatd catre
CNA cu o duratd cumulata de 7.200 de secunde pentru ambii candidati, adica
120 de minute. Din observatiile noastre, durata efectivd de emisie a fost de

pagina 6


https://www.youtube.com/watch?v=iACMfhTBvBY
https://www.youtube.com/watch?v=iACMfhTBvBY
https://www.youtube.com/watch?v=iACMfhTBvBY

45 de minute. De aceea, am folosit acest timp de emisie la estimarea
posibilului cost.

MAI MULTI MEMBRI AUR AU FOST AUDIATI LA PARCHETUL GENERAL LI inY!
E .

EXCLUSIV

-

VOR MAI PUTEA FOLOSI ROMKN CENTRALE DE APARTAMENT? W DRES
([:1112:¥:W BARONUL LAMBORGHINI TOACA SPAGILE LA CEL MAI LUXOS HOTEL R R T

retea [ Vineri, 7 iunie, concert Vladuta Lupau si Rapsozii Maramuresului & Nicu Paleru alaturi de taraf s iy e

Pentru a verifica dacd estimarea, care depaseste 200.000 de euro, este sau
nu corectd, ActiveWatch a cerut postului sG comunice oficial pretul emisiunii,
insd Romania TV a raspuns eluziv. Televiziunea a confirmat cd a difuzat
emisiuneaq, Insd nu a oferit nicio informatie despre pretul ei si ne-a indrumat
sG ne adresam Autoritatii Electorale Permanente pentru datele solicitate.
Solicitdrile ulterioare de informatii, formulate in mod repetat de catre
ActiveWatch pe parcursul lunilor iulie si august, nu au mai primit niciun
raspuns din partea reprezentantilor Roménia TV.

Buna ziua,

Va multumim pentru interesul manifestat fata de anumite emisiuni pe care postul de televiziune Romania Tv le-a
realizat in timpul campaniei electorale.

Confirmam difuzarea emisiunii cu cei 2 candidati la alegerile europarlamentare, fiind una dintre multele emisiuni cu
caracter electoral difuzate de postul de televiziune Romania Tv pe parcursul campaniilor electorale pentru alegerile
europarlamentare si cele locale din iunie 2024, Raportarile catre CNA se fac, dupa cum bine stiti, din punct de
vedere editorial. In ceea ce priveste finantarea legala de citre partidele politice a anumitor tipuri de emisiuni cu
caracter electoral, va rugam sa va adresati Autoritatii Electorale Permanente care se ocupa, impreuna cu mandatarii
financiari ai partidelor politice, de raportarile pentru campaniile electorale.

Cu stima,

Roxana Niculescu

Roxana Niculescu
Director Programe
Gabriela Firea a declarat pentru Snoop cd nu stie daca s-a platit pentru

emisiune. Nici Victor Negrescu, potrivit aceleiasi publicatii, nu a fost informat
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de partid dacd este o emisiune platitd. De asemenea, PSD a refuzat sa
radspundd la solicitarea Snoop privind sumele date televiziunilor in campania
pentru europarlamentare.

Reamintim cd accesul candidatilor la toate formatele de emisiuni dedicate
campaniei pentru alegerile locale a fost gratuit. Gabriela Firea a fost invitatd
la emisiunea mentionatd in calitate de candidat la alegerile
europarlamentare, unde temele de discutie ar fi trebuit sd fie specifice
tematicii europene. Dezbaterea, moderatd de Andreea Cretulescu, a pornit
de la problematica europeand a poludrii, insd Gabriela Firea, candidata si la
Primdria Bucurestiului, a mutat discutia pe teme locale. Emisiunea a fost
marcatd ca promovare electorald — marcajul ilizibil folosit de post fiind
considerat acceptabil de CNA - si auto-raportatd catre CNA ca atare, deci,
teoretic, s-ar fi difuzat contra cost. Dacd emisiunea a fost sponsorizatd
(finantatd) politic, vorbim atat despre incalcarea legislatiei audiovizuale, cat
si despre inselarea publicului si a celorlalti competitori electorali, in conditiile
in care un candidat la locale se foloseste de resursele financiare si de pozitia
concomitentd de candidat la europarlamentare pentru a cumpdra timp pe

ecranele televiziunilor.

in datele facute publice de AEP, Roménia TV figureazd cu o singurd incasare
directd, care vine din partea Partidul National Liberal (Alianta PSD-PNL) si are
valoarea de aproximativ 358.000 de euro (1.793.820 de lei).

Pe de alta parte, platile de la PSD catre Romania TV, din datele AEP, au fost
facute pentru ,materiale de propagandd electorald”, prin intermediul
Concept Media Management SRL, fard a se preciza la ce se referd exact
aceste materiale, numarul lor sau sumele incasate. Tot conform datelor
disponibile pe site-ul AEP, Concept Media Management a primit de la PSD, in
total, aproximativ 2.673.000 de euro (13.366.652 de lei) pentru ,propagandd
electorald TV", din care a platit contracte incheiate cu B1 TV, Etno TV, Digi 24,
Romania TV, Realitatea Plus, Prima TV si Antena 3 CNN.

Readlitatea Plus

de Laurentiu Botin si marcatd ca promovare electorald, au participat sase

reprezentanti ai Aliantei AUR: Gheorghe Piperea, Georgiana Teodorescu,
Nicolae Viahu, Marian Cucsa, Cristian Terhes, George Simion. Cum minutele
de promovare electorald auto-declarate la CNA finsumau, pentru toti
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candidatii prezenti, 663 de minute de emisie, am decis sa ludm drept baza de
calcul minutele de emisie efectivd (aproximativ 80 de minute), fard
publicitatea comerciala si fard s adundm minutele pentru toti invitatii. Deci,
conform calculelor noastre estimative, tindnd cont de tariful din prime-time
pentru difuzarea emisiunilor de promovare electorald in campania pentru
europarlamentare (2.900 de euro/minut), suma pe care ar fi putut sd o
incaseze Realitatea Plus de la AUR ar fi fost de 232.000 de euro, mai exact
276.080 de euro cu TVA, pentru aceasta editie a emisiunii ,100%". Avand in
vedere durata declaratd a emisiunii, aceasta este o estimare minimd a
costurilor.

»GRSCA DE ACOPERITIDE I.A MONACO 0 TRAGE PE KOVESI LAM MAL INREGISTRAREA BUMBA

EXCLUSIV 1 X

AVOCATUL MAFIEI COLDISTE,
£ APARAT LA COMANDA DE
& VECINI- ORDINUL DAT PENTRU X
FILAJ $IINTIMIDARI 5%
LA ADRESA PRESEI

Editia din 5 iunie 2024 a emisiunii ,Caravana Roménia Suverand”, moderata
de Claudiu Giurgea, a fost transmisd in direct de la Brasov si a avut mai multi
invitati, printre care Siegfried Muresan si Mara Mares, candidati PNL (Alianta
PSD-PNL) la europarlamentare. In emisiune au apdrut si candidati la
alegerile locale, prezentati ca atare, cum ar fi Adrian Vestea, candidat PNL la
Consiliul Judetean Brasov, George Scripcaru, candidat PNL la Primdaria
Brasov, cativa candidati PNL pe lista de consilieri locali/judeteni si candidatul
PNL la Primaria Bran. Emisiunea de promovare electorald, conform datelor
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de 94 de minute. Emisiunea a fost marcatd ca promovare electorald. Avénd
loc in timpul zilei, tariful stabilit de Realitatea Plus a fost de 2.300 de euro/
minut. in plus, emisiunea a fost intreruptd pentru o interventie live a lui
Nicolae Ciucd (de 6 minute), care, conform tarifelor declarate de Realitatea
Plus, costd 3.400 de euro/minut. Prin urmare, conform estimarilor
ActiveWatch, aceastd emisiune, incluzénd declaratiile in direct ale lui Ciucg,
ar fi trebuit sa coste, in total, 236.600 de euro fard TVA, adicd 281.554 de
euro.

) CUNTRUVERSE lIHIASE UHUL CARE SCAPA I]E BUSARUL ANULULI. CE S-A AFLAT
B BRAsov S ? i

\ . PHDN‘MRE E.EBT(IRM.H

NUI PR[IIEETE $I INVESTITII I]ISCUTATE INCADRUL CARAVANE|

11:01 NADIENI, NEDZEELANDEZI S| AMERICANI VA Fl PRIVILEGIATA, A ADAUGAT MINISTRUL APARARN [n]1:{(+)

Realitatea Plus a precizat printr-unul dintre reprezentantii sai ca nu tot ceea
ce a fost declarat la CNA ca emisiune de promovare electorald ar fi fost
contra cost. Totusi, postul de televiziune a pdstrat aceeasi secretomanie a
detaliilor privind finantarea politicd a emisiunilor din campanie si nu a oferit
niciun rdspuns solicitarilor de clarificare formulate in mod repetat, pe
parcursul lunilor iulie, august si septembrie, de catre ActiveWatch. USR a
confirmat pentru Snoop cd nu a platit catre Realitatea Plus accesul la
interviuri cu candidatii la europarlamentare ai partidului, desi aceste emisiuni
fuseserd marcate ca promovare electorald.

in datele facute publice de AEP, grupul Realitatea figureaz& cu incasdri
directe, prin DBV Media House SRL (Snoop explicd legdtura acestei companii
cu televiziunea de stiri), in valoare totald de aproximativ 1.553.000 de euro,
dintre care 1.502.000 de euro (7.510.522 de lei) de la Partidul National Liberal
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(Alianta PSD-PNL) si aproximativ 51.000 de euro (254.649 de lei) de la Partidul
Miscarea Populard (Alianta Dreapta Unitd). Alianta AUR nu figureazd in
aceste plati deoarece a folosit un intermediar pentru platile din campanie,
DGI MULTIMEDIA DESIGN, catre care a redirectionat aproximativ 2.190.000
de euro (10.953.163 de lei) pentru cheltuieli de propagandd TV. Conform listei
de materiale de propagandd electorald raportate de Alianta AUR la AEP,
printre materialele decontate se afla si mai multe emisiuni de ,,dezbatere™.

EMISIUNE ELECTORALA DE TIF DEZBATERE ELECTORALA CL DURATA
DE O ORA S| 29MIN U CRISTIAN TERHES. CANDIDAT AUR LA ALEGERILE
EUROPARLAMENTARE DN 05 08 2024 110000 LEVEMISIUNE 1 WORLD WIDE EIZCOM EMISIUNE ELECTORALA DE TIF DEZBATERE
EPTINTERVAL 07 00-18 00, 142 BN & Z300E RN
152
[P V80024 00, 56 WA ¥ ZO0GE RN
8
DIFUZARE MATERIALE DE PROPAGANDA
EFT INTERVAL 07 00-18.00, 42 WIH x JA00E LRI RLRCTORALA LA TELEVIZIUNE 5| DEZBATERE
42
NIVELUL Televigiuna  |PT 18.00-24 00, 10 WIH x 4100EURIWIH
CENTRAL 10
TERVAL OF G0-18 00, 33 WIH & TRT oF
INTERVAL 07 00-18 00, AT « 2300 EURMIN - DIFUZARE MATERIALE DE PROPAGANDA
ELECTORALA LA TELEVIZIUNE PREZENTAIN
THTERVAL 07 00-16 00, 140 WIN « 2500 EURAIT EMISIUNI DE PROMOVARE ELECTORALA
140 "REALITATEA PLUS
[FTERVAL 24 0005 00, 28 SPOTURI » 30 SEC #
ERVAL 24 00-06 00, 20 SPOTURI + 30 SEC » 2000 EURD. o TR CERGH L
DIFUZARE MATERIALE DE PROPAGANDA
THTERVAL 24 D008 00, 7 SPOT 1 1 M1 » 4000 EURD . ELECTORALA LA TELEVIZIUNE NT(HIGHT TIME)
(TTERVAL 06 00-18.00, 101 SPOTURI ¥ 30 SEC » 220
1o
DIFUZARE MATERIALE DE PROPAGANDA
ELECTORALA LA TELEVIZIUNE  DTIDAY TIME)
15
HYERVAL 18 00-24 00, 40 SPOTURI » 30 SEC » 2700 EURD
40
DIFUZARE MATERIALE DE PROPAGANDA
FYERVAL 10 00-24 00, 10 SPOTURI # 1 WIN & 5800 EURD ELECTORALA LA TELEVIZIUKE . PT{FRINME TIME)
1

AUR a refuzat sa detalieze pentru Snoop costurile din campanie, dar surse din
interiorul formatiunii au afirmat c& acest partid a avut un singur contract pe
parcursul campaniei electorale, al cdrui beneficiar a fost Realitatea TV.
Conform acestor surse ale Snoop, valoarea contractului a fost de 2 milioane
de euro si au existat emisiuni pentru care s-au platit peste 200.000 de euro.

Digi24

in editia din 3 iunie 2024 a emisiunii ,Jurnalul de Seard”, postul Digi24 |-a avut
ca invitat pe Mihai Tudose, candidat al Aliantei PSD-PNL la alegerile
europarlamentare. Discutia dintre jurnalistul Cosmin Prelipceanu si Mihai
Tudose a durat 30 de minute, duratd declarata si in auto-raportarea facuta
de postul TV catre CNA. Emisiunea a fost marcatd ca promovare electorald
si, tindnd cont de tariful declarat la CNA pentru difuzarea in prime-time
(35.000 de euro/15 minute), pretul acesteia ar fi fost de 70.000 de euro, adicd
83.300 de euro cu TVA. in aceeasi seard, Partidul Social Democrat a transmis
pe Facebook, live, emisiunea cu Tudose. inainte s& publice emisiunile in arhiva
site-ului si pe canalul de YouTube, Digi24 a decupat fragmentele de
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promovare electorald, asa ca analiza noastrd a fost limitatd la emisiunile
transmise pe Facebook, in direct, de catre PSD.

urnalul de Seara -
24 Tudose: Cred ca prezenta va fi de 50%

21:09

Grupul detine Fox News, Wall Street Journal, The Sun si The Times

In autoraportarea catre CNA apar si alte emisiuni de promovare electorala in
campania electorald pentru europarlamentare, difuzate tot in cadrul
emisiunii ,Jurnalul de Seard"”: o editie din 5 iunie, care |-a avut ca invitat, timp
de 30 de minute, pe Rares Bogdan (estimatd de ActiveWatch la un potential
cost de 70.000 de euro, adica 83.300 de euro cu TVA), si o altd editie din 22
mai, care |-a avut ca invitat pe Siegfried Muresan, timp de 10 minute
(estimatd de ActiveWatch la un potential cost de aproximativ 27.700 de euro
cu TVA).

Digi24 nu a rdspuns la solicitdrile repetate ale ActiveWatch de a preciza
oficial pretul pentru emisiunea cu Mihai Tudose din data de 3 iunie sau pentru
alte emisiuni similare difuzate de aceeasi televiziune de stiri. Chestionat de
Snoop, candidatul PSD a refuzat s& spund dacd social-democratii au platit
pentru participarea sa la emisiunea moderatd de Prelipceanu. La randul sau,
Rares Bogdan a declarat pentru Snoop cd nu stie dacd s-a platit sau nu catre

Digi24 pentru accesul sdu in emisiunea mentionata.

Campus Media TV, detindtoarea licentei Digi24, a incasat, conform datelor de
la AEP, 276.000 de euro (1.383.408 de lei) de la Partidul National Liberal
(Alianta PSD-PNL). Campus Media TV a incasat si aproximativ 199.000 de
euro (994.901 lei) de la Uniunea Salvati Romania (Alianta Dreapta Unitd),
bani platiti, conform declaratiilor pe care reprezentantii partidului le-au facut
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jurnalisti ai posturilor TV.

Platile de la PSD catre Digi24, din datele AEP, au fost fGcute pentru ,materiale
de propagandd electorald”, prin intermediul Concept Media Management
SRL, fard a se preciza la ce se referd exact aceste materiale, numarul lor si
sumele incasate. Tot conform datelor disponibile pe site-ul AEP, Concept
Media Management a primit de la PSD, in total, aproximativ 2.673.000 de
euro (13.366.652 de lei), pentru ,propaganda electorald TV”, din care a platit
contracte incheiate cu B1 TV, Etno TV, Digi 24, Romania TV, Realitatea Plus,
Prima TV si Antena 3 CNN.

B1TV

in cazul emisiunilor auto-raportate de B1 TV catre CNA ca promovare
electorald pentru alegerile europarlamentare nu am identificat nicio difuzare
care sa contind interventia editoriald a jurnalistilor, insa verificarile noastre
au fost limitate de dificultatile tehnice prezente in arhiva online a site-ului
televiziunii. Spre exemplu, in emisiunea ,Bund, Romdnia!” din 6 iunie 2024,
jurnalistii Radu Buzaianu si Razvan Zamfir au facut o delimitare intre spatiul
editorial si cel de promovare a Aliantei Dreapta Unitd pentru alegerile
europarlamentare. Cu toate acestea, din cauza inaccesibilitatii emisiunilor B1
TV, nu am putut extinde analiza pentru a verifica in ce format au fost difuzate
alte materiale de promovare platite.

Totusi, trebuie precizat ca reprezentantul B1 TV la CNA a afirmat, intr-o
dezbatere publicd (vezi min. 1:00:00) a forului audiovizual, ca este legitim ca
posturile s& Incaseze bani de la partide pentru interviuri cu candidati realizate
de jurnalistii televiziunii si cd aceasta reprezintd o practicd veche in
audiovizual. In plus, reamintim si practica B1 TV de a difuza la stiri — pe
perioada campaniilor electorale pentru alegerile locale si europarlamentare
— materiale de promovare ale candidatilor, practicd asupra cdreia

ActiveWatch a atras atentia cd incalcd legislatia audiovizuald si care, in cele

din urma@, a fost sanctionatd de CNA cu o somatie.

Euronews Romdnia

Euronews Romania nu a difuzat emisiuni de promovare electorald, conform
auto-raportdrilor facute catre CNA.
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Concluzii

ActiveWatch a analizat campania electorald pentru alegerile
europarlamentare din audiovizual si a identificat situatii in care legislatia este
incdlcatd sau creeazd confuzie, inclusiv in randul televiziunilor, care ajung
uneori sd raporteze date eronate cdatre CNA, ceea ce Iingreuneazd

semnificativ procesul institutional de verificare si control.

O posibild solutie pentru asigurarea legalitatii cheltuielilor pe care partidele
politice le fac in campania din audiovizual ar fi consolidarea cooperdarii dintre
Consiliul National al Audiovizualului si Autoritatea Electorald Permanenta.
Aceastd solutie este, insd, respinsd de cele doud foruri, care nu considerd ca
legislatia electorald si cea audiovizuald pot intra in coliziune si duce la
incdlcarea unor prevederi legale. Constantin Rada, director general in cadrul
Autoritatii Electorale Permanente, a explicat pentru ActiveWatch ca aceasta
institutie verificd legalitatea cheltuielilor partidelor politice, iar Consiliul
National al Audiovizualului este institutia in mdsurd sd verifice respectarea
legislatiei audiovizuale. La randul lor, reprezentantii CNA au declarat public
cd acest for nu este interesat de contractele dintre partide si televiziuni, care
intrd in responsabilitatea AEP.

in opinia ActiveWatch, difuzarea unor emisiuni platite de partide si moderate
de jurnalisti ai posturilor TV nu incalcd doar normele eticii jurnalistice, ci si
legislatia audiovizuald, ceea ce inseamnd cd decontarea acestor cheltuieli de
catre partide la AEP nu ar trebui s& fie permisd. Interdictia legald este
prevazutd de Legea audiovizualului, Codul de reglementare a continutului
audiovizual, Directiva serviciilor mass-media audiovizuale, care interzic
sponsorizarea (finantarea) de catre partidele politice (persoane juridice de
drept public) a emisiunilor de actudlitdti politice. in cazul alegerilor
europarlamentare, interdictia este explicatd detaliat in Decizia CNA de
reglementare a campaniei electorale in audiovizual, care prevede ca posturile
de radio si televiziune pot difuza contra cost numai acele productii
audiovizuale de promovare electorald care sunt realizate de catre
competitorii electorali si la care radiodifuzorii nu au niciun fel de contributie
editoriala. Consiliul National al Audiovizualului a refuzat sd preia o interdictie
similard in decizille care reglementeazd campaniile pentru alegerile
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parlamentare si prezidentiale. CNA considerd cd aceastd practicd este
legitimd, asa ca scenariul se va repeta si Tn urmatoarele doud campanii
electorale, din noiembrie si decembrie.

Opacitatea tuturor televiziunilor de stiri mentionate, cu exceptia Prima News,
a fdcut imposibild verificarea costurilor exacte ale fiecdrei emisiuni de
promovare electorald prezentate mai sus. Asadar, acestea trebuie
considerate cifre estimative, bazate pe auto-raportdrile efectuate chiar de
catre posturi. In contradictie cu datele declarate catre CNA, este posibil ca
accesul la unele dintre emisiunile mentionate sa fi fost gratuit.

Desi datele disponibile in prezent pe site-ul Autoritatii Electorale Permanente
sunt, in premierd, mult mai detaliate si transparente, oferind ceva mai multe
informatii despre destinatarii sumelor platite de partidele politice, raméane
inca dificil de inteles exact ce sume incaseazd fiecare companie media de la
fiecare competitor electoral. Si mai obscurd pentru cetdtean raméne
destinatia concretd a acestor sume, adicd ce servicii se achizitioneazad.

Conform datelor centralizate disponibile pe site-ul Autoritatii Electorale
Permanente la data publicarii acestui raport, cuantumurile totale cheltuite de
principalele partide in campania pentru europarlamentare pentru productia
si difuzarea materialelor de propagandd electorald la radio, televiziune si in
presa scrisd au fost urmadtoarele:

e Alianta PSD-PNL: 28.947.745 de lei (5.790.000 de euro)
e Alianta AUR: 11.141.566 de lei (2.228.000 de euro)
e Alianta Dreapta Unita: 4.398.977 de lei (880.000 de euro)

Potrivit unui sondaj INSCOP publicat in martie 2024, televiziunile rdman
principala sursd de informare pentru romani.

ActiveWatch a mai scris aici si aici despre problemele legislative si editoriale
pe care le-a ridicat reflectarea campaniei electorale in audiovizual pentru
alegerile europarlamentare.


https://finantarepartide.ro/
https://finantarepartide.ro/rvc-euro-2024/
https://www.inscop.ro/martie-2024-sondaj-de-opinie-inscop-research-realizat-la-comanda-news-ro-partea-a-viii-a-dezinformare-stiri-false-increderea-in-surse-de-informatii/
https://activewatch.ro/articole/conservele-electorale-nu-sunt-%C8%99tiri-difuzarea-lor-%C3%AEncalc%C4%83-legea-scrisoare-deschis%C4%83-c%C4%83tre-consiliul-na%C8%9Bional-al-audiovizualului/
https://activewatch.ro/publicatii/freeex-digest-nr-7-campanie-electoral%C4%83-2-%C3%AEn-1-aleg%C4%83torii-prin%C8%99i-%C3%AEntre-chichi%C8%9Be-legislative-%C8%99i-marcaje-electorale-foarte-mici/

Limite metodologice

in cadrul documentdrii pentru acest articol, ActiveWatch a luat in calcul
posibilitatea ca unele posturi sd fi auto-raportat date eronate catre CNA —
mai exact, sa fi trecut in mod gresit emisiunile de dezbatere electorald, pentru
care nu se pot incasa bani, in categoria emisiunilor de promovare electoralg,
care s-au difuzat contra cost. in privinta declaratiilor care au fost completate
de televiziuni pentru alegerile europarlamentare, singura diferentd dintre
tabelul specific emisiunilor de promovare electorala (platite) si tabelul specific
emisiunilor de dezbatere electorald (gratuite) este cd Tn cazul tabelului
primului tip de emisiuni apare o coloand destinatd duratei promovarii,
mdsuratd in secunde, pentru cd acestea sunt incadrate in timpii de anteng,
pentru care accesul se face contra cost pentru radiodifuzorii privati. Astfel, in
cazul unor emisiuni de dezbatere electorald, care se difuzeazd in mod gratuit,
nu existd un argument solid pentru a tine evidenta secundelor acestora.
Contorizarea secundelor de catre posturi sugereazd, asadar, cd o emisiunea
a fost platitd de un anumit partid. Facsimile explicative pot fi gasite aici.

Cu toate acestea, marcarea emisiunilor drept promovare electorald — atat in
direct, cat si in auto-raportdrile catre CNA — nu garanteazd ca difuzdrile au
fost platite de un partid, motiv pentru care ActiveWatch si Snoop au solicitat
posturilor de televiziune si formatiunilor politice implicate s& comunice
informatii IGmuritoare privind costurile emisiunilor. Cu exceptia postului
Prima News, care a confirmat transparent si prompt cd interviul cu
europarlamentarul Mihai Tudose, moderat de jurnalistul lonut Cristache, a
costat 67.500 de euro farad TVA, adicd 80.325 de euro, toate televiziunile de
stiri implicate in interviuri electorale cu candidati au refuzat, in ciuda
insistentelor scrise si telefonice, sa rGspundd intrebdrilor ActiveWatch privind
costurile de difuzare a respectivelor emisiuni electorale. Acelasi lucru s-a
intdmplat si in cazul majoritatii partidelor politice, cdrora Snoop le-a solicitat
informatii despre aceste cheltuieli din campania pentru europarlamentare.
USR a fost singurul partid care a clarificat cd o emisiune de la Realitatea Plus
(un interviu al jurnalistei Anca Alexandrescu cu Cristina Prund), raportatd in
direct si catre CNA drept promovare electorala (contra cost), fusese, de fapt,
difuzatda gratuit.
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in absenta unor rdspunsuri edificatoare, estimdrile preturilor se bazeaza pe
auto-raportarile realizate chiar de posturi si pe tarifele declarate public de
acestea. In unele cazuri, costurile estimate de ActiveWatch sunt mai mici
decat cele care ar reiesi din datele raportate de televiziuni. De exemplu, daca
un post a raportat o emisiune de promovare electorald de o ord, dar
monitorizarea ActiveWatch aratd cd 15 minute au reprezentat publicitate
comerciald, calculul nostru contorizeazd durata efectivd de emisie a
continutului politic, adicd 45 de minute. La fel am procedat si in cazul unor
emisiuni cu minim doi invitati care au fost auto-raportate de posturi cu durate
mai mari decat cele reale, deoarece pentru fiecare invitat au fost, de exemplu,
contorizate secundele individuale pentru intreaga duratd a emisiunii,
multiplicGndu-se astfel timpii de antend.

in privinta postului B1 TV, verificarile ActiveWatch au fost limitate de
dificultatile tehnice intdmpinate Tn arhiva site-ului televiziunii. Potrivit auto-
raportdrilor catre CNA, in afard de emisiunea ,,Bund, Romania!” din 6 iunie
2024, in care jurnalistii delimiteazd spatiul editorial de cel finantat politic, cea
mai lungd secventd de promovare electorald dureazd aproximativ 8 minute,
ceea ce sugereazd cd toate celelalte materiale ar putea fi transmisiuni in
direct ale mitingurilor de campanie, fard interventie editoriald.

In cazul postului Digi24, fragmentele de promovare electorald sunt decupate
inainte ca emisiunile s@ fie publicate in arhiva site-ului si pe canalul de
YouTube, asa cd analiza noastrd a fost limitatd la emisiunile transmise pe

Facebook, in direct, de catre PSD.

in aceeasi masurd, informatiile raportate catre AEP despre cheltuielile de
propagandd ale partidelor politice sunt lacunare si incluse in categorii excesiv
de generale, fdcand deosebit de dificild trasabilitatea banilor publici cu
ajutorul cdrora sunt platite, de exemplu, emisiunile moderate de jurnalisti.

in imaginile de mai jos putem urmdri exemplul PSD, care, desi raporteazd
sumele catre AEP, nu precizeazd in ce constau ,materialele de propagandd
electorald TV" si cantitatea acestora. De asemenea, si in aceastd campanie
electorald, partidele politice au folosit companii intermediare prin care au
facut platile catre televiziuni, ceea ce permite ascunderea tranzactiilor
exacte.
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Declaragie privind numéru] de materiale de propagandi electorali produse si viilizate,

in Parlamentul European din data de 00.06.2024

Anexanr. 19
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pagina 18



Sponsorizarea politica

emisiunilor de stiri si actualitate

politica de catre partide este
interzisa de lege

Reprezentantii Consiliului National al Audiovizualului si unii radiodifuzori
privati considerd c& este legal si deontologic ca acestia din urmd sa
primeasca bani din partea partidelor politice pentru interviurile pe care le fac
cu competitorii electorali in campanie. Aceste idei au fost sustinute intr-o
sedintd publica a CNA si au dus la respingerea unei prevederi care ar fi
clarificat o interdictie pentru radiodifuzori de a incasa bani de la competitorii
electorali, pe perioada campaniei, pentru emisiuni la care au contributie
editoriala.

ActiveWatch contrazice aceastd opinie si argumenteazd cd sponsorizared
(finantarea) de cdtre competitorii electorali a programelor jurnalelor de stiri
si a programelor de actualitdti politice (inclusiv interviurile si alte formate
editoriale similare) este interzisd de Legea audiovizualului, in concordantéa cu
prevederile Directivei Serviciilor Media Audiovizuale.

ActiveWatch solicitd CNA sa analizeze de urgentd aceste prevederi legale si
sda clarifice aplicarea lor.

CNA a organizat pe 19 septembrie 2024 o dezbatere publicd in care a
adoptat legislatia secundard care reglementeaza desfasurarea campaniilor
electorale in audiovizual pentru alegerile parlamentare si prezidentiale.

Desi deciziile CNA au fost imbundatdatite pe parcursul dezbaterilor, Consiliul
acceptdnd inclusiv mai multe propuneri formulate de ActiveWatch in vederea
uniformizarii legislatiei (detalii aici), o propunere importantd sprijinitd de noi
a fost respinsd. Este vorba despre preluarea unui articol din decizia CNA care
a reglementat campania in audiovizual pentru alegerile europarlamentare,
campanie care a avut un regim similar cu cele care urmeazd, in sensul ca s-a
desfasurat tot contra cost. Acest articol din campania pe europarlamentare
prevedea ca:
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https://www.facebook.com/100069876680821/videos/1242151680127244
https://www.facebook.com/100069876680821/videos/1242151680127244

n

" (art. 10)

ActiveWatch a argumentat c& prevederea existentd in legislatia secundarg,
adoptatd in urmd cu mult timp de CNA, este corectd si necesard, fiind
sustinutd si de textul legii audiovizualului, care transpune Directiva Serviciilor
Media Audiovizuale (DMSA). Astfel, conform legii audiovizualului:

n

." (art. 34, alin. 4)

in opinia reprezentantilor CNA, interviurile cu candidati sunt emisiuni de
promovare electorald, difuzate in cadrul timpilor de antend la care
competitorii electorali au dreptul conform legislatiei electorale, deci
radiodifuzorii privati pot incasa in mod legitim bani pentru realizarea si
difuzarea lor. Reprezentantii posturilor au sustinut acelasi punct de vedere.
(vezi min. 1:00:00 - 1:35:00 aici)

in opinia ActiveWatch, interviurile cu candidati si orice alte formate la care
radiodifuzorii privati au contributie editoriald se incadreazd in programele de
actualitati politice mentionate de legea audiovizualului. Orice interviu luat de
un jurnalist al unui post de radio sau televiziune unui candidat reprezintd o
emisiune informativd, de actualitate. Prezenta jurnalistilor intr-o astfel de
emisiune, difuzatd contra cost, oferd un transfer de credibilitate unui produs
de publicitate politicd, ceea ce reprezintd o traddare a misiunii presei de a servi
interesul public si de a informa corect si impartial. De aici si interdictia legald
de a incasa bani pentru astfel de emisiuni.

Reprezentantii CNA si cei ai radiodifuzorilor privati prezenti la dezbatere au
afirmat, de asemeneaq, ca prevederea din lege se referd la sponsorizarea
emisiunilor de catre entitati private si cd nu se poate referi in niciun caz la
banii pe care partidele politice ii cheltuie in campania electorald, care
reprezintd o finantare.

in perfectd concordantd cu textul din Directiva Serviciilor Media Audiovizuale
(DMSA) pe care 1 transpune, legea audiovizualului statueazd ca
sponsorizarea din audiovizual reprezinta:
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orice contributie la finantarea serviciului media audiovizual, serviciului de
platforma de partajare a materialelor video, a materialelor video generate de
utilizatori sau a programelor, efectuata de persoane juridice de drept public
sau privat ori de persoane fizice, neangajate in activitadti de furnizare de
servicii media audiovizuale sau de servicii de platformd de partajare a
materialelor video sau in realizarea de opere audiovizuale, in scopul

promovadrii numelui, a mdrcii, a imaginii, a activitatii sau a produselor

;" (art. 1, alin. 1, pct. 19).

Partidele politice sunt persoane juridice de drept public, conform legii
partidelor politice. Acelasi principiu este sustinut si de Curtea Constitutionala
a Romdniei (CCR) in mai multe decizii recente de dezlegare in materie
constitutionala (Deciziile CCR 249/2018, 531/2018, 686/2020), care afirma ca
definitia persoanelor juridice de drept public din Codul Civil include partidele
politice. Aceeasi este si concluzia Inaltei Curti de Casatie si Justitie (ICCJ) -
Completul pentru dezlegarea unor chestiuni de drept (decizia 37/2022).

Dacd sponsorizarea din audiovizual inseamnd, conform Legii audiovizualului
si jurisprudentei CCR si ICCJ, orice contributie la finantarea serviciului media
audiovizual efectuatd de partide politice sau chiar de candidati independenti,
ca persoane fizice, in scopul promovarii numelui, a imaginii si a activitatii,
rezultd c& sponsorizarea (finantarea) programelor jurnalelor de stiri si
programelor de actualitati politice de catre partide politice este interzisa de
legea audiovizualului, in concordanta cu prevederile Directivei Serviciilor
Media Audiovizuale.

Prin urmare, ActiveWatch solicitd CNA sd analizeze de urgentd aceste
prevederi legale si sa clarifice aplicarea lor.

Scrisoarea deschisd transmisd CNA aici.

Raspunsul presedintei CNA, Monica Gubernat, din 16 octombrie 2024, aici.


https://www.roaep.ro/legislatie/wp-content/uploads/2015/05/LEGE-Nr-14.pdf
https://www.roaep.ro/legislatie/wp-content/uploads/2015/05/LEGE-Nr-14.pdf
https://www.ccr.ro/wp-content/uploads/2020/07/Decizie_249_2018.pdf
https://www.ccr.ro/wp-content/uploads/2020/07/Decizie_531_2018.pdf
https://www.ccr.ro/wp-content/uploads/2021/01/Decizie_686_2020.pdf
https://www.iccj.ro/2022/10/26/decizia-nr-37-din-8-iunie-2022/
https://activewatch.ro/documents/273/Scrisoare_CNA_-_7_octombrie_2024.pdf
https://activewatch.ro/documents/275/Raspuns_Monica_Gubernat_Presedinta_CNA.pdf

I Legislatie relevanta

Sponsorizare - orice contributie la finantarea serviciului media
audiovizual, serviciului de platform& de partajare a materialelor
video, a materialelor video generate de utilizatori sau a programelor,

efectuata de persoane juridice de drept public sau privat ori de Legea audiovizualului, art, 1 alin. 1 pct.
persoane fizice, neangajate in activitdti de furnizare de servicii media 19

audiovizuale sau de servicii de platformd de partajare a materialelor

video sau in realizarea de opere audiovizuale, in scopul promovarii

numelui, a marcii, a imaginii, a activitatii sau a produselor proprii;

Partidele politice sunt asociatii cu caracter politic ale cetatenilor

romdni cu drept de vot, care participd in mod liber la formarea si . "

exercitarea vointei lor politice, Indeplinind o misiune publica

garantatd de Constitutie. Ele sunt persoane juridice de drept public.

Sponsorizarea programelor jurnalelor de stiri si programelor de o . .
actualitati politice este interzisa.

Nu pot fi sponsorizate emisiuni de stiri si dezbateri pe teme politice. Codul de reglementare a continutului
Radiodifuzorii privati pot difuza contra cost numai acele productii Decizia CNA privind regulile de
audiovizuale de promovare electorald care sunt realizate de catre desfdsurare In audiovizual a campaniei

competitorii electorali si la care radiodifuzorii nu au niciun fel de
contributie editoriald.

Nu pot fi sponsorizate programele de stiri si de actualitdti.

Conform dispozitiilor art. 191 din Codul Civil, persoanele juridice de
drept public se infiinteazd prin lege, prin acte ale autoritatilor
administratiei publice centrale sau locale sau prin alte moduri
prevazute de lege. intr-o decizie din 2018, Curtea Constitutionala
sconstatd ca art. 191 alin. (1) din Codul civil se referd la autoritdtile si
institutiile statului [infiintarea Guvernului, ministerelor, autoritatilor
administrative autonome (spre exemplu, Consiliul Concurentei),
Consiliul  Legislativ, Curtea Constitutionald etc.], la unitatile
administrativ-teritoriale, toate acestea exercitdnd prerogativele
puterii publice, in timp ce alin. (2) al aceluiasi text legal se refera la
operatorii economici, partidele politice etc., respectiv la persoane
juridice care sunt calificate de drept public prin prisma scopului si
obiectului lor de activitate, prestdnd, spre exemplu, un serviciu de
interes public/general, administréand bunuri proprietate publica etc.
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INVESTIGATII

Mirosul banilor din campanie. AUR si PNL au dat peste 3
milioane de euro la Realitatea, sapte televiziuni au promovat
PSD

W Cristian Andrei

Vezi si articolul Snoop:
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https://snoop.ro/mirosul-banilor-din-campanie-aur-si-pnl-au-dat-peste-3-milioane-de-euro-la-realitatea-sapte-televiziuni-au-promovat-psd/

FreeEx Digest este un proiect editorial al Asociatiei ActiveWatch, realizat de
echipa ActiveWatch si colaboratorii sai si sustinut financiar de Ambasada
Regatului Tarilor de Jos.

Proiectul FreeEx Digest este inspirat de munca de peste 20 de ani dedicata
monitorizarii libertatii presei si cuprinsa in rapoartele anuale privind libertatea
de exprimare in Romania.

e FreeEx Digest nr. 1 poate fi
citit aici.

* FreeEx Digest Nr. 2 poate fi citit aici.

e FreeEx Digest nr. 3 poate fi citit aici.

 FreeEx Digest nr. 4 poate fi citit aici

e FreeEx Digest nr. 5 poate fi citit aici.

e FreeEx Digest nr. 6 poate fi citit aici.

o FreeEx Digest nr. 7 [@\VIZ\N[=R=NLeyyo]:V:\V:\ IN 1. Alegatorii, prinsi intre
chichite legislative si marcaje electorale foarte miciffelslel-RiNditi Wellell

LIRS CEIS @A VM Ciudatul caz Rosia Montand. Presa romdneascd si lebedele
poate fi citit aici.


https://activewatch.ro/search/#c=freeex&p=publication
https://activewatch.ro/search/#c=freeex&p=publication
https://activewatch.ro/articole/am-lansat-prima-editie-a-newsletterului-freeex-digest/
https://activewatch.ro/publicatii/freeex-digest-nr-2/
https://activewatch.ro/publicatii/breaking-news-democracy-freeex-digest-nr-3/
https://activewatch.ro/publicatii/partidele-banii-si-presa-o-relatie-toxica-freeex-digest-nr-4/
https://activewatch.ro/publicatii/jurnalistii-si-sursele-lor-freeex-digest-nr-5/
https://activewatch.ro/publicatii/tinerete-voturi-grele-freeex-digest-nr-6/
https://activewatch.ro/publicatii/freeex-digest-nr-7-campanie-electoral%C4%83-2-%C3%AEn-1-aleg%C4%83torii-prin%C8%99i-%C3%AEntre-chichi%C8%9Be-legislative-%C8%99i-marcaje-electorale-foarte-mici/
https://activewatch.ro/publicatii/ciudatul-caz-ro%C8%99ia-montan%C4%83-presa-rom%C3%A2neasc%C4%83-%C8%99i-lebedele-negre-vopsite-freeex-digest-nr-8/
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