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Pe scurt...

e Decizia politicd a coalitiei guvernamentale de comasare a alegerilor locale cu
cele europarlamentare a bulversat regulile/modul de desfasurare a
campaniilor electorale, creGnd confuzie in ré&ndul radiodifuzorilor si al
telespectatorilor. Consiliul National al Audiovizualului (CNA) s-a vazut pus in
situatia de a transpune in Deciziile sale de reglementare a campaniilor cele
doud legi electorale, care contin prevederi, definitii, reguli neuniforme, ce pot
genera confuzie si practici neunitare in raGndul radiodifuzorilor. lar modul in

care CNA a facut aceastd transpunere nu reusit sa ofere suficienta claritate.

e Din observarea primelor doud sdptdmdni de campanie, constatdm cd
amestecul celor doud campanii si a tematicilor aferente sunt eclipsate de
probleme editoriale care afecteazd dreptul la corectd informare al publicului.
Situatia este complicatd si de faptul ca unii candidati se afla si pe listele pentru

alegerile locale, si pe cele pentru europarlamentare.

e Am intdlnit, Tn aceste prime doud sdptdmani de campanie oficiald, situatii Tn
care diversi actori politici sau competitorii electorali sunt promovati fard niciun
fel de marcaj specific. Am remarcat, de asemenea, ca existd emisiuni declarate
la CNA ca fiind destinate campaniei electorale, dar care nu sunt marcate ca
atare atunci cénd sunt difuzate, sau au marcaje ilizibile, si cd nu putem sti care

aparitii sunt pldatite si care nu.

e O solutie aleasd de unii dintre radiodifuzorii pe care i-am urmarit pentru
aceastd analizd (televiziunile de stiri) a fost aceea de a declara, pentru aproape
toate emisiunile din grild (fie ele de stiri, dezbateri etc.), cd sunt, concomitent,
“dezbatere electorald, promovare electorald, spoturi electorale”. Solutia le
poate oferi flexibilitate redactiilor confruntate cu presiunea de a gdsi invitati
sau de a livra stiri si dezbateri, dar, in acelasi timp, creeazd confuzie atat in
rdndul publicului, cat si in rGndul observatorilor campaniilor electorale in

audiovizual.

e Am identificat materiale asumate drept editoriale care, desi apartin si sunt
produse, in realitate, de candidati, sunt difuzate fard a fi marcate ca atare,
uneori chiar si in cadrul unor buletine de stiri, Tn care este interzisd difuzarea
unor asemenea produse. Desi au obligatia de a marca emisiunile destinate
campaniilor electorale conform declaratiilor depuse la CNA, unii radiodifuzori
omit sa facd acest lucru, fie pentru a ocoli legeq, fie pentru a oferi un plus de

credibilitate unor produse de propagandd electorald ale candidatilor.
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e La addapostul unor sanctiuni ridicole prevazute de legislatia audiovizualg,
radiodifuzorii isi pot asuma incalcari ale legii, costurile fiind usor de acoperit
din veniturile (potential considerabile) provenite de la partide, in campania
pentru europarlamentare (preturile pe minut, pe care le incaseazd televiziunile
de stiri, pot depdsi si 4.000 de euro).

Disclaimer

Exemplele prezentate in acest material sunt strict
ilustrative si au fost selectate in functie de
disponibilitatea radiodifuzorilor de a publica pe site-
urile proprii sau pe alte platforme (inclusiv de video
streaming) emisiunile cu caracter electoral difuzate
catre telespectatori. De asemenea, informatiile si
opiniile prezentate nu surprind frecventa aparitiilor sau
posibile dezechilibre in prezenta si prezentarea
televizatd a actorilor politici la principalele televiziuni
de stiri, punctul focal fiind modul in care radiodifuzorii
au transpus Deciziile 149/2024 si 150/2024 emise de
Consiliul National al Audiovizualului, cu privire la
derularea campaniilor electorale locale si
europarlamentare.
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PE LARG...

Decizia politicd a coalitiei guvernamentale de comasare a alegerilor locale cu
cele europarlamentare a bulversat regulile/modul de desfasurare a
campaniilor electorale, crednd confuzie in randul radiodifuzorilor si al
telespectatorilor.

Consiliul National al Audiovizualului (CNA) s-a vdzut pus in situatia de a
transpune, in Deciziile sale de reglementare a campaniilor, cele doud legi
electorale, care contin prevederi, definitii, reguli neuniforme, ce pot genera
confuzie si practici neunitare in rdndul radiodifuzorilor. lar modul in care CNA
a fécut aceastd transpunere nu a reusit sa ofere suficientd claritate. nsg,
pentru radiodifuzori si candidati, desfdsurarea de padnd acum a campaniei
sugereazd cq, aldturi de confuzie, comasarea alegerilor ar putea crea si
oportunitdti care se rdasfrGng asupra dreptului publicului de a fi informat
corect. La asta a contribuit si posibilitatea de a taxa accesul candidatilor in
spatii audiovizuale dedicate publicitatii politice pentru alegerile pentru
Parlamentul European, de data aceasta o sursa legala (si legitimd) de venituri
pentru radiodifuzori.

Analiza noastrd este dedicatd modului in care sunt aplicate reglementdarile
din campaniile electorale in spatiul audiovizual (principalele televiziuni de
stiri) si nu oferd, in niciun caz, o analizd exhaustivd a continutului livrat de

radiodifuzori.

Amestecul de teme reprezintd una dintre disfunctionalitatile de naturd
editoriald generatd de comasarea mediaticd, emisiunile dedicate nefiind
diferentiate de radiodifuzori pe fiecare dintre cele doud campanii. Situatia
este complicatd si de faptul cd unii candidati se afla si pe listele pentru
alegerile locale, si pe cele pentru europarlamentare. Aceasta afecteazd
calitatea dezbaterii publice si dreptul cetdteanului la corectd informare, intr-
un an electoral cu provocari fara precedent, din perspectiva situatiei politice
nationale si a contextului geopolitic international. in fapt, in multe cazuri, in
media audiovizuald se discutd actualitatea politicd, desi programele sunt
marcate ca emisiuni/dezbateri electorale sau ca promovare electorald. Avem
emisiuni de stiri reconvertite in “emisiuni de dezbatere electorald”, fard a
avea niciun subiect electoral in agendd, sau emisiuni de stiri care se
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transformd@, din mers, in emisiuni de dezbatere sau de promovare electorald,
in functie de situatia de moment.

Din observarea primelor doud saptdmani de campanie, constatdm cd
amestecul celor doud campanii si a tematicilor aferente sunt eclipsate de
probleme editoriale care afecteaza dreptul la corectd informare al publicului.

O astfel de problemd este aceea cd o campanie se desfasoard gratis (cea
pentru alegerile locale), iar cealaltd se desf@soard, partial, contra cost (cea
pentru alegerile europarlamentare). Publicul nu poate sti ce continut
audiovizual este difuzat contra cost si ce continut este difuzat gratis, tipurile
de emisiuni avnd nume similare, dar reguli diferite. Un astfel de exemplu este
marcajul “promovare electorald” (Decizia 149/2024 pentru alegerile
europarlamentare) versus “emisiune electorald” (Decizia 150/2024 pentru
alegerile locale). in emisiunile de “promovare electorald”, continutul apartine
exclusiv candidatilor/partidelor si este difuzat contra cost, in timp ce in cele
de tip “emisiune electorald”, continutul poate fi produs si de redactii, iar
accesul candidatilor e gratuit. Chiar daca cineva devine specialist in legislatie
si intelege ce se poate plati si ce nu, aplicarea legii de catre radiodifuzori se

face, oricum, de multe ori, eronat.

Electoratul trebuie sa distingd care dintre materialele difuzate reprezintd
produse editoriale ale posturilor de televiziune si care sunt materiale de
promovare electorald ale candidatilor. Cu alte cuvinte, electoratul primeste
sarcina de a distinge cand are de-a face cu un demers jurnalistic autentic si
cand este vizat de propaganda politicd, ceea ce poate echivala cu o tentativa
de manipulare. Nimic nou, in contextul mediatic din ultimii ani, numai ca
normele electorale au tocmai acest rol: de a ajuta publicul sd fie informat
corect, echilibrat in perioada cruciald a campaniilor electorale si de a permite
candidatilor acces liber, echitabil si echidistant la posturile de radio si
televiziune. Suprapunerea dintre cele doud campanii permite partidelor
politice s promoveze, in campania pentru europarlamentare (care este
contra cost), si candidatii la locale, ceea ce poate crea un dezavantaj
competitiv pentru candidatii independenti sau ai partidelor fara liste la
europarlamentare. Pe principiul ‘doud la pret de una’, partidele pot cumpdra
spatiu de emisie cu eticheta de promovare pentru alegerile europarlamentare
si pot depdsi acest angajament oficial, expundndu-si, de asemeneaq,
candidatii la locale.
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Am intalnit, in aceste prime doud saptdmani de campanie oficiald, situatii Tn
care diversi actori politici sau competitorii electorali sunt promovati fard
niciun fel de marcaj specific. Am remarcat, de asemeneaq, cd existd emisiuni
declarate la CNA ca fiind destinate campaniei electorale, dar care nu sunt
marcate ca atare atunci cand sunt difuzate, si cd nu putem sti care aparitii
sunt pldtite si care nu. Avem suspiciuni intemeiate cd unele partide se
folosesc de oportunitatea oferitd de alegerile europarlamentare pentru a
directiona fonduri catre anumite institutii media, insd nu doar pentru accesul
legitim al candidatilor si promovare electorald la alegerile europarlamentare,
Ci si pentru alte avantaje.

{n ultimii ani, unele partide au drenat zeci de milioane de euro din subventiile
primite de la stat catre diverse institutii media. Sumele directionate nu sunt
cunoscute cu exactitate, ele fiind, in plus, alocate prin contracte
netransparente, menite a masca mecanisme prin care se ocolesc
constrGngerile de naturd legislativd care nu permit partidelor sd se
promoveze contra cost in spatiul audiovizual, in perioadele ne-electorale.

“Art. 139 - Publicitateaq, pozitivd sau negativa, in
legaturd cu partide politice, oameni politici, mesaje
politice este interzisa, cu exceptia perioadelor de
campanie electorala.”

(Decizia 220/2011 privind Codul de reglementare a
continutului audiovizual)

Este de discutat cat de transparente si de legale sunt aceste practici chiar si
in campania electorald, care este supra-reglementatd, iar in lipsa unor
informatii exacte despre aceste sume si contractele prin care sunt platite,
este imposibil s avem o astfel de analiza.

Expert Forum a publicat recent doud rapoarte privind sumele cheltuite de

de andidati de la startul celor doud campanii electorale. Conform

cifrelor obtinute de la Autoritatea Electorald Permanentd, partidele au
cheltuit, in perioada 10-22 mai 2024, pentru campania dedicatd alegerilor
europarlamentare, peste 22,6 milioane de lei cu propaganda online si
aproape 14 milioane de lei cu propaganda TV (dintr-un total de cheltuieli in
valoare de 49 de milioane de lei). In campania pentru alegerile locale,
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cheltuielile partidelor si ale candidatilor au fost de aproape 10 milioane de lei
pentru online si aproape 1,5 milioane de lei pentru TV/radio/presa (dintr-un
total de cheltuieli in valoare de 30 de milioane de lei). Nu stim daca
cheltuielile de propagandd mentionate includ sau nu si costurile de productie
a materialelor de promovare.

CNA cere ca tarifele pe minut incasate de catre radiodifuzori in campania
pentru alegerile europarlamentare sa fie raportate catre acest organism de
reglementare, care le face publice pe site-ul sGu. Mai mult, printr-o noud
addugire la lege, radiodifuzorii sunt obligati sa publice aceste tarife si pe
propriile site-uri, intr-un mod accesibil publicului. Dar, dup& cum a reiesit din
observatiile noastre, care s-au concentrat pe principalele televiziuni de stiri,
chiar daca sunt cunoscute tarifele pe minut, este dificil s identifici exact ce
emisiuni sunt de promovare electorald, pentru a putea calcula ce sume se
incaseazd. CNA solicitd radiodifuzorilor sd depund declaratii defalcate pe
tipuri de emisiuni, pe fiecare campanie. Aceasta ar putea fi o sursa utild de
informatii pentru a calcula sumele incasate de televiziuni.

in acelasi timp, din investigatiile facute de jurnalisti in ultimii ani reiese cd un
mecanism prin care unele partide directioneazd bani catre televiziuni este
acela de a incheia contracte cu site-urile acestora (inregistrate pe alte
persoane juridice), ocolind astfel legislatia audiovizuald care interzice acest
tip de plati catre radiodifuzori in afara campaniilor electorale. Aceste
contracte rdman, de asemeneq, ascunse publicului. Mecanismul este,
probabil, perpetuat si in aceastd campanie 2 in 1. O simpla vizitare a site-
urilor principalelor televiziuni de stiri ne aratd cd unele dintre acestea dedica
pagini speciale campaniilor/stirilor politice, iar pe aceste pagini apar fie
materiale nemarcate ca publicitate politicd, fie materiale care sunt marcate
la final ca fiind comandate de un partid (fiind si redactate de partide), dar
care sunt asumate editorial prin semndtura unui “ziarist”. Unele dintre aceste
sectiuni prezintd informatii debalansat, din observatiile noastre, majoritar in
favoarea a doud partide, PSD si PNL, si a candidatilor lor.

Radiodifuzorii nu au obligatia de a raporta public sumele pe care le
incaseazq, iar obligatiile de a marca continutul platit pot fi ocolite fie prin alte
contracte (dupd cum am ardtat mai sus), fie prin aplicarea haoticd a
reglementdrilor CNA. Aceste lucruri se vor schimba in bine, insd, odatd cu

intrarea in vigoare a prevederilor noului Regulament european privind
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, care vor

T T T

obliga toti actorii implicati in crearea acestui tip de continut sa il marcheze
intr-un mod clar si transparent pentru public.

Insd, la acest moment, sumele exacte alocate pe fiecare radiodifuzor, n
aceastd campanie electorald, raman necunoscute publicului.

Analiza noastra se bazeazd pe observarea principalelor televiziuni de stiri. Nu
am facut o analizd de continut, ci am extras exemple ilustrative. O analizd
riguroasd a continutului livrat de aceste televiziuni nu poate face, probabil,
nici macar CNA, organismul de reglementare in audiovizual, deoarece
resursele implicate sunt foarte costisitoare si, dupd cum am constatat,
reglementdarile si modul in care le implementeazd radiodifuzorii nu reusesc sa

simplifice organizarea campaniilor electorale din audiovizual.

intre timp, la ad&postul unor sanctiuni ridicole prevazute de legislatia
audiovizuald, radiodifuzorii isi pot asuma incalcari ale legii, costurile fiind
usor de acoperit din veniturile provenite de la partide, in campania pentru
europarlamentare (preturile pe minut, pe care le incaseazd televiziunile de
stiri, pot depdsi si 4.000 de euro).

Alegdtorii au nevoie sd voteze informat. De aceeq, este extrem de important
ca aceste campanii electorale sd fie reflectate in audiovizual si in mass-
media, atdt contra cost (pentru a permite actorilor politici sa isi prezinte
publicului mesajele fara interferentd, sub forma de publicitate), cat si gratuit
(pentru a asigura independenta jurnalistilor si a moderatorilor, dar si pentru
a garanta accesul actorilor politici mici, lipsiti de resurse financiare
consistente). insd, asa cum aratd campania reflectatd de principalele
televiziuni de stiri, alegatorii au acces la un haos informational si sunt expusi
la propagandd politica livratd drept informare obiectivd. In acest hatis
mediatic, publicul trebuie s& facd efortul de a fi sceptic in legdturd cu
continutul care fi este livrat, indiferent de surs@, si sa incerce sa se informeze
cat mai critic despre ce isi propun candidatii sa facd pentru alegdatorii lor.
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Ce tipuri de emisiuni dedicate
campaniilor electorale pot
transmite radiodifuzorii?

Pentru campania dedicatd alegerilor locale existd trei tipuri de emisiuni:
informative, electorale si de dezbatere. Accesul candidatilor la toate aceste
emisiuni si, de asemeneaq, difuzarea spoturilor electorale se fac gratuit.

Pentru campania dedicatd alegerilor pentru Parlamentul European existd, de
asemeneaq, trei tipuri de emisiuni: informative, de promovare electorald, de
dezbateri electorale. Materialele de promovare electorald (si spoturile
electorale — detalii mai jos) se difuzeazd contra cost, in timp ce accesul la
dezbaterile electorale este gratuit.

Avem de-a face cu definitii diferite ale emisiunilor dedicate campaniilor
electorale, situatie care starneste atdt confuzie in randul destinatarilor
acestor reglementdri (radiodifuzori, candidati, public), dar oferd si
posibilitatea unor interpretdri subiective sau potential interesate ale
radiodifuzorilor, care, in urma acestor neclaritdti generate de suprapunerea
celor doud campanii, difuzeazd materiale electorale la limita sau in afara
reglementarilor, dezinforménd astfel publicul.

Radiodifuzorii sunt obligati s& declare la CNA ce emisiuni cu caracter
electoral difuzeazd in timpul campaniei, iar declaratiile sunt publicate pe site-
ul CNA. O solutie aleasa de unii dintre radiodifuzorii pe care i-am urmarit
pentru aceastd analizd (televiziunile de stiri) a fost aceea de a declara, pentru
aproape toate emisiunile din grild (fie ele de stiri, dezbateri etc.), ca sunt,
concomitent, “dezbatere electorald, promovare electorald, spoturi
electorale”. Solutia le poate oferi flexibilitate redactiilor confruntate cu
presiunea de a gdsi invitati sau de a livra stiri si dezbateri, dar, in acelasi timp,
creeazd confuzie atdt in radndul publicului, cat si in rGndul observatorilor

campaniilor electorale in audiovizual.
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e Antena 3 CNN - campania pentru alegerile pentru Parlamentul European

NI
» 6—7 STIRI (emisiune informativa)

# 7 -8 STIRI (emisiune informativa)
# B =9S8TIRI (emisiune informativa)

# 9—105TIRI (emisiune informativa)
# 10=11 STIRI {emisiune informativa)
» 11 =12 NEWSROOM (emisiune promcyare / dezbatere electorala)
# 12- 13 STIRI {emisiune informativa)
# 13- 14 NEWSROOM (emisiune promcyare / dezbatere electorala)
# 14 =15 STIRI (emisiune informativa)
# 15— 18 DECISIV (emisiune promovare | dezbatere electorala)
7 18- 19 NEWS HOUR WITH CNN (em {siune informativa)

# 19-21 IN FATA NATIUNII (emisiune promovare / dezbatere c]ccmrala}i

7 21 -23.30 SINTEZA ZILEI (emisiune promovare / dezbatere electorala) E

e B1 TV - campania pentru alegerile pentru Parlamentul European

_grild de programe electorale B1 TV HD / campanie Alegeri europarlamentare 10 mai-7 iunie 2024
intervel AT marti miercuri ek vineri | |0 [ sambata’ | duminica

07.0007.30 H
07.30-08.00 <
08.00-08.30) s Buna dimineata, Romanial 2
08.30-09.00 {p! fe
(promovere electorola, electorala, spoturi electorale) 1§
09.00-09.30} Buna 1/ AViad / G.Mihai (p electoralo, dezb. electorala, spoturi dezbatere electorala, spoturi .
09.30-10.00} electorate] 0 electorale) =
10.00-10.30 [}
10.30-11.00 Romi pentru Romania :
11.00-11.30 =
11.30-12.00} News&Talk (promovare =
12.00-12.30 News&Talk f; e | electoralo, de electoraia, 3
- oturi electorol »
12.30.13.00 electorala, dezbflere Spe orale) 2
Y, spoturi »
13.00-13 .30, -
13.30-14.00 News Pass / L.Chiriac (p , dezb , spoturi electorale) Europeo 3
14.00-14.30) News&Talk [promovare  u
14.30-15.00} Travel and Fun electoralo, dezbatere electorala, =
spoturi electorale] =
15.00-15.30 : :
1530.16.00 Condemonts H
16.00-16.30 =
16.30.17.00 Politica zilei / I C {p e efectorola, electorala, spoturi electorale) 360 grade / A.Badic &
: -
17.00-17.30 Drumurile noastre / S.Etves .
17.30-18.00 H
P e NN NI E NN NN NN NN NN SN NN NN NN NN NN NN A NN NN NNENENNNENNNNNNANENNNNNNANANANNNEEEEEEEEEEEEEEEEEEED

e Romdnia TV - campania pentru alegerile locale / alegerile pentru Parlamentul

European

& luni, emisiune electorald 08:00-24:00 / emisiune de dezbateri electorale 11:00-12:00; 13:00-
14:00; 15:00-16:00; 17:00-18:00; 19:00-20:00; 20:00-21:00; 21:00-23:00
(se precizeaza fiecare tronson orar)

& marfi, emisiune electorald 08:00-24:00 / emisiune de dezbateri electorale 11:00-12:00; 13:00-
14:00;  15:00-16:00;  17:00-18:00;  19:00-20:00;  20:00-21:00; 21:00-23:00;
(se precizeazd fiecare tronson orar)

& miercuri, emisiune electorald 08:00-24:00 / emisiune de dezbateri electorale 11:00-12:00:

13:00-14:00; 15:00-16:00; 17:00-18:00; 19:00-20:00; 20:00-21:00; 21:00-23:00;
(se precizeazd fiecare tronson orar)

M EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESE
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Cum trebuie marcate emisiunile
destinate campaniei electorale?

Desi au obligatia de a marca emisiunile destinate campaniilor electorale
(conform declaratiilor depuse la CNA), unii radiodifuzori omit s& facd acest
lucru. Astfel, avem actori politici care apar in diverse emisiuni, inclusiv in
emisiuni de stiri, fard sa stim daca aparitia lor e platitd sau nu si fard sa stim
cine a produs materialul difuzat. Rezultatul este cd se oferd un plus de
credibilitate materialelor de propaganda electoral& produse de candidati/
partide, care sunt prezentate in calupurile de stiri si promovate drept produse
editoriale.

In alte situatii, marcajul, desi existd, este practic ilizibil. lar in alte situatii pare
ca radiodifuzorul fie a marcat gresit o emisiune, fie incalca legislatia.

e Antena 3 a difuzat un material cu titlul “Nicolae Ciucd, la lansarea candidatilor
PNL din judetul Mures" (17 mai 2024). Materialul este produs de PNL (are codul
de identificare CMF pentru europarlamentare — detalii mai jos), dar nu este
marcat ca promovare electorald, ci doar este incadrat de cartoanele "Romanii
decid” si are titlul emisiunii afisat (News Hour). Nu este clar pentru
telespectatori daca acest material este o stire, bazatd pe o decizie editorialg,

sau un produs al partidului (pentru care difuzarea a fost sau nu platitad de catre
PNL).
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LIBERALII iSI LANSEAZA CANDIDATII
PENTRU JUDETUL MURES
19.00: INFORMATII DE ULTIMA ORA DIN CAMPANIA ELECTORALA, CE SCHIMBARI SUNT ~ 18:27

CMF: 41240 (%)
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https://www.youtube.com/watch?v=Y6iWabXawzQ&ab_channel=Antena3CNN
https://www.youtube.com/watch?v=Y6iWabXawzQ&ab_channel=Antena3CNN

e Un material difuzat in data de 24 mai de cdtre Antena 3, intitulat “Gabriela

Bucuresti”, este prezentat drept "dezbatere electorald”, in ciuda continutului

sdu ce s-ar incadra, de fapt, conform deciziilor CNA, la "emisiune electorald”

FIREA VREA CONFRUNTARE CU‘NICU$OR DAN,
PRIMARUL SE UITA LA SONDAJE /

e Prezentdm mai jos doud exemple de marcaje “promovare electoralad” si
"dezbatere electorald” ilizibile. In sedinta CNA din 23 mai 2024, s-a discutat
(tncepdnd cu 06:21:00) despre o sesizare referitoare la ilizibilitatea acestor
marcaje de la Romania TV, iar echipa de monitorizare a autoritatii a afirmat ca

sesizarea nu este Tntemeiatd, iar marcajele sunt suficient de vizibile.

ROMAN ARESTAT PENTRU TRADARE IN FAVOAREA RUSIEI RoMANIA[TV]
EXCLUSIV

LIDERII LIBERALI, ANUNTURI IMPORTANTE PENTRU ROMANI

]
arii. Biletele sunt la vanzare pe www.iabilet.ro m Tenorul Stefan von Korch si pianistul Alexandru Burc |l WY.A=
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https://www.antena3.ro/alegeri-locale-2024/gabriela-firea-daniel-baluta-nou-teatru-construit-sectorul-4-bucuresti-710590.html
https://www.antena3.ro/alegeri-locale-2024/gabriela-firea-daniel-baluta-nou-teatru-construit-sectorul-4-bucuresti-710590.html
https://www.antena3.ro/alegeri-locale-2024/gabriela-firea-daniel-baluta-nou-teatru-construit-sectorul-4-bucuresti-710590.html
https://www.youtube.com/watch?v=einZUJYbD5s&ab_channel=RomaniaTV
https://www.youtube.com/watch?v=l1EcWEjlpls
https://www.facebook.com/100069876680821/videos/2102003270199389

ELICOPTERUL IN CARE SE AFLA PRESEDINTELE IRANULUI, GASIT ARS [l ia"]
T E»?(CLUSIV

PENTRU SLUGILE REZIST
.. I 0:49:53

CE ROMANI VOR FI SCUTITI DE IMPOZITUL PE SALARIU ©

I{77Y/§ MACELARUL DIN GLINA ADUNA MORTII CU STIINTA MEDICILOR

:ntul include doua zile pline cu activitati interactive, educative si recreative, concerte tinute de artisti consacrati, mizd 0 B [ S

e George Tutd, candidat la Primdria Sectorului 1, a participat, pe 22 mai 2024, la
emisiunea Actualitatea, de la B1 TV. Emisiunea a fost difuzatd in direct, cu
moderator, iar pe parcursul interviului cu George Tutd a fost marcata ca fiind

"promovare electorald”.

Conform legislatiei, emisiunile de promovare electorald se difuzeazd contra
cost si sunt permise doar in campania pentru alegerile europarlamentare.
George Tutd nu candideazd la europarlamentare si, oricum, a vorbit despre
teme locale. in plus, legislatia nu permite ca emisiunile de promovare electorald
s fie realizate de radiodifuzori, acestea sunt spatii de emisie in care candidatii
isi prezintd mesajele fara interventie editoriald. Acest interviu ar fi trebuit sa fie
marcat drept "dezbatere electorald” sau “emisiune electorald” (conform
reglementarilor din campania pe locale si precizdrilor facute in sedinta CNA din
23 mai 2024, incepdnd cu 06:15:00).

=
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E TUTA: C.ARMAND, NICIO SCOALA iN 4 ANI DE ZILE I

21:20 gjstemul informatic pt emiterea actelor de stare civila va fi extins in alte 7 judete
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https://www.b1tv.ro/politica/george-tuta-pnl-parcarile-rezidentiale-trebuie-sa-fie-o-prioritate-sectorul-1-e-singurul-din-capitala-care-nu-are-o-strategie-pentru-parcari-solutiile-sunt-multiple-video-1462749.html
https://www.facebook.com/100069876680821/videos/2102003270199389

e Emisiunea "Culisele Statului Paralel”, la Realitatea Plus, din 13 mai 2024,
avandu-l ca invitat pe primarul orasului Sinaia, Vlad Oprea (min. 41), in
contextul investigatiei realizate de Recorder si Centrul de Investigatii Media.
Emisiunea este marcatd ca “promovare electorald”, desi in reglementarile CNA
pentru campania pentru alegerile locale nu existd acest termen. “Promovare
electorald” este o sintagma folositd doar la europarlamentare, cdnd produsul

a fost difuzat contra cost si apartine unui competitor politic.

Y ORDINELE DATE DE GENERALUL DUMBRAVA ,.E OBISNUIT SA DEA DISPOZITII S| AMENINTARI”

. - PRIMAR SINAIA: RADU RUSANU iNCEARCA SA

i  NEWS
s



https://www.realitatea.net/emisiuni/culiselestatuluiparalel?id=844_2024_05_13_20_58_00
https://www.youtube.com/watch?v=gj6uU6Kz_p8&ab_channel=Recorder

In ce emisiuni se pot difuza
materiale de promovare si spoturi
ale candidatilor? Ce se difuzeazi
gratuit si ce contra cost?

Candidatii la alegerile locale isi pot prezenta materialele de promovare,

programele politice sau activitatile de campanie in emisiunile “electorale”
(gratuite), conform legislatiei in vigoare.

Similar, candidatii la alegerile europarlamentare isi pot prezenta materialele
de promovare, programele politice sau activitatile de campanie Tn emisiunile
de “promovare electorald” (contra cost).

in emisiunile informative (programele de stiri), radiodifuzorii nu pot difuza
materiale produse de candidatii la alegerile locale sau europarlamentare
privind programele politice si activitdtile de campanie electorald. in
programele de stiri, radiodifuzorii pot prezenta numai stiri proprii, materiale
editoriale ale redactiei despre programele sau activitatile de campanie ale
candidatilor.

Spoturile candidatilor nu pot fi difuzate in cadrul emisiunilor informative,
pentru niciuna dintre cele doud campanii.

Spoturile candidatilor la alegerile locale pot fi difuzate in cadrul emisiunilor
electorale si al celor de dezbatere electorald in “calupuri separate si marcate
ca atare”, conform reglementarilor stabilite de CNA. Spoturile candidatilor la
alegerile europarlamentare pot fi difuzate numai in cadrul emisiunilor de
promovare si de dezbatere electorald, durata lor maxima neavand voie sd
depdseascd 60 de secunde, si se difuzeazd, de asemeneaq, in “calupuri
separate si marcate ca atare”. Legislatia impune, in cazul spoturilor pentru
europarlamentare, conditii mai precise decat in cazul celor pentru alegerile
locale, cerand ca acestea “sa fie asumate in mod explicit, prin prezentare sau
prin continut, de catre competitorii electorali”.

Monica Gubernat, presedinta CNA, a explicat pentru ActiveWatch: “Tn cazul
alegerilor locale, in emisiunile informative nu este permisad difuzarea de
interviuri acordate de candidati (art. 7, alin. 2 din Decizia CNA nr. 150), in
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cazul alegerilor europarlamentare este permis (art. 8, alin. 2 din Decizia CNA
nr. 149). Toate materialele difuzate in cadrul emisiunilor informative,
indiferent de tipul de alegeri, se realizeazd exclusiv de radiodifuzor.
Materialele de promovare realizate de partide pot fi difuzate doar in
emisiunile de promovare electorald si de dezbateri electorale, unde pot fi
difuzate spoturi a caror duratd este stabilitd, de asemenea, de lege: 20-30 de
secunde la locale, maximum 60 de secunde la europarlamentare”. De
asemeneq, Monica Gubernat a mai precizat: “Conform rapoartelor de
monitorizare din prima sdptdmand de campanie, radiodifuzorii respectd

marcarea emisiunilor electorale. Am identificat doar mici sincope”.

Am identificat, insd, materiale asumate drept produse editoriale care, desi
apartin si sunt realizate, in realitate, de candidati, sunt difuzate fard a fi
marcate ca atare, uneori chiar si in cadrul unor buletine de stiri, In care este
interzisd difuzarea unor asemenea produse. Desi au obligatia de a marca
astfel de materiale destinate campaniilor electorale, conform declaratiilor
depuse la CNA (cum am descris Tn subcapitolul dedicat acestui subiect), unii
radiodifuzori omit s& facd acest lucru, ceea ce inseamnd ca ocolesc legea si
oferd un plus de credibilitate unor produse de propagandd electorald ale
candidatilor. Chiar si cand sunt relativ identificate, marcajele nu sunt, oricum,
clare pentru public (de exemplu, “Facebook / candidat X", "Facebook / partid
Y" sau un cod CMF mai mult sau mai putin vizibil).

e Materiale despre activitatile de campanie ale candidatei Gabriela Firea
(lansare program electoral) si ale Partidului National Liberal (lansare candidati
la Cluj) prezentate in cadrul programelor de stiri ale B1 TV din 18 mai 2024
(min. 33). Conform legislatiei, in emisiunile informative, prezentarea activitatilor
de campanie este permisd, dar trebuie sd fie realizatd exclusiv de catre
radiodifuzori. Or, cele doud “stiri” sunt alcatuite majoritar din materialele de
promovare ale Gabrielei Firea si PNL, fiind, de altfel, si marcate cu codurile
impuse de legislatia finantdrii campaniilor electorale. Difuzarea acestor
materiale de promovare realizate de partide/candidati, in cadrul emisiunilor
informative, nu este permisa de lege: “Sunt interzise difuzarea de materiale in
legdturd cu activitdtile de campanie, realizate sau puse la dispozitia

radiodifuzorilor de cdatre competitorii electorali, precum si difuzarea de
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https://cna.ro/article13219,13219.html
https://www.b1tv.ro/inregistrari/stiri-ora-20/18-05-2024

interviuri acordate de catre candidati sau reprezentanti ai competitorilor

electorali” (art. 5, alin. 2 din Decizia CNA pe campania pentru alegeri locale).

Trebuie spus cd Bl TV difuzeaza stiri similare, folosind materialele (probabil)
puse la dispozitie de partide, si cu ceilalti competitori electorali (AUR, Drepta
Unitd). Nu avem, deocamdatd, o analiza clard care sd ne spund dacd echilibrul

politic este respectat sau nu in aceste difuzari.

Se poate dezbate dacd obligatia de a nu difuza materiale de promovare a
candidatilor Tn cadrul emisiunilor informative este excesiva sau nu. Dar legea
permite difuzarea acestor materiale numai in cadrul emisiunilor electorale/de
promovare electorald. Cel putin in cazul emisiunilor de promovare electorald,
separarea de spatiul editorial asumat de cdtre redactii trebuie sd fie foarte
clara. intr-adevdr, prezentarea unor astfel de materiale, cu doar o minimé
interventie jurnalisticd, nu face decat sa transforme redactiile in instrumente
de propagandd electorald. in plus, competitorii mai mici, care nu pot produce
astfel de materiale, sunt dezavantajati. lar CNA rdmane singurul responsabil sa
analizeze dacd modul Tn care sunt ele selectate de cdtre televiziuni respectd
principiile echilibrului si echitdtii prevazute de lege sau sunt favorizati, prin

numarul de aparitii, anumiti competitori.

Un exemplu de marcaj imposibil de vizualizat de catre public este cel al unui
material produs de Partidul Social Democrat, pentru campania Gabrielei Fireq,
si difuzat de B1 TV in cadrul unei emisiuni de stiri (marcajul obligatoriu este
prevazut de legislatia privind finantarea campaniilor electorale). Marcajul, CMFE
21240002, isi schimbd pozitia pe parcursul difuzarii materialului si este, de cele
mai multe ori, ilizibil. CMF este un cod unic de identificare al mandatarilor
financiari ai candidatilor, prevazut de legislatia electorald. Existd doud ghiduri
ale AEP privind finantarea celor doud campanii (locale si europarlamentare),
care aratd cum trebuie sd fie utilizate astfel de coduri. Din nou, avem un
material de promovare realizat de un partid/candidat si difuzat in cadrul unei
emisiuni de stiri.

Prezentarea programului de guvernare al Gabrielei Firea la B1 TV, in cadrul

unui jurnal de stiri (18 mai 2024):
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https://www.b1tv.ro/record/candidatul-aur-pentru-sectorul-4-critici-dure-pentru-guver
https://www.b1tv.ro/record/dreapta-unita-miting-de-ziua-europei
https://www.b1tv.ro/record/dreapta-unita-miting-de-ziua-europei
https://www.b1tv.ro/record/programul-gabrielei-firea-pentru-capitala
https://www.b1tv.ro/record/programul-gabrielei-firea-pentru-capitala
https://finantarepartide.ro/wp-content/uploads/2024/05/Lista-locale-2.pdf
https://finantarepartide.ro/wp-content/uploads/2024/05/Lista-locale-2.pdf
https://finantarepartide.ro/wp-content/uploads/2024/04/Ghid-locale-2024-24.03.2024.pdf
https://finantarepartide.ro/wp-content/uploads/2024/04/Ghid-euro-2024-24.03.2024.pdf
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prin POIM

® Continuarea lucrérilor de inlocuire a retelei primare
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e B1 a difuzat, in zilele de 22 si 23 mai 2024, in cadrul unor jurnale de stiri —
dimineata si seara — un spot/material electoral nemarcat despre o vizitd a
Gabrielei Firea la compania Romaero. Spotul a fost publicat cu acelasi text
introductiv ca cel citit de prezentatorul B1 TV pe site-urile Realitatea Plus (cu
un marcaj de “promovare electorald” la final de articol) si Prima News (in
sectiunea de “Comunicate”, fard marcaj de publicitate electorald). Pe cele
doud site-uri, spotul apare cu codul de identificare (CMF), care ne aratd, cu
ajutorul site-ului Autoritatii Electorale Permanente, cine a platit pentru

realizarea pentru material (in acest caz, PSD).
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07:35 Un aisberg de mari dimensiuni s-a desprins din banchiza Brunt, in Antarctica
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https://www.b1tv.ro/record/firea-in-vizita-la-compania-romaero-2
https://www.b1tv.ro/record/firea-in-vizita-la-compania-romaero
https://www.realitatea.net/amp/stiri/actual/gabriela-firea-vizita-de-lucru-la-romaero-candidata-psd-la-primaria-capitalei-a-promis-ca-isi-va-oferi-sprijinul-companiei-dupa-alegeri_664db33a3a82285dd77b35a4
https://primanews.ro/comunicate/video-vizita-a-gabrielei-firea-la-compania-romaero-21600467
https://primanews.ro/comunicate/video-vizita-a-gabrielei-firea-la-compania-romaero-21600467

e Existd materiale care, chiar dacd nu sunt marcate, prin modul in care sunt
editate (muzicd, montaj) devine imediat evident pentru un privitor mai atent cd,
desi sunt prezentate ca stiri realizate de radiodifuzori, sunt, de fapt, materiale
de promovare realizate de candidati. Un astfel de material (spot electoral)
prezentat ca stire s-a referit la Gabriela Firea si la promisiunea acesteia catre
bucuresteni cd va finaliza Spitalul Metropolitan. Am identificat aceasta “stire”
pe Antena 3 si B1 TV. In plus, acelasi material, difuzat la mai multe televiziuni,

a fost postat ca

unde este si marcat cu codul unic alocat PSD in campania pentru alegerile
locale. iIn mod enigmatic, marcajul a disparut din stirile difuzate de B1 TV si
Antena 3.

- ..:‘\
GABRIE
CA VA FINALIZA SPITALUL METROPOLITAN § S %
11:00 CAMPANIE CU PLANGERI PENALE, CE ROL JOACA PROCURORII  10:42 |
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https://www.youtube.com/watch?v=p-qPPEz6C3M&ab_channel=Antena3CNN
https://www.b1tv.ro/record/firea-promite-spital-metropolitan
https://www.facebook.com/watch/?v=323117930821192

TABEL EXPLICATIV - Reglementarea
campaniilor electorale pentru
alegerile locale si europarlamentare
in audiovizual - radiodifuzorii privati

Alegeri locale

Alegeri europarlamentare

principiul echitatii, echilibrului. Nu pot fi difuzate interventii in
direct ale acestora, interviuri cu acestia sau cu reprezentantii lor.

Prezentarea activitdtilor de campanie trebuie sa fie realizatd
exclusiv de catre radiodifuzori.

Gratuite. Este interzisd sponsorizarea emisiunilor informative.

Art. 5

(1) Pentru reflectarea campaniei electorale, radiodifuzorii pot
realiza si difuza numai urmdatoarele tipuri de emisiuni cu caracter
electoral:

a) emisiuni informative (...), in care pot fi difuzate informatii
privind sistemul electoral, tehnica votarii si activitatile de
campanie ale candidatilor; in acest scop, durata programatd a
emisiunii informative poate fi maritd cu cel mult 15 minute;
emisiunile informative electorale pot fi difuzate in zilele de luni
pand duminicd;

(2) In emisiunile informative, prezentarea activitatilor de
campanie va fi realizatd exclusiv de catre radiodifuzori. Sunt
interzise difuzarea de materiale n legdturd cu activitatile de
campanie, realizate sau puse la dispozitia radiodifuzorilor de
catre competitorii electorali, precum si difuzarea de interviuri
acordate de catre candidati sau reprezentanti ai competitorilor
electorali.

Art. 7

(1) Emisiunile informative se supun obligatiei de obiectivitate,
echitate si de informare corectd a publicului.

(2) in emisiunile informative, prezentarea activitatilor de
campanie va fi realizatd exclusiv de catre radiodifuzori. Sunt
interzise difuzarea de materiale in leg&turd cu activitatile de
campanie, realizate sau puse la dispozitia radiodifuzorilor de
catre competitorii electorali, precum si difuzarea de interviuri
acordate de catre candidati sau reprezentanti ai competitorilor
electorali.

(3) Candidatii care detin functii publice pot apdrea in emisiunile
informative numai in probleme legate de exercitarea functiei lor;
in aceste situatii radiodifuzorii au obligatia sa asigure
echidistanta si pluralismul de opinii.

(4) Difuzarea unor informatii privind sistemul electoral si tehnica
votdrii care nu corespund realitdtii este interzisa.

Tip
emisiune
Emisiuni Se pot difuza stiri despre activitatile de campanie ale Se pot difuza stiri despre activitatile de campanie ale
informative | o petitorilor electorali din activitatile de campanie, respectand competitorilor electorali si interventii in direct ale
(stiri)

acestora din activitdtile de campanie, respecténd
principiul echitatii, echilibrului.

Prezentarea activitdtilor de campanie trebuie sa fie
realizatd exclusiv de cdatre radiodifuzori.

Gratuite. Este interzisd sponsorizarea emisiunilor
informative.

Art. 8

(1) In cadrul emisiunilor informative se pot difuza stiri
privind activitdtile de campanie ale competitorilor
electorali, cu respectarea principiilor de echitate,
echilibru, impartialitate si de informare corectd a
publicului.

(2) Radiodifuzorii pot prezenta in cadrul emisiunilor
informative si interventii facute in direct de catre
candidati cu prilejul activitatilor de campanie, cu
respectarea obligatiilor prevdazute la alin. (1).

(3) Emisiunile informative nu pot fi sponsorizate.

Art. 9

(1) Materialele audiovizuale electorale, altele decat
spoturile electorale, puse la dispozitia
radiodifuzorilor de catre competitorii electorali pot fi
difuzate numai in cadrul emisiunilor de promovare
electorald.

(2) Difuzarea in direct ori inregistratd a mitingurilor
sau intalnirilor electorale, a conferintelor de presa ori
a altor activitati de campanie ale competitorilor
electorali, fard interventia editoriald a
radiodifuzorilor, este consideratd emisiune de

promovare electorald.



https://cna.ro/DECIZIE-nr-150-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-150-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-150-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-149-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-149-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-149-din-3-aprilie-2024.html
https://cna.ro/DECIZIE-nr-149-din-3-aprilie-2024.html

Emisiuni
de
promovare
electorald

Fiind contra cost, nu sunt prevdzute in
campania pentru alegerile locale, pentru
care accesul competitorilor in audiovizual
este gratuit.

Sunt realizate de competitorii electorali, nu de presa
audiovizuald. Includ mitingurile electorale, conferintele de presd,
etc. Materialele realizate de candidati pot fi difuzate doar in
cadrul emisiunilor de promovare electorald. La fel si materialele
realizate de radiodifuzori, dar din care lipseste interventia
editoriala. Doar pentru aceste materiale se poate plati, nu si
pentru materialele care presupun interventie editoriald.
Marcajul “promovare electorald” trebuie sd fie afisat in mod
vizibil pe toata durata difuzdrii pe televiziuni.

Sunt contra cost. Tarifele pe minut sunt publicate pe site-ul CNA
si trebuie publicate si pe site-urile fiecarui radiodifuzor, intr-un
mod accesibil publicului.

Art. 7 - (1) Radiodifuzorii publici si privati pot acorda acces
competitorilor electorali numai prin:

a) emisiuni de promovare electorald - in care candidatii sau
reprezentantii competitorilor

electorali, precum si candidatji independenti isi promoveaza
programele politice, activitdtile de campanie electorald ori
propria candidaturd;

Art. 9 - (1) Materialele audiovizuale electorale, altele decat
spoturile electorale, puse la dispozitia radiodifuzorilor de catre
competitorii electorali pot fi difuzate numai in cadrul emisiunilor
de promovare electorald.

(2) Difuzarea in direct ori inregistrat& a mitingurilor sau
intdalnirilor electorale, a conferintelor de presd ori a altor
activitdti de campanie ale competitorilor electorali, fara
interventia editorial& a radiodifuzorilor, este consideratd
emisiune de promovare electorald.

Art. 10 - Radiodifuzorii privati pot difuza contra cost numai acele
productii audiovizuale de promovare electorald care sunt
realizate de catre competitorii electorali si la care radiodifuzorii
nu au niciun fel de contributie editoriald.

Art. 11 - Emisiunile de promovare electorala si de dezbatere
electorald vor fi identificate ca atare, in cazul posturilor de radio,
si, respectiv, semnalate prin marcajul ,promovare electorald”,
sau, dupd caz, ,dezbatere electorald”, afisat in mod vizibil pe
toatd durata difuzdrii, in cazul posturilor de televiziune.

Art. 6 — (1) Dupd parcurgerea procedurilor prevdzute la art. 5,
radiodifuzorii vor comunica in scris Consiliului National al
Audiovizualului tipurile de emisiuni electorale pe care le vor
realiza, intervalele de timp de difuzare a respectivelor emisiuni,
precum si tarifele unice practicate, printr-o adresd, conform
modelului prevazut in anexa nr. 2, care face parte integrantd din
prezenta decizie.

(2) Informatiile comunicate de catre radiodifuzori, in conditiile
prevdzute la alin. (1),

vor fi afisate pe pagina de internet a institutiei, la adresa www.
cna.ro, precum si pe paginile de internet ale radiodifuzorilor
respectivi, intr-un mod accesibil publicului.




Emisiuni
electorale

Emisiunile electorale din campania pentru locale
sunt echivalentul emisiunilor de promovare din
campania pentru europarlamentare, dar sunt
gratuite. Trebuie sd fie clar marcate, in cazul
televiziunilor, pe toatd durata difuzarii, cu marcajul
«€misiune electorald” afisat in mod vizibil.

Art. 5

(1) Pentru reflectarea campaniei electorale,
radiodifuzorii pot realiza si difuza numai
urmdatoarele tipuri de emisiuni cu caracter
electoral: (...)

b) emisiuni electorale, prevézute la art. 67 alin. (1)
lit. b) din Legea nr. 115/2015, cu modificarile si
completdrile ulterioare, in care competitorii
electorali fsi pot prezenta programele politice si
activitatile de campanie electorald; n situatia
transmiterii in direct a unor activit&ti de campanie,
durata acestor transmisii se va incadra in timpul
de antend acordat fiecarui competitor electoral
potrivit prevederilor art. 68 din Legea nr. 115/2015,
cu modificdrile si completarile ulterioare; emisiunile
vor fi identificate ca atare la inceputul emisiunii, in
cazul posturilor de radio, si, respectiv, vor fi
semnalate prin marcajul ,emisiune electorald”,
afisat Tn mod vizibil pe toat& durata difuzdrii, in
cazul posturilor de televiziune; emisiunile electorale
pot fi difuzate in zilele de luni pana vineri;

Nu existd acest tip de emisiune in campania pentru
europarlamentare. Vezi linia de mai sus — sunt
echivalate emisiunilor de promovare electorald.

Emisiuni de
dezbatere
electorald

Emisiunile de dezbatere electorala sunt cele in care
radiodifuzorii pun in discutie programele electorale
si temele de interes public legate de campania
electorald, cu participarea a cel putin doi candidat;i
sau reprezentantii lor. Trebuie s& contind marcajul
semisiune de dezbatere electorald”, afisat in mod
vizibil pe toatd durata difuzarii. Accesul
candidatilor si al reprezentantilor acestora este
gratuit.

Art. 5

(1) Pentru reflectarea campaniei electorale,
radiodifuzorii pot realiza si difuza numai
urmdtoarele tipuri de emisiuni cu caracter
electoral:

(...) ¢) de dezbatere electorald (...) in care
radiodifuzorii pun n discutie programele electorale
si temele de interes public legate de campania
electorald, cu participarea a cel putin doi candidat;i
sau reprezentantii lor; n cazul neparticipdrii unui
candidat sau a unui reprezentant al acestuia, acest
fapt este mentionat; emisiunile vor fi identificate
ca atare la inceputul emisiunii, In cazul posturilor
de radio, si, respectiv, vor fi semnalate prin
marcajul ,emisiune de dezbatere electorald”, afisat
in mod vizibil pe toatd durata difuzdrii, in cazul
posturilor de televiziune; emisiunile de dezbateri
electorale pot fi difuzate in zilele de luni pana
duminica.

Emisiunile de dezbatere electorald sunt cele in care
radiodifuzorii pun in discutie programele electorale si
temele de interes public legate de campania
electorald, cu participarea candidatilor,
reprezentantilor competitorilor electorali, jurnalistilor,
analistilor si a altor invitati. Trebuie sa contina
marcajul ,dezbatere electorald”, afisat in mod vizibil
pe toatd durata difuzarii. Accesul candidatilor si al
reprezentantilor acestora este gratuit.

Art. 7

(1) Radiodifuzorii publici si privati pot acorda acces
competitorilor electorali numai prin: (...)

b) emisiuni de dezbatere electorald - in care
radiodifuzorii pun in discutie programele

electorale si temele de interes public legate de
campania electorald, cu participarea candidatilor,
reprezentantilor competitorilor electorali, jurnalistilor,
analistilor si a altor invitatj; (...)

(2) Accesul competitorilor electorali la serviciile publice
de radio si de televiziune, precum si la emisiunile
electorale de dezbatere difuzate de posturile private
de radio si de televiziune este gratuit.

Art. 11 - Emisiunile de promovare electorald si de
dezbatere electorala vor fi

identificate ca atare, in cazul posturilor de radio, si,
respectiv, semnalate prin marcajul ,promovare
electorald”, sau, dupd caz, ,dezbatere electorald”,
afisat in mod vizibil pe toatd durata difuzarii, in cazul
posturilor de televiziune.




Spoturi electorale

Difuzarea spoturilor se face gratuit.

Calupurile de spoturi electorale trebuie sa fie
separate si marcate ca atare de catre
radiodifuzori.

Art. 10

(1) Radiodifuzorii privati pot difuza spoturi
publicitare electorale numai in cadrul
emisiunilor electorale si de dezbateri
electorale (...).

(2) Spoturile publicitare electorale se
difuzeazd in calupuri separate si marcate ca
atare. (...)

Difuzarea spoturilor se face contra cost. Tarifele pe minut
sunt publicate pe site-ul CNA si trebuie publicate si pe site-
urile fiecarui radiodifuzor, intr-un mod accesibil publicului.

Calupurile de spoturi electorale trebuie s& fie separate si
marcate ca atare de catre radiodifuzori.

Art. 7 - (1) Radiodifuzorii publici si privati pot acorda acces
competitorilor electorali numai prin:

(...) ©) spoturi electorale - in care competitorii electorali sau
candidatii, dupd caz, isi promoveazd programele politice,
activitatile de campanie electorald ori propria candidatura.

Art. 15 - (3) Spoturile electorale nu pot avea o duraté& mai
mare de 60 de secunde si trebuie sd fie asumate in mod
explicit, prin prezentare sau prin continut, de catre
competitorii electorali. (...)

(7) In cadrul dezbaterilor electorale, radiodifuzorii pot
insera spoturi electorale numai in calupuri separate si
marcate corespunzdtor.

Art. 10 - Radiodifuzorii privati pot difuza contra cost numai
acele productii audiovizuale de promovare electorald care
sunt realizate de catre competitorii electorali si la care
radiodifuzorii nu au niciun fel de contributie editoriald.
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