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Cuvant inainte
ActiveWatch - Programul fara orar

Pentru un cunoscator al ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei,
lectura raportului de mai jos poate fi frustrantsd. Imaginea organizatiei, asa cum este
ea vizibild In mass media, nu pare sa coincida cu activitatile meticulos relatate in
raport. Si, de fapt, cam asta este realitatea. Proiectele Agentiei, cele descrise in
paginile urmdétoare, presupun un consistent proces de planificare. Intre momentul
redactarii unui proiect si cel al implementarii - asa cum bine stiu beneficiarii de
finantari din fonduri europene - se pot scurge multe luni de zile. Luni in care viata
reala nu intrd in stand-by. Ba, mai mult, o poate lovi strechea. Cum, de exemplu, s-a
intdmplat anul trecut de cateva ori: initiativa de a promova Codurile Penal si Civil
fara consultare publicd si fard respectarea legii, atentate asupra libertatii de
exprimare, agresarea patrimoniului cultural al Bucurestiului, incalcari ale regulilor in
campaniile electorale, reactivarea agresiunii asupra Rosiei Montane si multe alte
asemenea incercdri la care ne supun guvernantii. De obicei, pentru a reactiona fata
de asemenea situatii, de multe ori imprevizibile, nu ai la dispozitie programe scrise Si
finatate. Ori, asta te pune intr-o situatie paradoxala: ai o agenda detaliata la nivel de
ore, doldora de activitati pe care trebuie sa le implinesti conform unui contract cu
finantatorul si, deodata, explodeaza o crizd cum a fost cea a Codurilor sau, dupa
gust, cea a referendumului care a dublat campania electorala. Ce faci si, mai ales,
cand faci ceva daca programul oamenilor este deja in casutele orarului? Ei bine, da,
motivatia membrilor unei organizatii watch-dog nu incape in casetele orarului.
ActiveWatch a sustinut, in 2009, cateva zeci de campanii si actiuni de guerilla
urbana, ca reactii prompte fata de disfunctiile grave ale statului de drept. Aceste
interventii au fost sustinute de membrii asociatiei in timpul lor din afara orarului.
Statutul lor cvasispontan, sustinerea din resurse exclusiv de voluntariat, le face greu
disciplinabile intr-un format de raport anual. In schimb, ele au avantajul de a fi mult
mai vizibile public, pentru cd sunt bine condimentate pentru a satisface gustul presei.
Asa ca raportul pe care il veti citi se cere a fi completat cu o cautare in spatiul
virtual. Acolo gdsiti raportul activitdtii de watch-dog al ActiveWatch, o anexa
obligatorie la raportul disciplinat de orar din paginile urmatoare. Va multumim pentru
colaborare.

Mircea Toma

Presedinte



Prezentare ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei

ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei (AMP) este o organizatie
neguvernamentald, independenta, nonprofit.

Activitatea sa a finceput in 1994, odata cu infiintarea departamentului cu
acelasi nume in cadrul Asezamantului Cultural Academia Catavencu. In iunie 2006,
Agentia de Monitorizare a Presei a devenit organizatie de sine statatoare, cu
personalitate juridicd, sub denumirea “Asociatia Agentia de Monitorizare a Presei”.

Din 2004, ActiveWatch este membra a retelei Reporteri fara Frontiere
(Reporters without borders/ Reporters sans frontieres).

Organizatia noastra a influentat politicile UE fata de Romania in perioada de
preaderare si a intervenit activ in procesul legislativ pentru asigurarea libertatii de
exprimare si accesului la informatii. In domeniul educatiei media, am generat
modificari ale Curiculei preuniversitare si universitare pentru promovarea unui nivel
de competenta a elevilor si studentilor in domeniul media.

De asemenea, ne-am remarcat prin programe care au vizat modificarea
discursului public despre grupurile dezavantajate din Romania.

ActiveWatch este o marca inregistrata a Agentiei de Monitorizare a Presei.

MISIUNE

ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei este o0 organizatie de
drepturile omului care militeaza pentru comunicare libera in interes public.

OBIECTIVE

* Consolidarea accesului la informatii, a libertatii presei si a libertatii de
exprimare;

+ Implicarea in actiuni de advocacy pentru imbunatatirea politicilor publice ce
vizeaza drepturile omului, mass-media si buna guvernare;

» Combaterea inechitatii sociale, a rasismului, discriminarii si intolerantei;

* Dezvoltarea de programe de imbunatatire a dialogului social;

* Dezvoltarea spiritului critic al consumatorilor de mesaje publice;

e Fundamentarea demersurilor AW prin programe de cercetare social3;

+ Dezvoltarea capacitatii organizationale si extinderea activitatii AW la nivel
european.

VALORI

* Diversitate

e Spirit critic

e Transparenta

* Responsabilitate

* Profesionalism

» Democratie participativa
* Integritate



BENEFICIARI

* Minoritati

e Jurnalisti
e Grupuri discriminate
e Cetateni

¢ Consumatori de media
» Institutii de presa
*  Companii

Activitatea organizatiei noastre este structurata in patru departamente:
= Departamentul FreeEx
= Departamentul Cercetare si Educatie Media
= Departamentul Antidiscriminare
= Departamentul Buna Guvernare



Proiecte si activitati in anul 2009

Departamentul FreeEx

Misiunea FreeEx este consolidarea accesului la informatii, a libertatii presei si
a libertatii de exprimare.

Activitatea de monitorizare a libertatii presei a inceput in august 1999. in
timp, aceasta activitate s-a transformat intr-un program de lunga durata si intr-una
dintre cele mai cunoscute domenii de actiune ale ActiveWatch-AMP.

Principalele activitati ale programului sunt monitorizarea respectarii dreptului
la libertatea de exprimare si a libertatii presei, oferirea de asistenta jurnalistilor sau
institutilor media ale caror drepturi sunt incadlcate, promovarea standardelor
profesionale, advocacy legislativ.

Ca urmare a activitatilor sustinute in domeniul promovarii libertatii de
exprimare, in 2004 Agentia de Monitorizare a Presei a fost invitata sa devind membra
a Retelei Reporteri fara Frontiere.

1. FreeEx Apararea libertatii de exprimare si FreeEx Audiovizual

Scurta descriere:

Principalele obiective ale celor doua proiecte au fost:

- asistarea jurnalistilor hartuiti si cenzurati;

- promovarea responsabilitatii presei si a standardelor profesionale;

- advocacy pentru imbunatatirea legislatiei media si a aplicarii acestei legislatii;
- facilitarea intelegerii rolului presei la nivelul intregii societati.

Rezultate:
Cateva dintre cele mai importante rezultate ale celor doua proiecte:

Asistenta pentru jurnalisti

In 2009 am documentat peste 90 de cazuri de presiune asupra jurnalistilor si
mass-media sau de incercari de limitare a libertatii de exprimare si a accesului la
informatiile de interes public. Acolo unde a fost necesar am asistat direct jurnalistii,
inclusiv prin declaratii publice. Anul acesta cea mai mare problema a fost cea
generata de concedierile jurnalistilor. Este de remarcat, de asemenea, inmultirea
cazurilor de abateri grave de la normele deontologice.

Advocacy legislativ
Incepand cu februarie 2009 am declansat o serie de actiuni menite a promova
o noua lege de functionare a televiziunii si radioului public. Am organizat la sediul
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ActiveWatch o dezbatere pe acesta temd, am coalizat ong-uri si politicieni, am
sustinut miscarile de protest ale jurnalistilor din televiziunea publica. Din pacate,
clasa politica a demonstrat inca o data ca nu doreste reforma serviciilor publice de
radio si televiziune, din teama de a nu pierde controlul politic asupra acestor
institutii. in iunie proiectul de lege a fost respins in Parlament.

Un subiect care a ocupat mult timp agenda ong-urilor a fost votarea in
Parlament in regim de urgenta a proiectelor de Cod Penal si Civil. Ong-urile au
fncercat sa opreasca acest proces grabit, dar pentru clasa politica, presatd de
iminenta publicare a raportului pe justitie al Comisiei Europene si de alegerile din
toamnd, a fost mai important sa bifeze votarea acestor legi, decat sa lase timp
pentru o dezbatere autentica, asa cum o cerea adoptarea unor acte normative de
asemenea amploare. ActiveWatch a facut parte din Coalitia ,Opriti Codurile”. Echipa
FreeEx a fost unul dintre pilonii principali in negocierea si prezentarea punctului de
vedere al organizatiilor de media pe codurile civil si penal. Efortul comun a dat
rezultate, organizatiile de media obtinand, dupa negocieri dure in Parlament si la
Ministerul de Justitie, aproximativ 50 la sutd din amendamentele necesare la cele
doud coduri. O serie de prevederi periculoase pentru libertatea de exprimare au
ramas, din pacate, in ambele coduri.

In 2009, departamentul FreeEx s-a mai implicat direct in: dezbaterile pe
marginea legii audiovizualului, legislatia electorala, inclusiv reglementarile Consiliului
National al Audiovizualului, legea privind criminalitatea informatica, s.a.

Raportul anual ,Libertatea Presei in Romania”

In preajma evenimentelor dedicate Zilei Internationale a Libert&tii Presei - 3
MAI, am lansat raportul anual ,Libertatea Presei in Romania”. Raportul este o
radiografie a celor mai importante cazuri de incalcare a libertatii de exprimare, de la
agresiuni si amenintari indreptate impotriva jurnalistilor, presiuni ale politicienilor,
autoritatilor si mediului de afaceri, incalcari ale drepturilor salariale sau legislatie cu
impact negativ asupra libertatii de exprimare pana la desconsiderarea normelor
profesionale de catre redactii. Raportul contine si o serie de recomandari utile pentru
jurnalisti, redactii sau autoritati. Raportul poate fi gasit in sectiunea Rapoarte a
departamentului FreeEx.

www.activewatch.ro/spete

In 2009 am publicat on-line baza de date Jurisprudenta internationald privind
libertatea de exprimare. O resursda extrem de utila pentru jurnalisti, studenti la
jurnalistica sau avocati si juristi, aceasta cuprinde rezumate ale unor spete relevante
din sfera libertdtii de exprimare, solutionate la nivelul jurisdictiilor si organismelor
internationale, precum si la nivelul celor nationale. Rezumatele au fost redactate in
principal de avocatii cunoscutei organizatii Article 19, cu sediul la Londra. Acestora
le-am adaugat si alte rezumate, cele ale unor spete recente de la Curtea Europeana



a Drepturilor Omului si de la Curtea Suprema a Statelor Unite, redactate de juristi
romani care colaboreaza cu noi.

Ghidul juridic pentru ziaristi — editia III

La Tnceputul anului 2009 am publicat o noua editie a Ghidului juridic pentru
ziaristi. Acesta este o resursa esentiala pentru jurnalisti in materia legislatiei care
reglementeaza libertatea de exprimare si functionarea presei. Ghidul analizeaza
insulta si calomnia si trece in revistd posibilele aparari ale jurnalistului Tmpotriva
insultei si calomniei. Volumul mai prezinta si infractiunile contra sigurantei statului,
infractiunile Tmpotriva autoritatii si pe cele care impiedica infaptuirea justitiei. Sunt
analizate de asemenea si infractiunile privind promovarea ideologiei fasciste, rasiste
ori xenofobe, legea privind liberul acces la informatiile de interes public, legea
audiovizualului. Autori: Monica Macovei, Adriana Dagalita, Dan Mihai. Volumul poate
fi gasit in sectiunea publicatii a departamentului FreeEx.

Finantator: Open Society Institute — Network Media Program

Parteneri: Centrul pentru Jurnalism Independent, Centrul Roman pentru Jurnalism de
Investigatie, Conventia Organizatiilor de Media, APADOR-CH

Buget: 53.800,00 USD

Perioada de implementare: ianuarie - decembrie 2009

2. Autoreglementarea presei in practica

Proiectul a fost implementat de Centrul pentru Jurnalism Independent, in
parteneriat cu ActiveWatch - AMP.

Proiectul si-a propus sa documenteze situatia actuala si perspectivele
procesului de autoreglementare in Romania, printr-o cercetare socio-profesionala; sa
imbunatateasca capacitatea unui numar de organizatii de media si profesionisti de
media de a promova autoreglementarea prin dezvoltarea unor politici comune si prin
identificarea unor mecanisme de implementare a acestora; sa promoveze solutii de
autoreglementare la nivel national.

Proiectul a inceput in iunie 2008, s-a incheiat in octombrie 2009 si a fost
gestionat de Centrul pentru Jurnalism Independent.



Rezultate principale:

Autoreglementarea presei din Romania - cercetare sociologica

La intalnirea Conventiei Organizatiilor de Media din octombrie 2009, a fost
lansat raportul de cercetare Autoreglementarea presei din Romania. Acesta este
primul studiu de amploare care investigheaza modul in care jurnalistii privesc etica
profesiei. Principalele teme urmarite au fost: valorile jurnalistilor si dificultatile pe
care le presupune respectarea acestora, cauzele incalcarii deontologiei jurnalistice,
opiniile privind autoreglementarea presei, modele etice ale jurnalistilor etc. Raportul
poate fi gasit in sectiunea publicatii a departamentului FreeEx.

Codul Deontologic Unic si Grupul pentru Bune Practici Jurnalistice

Organizatiile membre in COM, impreuna cu partenerii lor de la MediaSind si
Asociatia Jurnalistilor din Romania, au redactat si adoptat Codul Deontologic Unic.
Rezultat al unui proces colectiv de deliberare, Codul reuneste toate documentele
etice existente la ora actuald. Organizatile de media implicate au redactat si un
document de intentie privind modul in care va fi pus in practica acest Cod. Toate
aceste documente se gasesc in sectiunea Conventia Organizatilor de Media a
departamentului FreeEx.

In decembrie 2009 Ambasada Statelor Unite la Bucuresti a felicitat Conventia
Organizatiilor de Media. ,(...) Ambasada SUA este foarte impresionata de eforturile
pe care le-ati depus pentru adoptarea acestui cod cu efecte in toata tara”, a spus
Dna Jeri Guthrie-Corn, Adjunctul Sefului Misiunii Diplomatice a SUA.

Studii de caz in etica jurnalistica

Sub coordonarea editoriald a CJI, echipa FreeEx a realizat 10 studii de caz
privind etica jurnalistica. Studiile pornesc de la exemple reale de incdlcare a
deontologiei de catre jurnalisti. Scopul lor este de a fi utilizate drept suport de
discutie in seminarii de eticd cu studenti la jurnalistica sau cu tineri jurnalisti. Cele 10
studii dezbat: conflictul de roluri si interese la jurnalisti, protectia vietii private,
protectia minorului, discursul care incita la ura, discursul care provoacad panica,
relatia dintre produsul editorial si banii proveniti din alte surse decéat redactia s.a.
Studiile de caz pot fi consultate in sectiunea publicatii a site-ului www.cji.ro .

Finantatori: Trust for Civil Society in Central and Eastern Europe

Aplicant principal: Centrul pentru Jurnalism Independent

Buget: 2.000,00 USD

Perioada de implementare: iunie 2008 - octombrie 2009







Departamentul Cercetare si Educatie Media
A. Programul Cercetare si Analiza Media

Programul de Cercetare Oi Analizd Media al ActiveWatch - Agentia de
Monitorizare a Presei este specializat in utilizarea unor metode empirice pentru
studiul comportamentului Oi performanCelor mass media din Romania.

Prin cercetarile pe care le realizeazd, ActiveWatch ofera sprijin atat
consumatorilor media, cat Oi jurnaliOtilor care doresc sa capete o mai buna
inOelegere asupra fenomenului presei din Romania. Bazate in special pe analize de
coninut, proiectele noastre de cercetare vizeaza teme variate: de la imaginea
minoritallilor in presa sau reflectarea politicului in media pana la calitatea articolelor
despre subiecte europene sau ponderea informaOiilor de interes public prezente in
Lltirile de televiziune. Pe termen mediu, strategia de dezvoltare a ActiveWatch
include extinderea metodelor de cercetare utilizate pentru examinarea fenomenului
media prin intensificarea rolului pe care cercetarile sociale (sondaje, interviuri, focus-
grupuri etc.) il au in activitaOile organizaOliei.

1. “Etica stirilor TV”

In anul 2009 proiectul ,Etica stirilor TV” a ajuns la cea de-a treia editie. Si in
acest an Departamentul de Cercetare si Educatie Media, in parteneriat cu
departamentul FreeEx, au continuat explorarile asupra principalelor televiziuni din
Romania pentru a determina daca acestea isi achita mandatul de a actiona in interes
public, dar si daca respecta standardele eticii jurnalistice. Pentru cd a fost un an
marcat de doua exercitii electorale, centrul de atentie a fost mutat pe stirile politice
si administrative.

Scurtad descriere:

»Un om a muscat o stire III” a inclus principalele emisiuni informative difuzate
de posturile Antena 1, Antena 3, Pro TV, Realitatea TV si TVR 1. Au fost analizate
aproape 2000 de stiri, cu o durata cumulata de peste 60 de ore.

Criza a adus Guvernul la televizor. Subiectele privind activitatea institutiilor
statului si masurile anticriza ocupand prima treaptd in agenda tuturor televiziunilor
analizate. Ponderea stirilor de interes public a fluctuat intre 70% (in cazul posturilor
comerciale) si 90% (in cazul postului public de televiziune).

Per ansamblu, jurnalistii au functionat corect, dar nu la capacitate maxima. in
tot acest interval, criza mondiala a fost redata publicului din comunicatele oficiale ale
Guvernului. Au lipsit cu desavarsire acele materiale jurnalistice bine documentate
care sa explice si sa traducd momentul.
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Finantatori si parteneri:

Raportul “FreeEx — Etica stirilor TV” a beneficiat de o finantare de 16.200 USD
prin programul FreeEx Audiovizual finantat de Open Society Institute (OSI)

Perioada de implementare a cercetarii: martie 2009 - iulie 2009

2. ,Asadar, cutremur in Vrancea, doamnelor si domnilor!” - studiu de caz

ActiveWatch desfasoara, ocazional, studii ad-hoc pentru a ilustra si supune
dezbaterii publice comportamente jurnalistice care prezinta incalcari ale deontologiei
profesionale.

Scurtd descriere:

Astfel, cutremurul din data de 25 aprilie 2009 s-a transformat intr-un nou
episod de criza si de renuntare la valorile jurnalistice pentru principalele televiziuni
de stiri: Antena 3 si Realitatea TV.

Analiza cantitativ-calitativd asupra transmisiunilor TV din primele 45 de
minute de la producerea cutremurului a scos in evidenta tendinta jurnalistilor de a
livra informatii neverificate intr-o maniera senzationalista. Per ansamblu, ambele
posturi analizate (Antena 3 si Realitatea TV) au operat in afara standardelor
profesionale, apeland la un discurs panicard si emotional. Jurnalistii au adoptat o
atitudine complet inadecvata momentelor de forta majora.

Finantatori si parteneri:

Studiul de caz a fost realizat exclusiv din resursele ActiveWatch - Agentia de
Monitorizare a Presei.

Perioada de desfasurare a cercetarii: aprilie - mai 2009

3. Alegeri europarlamentare 2009

Primul exercitiu electoral din 2009 s-a consumat in luna iunie. ActiveWatch a
continuat si in acest an traditia monitorizarilor electorale pentru a determina maniera
in care jurnalistii mediatizeaza campania electorala si candidatii.

Scurta descriere:

In intervalul 25 mai - 5 iunie au fost monitorizate 5 publicatii si alte 4
televiziuni nationale. Au fost analizate toate articolele care au abordat teme directe
sau tangentiale alegerilor europarlamentare, precum si principalele emisiuni cu
caracter electoral.
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Din punct de vedere mediatic, campania electorala a fost dominata fie de
teme periferice, fie de subiectul anului: criza economica mondiala. Niciuna dintre
teme nu a reusit insa sa-i evidentieze si sa-i reprezinte pe candidatii la mandatul de
europarlamentar.

Paradoxal, jurnalistii au explorat si analizat comportamentele electorale ale
populatiei si au redat un tablou dominat de dezinteres si descurajare. Concluzia
parea justa pe fondul unei acute lipse de informatie si dezbatere.

Finantatori si parteneri:

Reprezentanta Comisiei Europene la Bucureldti a fost partener in proiect (i a
contribuit la implementarea proiectului cu suma de 3.000,00 EUR.

Perioada de desfasurare a cercetarii: mai — iunie 20009.

4. Alegeri prezidentiale 2009

Alegerile prezidentiale din noiembrie-decembrie 2009 au fost cel mai asteptat
eveniment al anului. ActiveWatch nu a lipsit nici de aceastd data din spectrul
organizatiilor care au monitorizat si evaluat parcursul unei campanii electorale ce se
anuntase de mult a fi zgomotoasa si agresiva in plan mediatic.

Scurta descriere:

Activitatile de monitorizare din campania pentru alegerile prezidentiale au
avut doua componente majore: analiza sistematica a continuturilor media si reactie
rapida.

Astfel, in intervalul 2 — 20 noiembrie, ActiveWatch a monitorizat principalele
emisiuni informative si emisiuni cu caracter electoral difuzate de posturile nationale
de televiziune. Rezultatele analizei au indicat comportamente editoriale
dezechilibrate si inadecvate pentru un moment atdt de important in agenda publica.
Jurnalistii au oscilat intre relatari mediocre, neglijabile si campanii agresive la adresa
unora dintre candidati. Televiziunile specializate in difuzarea de stiri (Antena 3 si
RealitateaTV) au redus drastic doza de informatii si au mizat mult pe formate de
opinie care, n loc de claritate, au generat mai mult conflict pe ecranele
televizoarelor. La polul opus s-a situat postul public de televiziune (TVR 1) care a
adoptat un comportament timorat si fad in acoperirea campaniei electorale.

Tensiunea mediatica a crescut si mai mult intre cele doud tururi de scrutin,
varful maxim fiind atins in ziua de 7 decembrie. In numai 10 ore, prin reactie rapida,
ActiveWatch a semnalat catre Consiliul National al Audiovizualului peste 15 abateri
grave de la legea electorala si de la deontologia profesionala.
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Finantatori si parteneri:

Monitorizarea campaniei electorale pentru alegeri prezidentiale a fost realizata
exclusiv din resursele ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei.

ActiveWatch — Agentia de Monitorizare a Presei a fost partener in 2009 in ,AlianOa
pentru Alegeri Corecte”, pentru monitorizarea campaniei pentru alegerile
prezidenOiale, alaturi de Asociallia Pro Democraldia i Cartel Alfa.

Perioada de desfasurare a monitorizarii: Studiul de caz s-a desfasurat in intervalul
noiembrie — decembrie 2009.

B. Programul de Educatie Media

Programul de Educatie Media al ActiveWatch are ca scop promovarea
educaliei media in Ocoli Oi a competentei mediatice in randul consumatorilor de
media din Romania. Ne propunem: ¢sd promovam competenta mediatica intr-o
societate dominatd de mijloacele de comunicare in masa esa contribuim la
dezvoltarea gandirii critice faldla de mesajele media in randul consumatorilor de
media *sa contribuim la formarea cadrelor didactice in contextul educalliei media ¢sa
ajutam persoanele [Oi institudiile interesate sa 10 conOtientizeze rolul in
promovarea educalliei media ¢sda promovam implementarea educalliei media in
curriculum nalJional *sa continuam activitatea de cercetare referitoare la evaluarea
nivelului de competenta mediatica in Romania.

1. “Educatie prin mass-media pentru un spatiu civic european” (finalizarea
proiectului initiat in 2005)

Programul a avut drept scop identificarea rolului pe care mass-media il are in
formarea unei opinii publice europene, precum i a rolului pe care educalia media il
poate avea in cultura civica europeana. Instituldiile implicate genereaza modele de
bune practici (programe Ocolare, module de pregatire pentru profesori etc.) pentru
introducerea educaliei media in Ocoli ca parte importanta a educalliei civice.

Scurtad descriere:

Proiectul a reprezentat continuarea programului Comenius, program derulat la
nivel european in perioada 2005-2009. ActiveWatch a fost partener aldturi de
instituddii din Oase [Oari europene (FranOa, Italia, Germania, Portugalia, Cipru,
Bulgaria). Programul a fost coordonat de Institutul Universitar de Formare a
Educatorilor din FranOa (L' Institut Universitaire De Formation Des Maitres (I.U.F.M.)

Website-ul oficial al proiectului este www.emece.proformar.org .
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In ianuarie 2009, reprezentantul ActiveWatch a participat la seminarul final al
proiectului la Lille (Franta) unde a tinut un atelier cu studenti francezi pe tema
»~Analiza criticad a stirilor TV”.

De asemenea, ActiveWatch a contribuit la finalizarea DVD-ului educational
disponibil online pe site-ul proiectului.

Finantatori si parteneri: Uniunea Europeana prin programul SOCRATES - Proiecte de
cooperare transnationala.

Buget: ActiveWatch beneficiazad de suma de 23.150,00 EUR.

Perioada de implementare a proiectului: octombrie 2005 - ianuarie 2009

2. ONAIR. Effective Use of Media for School Education

Scopul principal al proiectului ONAir este de a-i ajuta pe profesori sa
exploateze potentialul de atractivitate al noilor media asupra tinerei generatii, cu
scopul de a capta atentia elevilor si de a-i motiva sa deprinda abilitati de intelegere si
producere a mesajelor media, dar si de a-i determina sa se raporteze la informatiile
transmise prin media intr-un mod critic.

Scurtd descriere:

Activitatile proiectului presupun in primul rand cercetarea nevoilor de
pregatire a cadrelor didactice. Grupuri de lucru de profesori, formatori si experti in
domeniu analizeaza nevoile si asteptarile sistemului scolar referitoare la posibilitatea
exploatarii noilor media pentru dezvoltarea aptitudinilor de scris si lectura si, in mod
treptat, a capacitatii elevilor de a analiza si interpreta informatia pentru a deveni
utilizatori avizalli ai noilor media.

In plus, proiectul mai presupune colectarea si analiza experientelor existente
referitor la folosirea mediilor in clasd cu scopul de a contribui la dezvoltarea
deprinderilor de intelegere si producere a mesajelor scrise si orale, dar si pentru
dezvoltarea gandirii critice.

In ultima parte a proiectului, echipa va dezvolta un pachet educalional
destinat cadrelor didactice, ce va condine metode educallionale alternative, bazate
pe folosirea mediilor in clasa. Aceste metode vor fi testate i evaluate cu ajutorul
elevilor Oi profesorilor din Ocolile partenere in proiect.

In Bucuresti, cele Capte scoli partenere in proiect sunt: Liceul Teoretic “Ion
Neculce”, Liceul Teoretic “"Dimitrie Bolintineanu”, Colegiul National "Gheorghe Lazar”,
Colegiul Tehnic de Arhitectura si Lucrari Publice “I.N.Socolescu”, Liceul Teoretic
“Nicolae Iorga”, Liceul Teoretic "Ion Creanga", Liceul Teoretic "Jean Monnet".

In urma deruldrii proiectului, organizatorii preconizeazi ca:

- elevii vor beneficia de existenta unor metode validate si de materiale didactice,
bazate pe exploatarea noilor media si al potentialului de comunicare al acestora;
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- directorii de scoli, profesorii si personalul administrativ care lucreaza in scolile
gimnaziale vor beneficia de metodele si mijloacele pentru exploatarea noilor media;

- expertii si persoanele cheie in procesul decizional vor beneficia de o intelegere mai
aprofundata a modului in care noile limbaje si canale de transmitere a informatiei
influenteaza procesul educational.

In 2009, au fost implementate urmé&toarele activitd[li: cercetare intermediaré
de stabilire a nevoilor cadrelor didactice i a elevilor in ceea ce prive[dte folosirea
mediilor in clasa; cercetare nallionala de evaluare a folosirii mediilor in clasa de
catre elevi Oi profesori; focus grup cu elevi; elaborarea unei baze de date online ce
cuprinde publicalii relevante pentru educallie media; colectarea a 50 de studii de
caz ce prezinta proiecte derulate in clasa bazate pe folosirea mediilor in procesul
educallional; organizarea Iintalnirii partenerilor la Bucuresti; diseminarea
activitaOilor proiectului in cadrul evenimentelor nalJionale Oi internalionale cat Oi
in emisiunile Radio romania Actualitadi, Radio Romania Cultural, Radio Romania
Internalional, Radio 3NET (on-line).

Finantatori si parteneri:

Proiectul este finanOat de Comisia Europeana in cadrul “Programului de
invatare pe tot parcursul vietii”, subprogramul “Comenius”, actiunea “Proiecte
Multilaterale”.

Parteneriatul este format din 9 organizatii din 6 tari, astfel: Universitatea “La
Sapienza” (Italia); Inforef (Belgia); Zinev At Technology (Bulgaria); Kaunas
University of Technology (Lituania); Easytechnology (Italia); Media Education
Association (Italia); Pixel (Italia); ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei
(Romaénia); College of Computer Science (Polonia).

Radio Romania este partenerul media al proiectului ONAir.
Buget: ActiveWatch beneficiaza de suma de 27.660,00 EUR

Perioada de implementare a proiectului: noiembrie 2008 - octombrie 2010

3. Diseminarea Programului de Educatie Media in intadlniri internationale:

3.1. 3 martie 2009. La invitallia Grupului de experldi Media Literacy al
Comisiei Europene, coordonatorul departamentului a facut o prezentare detaliata a
stadiului in care se afla educaldia media in Romania Oi a programului de Educallie
Media al ActiveWatch. Ca urmare a acestei intalniri, coordonatorul departamentului
este invitat periodic la intalnirile Grupului de Experti in calitate de reprezentant-ales
pentru Romania.

3.2. 21-24 octombrie 2009. La invitalia organizatorilor Congresului European
pentru Educallie Media - EUROMEDUC (edildlia a 5-a), coordonatorul
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departamentului a pregatit un atelier pe tema ,Media Literacy, o abordare
multiculturald” impreuna cu reprezentantul organizalliei Mira Media din Olanda.

3.3. 20-21 noiembrie 2009. La invitalia Universitallii din Pavia (Italia),
coordonatorul departamentului a prezentat conceptul, misiunea, activitaOile Oi
rezultatele programului de Educallie Media al ActiveWatch.

Toate deplasarile reprezentantului ActiveWtach au fost susOinute financiar de
organizatorii conferin(elor.
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Departamentul Antidiscriminare

Misiunea departamentului este combaterea inechitatii sociale, a rasismului,
discriminarii si intolerantei.

Programele desfasurate in cadrul departamentului sunt menite sa consolideze
valori ca: toleranta, non-discriminarea, egalitatea de sanse si, in general,
respectarea drepturilor fundamentale ale omului. Totodata, programele sunt menite
sa responsabilizeze diversii actori implicati (patronate, functionari publici, institutii
publice, mass-media, tinerii, publicul larg etc.) si sa ajute grupurile dezavantajate
sa-si cunoasca propriile drepturi si responsabilitati si sa lupte pentru ele.

1. Incluziunea persoanelor cu dizabilitati pe piata muncii

Programul isi propune sa contribuie la cresterea gradului de integrare pe piata
muncii a persoanelor cu dizabilitati.
Conform unor estimari din 2003 cu privire la incadrarea in munca a

persoanelor cu dizabilitati, doar 3,04% dintre acestea erau incadrate pe piata muncii
la acea data. De asemenea, Memorandumul Comun in Domeniul Incluziunii Sociale,
adoptat de catre Guvernul Romaniei in anul 2005, arata ca “majoritatea persoanelor
cu handicap tind sa devina dependente de strategii pasive de suport si sprijin, avand
ca efect cresterea rapid3 a riscului de sdrdcie.” In acest context, a devenit necesard
derularea unui proiect care sa contribuie la cresterea ratei de angajare a persoanelor
cu dizabilitati.

Scurta descriere:

ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei doreste ca prin acest
program sd actioneze pentru cresterea gradului de integrare pe piata muncii a
persoanelor cu dizabilitati prin informarea si mobilizarea actorilor implicati in
rezolvarea problematicii persoanelor cu dizabilitati.

Activitatile principale ale proiectului sunt: implementarea unor campanii sociale de
informare adresate publicului larg si persoanelor cu dizabilitati; sprijinirea activa a
beneficiarilor in vederea identificarii, obtinerii si pastrarii locului de munca prin
medierea relatiei angajator — angajat.

Obiectivul proiectului va fi atins in cei trei ani de derulare a programului
prin intermediul unor activitati de cercetare, de informare si de interventie directa
astfel:

= Cercetarea consta in realizarea unui studiu national cu privire la modul in
care angajatorii privati si cei din sectorul public aplica prevederile legii
privind protectia si promovarea persoanelor cu dizabilitdati. Rezultatele
studiului sunt facute publice prin intermediul unor intélniri locale la care
sunt invitati atat reprezentanti ai institutiilor publice care au atributii in
aceasta zona cat si reprezentanti ai mediului de afaceri.
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= Campania de informare cu privire la problematica angajarii persoanelor
cu dizabilitati isi propune aducerea in agenda publica a problemelor
acestora, precum si informarea publicului larg si a actorilor implicati cu
privire la potentialul si la necesitatea integrarii pe piata muncii a persoanelor
cu dizabilitati.

= Asistarea specializatda a unui numar de 50 de persoane cu dizabilitati in
vederea accesarii unor locuri de munca de pe piata libera prin facilitarea
unor oportunitati de practica profesionala. Vom identifica si vom asista in
procesul de obtinere si pastrare a unui loc de munca un numar de 50 de
persoane cu dizabilitati.

Rezultate:

In 2009, echipa proiectului a creat o bazi de date cu autoritéti si institutii
publice (Primarii, Consilii Judetene, Directia de Asistenta Sociala si Protectia
Copilului, Ministere etc.) la nivel national, pe baza unui chestionar trimis conform
Legii 544/ 2001 Rata de raspuns a fost de 90%. Informatiile au fost centralizate intr-
o baza de date care va fi folosita ulterior la scrierea raportului de cercetare.

De asemenea, in scopul efectuarii cercetarii cantitative, echipa de proiect a
realizat o baza de date cu IMM-uri si companii mari care sa participe la cercetare. Au
fost trimise prin email o scrisoare si o invitatie de completare a chestionarului online
(http://marketer.ase.ro/cercetari/mma/). Echipa de proiect a trimis scrisori catre
1795 de IMM-uri si companii in atentia departamentului de Resurse Umane. Rata de
raspuns a fost de 80 de raspunsuri din 1795 de solicitari.

Cercetarea calitativa a fost implementatd pe baza a doua metode de
cercetare: focus grup si interviu aprofundat, in doua localitati din Romania: Bucuresti
si Suceava. Pentru participarea la focus grupuri au fost alese urmatoarele categorii
de persoane:

- persoane cu dizabilitati care au mai lucrat sau lucreaza;
- persoane cu dizabilitati care nu au mai lucrat;

- apartinatori;

- jurnalisti.

Pentru participarea la interviuri aprofundate au fost alese urmatoarele
categorii de persoane:
- angajatori;
- autoritati publice relevante pentru domeniu;
- persoane cu dizabilitati.
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In cele doud centre regionale au fost organizate 6 focus grupuri si 7 interviuri
aprofundate cu persoane cu dizabilitati, apartinatori, angajatori, autoritati publice si
jurnalisti.

Asistarea beneficiarilor in identificarea unui loc de munca si angajare

In urma evaludrilor si a sedintelor de consiliere pentru carierd, echipa
proiectului a identificat 21 de locuri de munca disponibile si adaptate, accesibile
persoanelor cu dizabilitati recrutati anterior ca beneficiari ai programului. Pentru
aceste locuri de munca s-au oferit servicii de mediere unui numar de 21 de
beneficiari. Dintre acestia, 16 au obtinut locurile de munca pentru care au candidat.
Un numar de 15 beneficiari isi pastreaza si in prezent locurile de munca.

Finantator: Proiectul este finantat de Uniunea Europeana, prin Fondul Social
European, Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane (POS
DRU).

Parteneri: Fundatia Motivation, Asociatia din Romania de Psihiatrie Comunitara si
Consiliul National pentru Combaterea Discriminarii.

Bugetul total al proiectului: 3.664.365,00 RON.

Perioada de implementare a proiectului: 1 noiembrie 2008 - 31 octombrie 2011

2. Ajuta-i sa ia startul!

Prin acest proiect ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei si-a propus sa
sprijine tinerii care se pregatesc sa paraseasca sistemul de stat de protectie a
copilului prin cresterea accesului acestora pe piata muncii. Proiectul s-a desfasurat pe
patru directii: 1) cercetare; 2) campania de constientizare care a vizat in special
potentialii angajatori, dar si autoritatile locale si ONG-uri; 3) informarea grupului
tinta; 4) asistarea specializata a unui numar de 50 de tineri din grupul tinta si
asigurarea unor oportunitati de practica profesionala pentru alti 10.

Scurta descriere:

Perceptiile si credintele angajatorilor cu privire la grupul tintd nu au fost
studiate, pana in prezent, intr-o maniera sistematizata, astfel incat pentru a
imbunatati situatia acestor tineri a fost nevoie sa se identifice mecanismele cele mai
adecvate prin care acestia pot fi sprijiniti in gasirea unui loc de munca si integrarea
in respectiva institutie sau colectivitate.

Un alt aspect important al abordarii noastre |-a reprezentat interesul
institutiilor publice si al potentialilor angajatori fatd de aceasta problema. Prin
intermediul campaniei desfasurate s-a semnalat situatia dificila cu care acesti tineri
se confrunta si, prin urmare, au fost sensibilizate institutiile abilitate, angajatori, si
alte organizatii care dispun de resursele necesare pentru a sustine integrarea sociala
a acestor persoane.
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De asemenea, ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei a luat masuri
active pentru a imbundtdti situatia grupului tintd. In acest sens, cu sprijinul
organizatiilor partenere si a unor specialisti in domeniu, a fost facilitat accesul pe
piata muncii a unui numar de 61 de tineri din grupul tinta prin intermediul unor
instrumente specifice (consiliere profesionala, evaluari ale abilitatilor profesionale
etc.). S-a asigurat pentru 14 dintre acesti tineri o perioada de practica profesionala
in companiile private care au fost reprezentante la intalnirile locale.

Rezultate:

- 61 de tineri au beneficiat de asistenta specializata in vederea accesarii pietei
Muncii;

- 14 tineri au beneficiat de un stagiu de practica la doua companii private din
Timigoara;

- a fost realizata o cercetare calitativa prin care au fost evidentiate principalele
obstacole pe care le intampina tinerii care provin din institutiile de ocrotire pe
piata muncii;

- a fost realizatéd o campanie de informare la nivelul institutiilor statului si a
companiilor private cu privire la obstacolele pe care le intdmpina tinerii
institutionalizati pe piata muncii.

Finantator: Proiectul a fost finantat de Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei prin
programul Coeziune Economica si Sociala, Dezvoltarea Resurselor Umane, Masuri de
Incluziune Sociala.

Parteneri: Organizatia Salvati Copiii - Filiala Timis, ACJezamantul Cultural Academia
Catavencu si Directia Generald de Asistenta Sociala si Protectie a Copilului Timis.

Buget: 97.925,00 EUR (din care 11.955,00 EUR, contributia AMP)

3. Programul "Burse medicale pentru romi. Leadership in sanatate: o
generatie de profesionisti in domeniul sanatatii” — editia 2009

Scurta descriere:

Parte a angajamentelor asumate in cadrul Decadei de Incluziune a Romilor,
Roma Health Project (RHSP) - sustinut financiar si logistic de Institutului pentru
o Societate Deschisa OSI - Budapesta si Fondulul de Educatie pentru Romi REF
(Ungaria) - a oferit si in anul 2009 sprijin pentru studiile in domeniul sanatatii,
precum si mentorat si advocacy in sistemul medical studentilor din facultatile de
medicind, colegiile de asistenti medicali si din alte institutii de profil, precum si
medicilor rezidenti de etnie roma. Ca rezultat al acestui proiect, in anul academic
2009-2010, 60 de studenti romani de etnie roma au beneficiat de acest program
complet ce include burse universitare, mentorat, training in advocacy si In
dezvoltarea capacitatilor de comunicare.

Ca si in anul 2008, ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei a
coordonat componenta Campaniei media si a implementat strategia de comunicare a
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programului, oferind informatii publicului larg, autoritatilor si potentialilor beneficiari
despre scopul si oportunitatile programului.

Campania media derulata de noi s-a desfasurat pe mai multe planuri si a
acoperit pe parcursul a 4 luni intreaga arie de promovare necesara acestui proiect:
detaliile despre scopurile progamului si despre modalitatea de inscriere au aparut pe
100 de canale media, in advertoriale, in ziarele centrale si locale, in publicatiile
universitatilor de medicind si in revistele de specialitate, precum si in interviurile
luate bursierilor editiei 2008 sau membrilor echipei ActiveWatch in cadrul conferintei
de presa sau a intalnirilor locale. Spotul radio dedicat campaniei a fost difuzat pe
retelele radio nationale si regionale; o editie a emisiunii Rom european de pe postul
public TVR a fost dedicata acestui program. Afisele si pliantele cu informatii despre
program au fost postate si difuzate in marile orase centre universitare, la intalnirile
cu beneficiarii si cu persoanele resursa din Bucuresti, Cluj, Timsoara, Iasi, Targu
Mures si Craiova. De asemenea, elevii de liceu din clasele terminale au primit
pachete cu informatii pe problemele minoritatilor din toate judetele tarii, prin
inspectorii scolari.

Rezultate:

Prin promovare sustinuta, intalniri cu beneficiarii, persoanele resursa si
reprezentanti ai mass media in Bucuresti si in tara, organizatorii si finantatorii
programului au putut selecta 61 de bursieri din peste 100 de candidati. Acestia au
participat pe parcursul anului 2009 la celelalte componente ale programului:
componenta de mentorat, implementatd de Asociatia Medicilor Rezidenti, training-ul
in advocacy in domeniul sanatatii, implementat de Sastipen - Centrul Romilor pentru
Politici de Sanatate si componenta de burse, administrata de REF.

Finantator: Open Society Institute.

Parteneri: Roma Education Fund, Centrul Romilor pentru Politici de Sanatate -
Sastipen, Asociatia Medicilor Rezidenti si Centrul de Resurse pentru Comunitatile de
Romi

Bugetul Campaniei media: 46.000,00 USD

Perioada de implementare a Campaniei media: februarie — iunie 2009

4. ROM EUROPEAN - Emisiune TV de informare, investigatie si dezbateri
difuzata la TVR

Realizatd in parteneriat cu Televiziunea Romana si difuzata saptamanal pe
postul TVR 1, emisiunea investigheaza problemele cu care se confrunta etnia roma in
Romania.
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Scurta descriere:

Rom european este singura emisiune dedicata etniei rome, in care sunt
prezentate in profunzime problemele cu care se confrunta aceasta.

Rom European este o emisiune care, de aproximativ trei ani, se preocupa de
problemele romilor si are ca scop informarea interactiva a populatiei de etnie roma
cu privire la drepturile si obligatiile cetatenesti, accesul la educatie, munca,
oportunitatile de angajare si/sau formare profesionald, servicii de sanatate si servicii
sociale, discriminare, stil de viatd sanatos, planificare familialda si medicina
preventiva. Emisiunea promoveaza, in acelasi timp, politici publice fata de romi,
traditiile si cultura rome, evenimentele marcante ale romilor si ale istoriei lor, dar si
personalitati rome de succes.

ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei s-a implicat activ in toate
activitatile de coordonare a proiectului: documentare, coordonarea echipelor de
filmare, stabilirea continutului si moderarea emisiunii.

Rezultate in 2009:

- echipa noastra de analisti, jurnalisti, profesionisti TV a realizat 12
editii ale emisiunii;
- peste jumatate dintre emisiunile difuzate au fost lideri de audienta pe

intervalul orar de difuzare;

- In urma investigatiilor asupra unui caz suspect de frauda din fonduri publice
destinate unei comunitati de romi din judetul Bacdu, s-a trimis o sesizare oficiala
catre OSCE;

- aspecte ale investigatiilor prezentate in emisiuni au fost preluate in cotidienele
centrale.

Mai multe detalii despre proiect si despre emisiunile difuzate, pe
WWW.romeuropean.ro

Finantatori: Open Society Institute si Uniunea Europeana prin programul Stop
Prejudecatilor despre Etnia Roma

Buget: 30.000,00 EUR

Perioada de difuzare a emisiunilor: ianuarie — noiembrie 2009

4. Ai carte de identitate, ai parte - Campanie de informare cu privire la
importanta actelor de identitate si stare civié.
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Scopul proiectului nostru a fost informarea membrilor unor comunitati
defavorizate cu privire la necesitatea actelor de identitate si de stare civila. Grupul
tinta al proiectului s-a constituit intr-un numar de aproximativ 2000 de persoane din
8 comunitati de romi aflate in judetul Tulcea.

Scurta descriere:

Pentru atingerea obiectivelor propuse, s-a realizat o cercetare sociologica a
nevoilor informationale ale acestei populatii, rezultatele cercetarii fiind utile in
vederea initierii campaniei de informare. Aditional campaniei, proiectul a derulat o
componenta de actiune direct orientata spre punerea in posesie cu acte de identitate
si de stare civila a persoanelor aflate in grupul tinta.

De asemenea, s-au organizat intalniri locale cu reprezentantii serviciilor
publice de evidenta a persoanelor din fiecare comunitate avuta in vedere.

Pentru verificarea impactului campaniei de informare, ActiveWatch — Agentia de
Monitorizare a Presei a realizat si o monitorizare de presa.

Rezultate:

- derularea unei campanii de informare cu privire la importanta actelor de
identitate si de stare civilda in 8 comunitati de romi din judetul Tulcea;

- asistarea a 115 persoane in vederea obtinerii actelor de identitate si de stare
civila.

Finantatori: Uniunea Europeana prin programul “Accelerarea implementarii Strategiei
Nationale pentru imbunatatirea situatiei Romilor”

Parteneri: Institutia Prefectului, Judetul Tulcea, Serviciul Public Comunitar de
Evidenta a Persoanelor, judetul Tulcea, Asezamantul Cultural Academia Catavencu,
Consiliul Local al Comunei Casimcea, judetul Tulcea, Consiliul Local al Comunei Valea
Teilor, judetul Tulcea, Consiliul Local al Comunei Beidaud, judetul Tulcea.

Buget total: 27.862,00 EUR (din care EUR 2,786.00 contributia AMP)

Perioada de implementare: ianuarie 2008 - ianuarie 2009
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Departamentul Buna Guvernare

Departamentul de Buna Guvernare a fost infiintat in anul 2002 ca urmare
a implicarii AW - AMP in proiecte si campanii destinate cresterii transparentei in actul
guvernarii si a combaterii coruptiei.

De atunci, departamentul si-a extins activitatea prin derularea unor proiecte
ce vizeaza participarea publicd, integritatea in administratia publica, transparenta
fondurilor europene, respectarea normelor de mediu, etc. Toate aceste actiuni au ca
scop promovarea si respectarea principiilor bunei guvernari in Romania.

Misiunea Departamentului Bunda Guvernare este promovarea si aplicarea
principiilor transparentei, responsabilitatii si participarii publice pentru o buna
guvernare.

A. Proiecte
1. Transparenta fondurilor europene in Romania

Cu sprijinul financiar al Uniunii Europene, prin programul Phare 2006
Societate Civila, Oi alaturi de Centrul Roman pentru Jurnalism de Investigallie,
echipa departamentului a desfaldurat o serie de activitali in vederea creldterii
transparenei procesului de derulare a fondurilor europene in Romania.

Scurta descriere:

ActivitaOile derulate in 2009 reprezinta o continuare a demersurilor noastre
anterioare, incepute in 2006 prin acOiunile Coalildiei pentru TransparenOa fondurilor
europene.

Principalele obiective ale proiectului au vizat:

- transparentizarea procesului de derulare a fondurilor europene prin
monitorizarea capacitalii Oi disponibilitdadii instituOiilor Oi a autoritallilor
publice de a raspunde cererilor de informalii de interes public, conform Legii
liberului acces la informallie;

« formarea Oi specializarea unui grup de jurnaliddti in investigarea cazurilor
suspecte de frauda sau coruplie [Oi publicarea unor anchete jurnalistice,
realizate in cadrul proiectului, in publicaldii locale i centrale;

+ promovarea unor mesaje de incurajare a utilizarii sistemului de avertizare
(sesizare) rapida, disponibil pe pagina web a proiectului - colectarea de
sesizari de la diferil]i beneficiari privind posibile nereguli in implementarea
proiectelor cu finanCare europeanad;

Rezultate:

+ un raport de analiza - a fost realizata o dubla cercetare pentru a evalua
gradul de informare al cetaldeanului cu privire la modul in care sunt folosi(Ji
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banii publici europeni. Un prim nivel al cercetarii a privit calitatea resurselor
de informaldii aflate la dispozitia autoritatilor publice implicate in procesul
accesarii fondurilor europene. Al doilea nivel a vizat modul in care aceasta
informatie este valorificatda de presa pentru a o apropia de beneficiarul final,
cetateanul;

« un raport de analizd media - analiza a fost restransa (in lunile februarie si
martie) la nivelul a cinci publicatii nationale si alte cinci regionale, selectia
articolelor fiind facuta de pe editiile on-line ale acestor publicatii. Rezultatele
din acest an nu difera substantial de cele din anii precedenti. Intr-o formulare
deloc straina de clisee, putem trage concluzia ca: ,la doi ani de la aderarea
Romaniei la Uniunea Europeanad, informatiile despre traseul banilor europeni
sunt vagi, incomplete sau, uneori, prea tehnice”;

« 9 anchete de investigalie Oi doua articole de analiza;

» actualizarea paginii web www.afaceripublice.ro ;

» desfallurarea unui program de pregatire i suport pentru jurnalilJti.

FinanOator: Uniunea Europeana prin programul Phare 2006 Societate Civild
Parteneri: Centrul Roman pentru Jurnalism de Investigallie
Buget: 108.391,00 EURO

Perioada de implementare: decembrie 2008 - octombrie 2009

2. Pentru un mediu curat! parteneriat societatea civila - mass media pentru
informarea si implicarea tinerilor

Obiectivul proiectul I-a constituit promovarea Oi intarirea rolului ONG-urilor
prin crelJterea nivelului de conOtientizare i de implicare a cetalenilor in
activitalli de protejare Oi de conservare a mediului.

Scurta descriere:

Principalele activitaldi derulate in cadrul proiectului:

e Organizarea a doua concursuri pe teme de mediu: concurs foto, adresat
publicului larg, Oi concurs de eseu fotografic, pentru elevii din clasele a 9-a
Oia 10-a.

* Coordonarea campaniei BasketPET - in 10 oralde din Carda a fost exersat
modelul colectarii selective in licee Oi organizarea unor competidlii intre elevii
acestor licee cu scopul promovarii acestui model.

e Activitalli de plantare in 4 oralde din Oara (Oradea, Corabia, Targovillte,
FocOani) in care au fost implicalli elevi, cadre didactice Oi reprezentantii
autoritaOilor locale;

* Editarea a 2 seturi de broOuri Oi 2 seturi de pliante informative cu scopul de
a disemina mesajele campaniei.
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» Coordonarea unei campanii de informare, in cadrul careia au fost dezvoltate
un spot radio, postere outdoor, platforma web a proiectului -
www.preadetot.ro.

Rezultate:

* La concursul de eseuri pe teme de educalie civica au fost inscrildi 199 de
elevi, cumuland un total de 92 de Ocoli din Oara Oi 140 de eseuri inscrise.

* Concursul de fotografie a adunat 400 de fotografii inscrise i aproximativ 200
de participanlli.

e In cadrul activitaOilor practice, atat plantari, cat Oi colectarea selectiva, au
fost implicate 20 de Ocoli, ajungdnd la 829 de elevi Oi 99 de profesori. In
cadrul activitaOilor, am fost sprijinilJi de 14 organizallii non-profit locale.

» Materialele informative realizate in cadrul proiectului au fost diseminate in
cadrul intalnirilor locale, elevii discutand cu echipa proiectului principalele
teme ecologice Oi de educallie civica cuprinse in acestea.

Finantator: Uniunea Europeana prin PHARE, Programul Societatea Civila,
Componenta 1 - Dezvoltarea Sectorului ONG.

Parteneri: AsocialJia pentru Coeziune Economica [i Sociald si Comitetul Roman
pentru Drepturile Copiilor

Perioada de implementare a proiectului: decembrie 2008 - octombrie 2009 (10 luni)

Buget: 79.982,50 EURO
3. 112 pentru Fondurile Structurale

Prin acest proiect, coalitia "ONG-uri pentru Fonduri Structurale” - formata din
Centrul de Resurse pentru Participare Publica (Cere), ActiveWatch - AgenOia de
Monitorizare a Presei (AMP), Asociallia Pro Democrallia (APD), Centrul de
AsistenJa pentru Organizalii Neguvernamentale (CENTRAS), Fundallia Terra
Mileniul III, Asocialdia Salvalli Dunarea [Oi Delta, Oi Asociallia Nallonala a
Birourilor de Consiliere pentru Cetaldeni (ANBCC) - au relansat in 2009 o serie de
activitadi de monitorizare a instituliilor responsabile cu implementarea programelor
finanOate prin instrumentele structurale Oi prin fondul european pentru agricultura
Oi dezvoltare rurala, dar Oi a accesului ONG-urilor la aceste programe.

Scurta descriere:

Pe termen lung, proiectul si-a propus intarirea rolului si a capacitatii ONG-
urilor de a fi deopotriva parteneri sociali si beneficiari ai fondurilor structurale si ai
fondului european pentru agricultura si dezvoltare rurala.
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Obiective specifice:

+ evaluarea transparentei institutiilor responsabile cu implementarea
programelor finantate prin instrumentele structurale si prin fondul european
pentru agricultura si dezvoltare rurald si a accesului ONGurilor la aceste
programe la 2 ani si jumatate de la integrare.Evaluarea se refera la patru
dintre Programele Operationale si la Programul National de Dezvoltare Rurala.
Institutiile evaluate sunt cele 4 autoritati de management si 32 dintre
organismele intermediare.

« construirea unui sistem de avertizare care sa vizeze colectarea si remedierea
dificultdtilor intalnite de ONG-uri si alti beneficiari (administratia publica
locald) in fazele de aplicare, contractare, implementare si evaluare a
proiectelor finantate din fonduri structurale si din fondul european pentru
agricultura si dezvoltare rurala.

« intarirea capacitatii de actiune colectiva a ONG-urilor in ceea ce priveste
implementarea fondurilor structurale.

Rezultate:

« Raportul “112 pentru Fonduri Structurale” prezintd gradul de adaptare a
condiOdiilor de accesare a fondurilor europene la realitdOile organizaOliilor
neguvernamentale;

« Lansarea Sistemului de Avertizare Rapidd, un serviciu pentru raportarea
neregulilor Oi disfuncOionalitaOilor privind managementul fondurilor
structurale.

Solicitant: Centrul de Resurse pentru Participare Publica

FinanOator: Phare 2006 Societate Civila

Parteneri: Asociallia Pro Democrallia, Centrul de Asistenda pentru Organizallii
Neguvernamentale, Fundallia Terra Mileniul III, Asociallia Salvaldi Dunarea i
Delta, Oi Asocialdia Nalionala a Birourilor de Consiliere pentru CetalJeni

Buget aferent AMP: 11.500,00 euro

Perioada de implementare: 01 martie 2009 - 01 martie 2010
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B. Campanii publice:
1. Opriti Codurile!

Scurta descriere:

Campania a reprezentat o reacOie a unor organizallii civice i de presa la
absena unei reale dezbateri publice premergatoare aprobarii codurilor de catre
Guvernul Romaéniei, in conformitate cu Legea 52/2003 privind transparenCa
decizionala.

Scopul campaniei a fost retragerea proiectelor codurilor din Parlament Oi
organizarea de dezbateri publice in acord cu standardul de transparenda decizionala.

ActiveWatch - Agenllia de Monitorizare a Presei a realizat pagina web a
campaniei www.opriticodurile.ro [Oi alaturi de Transparency Internaldional Romania
a asigurat secretariatul Coalildiei.

Implicarea departamentului in campania Opriti Codurile s-a realizat prin
voluntariat si cu resurse ale ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei.

2. Cazierul guvernarii 2008 - 2011

ActiveWatch - Agenl(lia de Monitorizare a Presei, Asocialdia Pro Democrallia
Oi Centrul Roman pentru Jurnalism de Investigallie, cu sprijinul publicatiei Academia
CaOavencu coordoneaza proiectul Cazierul guvernarii 2008 -2011.

Scurtd descriere:

O guvernare in interes public este ceea ce 10i dorete orice Cara. Masura in
care acest deziderat se materializeaza depinde de multe lucruri - calitatea
electoratului, a partidelor politice, a mecanismelor electorale. Otim cd o soluOdie
ideala - un panaceu al guvernarii sanatoase - nu exista. Asta nu inseamna ca
situalliile reale nu sunt perfectibile. Pe aceasta idee optimista s-a fundamentat
initialdiva noastra.

Programul - Cazierul Guvernarii - Oi-a propus sa expuna public informalJii
relevante cu privire la calitatea miniltrilor, secretarilor de stat, a preledinOlilor de
AgenOdii ori Autoritadi - adica a tuturor celor care ocupa pozillii asimilabile
ministrului sau secretarului de stat. Dorim sa punem la dispozildia presei Oi a
publicului un spatiu in care sa gaseasca, intr-o forma concentrata, acele informaOdii
care ar putea permite unui guvern responsabil sa se primeneasca, oferind, in acelasi
timp alegatorilor o resursa utila pentru momentul consultarii electorale.

Pe o platforma virtuala pusa la dispozildie de Academia CalJavencu se gasesc
informalii selecOionate din presa, dupa criteriile folosite in campania pentru
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alegerile parlamentare - "Lista candidaOilor patati". Mai multe informaii se pot gasi
pe www.cazierulguvernarii.catavencu.ro

Implicarea departamentului in programul Cazierul Guvernarii s-a realizat prin
voluntariat si cu resurse ale ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a Presei.

3. Platforma pentru Bucuresti

Scurta descriere:

Platforma pentru Bucuresti este o re[Jea de ONG-uri reunite cu scopul de a
contribui la consolidarea durabila a capitalei Oi beneficiaza de specialillti pe diferite
domenii, persoane cu experiendJa in ariile de interes specifice fiecarei organizaOlii.

Agenlia de Monitorizare a Presei face parte din Platforma aldturi de alte circa
40 de organizalii. Proiectele Platformei Oin de protecldia mediului, a patrimoniului,
dezvoltare locald, dezvoltare culturala Oi transparenda decizionala.

Implicarea departamentului in activitatile retelei Platforma pentru Bucuresti s-
a realizat prin voluntariat si cu resurse ale ActiveWatch-Agentia de Monitorizare a
Presei.

4. Alianta pentru Statul de drept

Scurta descriere:

Alianta reprezinta o coalildie de ONG-uri alcatuita din Asociallia Pro
Democraldia, Agenllia de Monitorizare a Presei, Centrul de Resurse Juridice Oi
Transparency Internaldional —Romania.

AcOiunile CoaliOliei au fost desfaClurate in perioada electorald a anului 2009
Oi au vizat acOiuni de transparentizare a procesului electoral in vederea semnalarii
Oi tnlaturarii deficienOelor de organizare a alegerilor de catre guvernani.

Implicarea departamentului in activitatile coalitiei Alianta pentru Statul de
drept s-a realizat prin voluntariat si cu resurse ale ActiveWatch-Agentia de
Monitorizare a Presei.
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ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei
2009 in date financiare

Totalul cheltuielilor organizatiei in 2009 au fost de 2098514,11 RON, iar
totalul veniturilor au fost de 2272866,55 RON, rezultatul financiar al anului fiind de
174352,44 RON.

Structura cheltuielilor in anul 2009

Cheltuieli

Alte Cheltuieli-servicii terti-toate colaborarile cu terti cf. facturi 16,77%
Cheltuieli angajator privind Somajul 0,72%
Cheltuieli angajator privind asigurarile-CAS 7,52%
Cheltuieli angajator pt. Asigurarile pt. sanatate 2,02%
Cheltuieli cu alte impozite (comision ITM, taxe locale , etc) 0,62%
Cheltuieli cu colaboratorii-drepturi de autor- valori brute 3,81%
Cheltuieli cu combustibili 0,84%
Cheltuieli cu matereriale nestocate-rechizite, birotica, mat. curatenie 3,12%
Cheltuieli cu salariile 45,71%
Cheltuieli de Exploatare privind amortizari imobiliare 0,62%
Cheltuieli de intretinere si reparatii — intretinere birouri si mijloace fixe 0,95%
Cheltuieli de Protocol: reclama, publicitate, materiale publicitare 4,09%
Cheltuieli deplasare detasare si tranport 4,56%
Cheltuieli din Diferente de Curs Valutar 5,34%
Cheltuieli fond garantii salariale 0,09%
Cheltuieli postale, telecomunicatii (posta si telefoane) 0,59%
Cheltuieli privind contributii parteneriat 0,67%
Cheltuieli privind despagubiri, amenzi, penalitati 0,03%
Cheltuieli redev.locatii chirii (sala sedinte ,etc) 0,13%
Cheltuieli servicii bancare 0,09%
Cheltuieli transport bunuri si persoane-taxi si transport in comun 1,22%
Cheltuieli cu obiectele de inventar 0,47%

31



Structura veniturilor in 2009

Venituri

Venituri din lucrari executate si servicii executate activitati economice 2,4%
Venituri din finalizarea proiectelor din perioada anterioara si proiecte mici 58,4%
Venituri din contributie de 2% Trezorerii 2,2%
Venituri din dobanzi 0,3%
Venituri subventtii - POSDRU 35,4%
Alte venituri din exploatare 0,3%
Venituri din Diferente de Curs Valutar 1,0%
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Echipa ActiveWatch — Agentia de Monitorizare a Presei in 2009
Mircea Toma, Presedinte

Liana Ganea, Coordonator Departament
Nicoleta Fotiade, Coordonator Departament
Razvan Martin, Coordonator Departament
Paul Chioveanu, Coordonator Departament
Alin Stancu, Director Financiar

Adrian Baboi Stroe, Coordonator proiecte
Adrian Szelmenczy, Coordonator proiecte
Andreea Chelaru, Cooronator proiecte
Ionut Codreanu, Coordonator proiecte

Irina Zamfirescu, Coordonator proiecte
Laura Orlescu, Asistent proiecte

Carmen Macavei, Asistent proiecte

Experti colaboratori: Oana Ganea, Sorin Tita-Calin, Ioana Avadani, Diana Hatneanu,
Dan Mihai, Adriana Dagalita, Mihaela Ghirca, Stefan Candea, Ionut Dulamita, Adela
Salceanu, Mugur Ciumageanu, Iulia Malaescu si Doru Costea (Costea si Asociatii)

Voluntari: Maria Chiper, Elena Coman, Loredana Diaconescu, Roxana Gicovanu, Lucia
Haimana, Mirona Motcanu, Mirela Petcu, Marius Bogdan Tudor, Mihaela Nitu, Vicky
Maier

Consiliul Director

Mircea Valentin Toma, Presedinte
Cristina Simion, Vicepresedinte
Mircea Vasilescu, membru

Liana Ganea, Secretar general
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Finantatori in 2009

Comisia Europeana in cadrul “Programului de invatare pe tot parcursul vietii”,
subprogramul “Comenius”, actiunea “Proiecte Multilaterale”
(http://ec.europa.eu/index en.htm )

Open Society Institute - Network Media Program (www.soros.org)

Open Society Institute - Roma Health Program(www.soros.org)

Open Society Institute - Roma Initiatives (www.soros.org)

Reprezentanta Comisiei Europene la Bucurelti (http://ec.europa.eu/romania )

Uniunea Europeana, prin Fondul Social European, Programul Operational Sectorial
Dezvoltarea Resurselor Umane (POS DRU) (http://www.fseromania.ro/ )

Uniunea Europeana prin programul SOCRATES - Proiecte de cooperare
transnationala (http://ec.europa.eu/education/index en.htm )

Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei prin programul Coeziune Economica si
Sociald, Dezvoltarea Resurselor Umane, Masuri de Incluziune Sociala
(www.mmuncii.ro/pub/imagemanager/images/file/.../300507ghid2005.pdf )

Uniunea Europeana prin programul Stop Prejudecatilor despre Etnia Roma
(http://www.sper.org.ro/ )

Uniunea Europeana prin programul “Accelerarea implementarii Strategiei Nationale
pentru imbunatatirea situatiei Romilor”

Uniunea Europeana prin PHARE, Programul Societatea Civila, Componenta 1 -
Dezvoltarea Sectorului ONG

Uniunea Europeana prin programul Phare 2006 Societate Civila

Trust for Civil Society in Central and Eastern Europe (http://www.ceetrust.org/ )
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Sponsori

Pentru organizarea petrecerii de 3 MAI - Ziua Mondiala a Libertatii Presei:
= Sponsorizare in produse:

Murfatlar (www.murfatlar.ro)

Coca-Cola HBC Romania (www.coca-colahbc.com)

JimBeam

7 Seri (www.sapteseri.ro)

Tuborg Romania (www.tuborg.ro)

Club Spice (www.spiceclub.ro)

* Sponsorizare in bani:

Petrom - 1500 Euro (www.petro.com)

McDonalds - 4000 RON (www.mcdonalds.ro)

Parteneri

APADOR-CH (www.apador.org)

Asociallia Pro Democralia (www.apd.ro)

Asociallia Salvaldi Dunarea i Delta (www.sdd.ro)

Asociallia pentru Coeziune Economica i Sociala

Asocialdia NaOionala a Birourilor de Consiliere pentru Cetaldeni (www.robcc.ro)

Asociatia Medicilor Rezident;i

Asociatia Romana de Psihiatrie Comunitara (www.dialogsanatatemintala.ro)

Centrul pentru Jurnalism Independent (www.cji.ro)

Centrul Roman pentru Jurnalism de Investigatie (www.crji.org)
Centrul de Resurse Juridice (www.crj.ro)

Centrul de Resurse pentru Participare Publicd - CeRe (www.ce-re.ro)

Conventia Organizatiilor de Media (www.organizatiimedia.ro)
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Consiliul National pentru Combaterea Discriminarii (www.cncd.org.ro)

Centrul de Asistenda pentru Organizalii Neguvernamentale (www.centras.ro)

Comitetul Roman pentru Drepturile Copiilor

Academia Caldavencu (www.catavencu.ro)

Directia Generala de Asistenta Sociala si Protectie a Copilului

Fundatia Motivation (www.motivation.ro)

Fundalia Terra Mileniul III (www.terraiii.ngo.ro)

Organizatia Salvati Copiii din judetul Timis (www.salvaticopiii.ro)

Reprezentanta Comisiei Europene la Bucuredti (http://ec.europa.eu/romania)

Sastipen (www.sastipen.ro)

Transparency InternalJional —-Romania (www.transparency.org.ro)

ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei multumeste tuturor celor
care au sprijinit organizatia!
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