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Metodologie

Obiectiv: Realizarea unei radiografii a situatiei actuale a televiziunilor locale in ceea ce
priveste starea economica, presiunile politice si economice la care sunt supuse acestea, nivelul de
profesionalizare si de autoreglementare. De asemenea, s-a urmarit identificarea celor mai bune solutii
pentru imbunatatirea mediului economic in care functioneaza presa si pentru asigurarea independentei
presei la nivel local.

Pentru colectarea datelor au fost folosite urmatoarele metode:

e 1) desk research - analiza documentelor oficiale (statistici, date de la Registrul
Comertului, date de la Consiliul National al Audiovizualului - CNA etc.)

« 2) metoda interviurilor in profunzime cu factori relevanti (reprezentanti ai
managmentului si actionariatului institutiilor de media, jurnalisti, analisti media locali,
politicieni, oficiali locali, activisti din ONG -uri locale cu expertiza relevanta etc.)

1. Desk research
Activitati urmarite:

« Crearea unei baze de date cu televiziunile locale din cele sapte zone de actiune;
o Crearea unei baze de date cu persoanele cu care se vor realiza interviurile;

« Colectarea de informatii privind sursele de finantare a televiziunilor;

» Colectarea de informatii privind proprietarii si coproprietarii televiziunilor;

« Colectarea de informatii privind contractele de publicitate cu autoritatile locale;

« Colectarea de informatii privind bilanturile contabile, date de la Registrul Comertului,
Ministerul Finantelor;

« Colectarea de informatii privind sanctiunile CNA primite de televiziunile cercetate.

2. Interviuri in profunzime

Interviurile au tratat o serie de aspecte care au privit toate grupurile tinta, dar au fost analizate
si probleme care au tinut de particularitatile fiecarui grup-tinta in parte.

Grup-tinta: Manageri si proprietari media
S-a urmarit colectarea de informatii privind:

« Problemele de management (fluctuatia de personal, probleme financiare,
profesionalizarea jurnalistilor etc.);

« Presiunile politice si economice care pot aparea la nivelul institutiilor media;
« Relatia cu celelalte institutii media (locale si centrale);

« Relatia cu autoritatile locale;

« Cazuri de agresiune indreptate impotriva jurnalistilor;

» Mecanismele de aflare a audientei, market share;

* Mecanismele de construire a grilei de programe;

« Atitudinea fata de legislatia care priveste mass-media;

« Atitudinea fata de un sistem de autoreglementare in mass-media. Existenta unui cod
etic al redactiei, daca este cunoscut, asumat si aplicat de catre ziaristi;

« Solutii pentru imbunatatirea situatiei economice a presei locale;
« Solutii pentru imbunatatirea independentei presei locale;
« Solutii pentru cresterea calitatii presei locale.



Grup-tinta: Jurnalisti cu experienta de cel putin un an
S-a urmarit colectarea de informatii privind:

» Problemele economice ale jurnalistilor;

» Problemele profesionale ale jurnalistilor;

« Presiunile politice si economice care pot aparea la nivelul institutiilor media;
» Relatia cu managementul,;

» Relatiile profesionale din interiorul institutiei;

» Nevoia unui sindicat al jurnalistilor;

« Nivelul de expertiza actual, nevoia unor cursuri de specializare;

« Cazuri de agresiune indreptate impotriva jurnalistilor;

« Atitudinea fata de legislatia care priveste mass-media;

« Atitudinea fata de un sistem de autoreglementare in mass-media. Existenta unui cod
etic al redactiei, daca este cunoscut, asumat si aplicat de catre ziaristi;

+ Solutii pentru imbunatatirea situatiei economice a presei locale;
« Solutii pentru imbunatatirea independentei presei locale;
« Solutii pentru cresterea calitatii presei locale.

Grup-tinta: Alti factori interesati (politicieni locali, administratie locala, ONG-uri, inspectori
CNA, analisti media etc.)

S-a urmarit colectarea de informatii privind:

» Imaginea televiziunilor locale;

« Nivelul de incredere in televiziunile locale;

« Cazurile de abuzuri la adresa jurnalistilor;

» Presiunile politice si economice;

« Contractele de achitii publice care implica presa;

« Atitudinea fata de legislatia mass-media, nevoi de schimbari;

« Solutii pentru imbunatatirea situatiei economice a presei locale;
« Solutii pentru imbunatatirea independentei presei locale;

« Solutii pentru cresterea calitatii presei locale.

S-a urmarit intelegerea amanuntita a atitudinilor, opiniilor si valorilor respondentilor legate de
starea televiziunilor locale. Rezultatele acestei cercetari, la fel ca toate cercetarile de tip calitatiyv,
au in primul rand relevanta la nivelul grupului cercetat. Rezultatele trebuie intelese ca atare si numai
in scopul explicarii anumitor comportamente si atitudini care apar la nivelul acestui grup. Rezultatele
pot defini pattern-uri de comportament pentru intreaga breasla.

Au fost realizate aproximativ 200 de interviuri si discutii, in 15 judete. Durata medie a unui
interviu a fost de o ora.

Date despre respondenti:

Rigorile unei cercetari de tip sociologic cer protejarea identitatii respondentilor. De aceea,
am optat pentru a face publica numai identitatea acelor intervievati care au dorit acest lucru.

Lista respondentilor poate fi gasita in Anexa la prezentul raport.
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Televiziunea locala - aspirator al banului public

trambulina pentru cariera politica si lautar pentru politicieni

1. Televiziunea locald este o arma de luptd politicd. In multe cazuri este
sponsorizata din bani publici

ActiveWatch publica un studiu despre influenta politica asupra televiziunilor locale din Romania.
Este rezultatul colaborarii dintre jurnalisti si activisti cu asistenta unui sociolog. Timp de un an au fost
realizate interviuri in redactii ale celor mai importante televiziuni locale din 15 judete. ActiveWatch
a procesat aproape 200 de interviuri si intalniri, desfasurate in aproximativ 300 de ore de discutii cu
ziaristi, manageri si patroni de presa, politicieni locali si reprezentanti ai CNA. La aceasta s-au adaugat
sute de ore de desk research, in care am colectat date despre situatia televiziunilor locale incluse in
cercetare.

Intentia noastra initiala a fost sa prezentam o harta a culorilor politice pentru fiecare televiziune
locala. Speram sa identificam grade diferite de implicare politica si chiar televiziuni neutre. Am ajuns
sa regandim ipoteza de la care am plecat. increngaturile politice sau economice in managementul
si actionariatul televiziunilor locale sunt de multe ori atat de complexe incat nu intotdeauna poti sa
definesti clar culoarea politica a unei televiziuni. In plus, in multe cazuri datele lipsesc. Insa, conform
datelor pe care le-am putut colecta, exista ingrijorator de multe cazuri in care televiziunea locala
este o arma de lupta politica si economica sponsorizata din bani publici, direct sau indirect. Astfel,
aproape jumatate din cele 56 de televiziuni incluse in cercetare sunt influentate direct sau indirect
de politicieni. Mai mult, aproape jumatate dintre aceste televiziuni au putut fi documentate ca fiind
beneficiare directe ale sponsorizarilor din bani publici, dar, cel mai probabil, numarul acestora este
mult mai mare.

De aceea, de multe ori orientarea sprijinului politic pe care il acorda televiziunile se poate
schimba de la an la an, in functie de partidele care ajung sa controleze bugetele administratiei locale
sau de ,,barca” politica in care sare patronul.

Studiul sintetizeaza mecanismele prin care televiziunile locale ajung sa deserveasca politicieni. Si
detaliaza peisajul media judet cu judet.

Este un studiu fara precedent. Genereaza portretul televiziunii locale, al lucratorului angajat
intr-o astfel de intreprindere, al felului in care se desfasoara o afacere media si al modului in care
gandesc patronii sau managerii. Si, desigur, al gradului de implicare al politicului in afacerile presei.

De ce sunt importante detaliile acestui studiu? Pentru ca televizorul este principala sursa de
informare pentru 97% dintre romani, potrivit Eurobarometrului Standard 78, ,,0Opinia publica in Uniunea
Europeana” publicat in februarie 2013.

Radiografia este socanta. Judecand dupa tipul de continut pe care televiziunile locale il
disemineaza, rezulta ca romanii traiesc intr-un desert informational fara sa-si dea seama. Teoretic,
presa locala sta la baza unui ecosistem al informatiei, pentru ca cele mai importante informatii pe
care le transmite sunt preluate de presa nationala. La randul ei, presa nationala informeaza decidenti
politici, intermediaza presiune asupra politicienilor locali sau este sursa pentru presa internationala.
Astfel, cu o presa locala inexistenta sau care isi neglijeaza functia de baza de a informa si de a da o
voce cetateanului, baza ecosistemului informatiei este viciata.

Pe cat de grava este situatia televiziunilor locale, pe atat de mare este oportunitatea pentru
jurnalisti onesti, cu initiativa, care au rabdare sa identifice nevoi ale comunitatilor in materie de
informatie. Este un domeniu fara nicio concurenta. Comunitatea locala poate sa fie un partener in
crearea de continut. lar nevoia de continut a media nationale si internationale poate sa fie o sursa de
venit pentru grupuri de jurnalisti independenti. Este nevoie insa de o constructie atenta, care sa aiba
continuitate si sa fie axata pe crearea unui brand de credibilitate si integritate, cu valori jurnalistice
clare, in jurul unor persoane si nu al unor companii.
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Pe parcursul interviurilor nu am intalnit o preocupare pentru urmarirea, testarea si adaptarea
diverselor modele de afaceri care incearca sa iasa din cercul vicios al subventiei politice sau al
dependentei de reclama, care poate corupe.

De la un judet la altul problemele televiziunilor locale sunt aproape identice. Toate etapele
importante ale procesului jurnalistic sunt de multe ori viciate: de la alegerea unui subiect pana la
publicarea lui, de la tipul de patronat la organizarea redactiei, de la sursa finantarii la monetizarea
operatiunilor de media.

Tn plus, televiziunile locale sunt infiintate nu numai de citre oameni politici, ci, in cAteva cazuri,
si de institutii ca primarii sau consilii judetene. Exista intreprinderi media care au chiar spatii de lucru
in astfel de institutii.

Rapoartele pe fiecare judet in parte pot fi citite in capitolele care urmeaza. Din aceste rapoarte si
din interviurile pe care le contin ies in evidenta doua aspecte importante ale intreprinderii care poarta
numele de televiziune locala.

Antagonismul dintre teorie si practica. Fie ca este vorba de politicieni, patroni sau lucratori media,
de multe ori acestia intuiesc unde este raspunsul corect la intrebari mai delicate, dar se contrazic in
practica. Unul dintre multele exemple pe care le-am detaliat in raport: Cornelia Dunareanu de la Banat
TV din Resita este patroana de presa si redactor-sef, deci indeplineste atat rolul de administrator cat si
pe cel de coordonator editorial. Si totusi declara: ,,Partea administrativd nu se suprapune peste partea
editoriald”. (Cornelia Dunareanu a candidat pentru Camera Deputatilor pe listele ARD, la alegerile din
2012).

in al doilea rand, reiese magnitudinea fenomenului de sponsorizare a televiziunilor locale
direct din banii publici ai administratiei locale, sau indirect, din afaceri ale patronatului cu institutii
ale statului. Televiziunea locala este cu ochii pe portofelul puterii, dar de multe ori nu ca un watchdog.
,, Televiziunile locale sunt mai degrabd factori de PR pentru politicieni atunci cand sunt la putere.”
(Marcel Tolcea, profesor universitar, sef catedrd la Sectia Jurnalisticd, Timisoara).

Multi dintre cei angajati in redactii nu au prioritati jurnalistice in munca lor de strangere de
informatie, procesare si diseminare, nu respecta norme deontologice, potrivit interviurilor realizate.
Mai degraba ei indeplinesc un rol de inregistrare si amplificare a unor mesaje concepute de altii. Din
acest motiv am decis sa folosim aici termenul de lucrator media in loc de jurnalist.

Mai jos sintetizam temele care au aparut recurent de la judet la judet si adaugam o analiza
proprie.

2. TEME
2.1. Criterii de alegere a subiectului

nc& de lamomentul alegerii subiectului, multe redactii locale pornesc de la criterii non-jurnalistice.

”in mass-media locale contactul dintre jurnalist/ manager/ patron de media si politician
este direct, uneori foarte personal, ceea ce duce la o presiune asupra mass-media, la o
incercare de imixtiune in politica editoriald, de impunere a unei anumite modalitati de
abordare a subiectelor delicate, de impunere a unui embargo asupra unor subiecte sau
personaje care pot sau nu pot apdrea in media controlata de catre mediul politic.” (Andrei
Ando, director general West TV, Arad)

”"Am blocat materiale de la difuzare din motive economice. Dacd se face o stire despre
o firmd care are o campanie de nu-stiu-ce vanzdri, ii spun reporterului sd nu facd stirea,
pentru cd acea firmd nu a vrut sd incheie un contract de publicitate cu noi.” (Manager TV
Galati)
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Din interviurile realizate a reiesit ca un criteriu important pentru unele redactii este ca subiectul
ales sa nu deranjeze in vreun fel prietenii de afaceri sau sustinatorii politici ai patronului: ,,Dacd un
reporter are o informatie pe care vrea sd o dea pe post despre un candidat care are campania foarte
bine pldtitd la postul tv, trebuie sa intrebe conducerea postului, pentru cd poate provoca un conflict.”
(Gheorghe llas, jurnalist judetul Timis).

De multe ori, atunci cand exista un dubiu asupra intereselor proprietarilor, documentarea incepe
cu cererea permisiunii conducerii: ,,Noi stim ce inseamnd o incdlcare a unor principii si foarte rar
apeldm la conducere dacd un material poate sau nu sd fie demarat. (...) Sd nu muncim si pe urmad sd
fie prea tdrziu, pentru cd din anumite puncte de vedere nu am respectat anumite principii, intrebdm
inainte sd mergem la muncd.” (Realizator emisiuni TVS Brasov).

In alegerea subiectului se tine cont si de faptul ci redactia locald traieste in mijlocul unei
comunitati destul de mici: ,,Stiu cat de mult e bine sd fii liber si cdnd sG@ md opresc. Si eu trdiesc in
orasul dsta, dar nu mi-l pun in cap.” (Jurnalist freelance, colaborator Etalon TV, Valcea).

2.2. Metode de colectare a informatiei

Presa locala traieste din conferinte de presa, comunicari oficiale si se expune abuzurilor
functionarilor publici.

“Jurnalistii nu mai trebuie vdzuti ca niste milogi care cersesc la usa ministerelor,
primdriilor.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV, Dolj).

Simbioza dintre mediul politic, cel de afaceri si presa, angrenate intr-un sistem de putere feudal,
anihileaza abilitatea lucratorilor media de culegere a informatiei.

Una dintre principalele surse de informatie pentru lucratorii din media locala este administratia
publica, conform multora dintre respondenti. ,,Mergem la absolut toate conferintele de presd sustinute
de partide si doar dacd nu suntem invitati nu ajungem.” (Producdtor Stii TV, Mures).

Rezultatul este lipsa competitiei pe diversitatea si contextul informatiei: »In presa locald nu este
o bdtaie pe informatie. In presa locald suntem prieteni si chiar ne ajutam.” (Simona Mara, jurnalist
Banat TV, Caras-Severin); ,,Am vdzut cd televiziunile Muntenia si Valahia au o relatie foarte bund. Am
vdzut cd, dacd nu participd unii la un eveniment si participd ceilalti, isi dau inregistrdrile, se ajutd cu
imagini.” (Reprezentant PNL Giurgiu).

De multe ori, pentru o redactie locala tipica, care are in jur de zece angajati, uneltele de lucru
esentiale sunt comunicatele si conferintele de presa. ,,Nu avem resurse sd ne ducem pe teren, bani de
combustibil. Noi mergem la toate conferintele de presa (...).” (Manager Valahia TV, Giurgiu).

Sefii de redactie sustin ca nu dau prea multa atentie politicii, dar in acelasi timp ei par sa perceapa
administratia locala diferit de politica: ,,Evenimentul politic este pe ultimul loc in buletinele noastre
de stiri, jurnalistii fiind trimisi rar la conferintele de presa ale partidelor. (...) Mergem la conferinte
de presd din zona administrativa, sandtate, sport.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producator general TVT
89, Timis).

Concentrarea pe conferinte de presa si comunicate oficiale acapareaza resursele redactionale:
»Ar trebui ceva mai multd independentd financiard si sa renuntdm la conferintele de presd. S-a neglijat
teritoriul, jurnalistul s-a cantonat in municipiu.” (Jurnalist Valahia TV, Giurgiu).

In consecinta, din interviuri rezultd cd metoda preferata de colectat date se rezuma deseori la
informatia pe care o comunica autoritatile locale si la cereri oficiale de informatii: ,,Problema e lipsa de
documentare, tendinta de a nu te documenta dincolo de comunicatele de presd si de informatia brutd
pe care ti-o oferd cineva, comoditatea.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea 1).

Functionarii publici abuzeaza de pozitia de putere in care se afld. ,in primul rdnd, ne lovim de
purtdtorii de cuvant de la institutii. Sunt purtdtori de tdcere, nu de cuvant.” (Reporter Valahia TV,
Giurgiu).
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Frecvent, cererile primesc raspuns doar daca televiziunea care le adreseaza este apropiata de
»gasca” politica la putere: ,,Ne lovim de o lipsd de transparentd in majoritatea institutiilor publice.
Nu ni se dau informatii nici mdcar atunci cand facem cerere scrisd in baza Legii 544.” (Jurnalistd Focus
TV, Vrancea).

O alta conditie pentru a primi un raspuns de la oficiali este sa nu critici sistemul: ,,Nimeni nu vrea
sd atace coruptia din justitie, pentru cd toti au nevoie de surse in justitie, nu de dusmani.” (Cristian
Frant, reporter si producdator Vest TV, Caras-Severin).

Exista chiar si situatii in care legea este folosita impotriva celor care cer informatii: ,,Ceream
informatii pe Legea 544, iar rdspunsul apdrea publicat de concurentd inainte sd ajungd la noi.”
(Jurnalista ,,Ziarul de Vrancea”).

Din aceste cauze, lucratorii media care sunt platiti sa produca o anumita cantitate de continut
ajung la compromisuri in procesul de documentare. Preluarea discursului politicienilor in intregime este
mentionata frecvent: ,,Existd personaje politice care s-au invdtat sd le dicteze jurnalistilor articolele,
care sunt exact cuvintele politicianului.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova, Timis).

Reactia in fata abuzurilor functionarilor publici este aproape inexistenta. Nu exista multe mentiuni
legate de plangeri in instanta sau procese duse la capat pentru nerespectarea Legii 544/ 2001 privind
accesul la informatiile de interes public. Sunt foarte rar descrise metodele folosite pentru a ocoli aceste
abuzuri. Multi dintre lucratorii media nu au invatat sa documenteze subiecte care sa nu depinda de
raspunsurile oficiale, ci sa genereze astfel de raspunsuri.

Tn redactii nu sunt practicate tehnici de constructie de surse dedicate unui subiect anume sau
construirea si utilizarea bazelor de date si ale uneltelor digitale. Astfel, tentativele independente de
documentare sunt stopate facil: ,,Multi colegi au renuntat la subiecte pentru cd nu au reusit sa obtind
informatii pentru cd nu i-au ldsat portarii sd intre.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova, Timis).

Ziaristi dar si redactori-sefi se plang ca oamenii nu vor sa vorbeasca cu presa: ,,Ne lovim de
lipsa de deschidere a oamenilor. De multe ori sunt informatii pe care oamenii nu vor sd le sustind in
fata camerelor si atunci e mai greu sd dai pe surse. Le e teamd, multora le e teamd.” (Redactor-sef
Transilvania Live, Cluj); ,,Am vdzut cd in Arad se poartd sd fii dus cu presul. Intervievatul acceptd sd
discute cu jurnalistul, dar cand ajungi acolo ti se spune cd nu are timp, cd iti dd pe altcineva, cd nu
stia cd vreau interviu televizat, cd «mai bine scrie tu ce spun eu~.” (jurnalist TV Arad).

Lipsa de incredere in presa ar putea avea ca motiv nerespectarea de catre institutii media a
deontologiei in relatia cu sursele. Intre o sursa si un client de publicitate, jurnalistii sunt pusi de multe
ori in slujba celor din urma: ,,Le atragem atentia clientilor de publicitate cd vin oameni la noi sd se
plangd, dar nu facem materiale. Parcd nu e frumos sd mdndnci din mdna cuiva pe de o parte si sa-i
dai in cap. (...) Am intrebat dacd mai avem vreun contract de publicitate, nu mai aveam, deci am dat
materialul. Dacd aveam un contract, nu dideam materialul.” (Reporter Valea Prahovei TV); ,,In agenda
editoriald, oamenii care ajutd postul au prioritate, cei care au contracte de publicitate.” (Jurnalist
Etalon TV, Valcea).

Deontologia jurnalistica nu este intotdeauna importanta pentru lucratorii media atunci cand vine
vorba de situatii practice: ,,Dacd merg sd realizez un material pentru Consiliul Judetean la 100 de km
de Craiova, nu md intereseazd cine pldteste. Dacd te invitd Agentia de Dezvoltare Regionald la Brasov
si ai o colaborare, contract, e firesc sd mergi acolo la invitatia lor si evident te asteaptd cu cazare,
masd.” (Nicolae Dutd, redactor-sef TVS, Dolj); ,,Achitarea consumatiei? Da, mi se pare corect.” (Cristian
Frant, reporter si producdtor Vest TV, Caras-Severin); ,,Dacd vorbim despre o seard cu bauturi, dar in
urma intalnirii jurnalistul obtine informatii pe care altfel nu le-ar putea obtine, e ok. Dacd e vorba de
chiolhan, nu e acceptabil.” (jurnalist freelancer, Timis).

in general, lucratorul media nu stapaneste tehnici de documentare, nu stie sa obtind si s&
construiasca surse, nu stie cum sa ocoleasca obstacole si sa-si adune resurse, astfel incat devine usor
de inlocuit. ,,Nu mai aveam nevoie de redactor propriu-zis. Cel care mergea pe teren lua aparatul,
filma, descdrca materialul aproape in formd brutd si vorbea imaginea mai mult decat sd-si dea cineva
cu pdrerea. Plus cd atunci am introdus prima datd sistemul prin care telespectatorii puteau sd trimitd
materiale de pe telefonul mobil.” (Fondator Constanta TV).
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2.3. Continutul media diseminat de televiziunea locala

2.3.1. Alegerea subiectului pe criterii non-jurnalistice si lipsa unor metode de colectare a
informatiilor in afara conferintelor sau a declaratilor de presa produce churnalism.

”Televiziunile locale sunt mai degrabd factori de PR pentru politicieni atunci cand sunt
la putere.” (Marcel Tolcea, profesor universitar, sef catedrd la Sectia Jurnalisticd)

Este izbitoare diferenta dintre teoria pe care toti cei intervievati o sustin si descrierea practica
a muncii de televiziune. Desi sustin ca transmit informatie, din descrierile celor mai multi intervievati
reiese ca televiziunile locale nu produc altceva decat churnalism. Termenul descrie produse media
care sunt obtinute din amestecarea rapida, automata si in masa a comunicatelor de presa, a stirilor de
agentie si a altor materiale pregatite de alti autori, fara verificare sau fara o contributie proprie.

”E posibil sd comande si seful s facem o anchetd despre o anumitd persoand sau o anumitd
societate sau sd ne roage primarul sau Consiliul Judetean sd mai dam un material. (...)”
(Reprezentant Etalon TV, Valcea).

Competitia unui astfel de produs media nu se face pe relevanta informatiei sau a contextului
adaugat. Conform celor intervievati, competitia este pe viteza, obiectivitate si impact - nimic din ceea
ce nu ar putea sa faca orice trecator care vede un accident, il filmeaza cu telefonul mobil si-l posteaza
online: ,Jurnalistul de calitate stie sd faca abstractie de presiuni, este cel care in domeniul stirilor
obtine primul informatia si este primul la fata locului, in domeniul jurnalismului de investigatie este
cel care obtine informatiile, are capacitatea, tdria profesionald si personald de a redacta articolul in
mod obiectiv.” (Andrei Ando, director general West TV, Arad).

2.3.2. Continutul media: impus de patron, dictat de politicieni, platit din bani publici si generator
de santaj.

De foarte multe ori, continutul produs trebuie sa tina seama de orientarea patronului: ,,Patronul
impune politica de post si politica asta e foarte clard. Trebuie sd dam materiale de o anumitd culoare.
Aceastd televiziune este a unui partid, deci cum puteti avea pretentia sd fie o televiziune echidistanta?
(...) Mie mi se pare firesc, dacd omul da banii... Nimeni nu a incercat sd ne dea afard, pentru cd nu
au fost cazuri de insubordonare, de incercare de a face altceva decat politica patronatului. (...) Dacd
nu-ti convine, te duci in altd parte, la o televiziune independentd, poate la CNN.” (Angajat Muntenia
TV, Giurgiu).

in cele mai multe cazuri independenta jurnalistului iese din discutie. ,,Aici este, cel putin, singura
televiziune care este asumatd de un lider politic. (...) Adicd, facem imagine exact cum ar face o firmd de
marketing politic, facem pentru un lider sau un candidat, in principiu pentru partid sau pentru aliati,
dar nu facem anticampanie.” (Prezentatoare din cadrul grupului MIX, Brasov). Continutul generat de
televiziune poate fi atat de impregnat politic, incat ,,Nu stii care e moderatorul si care e invitatul la un
moment dat.” (Reprezentant CNA despre judetul Brasov).

Chiar si pentru televiziunile care nu sunt detinute (direct) de oameni politici, administratia locala
dicteaza de nenumarate ori continutul: ,,Avem contracte de publicitate cu Primdria si cu Consiliul
Judetean in ceea ce priveste stirile pe care le realizam pentru ei si, in baza contractelor, cred ca tinem
cont de interesul lor.” (Jurnalistd Valahia TV, Giurgiu).

Pentru telespectatori acapararea continutului media de catre grupuri de oameni politici ar putea
fi inexplicabila. Aceasta este generata de existenta unor elite locale Preferate de media: ,,Aceiasi
oameni sunt invitati la emisiuni, apoi, in alegeri, tot ei sunt candidati. In toate posturile apar aceiasi
indivizi, aceleasi moace, e acelasi plictis general, se discutd aceleasi probleme vesnice.” (Jurnalist
din grupul Transilvania, Cluj). Explicatia: in general bugetul televiziunii depinde de bunavointa acestor
indivizi pentru ca autoritatea publica locala are un buget de publicitate la dispozitie: ,,Dacd [-ai prins pe
un primar care a tdiat fdrd autorizatie toti copacii din localitate si el iti propune sd facd publicitate la
tine pentru un festival - dacd md intrebati pe mine dacd e moral, nu stiu ce sd vd rdspund. Moral n-ar
fi, dar oameni suntem.” (Producdtor Neptun TV, Constanta).
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Lucratorii media sunt obligati la politeturi: wintotdeauna, cdnd intri in studio, merg pe principiul
cd esti invitat la mine in casd si atunci din start trebuie sd te tratez cu respect si sd am grijd de tine,
nu sd sar cu picioarele si sd te calc, asa cum am vdzut la televiziunile nationale. (...) Politicienii locali
pur si simplu nu-ti vin la emisiuni, dacd esti foarte incomod cu ei, nu mai vin.” (realizator emisiuni
Alpha TV, Prahova).

Acest mediu profesional viciat incurajeaza aparitia coruptiei si a santajului. Politicienii stiu ca-si
pot cumpara o presa favorabila: ,,S@ nu mai fie santajisti in presd, pentru cd, din cauza lor, si viata
noastrd este foarte grea. Ei merg si cer bani pentru articole si ni se mai oferd si noud bani sa facem
materialul respectiv sd sune bine, in general de la partidele politice.” (Coordonator stiri TV Valcea 1).
Practica santajului sau aservirea lucratorilor media decredibilizeaza industria media.

2.4. lerarhia redactionala si organizarea intreprinderii de media

Pentru ca sunt prea putini, lucratorii media amesteca rolurile redactionale cu cele manageriale,
ceea ce poate genera conflicte de interese.

”In televiziunile locale nu existd ierarhie strictd. Sunt mai multe functii cumulate.
Administratorul e si redactor-sef, editorul e si producdtor, si reporter. Redactorii sunt si
prezentatori, unii mai si monteazd, altii mai si filmeaza.” (Editor coordonator Valahia TV,
Giurgiu).

Ramane de multe ori neclar din interviuri cine dirijeaza o redactie de televiziune locala, care sunt
procesele interne si cine isi asuma responsabilitatea: ,,Nu avem redactor-sef, fiind un colectiv mic. Ne
consultam intre noi sd iasd bine, nu ne dirijeaza cineva.” (Jurnalistd Muntenia TV, Giurgiu).

Calitatea unui produs jurnalistic vine din procese redactionale foarte clare si dintr-o separare totala
a muncii de redactie de cea de afaceri. n presa locald, procesele redactionale nu exista, iar jurnalistii
lucreaza cot la cot cu patronii. ,,Emisiunile le construim impreund cu conducerea administrativd, cu
patronul televiziunii.” (Jurnalist Etalon TV, Valcea); ,,Noi ne facem sedintele de redactie si la grdtar,
la sefu’ la casd.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV, Dolj).

Redactiile locale au foarte putini angajati, ceea ce inseamna ca acestia sunt fortati sa isi asume
un cumul de functii fara o plata in plus. ,,Noi suntem realizatori si producdtori, dar nu suntem platiti si
pentru una si pentru alta. Lucrez mai mult si e clar cd altfel ar fi pentru mine sd am un producdtor in
spate care sd md ajute. Trebuie sd fac si aia si aia, nu mai spun cd produc si stirile.” (Jurnalist Alpha
TV, Cluj).

Foarte raspandita in redactii este dorinta de specializare pe un domeniu legat de o institutie
specifica, in defavoarea generalistilor care aduc stiri din toate domeniile. Se prefera specializarea
pe justitie, de exemplu, ceea ce in munca de redactie se traduce in ,pande” la Tribunal si Parchet
si in relatarea elementelor legate de procese, dosare instrumentate, declaratii ale partilor. Pentru
unii jurnalisti este chiar o garantie a calitatii: ,,Costd mult sd tii un om numai pe justitie sau sau pe
sdndtate, chiar dacd materialele lui sunt foarte bune. E mult mai ieftin sa pldatesti unul din dsta, un
mozaicar, care sd nu facd nimic de calitate.” (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV, Caras-
Severin). Ambele forme de organizare a rolurilor jurnalistilor sunt perdante atat pentru bunul mers al
redactiei cat si pentru cetatean. O specializare este necesara, insa nu in modul in care se face acum,
axata pe stiri produse de autoritati care apoi sunt amplificate de redactie. Pe de o parte, un ziarist
care trebuie sa obtina stiri zilnic pe un domeniu ca justitia nu isi permite sa critice sistemul. Altfel ar
pierde stiri si ar fi ocolit de comunicatorii din sistem. Pe de alta parte, un ziarist generalist nu face
decat sa proceseze comunicate de presa si nu se poate specializa pe adunarea de informatie dintr-un
domeniu sau altul: ,,dacd trimiti un jurnalist de pe politic sd-ti facd un subiect religios, e clar cd o sd
aibd dificultdti.” (Reporter Transilvania Live, Cluj). Un rol important il are si faptul ca o redactie locala
are rareori destul respect, integritate si credibilitate din partea comunitatii ca sa poata pune presiune
pe diverse institutii sau politicieni pentru a forta reactii si raspunsuri.

Impartirea defectuoasa a responsabilitatilor in redactie si cerinta de rapiditate in defavoarea
contextului transforma jurnalistii in unelte de propaganda pentru politicieni sau institutii. Uneori atat
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de mult se amesteca cu structurile a caror activitate ar trebui sa o urmareasca, incat in cele din urma
se angajeaza la aceste institutii ca purtatori de cuvant sau consilieri.

Nu in ultimul rand, amestecul redactiei in atragerea de contracte de publicitate este o problema
acuta. Lenormanda Florentiu este in acelasi timp coordonatoare editoriala, coordonatoare de marketing
si realizatoare de emisiuni la Atlas TV din Vrancea: ,, Trebuie sd negociez sumele de publicitate - pentru
mine chestia asta e cea mai penibild”. Paul Dumitru este in acelasi timp manager al Muntenia TV
si consilier judetean Giurgiu: ,Profit de faptul ca sunt destul de cunoscut si ma descurc. (...) Pot
si angajatii sd aducd contracte, chiar zilele trecute au adus cdteva contracte si fetele [jurnalistele
postului - n.r.]”.

2.5. Resurse umane

Lucratorii media sunt de cele mai multe ori slab instruiti, prost platiti si ajung sa-si completeze
veniturile din alte activitati.

”Pot sd mai castige bani si din celelalte firme, de exemplu la Clubul Bamboo, filmeazd
evenimente, fotografiazd, ei se ocupd de sunet, de lumini. (...) Sunt pldtiti separat, pentru
cd activitatea clubului este in weekend si in general noaptea si ei isi fac turele de asa
naturd incat sd facd prin rotatie.” (Administrator si actionar Alpha TV, Cluj)

Cifrele difera de la un judet la altul, dar conform interviurilor un lucrator in media castiga in
medie intre 600 si 1.500 de lei.

”Cum poti sd-i ceri unui om care ia salariu de sase milioane [600 de lei - n.r] sd dea
randamentul maxim?” (Fostd jurnalista din presa scrisd, lasi)

»ESte greu sd-i ceri unui jurnalist care castiga 15 milioane [1500 de lei - n.r] pe lund sd
sard la gatul unui presedinte de consiliu judetean.” (Cristian Frant, reporter si producdtor
Vest TV, Caras-Severin).

Pe langa faptul ca lucratorul media este platit mizer, nu are parte nici de un program mai lejer:
,»Nu am in minte o solutie concretd pentru un jurnalism de calitate, in conditiile in care ca jurnalist
in lasi lucrez in jur de 16 ore pe zi.” (Jurnalist radio & TV, lasi). Multi manageri de presa au pretentia
ca jurnalistii sa munceasca fara un program fix: ,,Lipsa de dedicare cu care isi fac meseria - sunt foarte
multi jurnalisti care vin la serviciu ca la orice alt serviciu. Din pdcate, nu poti face chestia asta. Dacd vii
la 9 si hotdrdsti cd pleci la 5, e foarte grav.” (Director Transilvania Live, Cluj); ,,0 problemd este modul
in care jurnalistii inteleg presa, din punctul meu de vedere, faptul cd nu admit ca timpul de lucru in
presd este nenormat, cd trebuie sd aibd o capacitate de reactie extrem de rapidd si cd subiectele pe
care le abordeaza trebuie sd fie de un larg interes.” (Andrei Ando, director general West TV, Arad);
»Multi angajati se raporteazd la munca in televiziune ca la un job. Vii si trebuie sd tragi de ei, multi
nu inteleg cd televiziunea este ceva in care vii la ora 8 si pleci cand termini.” (Producdtor general
Transilvania Live, Cluj). Practic, drepturile lucratorilor media sunt calcate in general in picioare.

Chiar si cu salariu minim pentru program maxim, multi patroni de presa isi pacalesc angajatii si nu
le platesc salariile luni de zile sau, uneori, niciodata: ,,Televiziunea a fost plimbatd prin vreo trei firme
ramase cu datorii. Jurnalistii i-au dat in judecatd, pentru cd nu si-au primit salariile. Au radmas fdard
asigurdrile de sanatate platite. Am lucrat acolo o perioadd, am ramas nepldatit pe ultimele doud luni.”
(jurnalist, editor ziar online, Galati). In 2013, televiziunea Alpha TV din Prahova si-a incetat emisia,
dupa ce mai multi angajati au refuzat sa mai vina la serviciu din cauza neplatilor salariale si au decis sa
actioneze in judecata patronatul.

Situatia financiara ii obliga pe ziaristi sa caute metode alternative pentru completarea veniturilor:
»Cine md pldteste, pentru dla lucrez, ca mercenarii sau ca la nuntd.” (Angajat Muntenia TV, Giurgiu);
w»Lumea nu are bani si acceptd tot felul de comisioane in schimbul unor articole pro sau contra.”
(Roxana Marosy, manager Vox TV, Galati).
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Munca de consultanta politica este o alternativa: ,,Sunt cazuri si exemple de jurnalisti care in
timpul campaniei electorale isi suspendd contractul de muncd pe cate o lund si sunt consultanti pentru
politicieni.” (Producdtor general Stii TV, Mures).

Foarte putini lucratori media chiar ies la pensie din presa. ,,Nu e un loc de unde ti-ai dori sd iesi
la pensie, pentru cd nu poti sd pui bani de-o parte pentru un cosciug mai acdtdrii.” (Gheorghe Ilas,
realizator Tele Europa Nova, Timis). Pentru multi, meseria de jurnalist este doar o trambulina catre
munca de comunicator la partid sau administratia locala sau chiar candidat pe listele partidului: ,,Un
jurnalist trimis la un partid politic se imprieteneste poate prea mult cu partidul politic. Foarte multi
jurnalisti au ajuns in partidele de care s-au ocupat.” (Lia Olguta Vasilescu, primar Craiova, PSD, fost
jurnalist).

O alta caracteristica pe care o releva interviurile este ca lucratorii media au de cele mai multe
ori un grad scazut de initiativa: ,Presiunea politicd in media este aproape inexistentd, foarte multi
jurnalisti sunt foarte comozi, nu mai este presd de calitate si nu mai e nevoie de presiune politica.”
(Petronela Axinte, producator TVT 89, Timis).

Nici la capitolul pregatire profesionala nu stau intotdeauna foarte bine: ,,Practic, sunt niste copii
sau elevi care vin de pe badncile liceului si trebuie sd-i inveti cum sd tind o camerd in mand, cum sd
lucreze cu un mixer. Lucrurile acestea le invatd unul de la altul.” (Ciprian Ricean, actionar, manager,
editor, coordonator si producdtor al grupului Nova Press, Brasov); ,,Cameramanii sunt amatori, sunt
luati de la nunti. Nu poti sd-ti propui sd faci ceva de performantd cu un cameraman care nu poate sd
regleze albul. Jurnalistul de investigatii lipseste cu desdvarsire, nu mai existd, nimeni nu mai face nici
cea mai sumard instructie.” (jurnalist Vox TV, Galati). De cele mai multe ori, cei buni nu sunt folositi:
»Avem si aici jurnalisti de calitate, dar nu-i folosim din cauza lipsei de eficientd.” (Constantin Tiberiu
Pdtru, director general Oltenia 3 TV, Dolj).

Pentru multi lucratori media, dorinta de a ramane angajat si lipsa de cunostinte duc la autocenzura:
»La CTV era mai complicat sda-ti pdstrezi independenta, dar nu neapdrat din cauza conducerii postului,
ci din cauza unui fenomen pe care eu nu [-am inteles niciodatd, a unei obediente gratuite, nesolicitate
de nimeni, fatd de PNL.” (Jurnalist freelance, fost colaborator CTV, Constanta).

Toate aceste probleme descurajeaza jurnalistii bine pregatiti si onesti sa ramana foarte mult
timp angajati ai unor redactii. Ceea ce tine media de varsta in redactii foarte scazuta si nu incurajeaza
performanta sau continuitatea profesionala. Perceptia publica fata de lucratorul media este nemiloasa:
»Problema este faptul ca jurnalistii locali sunt perceputi de oameni ca fiind niste persoane care nu
au putut face altceva, cd sunt inculti, tupeisti, prosti etc. Dacd portarul de la Mitropolie ne-a spus:
plecati de aici, analfabetilor...” (corespondent TVR in Dolj).

2.6. Patron sau manager de televiziune locala

De multe ori, acestia se implica in actul jurnalistic pentru castiguri directe sau indirecte din banul
public.

”La Cernavodd, lucrdnd sau apdrand pe vremea fostului si actualului primar, cea care a
venit dupd m-a considerat ca fiind un apropiat de-al lui, a zis cd e televiziunea primarului.
Si eu am zis da, este televiziunea primarului orasului, indiferent care e el. (...) Eu md
consider ca un taximetrist, nu md intereseazd cine std in spatele masinii atdta vreme cat
isi pldteste cursa.” (Valentin Cotet, proprietar Media TV, Constanta)

Specia de patron de presa sau manager de redactie, de multe ori una si aceeasi persoana, nu este,
in unele cazuri, foarte diferita de modelul consacrat de publicarea stenogramelor discutiilor dintre
mogulul media Sorin Ovidiu Vintu si angajatii sai. Angajatii sunt pentru acest tip de patron niste soldati
care trebuie sa execute comenzi pentru bunul mers al afacerilor patronului, nu pentru informarea
publica.

Din punct de vedere financiar, televiziunea locala pare a fi in general o afacere de presa perdanta:
,Noi suntem o televiziune comerciald, dar eu in fiecare lund bag 250 de milioane de lei vechi in
televiziune, ca sd intretin visul dsta al meu din copildrie.” (lon Martis, proprietar Atlas TV, Vrancea).
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Lipsa unui profit din afaceri oneste si transparente de televiziune explica legaturile foarte stranse
dintre televiziunea locala, politica locala si banul public. ,,Eu nu sunt actionar la Litoral TV, dar il
controlez. (...) Il sustin moral si financiar”. (Nicolae Matei, PSD, primarul orasului Navodari din judetul
Constanta). Chiar fara un patron politician, rezultatul este acelasi: ,,Patronatul este de multe ori
mijlocitorul dintre jurnalist si politician.” (Ana Maria Florea, jurnalist West TV, Arad).

Din interviurile realizate, am identificat urmatoarele tipologii relevante de patroni care se
regasesc in toate cele 15 judete studiate:

« omul politic - ,Asta e un post care apartine unui parlamentar. E vorba de William
Brinzd, el e proprietarul postului.” (Jurnalist Wyl TV, Prahova); sau omul de afaceri
care face bani din afaceri cu statul - ,,in Ploiesti, totul s-a jucat intre trusturile Alpha-
Telegraful si Prahova. Pe romdneste, intre Luca si Ghitd. Luca e si nasul meu de
cununie.” (Arthur Zafiriadis, fost director si proprietar formal Alpha TV).

e mixt - este si patron si director editorial - ,,Eu sunt redactor-sef si actionar minoritar,
asta fiind singura modalitate de protectie care mi s-a putut asigura in lupta cu influenta
politicd. Sa fiu actionar, ca sd nu md poatd da afard.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info
TV, Arad).

» de fatada, fara nicio putere - ,,A venit (...) asociatul meu, domnul Costicd Rusu, si a
tras pur si simplu cablurile din prize, fdrd sd stiu exact din ce motiv.” (Elvis Bodea,
proprietar Impuls TV, Bacdu).

Patronul de televiziune locala care nu se implica in continutul editorial este mai degraba o raritate.

Daca nu este angajat politic direct, proprietarul de presa sustine ca este echidistant, desi se
bazeaza de multe ori tot pe bani obtinuti din legaturi cu politicul: ,,N-am credibilitate dacd sustin un
politician anume. In campania asta eu m-am dus si am luat bani pe contracte de la toti politicienii.”
(Proprietar Life TV lasi).

Culoarea banilor din reclama il impinge pe proprietarul de media sa tina si fraiele editoriale: ,,Md
implic in agenda/ produsele editoriale daca lucrurile nu sunt respectate la nivel de reguli ale casei.
(...) Sunt anumite subiecte pe care din motive comerciale le-am oprit sd fie exprimate, pentru cd nu
erau exprimate corect. Am zis: <<Mai usor, cd de acolo mdncdm si noi un biscuite>>.” (Reprezentant
din conducerea Valea Prahovei TV).

O atitudine care reiese din majoritatea interviurilor este ca multi patroni de presa gasesc diverse
pretexte sa dirijeze redactia sau chiar sa faca pe reporterul: ,,Doamna Roxana Marosy a luat un microfonul,
ea fiind reporter, si a intrat in sectia de votare si a inceput sd pund intrebdri.” (reprezentant CNA,
Galati); ,,Am oprit de la difuzare materiale pentru cd jurnalistii nu erau informati si nu verificaserd
materialul foarte bine. In general nu md implic in agenda editoriald.” (Roxana Marosy, manager la Vox
TV, Galati).

Din interviurile realizate nu reiese ca proprietarii sau managerii de media constientizeaza ca au
o problema de etica, de continut sau o nevoie de restructurare a modelului de a face presa. Nimeni
nu vorbeste de schimbari structurale si majoritatea identifica originile problemelor numai in exterior,
nu si in interiorul redactiei. Aproape toti isi pun sperantele intr-o viitoare economie mai puternica:
,» Totul pleacd de la economic. Dacd am trdi intr-o tard cu nivel de trai mai ridicat, si presa ar fi mai
independentad.” (Director general de productie Look TV, Cluj).

2.7. Model de afacere

Captive intr-un cerc vicios al compromisului, televiziunile locale sunt, de cele mai multe ori,
insignifiante ca audienta si lipsite de credibilitate, ceea ce le face total dependente de banii adusi de
patron de acasa si de sponsorizari din bani publici venite sub forma de contracte publicitare pentru
administratia locala sau pentru politicieni.

”In general, multe posturi locale isi trag finantdrile din contracte de publicitate si alte
contracte incheiate cu Consiliul Judetean, cu Primdria, cu tot felul de alte organizatii
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locale care tin oarecum de Primdrie, iar fondurile se repartizeazd politic.” (Reprezentant
CNA, referitor la judetul Giurgiu).

in general, o televiziune locald nu produce profit: ,,Noi castigdm pe lund 100, cel mult 200 de
milioane, iar salariile noastre sunt 400 de milioane cu taxe cu tot [40 000 de lei - n.r.]. Atunci, este
foarte greu sa trdiesti pe picioarele tale ca televiziune locald.” (Reprezentant TVS Brasov).

Conform celor intervievati, singurul model de afacere al televiziunii locale este vanzarea de
publicitate sau de advertoriale (inclusiv deghizate in stiri, in multe cazuri), marcate sau nemarcate ca
publicitate. Aproape nimeni nu mentioneaza explorarea diverselor posibilitati de vanzare de continut
jurnalistic.

Televiziunea locala se bazeaza pe publicitatea acoperita din fonduri publice pentru ca ,,marii
patroni, oamenii care chiar au bani, vorbim de cifre de afaceri de milioane de euro pe an, (...) in loc
sd-si cumpere publicitate in presd, isi cumpdrd interesele si siguranta prin politicieni.” (Cristian Frant,
reporter si producdtor Vest TV, Caras-Severin).

”Dacd am avea agenti economici care nu ar percepe publicitatea ca pe o obligatie sau
ca pe un fel de cutia milei, ci ar percepe-o ca pe o necesitate pentru firma lor si pentru
sustinerea unor publicatii corecte, verticale, s-ar putea face un pas mare.” (Andrei Ando,
director general West TV, Arad).

Practic modelul bazat pe publicitate este urmatorul: livrarea unui continut gratis, catre o audienta
oarecare. Atunci cand audienta creste, este vanduta la pachet catre oricine vrea sa transmita un mesaj,
inclusiv un mesaj camuflat. Spectatorul este produsul. In presa locala, din lipsa unor studii certificate
independent de masurare a audientei, produsul acesta are cautare mai mult printre politicieni si
administratori ai banului public. Un motiv ar putea sa fie faptul ca acestia nu platesc publicitatea din
propriul buzunar sau, daca o fac, sursa sunt probabil tot banii publici.

Multi dintre lucratorii media care au fost intervievati, atat jurnalisti cat si manageri, incearca sa-i
convinga pe oamenii de afaceri ca publicitatea in presa este cel mai important lucru pentru orice afacere
privata: ,,Cei din mediul privat nu sunt oameni cu studii, nu au educatie, s-au trezit cu bani peste
noapte si nu vor publicitate.” (Director Valahia TV, Giurgiu); ,,Pe oamenii de afaceri nu-i intereseaza -
mai bine se duce din gurd in gurd vorba, decat sa se promoveze la televizor.” (Lenormanda Florentiu,
coordonatoare editoriald si de marketing si realizatoare de emisiuni Atlas TV, Vrancea).

Toate acestea constituie motivul pentru care o intreprindere de media este de cele mai multe ori
o afacere sponsorizata preponderent din bani publici. La o privire mai atenta, sponsorizarea vine direct
sau indirect din bani publici. ,,Din ceea ce stiu, din pdcate foarte putine [televiziuni - n.r.] se sustin
din resursele date de piata publicitard, deci fie au contracte cu Primdria, fie cu Consiliul Judetean.
»(Cristian Georgescu, director general TTM, Mures). Sponsorizarea din bani publici include uneori si
fondurile europene: mai multe televiziuni mentioneaza ca echipamentele si tehnologia folosite au fost
cumparate prin proiecte nerambursabile finantate de Uniunea Europeana.

Chiar si acolo unde un om de afaceri subventioneaza din propriul buzunar o operatiune media sau
atrage publicitate locala, de multe ori banii pot sa vina din afaceri pe care acesta le face cu institutii
ale statului.

“In cazul in care se gdseste finantare, persoana sau firma respectivd are legdturi politice
si atunci trebuie sd ai o anumitd inclinare.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

Din aceste motive, un conflict cu politicienii locali poate insemna inchiderea unei televiziuni:
»Dacd se face o intelegere intre politicieni si oameni de afaceri sd nu se incheie contracte cu o institutie
media, acea institutie nu va mai avea bani.” (Stelu lordache, Tele Europa Nova, Timis).

Dintre televiziunile incluse in aceasta cercetare, campioana atragerii de bani publici este Neptun
TV (post cu program preponderent local si regional si cu acoperire nationald), televiziunea pe care a
infiintat-o primarul Constantei, Radu Mazare: ,,TV Neptun primeste 2 milioane de euro anual - bani
publici, bani de la administratia locald, fie direct, fie prin interpusi (RAJA, RADET, RATC s.a.m.d.).
E subordonatad total lui Mazdre, face politica lui Mazdre.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL
Constanta).
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”Cred cd este o gaselnitd politicd acest tip de publicitate pe care institutiile statului o
acordd.” (Reprezentant PNL Constanta).

”Orice primar care are presd va directiona publicitate direct prin institutia lui sau prin
firmele care au contracte cu Primdria. (...) Asta a fdcut Sechelariu, asta face si Stavarache,
asta face si Mazdre.” (Producdtor Impuls TV, Bacdu).

”Oltenia 3 TV depinde de contracte cu administratia, prin ilustrarea investitiilor, si mai
avemn si publicitate la nivel national. Fdrd Consiliul Judetean sau Primdrie ar fi foarte
greu. Piata de publicitate e slabd, dezvoltarea economica a orasului e sub orice criticd.”
(Tiberiu Constantin Pdtru, director general Oltenia 3 TV, Dolj).

Continutul editorial al unor astfel de televiziuni trebuie sa multumeasca finantatorii politici,
iar asta nu poate fi prea atractiv pentru spectator: , Televiziunile galdtene sunt afiliate politic sau
au apdrut ca excrescente politice. Mai mult de 300-500 de oameni care sd le urmdreascd nu sunt,
conform unui sondaj fdcut inainte de campania electorald.” (jurnalist, editor ziar online, Galati).
De independenta nici nu se pune problema: ,,/n momentul in care eu vin la tine si vreau publicitate si
tu esti un personaj in administratia locald, eu dacd iau de la tine publicitate nu mai pot sd vorbesc
niciodatd de tine in momentul in care tu imi dai niste bani.” (jurnalist, producdtor Oltenia 3 TV, Dolj).

Publicitatea din surse diverse siindependente, desi dorita de toata lumea, nu apare ca o solutie nici
macar in viziunea proprietarilor de media. Dupa cum declara, chiar si cu mai multi bani din publicitate,
lucrurile nu s-ar schimba radical pentru jurnalisti sau produsul media: ,,Economic, daca firmele ar
investi mai mult in partea de publicitate, probabil cd ar conta, nu neapdrat pentru angajati, ci pentru
noi, ne-ar fi mai usor sd ne sustinem.” (Angela Moldovan, actionar si administrator Alpha TV, Cluj).

In interviurile realizate am inregistrat opinii care mentioneaza despartirea de banul public ca
o solutie pentru o presa independenta: ,»In mediul economic si politic trebuie schimbat modul de
gestionare al banilor publici. De la acele publicitati care sunt o formd mascatd de sustinere a unui post
sau altul.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA Arad).

Pentru altii insa, sponsorizarea publica sau privata este singurul model de afacere demn de urmat.
Vanzarea sau sindicalizarea de continut sau alte modele de afaceri nu sunt luate in calcul: ,, Televiziunile
locale trebuie finantate de la buget exact ca si TVR, pentru cd acestea depind in general de contractele
cu administratia locald.” (jurnalist Oltenia 3 TV, Dolj); ,,Ca sd fie independentd, presa trebuie sd
aibd in spate un actionariat care vrea sd facd mecenat, care sd nu protejeze niciun fel de interese.”
(Cristian Georgescu, director general TTM, Mures).

Tipul acesta de gandire este impartasit si de politicieni, care intrezaresc astfel o parghie de
control a presei: ,,Ar trebui sd fie ca la partide, ar trebui sd existe o finantare pentru orice televiziune,
la nivel national, o sumd la nivel judetean, ar fi o garantie, iti spunem cd iti ridicdm dreptul de a
primi treaba asta dacd incalci niste reguli si atunci omul std si isi vede de treabd, ar fi o solutie.”
(Reprezentant PDL Brasov).

2.8. Mentalitatea politicianului fata de televiziunea locala

Este frecvent intalnit politicianul care vrea sa-i limiteze televiziunii locale functia de canal de
propaganda si sa-i finanteze rolul de institutie de educatie, desi o foloseste din plin pentru interese
politice.

”De obicei, dacd vrei sd fii un om politic adevdrat, iti pleostesti o televiziune”, afirmd
Sebastian Grapd, purtdtor de cuvant PNL Brasov la data documentdrii pe teren.

Politicianul roman are de multe ori pareri foarte clare despre cum ar trebui sa se comporte
jurnalistii: ,,Un jurnalist de calitate este (...) un jurnalist care sa stie cand sa fie agresiv verbal sau
cand sd stea in banca lui.” (Reprezentant PDL Valcea); ,,Un jurnalist de calitate ar trebui sd facd un
lucru simplu dupd mine: sd nu intervind in ceea ce intervievatul a spus, sd nu intervind in spusele lui
sau sd comenteze spusele lui.” (Viorel Chiriac, PSD, vicepresedinte al Consiliului Judetean Brasov).
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Din proprie experienta, politicianul cunoaste foarte bine nivelul de incredere pe care poate sa-|
aiba in presa: ,,Nu am incredere in niciuna dintre televiziuni, pentru cd <<I know how it works>>."”
(Reprezentant PNL Vrancea); ,,0 problema e si mentalitatea politicienilor care cred ca mass-media sunt
un fel de hdrtie igienicd pe care o poti folosi in campaniile electorale, dupd care o arunci si tragi apa.”
(jurnalist, editor ziar online, Galati).

Politicienii sunt sfatuiti sa-si asigure spatele prin aparitii televizate prietenoase sau prin
deschiderea de televiziuni proprii.

"Televiziunile de aici sunt detinute de politicieni direct sau printr-o clicd de interpusi.
Primul lucru care mi s-a spus cand am venit in Giurgiu a fost sd-mi fac televiziune, cd
altfel nu md reprezintd nimeni niciunde.” (Marin Anton, PDL Giurgiu).

Miza implicarii in presa a politicianului este in general accesul la functii publice si la managementul
bugetelor institutiilor publice. Este o loterie: in unele cazuri functioneaza si investitia in presa da
roade, in altele ramane fara efect.

”Televiziunile sunt 100% politice, absolut toate. O televiziune fdrd sprijin politic nu rezista
in Romania in Mileniul Trei. Nu existd televiziune independentd”, a afirmat Sebastian
Grapd, purtdtor de cuvant PNL Brasov la data documentadrii pe teren.

”Toti conducdtorii de partide din judet incearcd sa controleze televiziunile locale, prin
aparitiile lor foarte dese.” (Reprezentant PNL Giurgiu).

”Cand s-a votat bugetul pe 2012 la Consiliul Local Targu Mures, am ramas uimiti cd se
aloca pentru publicitate un milion si jumdtate de euro cdtre toatd presa.” (Reprezentant
PSD Mures).

Fiecare tabara politica a construit cazemata proprie de presa, atunci cand a putut, astfel incat
peisajul media local functioneaza de multe ori intr-o mentalitate beligeranta: ,,Eu sunt consumator de
Mix, eu acolo imi exprim ideile, acolo ma duc si-i impusc pe ceilalti.” (Sebastian Grapd, purtdtor de
cuvant PNL Brasov, la data documentdrii pe teren).

Astfel ca alesii locali cel mai adesea nu vad discutia cu presa pe care nu o detin ca pe o datorie de
a informa cetateanul, ci ca pe un favor acordat inamicului: ,,De ce sd md duc la un post de televiziune
care efectiv deturneaza adevdrul si imi face campanie impotriva? Ca sd-i mai ridic si cota?” (Gheorghe
Nichita, PSD, primarul orasului lasi).

Ca orice favor, timpul acordat de politician nu lasa loc la initiative independente din partea
jurnalistului. Astfel de initiative sunt considerate obraznicii si pot fi pedepsite ca atare: ,,/l bagi pe om
in casd, il pui la masd, il servesti cu o cafea, i dai un ceai. Dacd dai in mine, iti dau un sut in cur de
la etajul unu [la etajul | se afld biroul primarului - n.r.] dacd spui neadevdruri. Adicd eu te primesc in
casd si tu te sui cu picioarele pe masd... iti dai seama cd le dau vitezd.” (Matei Nicolae, PSD, primarul
orasului Ndvodari, judet Constanta).

Chiar daca unele televiziuni le sunt ostile/dusmane, unii dintre conducatorii locali fac eforturi
sa le tina in viata: ,,TEN TV are o situatie mai putin pldcutd din punct de vedere financiar. (...) Eu am
rugat persoana sd preia, sd nu se inchidd.” (Titu Bojin, presedintele CJ Timis).

Din interviurile realizate rezulta ca politicianul vine cu doua mari propuneri legate de presa: sa-i
limiteze functia de canal de propaganda si sa-i finanteze rolul de institutie de educatie.

Prima propunere este paradoxala. Propaganda facuta de altii este grija principala a politicianului,
desi multi dintre oamenii politici fac tot ce pot pentru a controla institutii de presa si jurnalisti sau
pentru a controla mesajul transmis: ,,Sunt doar niste mijloace de a-l influenta pe taGmpit, de a-i baga in
cap cd albul e negru, cd negru e alb. Atat. (...) PSD a inteles cd televiziunea este o fortd si cda tampitii
de romani pun botul la orice porcdrie.” (membru PDL Galati).

in mentalitatea unor politicieni, cetiteanul este incapabil s& discearna singur adevarul: , Toatd
manipularea din Romania dupd anii *90 este pusd in practicd tocmai de presd, constient sau inconstient.
In ultima vreme, s-a iesit pe piatd cu atacuri si cu asa de multd mizerie, incdt populatia este derutatd,
nu stie care este presa obiectivd, si nu poti, ca om, sd ai capacitatea sd selectezi informatiile care sunt
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virusate de cele care sunt real exprimate si prezentate de presd.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele
PDL Constanta).

O subtema preferata legata de propaganda prin media este coruptia mondiala a presei, ca
model general care sa scuze presa locala: ,,/mi ardti tu mie pe cineva care ia bani de reclamd si scrie
impotriva dluia care dd banii? Uitati-va la presa internationald. Ce, CNN-ul e independent? Al Jazeera
e independenta? Ce spune finantatorul, asta fac jurnalistii. (...) Nu existad nicio solutie pentru o presd
independenta”. (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta, fost jurnalist).

Propaganda si coruptia, acestea sunt motivele pentru care unii politicieni doresc sa transforme
misiunea presei in general catre o orientare educativa: ,,Presa ar trebui sd fie educativd prin tot ceea ce
face, stimulativd pentru discutii, pentru dialog si pentru libertate de exprimare, dar niciodatd pentru
miniciund si pentru femei goale. (...) Presa are o fortd incredibild, dar ea poate fi manipulatd in asa
fel incat sd distrugd minti, sa distrugd vieti, sd distrugd constiinte, sd creeze alti monstri.” (membru
PDL Galati).

2.9. Jurnalistii de maine

De cele mai multe ori, industria media dispretuieste studentii educati in facultati de Jurnalism,
iar educatorii au o aversiune fata de implicarea studentilor in munca de redactie.

“Inainte era o mare socoteald sd trimit patru oameni la Evenimentul Zilei; acum e o
mare rusine sd-i trimit acolo, la Dan Andronic, sd-i instruiascd el. Inainte era o mare
chestie sd trimiti pe cineva la Cotidianul; acum e o rusine, e o fituicd. Si asa mai departe.”
(Profesor la Facultatea de Jurnalism din cadrul Universitatii Alexandru loan Cuza din lasi).

“Niciodatd in nicio institutie de presd din Romdania nu am intdlnit ziaristi profesionisti
proveniti din Facultatea de Jurnalism. Exceptiile confirmd regula.” (Director Neptun TV,
Constanta).

Conflictul dintre facultatile de Jurnalism si institutiile media are o istorie indelungata, iar
interviurile din studiul de fata reconfirma existenta lui. Intre industrie si universitate nu pare sa existe
un dialog.

Instructorii din facultati intervievati critica munca din redactie, lipsa deontologiei, lipsa de context
si calitate a produselor jurnalistice. Ei sustin si ca studentii sunt folositi doar ca mana de lucru ieftina.

”Ceea ce md iritd pe mine cel mai tare este cd posturile mici de televiziune adund studenti
adesea bine pregdtiti pe care nu stiu sd-i foloseascd, nu stiu sd-i pund in pozitii pentru
care ei sunt pregatiti.” (Scriitoare din Cluj, fost profesor de jurnalism).

Pe de alta parte, veteranii redactiilor sustin ca se confrunta cu studenti veniti fara cunostinte
practice. Si sunt convinsi ca meseria nu se poate invata la facultate.

”0 solutie pentru calitatea jurnalismului este desfiintarea Facultdtii de Jurnalism de la
Galati. (...) Meseria asta, din punctul meu de vedere o inveti din mers, fdcand practicd.”
(Alina Brandabur , redactor-sef TV Galati).

”Nu cred in facultdti de Jurnalism, nu cred in manuale de jurnalism care sd-ti spund cum
sd fii, cum sd procedezi. (...) les de acolo toti cu niste idei preconcepute, cu niste norme
deontologice care le paralizeaza orice curaj. Un jurnalist lipsit de curaj mai bine std
acasd, se uitd la desene animate.” (Producdtor Tele M, lasi).

Un alt repros al industriei de media catre universitati este ca in facultati ,,predau oameni care nu
au lucrat o ord intr-o redactie sau habar n-au cum aratd pe dinduntru o redactie sau au lucrat prin anii
’90, la inceput.” (Jurnalist din grupul Transilvania, Cluj).
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in majoritatea interviurilor din redactii, lucratorii din media se plang de lipsa unor ocazii de
specializare. Din declaratile acestora reiese ca munca de redactie este dusa de copii veniti direct din
facultate sau tineri fara nicio educatie angajati doar pentru ca accepta un salariu minim.

2.10. Publicul nu conteaza

Televiziunile locale nu investesc in masurarea impactului produsului media in randul comunitatilor
pe care le deservesc.

Publicul sau comunitatea nu apar ca o parte importanta a modelului de afacere dezvoltat de
intreprinderea de televiziune locala. Audienta nu este masurata credibil. Din interviuri nu reiese ca
printre partenerii televiziunilor sa fie si comunitatea locala.

Tn afara de Neptun TV (cu acoperire nationald), abonata la importante fonduri publice constantene,
nicio televiziune locala nu face parte din sistemul de masurare a audientei ARMA. Motivul oficial este
lipsa banilor: ,,Ca televiziune si ca ziar, ca sd te mdsori si sd poti sd mergi cdtre niste agentii cu niste
cifre [cifre de audientd - n.r.], sunt costuri foarte mari pe care trebuie sa le suporti. (...) Este un viciu
de procedurd: nu reusesti sd-ti faci cifre, cd n-ai din ce sd le pldtesti, nu reusesti sd iei bani din piata
nationald de publicitate.” (Reprezentant Valea Prahovei TV).

Televiziunile se multumesc sa-si masoare impactul la public prin contabilizarea telefoanelor la
redactie: ,,Am avut pe cineva care m-a rugat sd-i pun un anunt si, dupd o sadptamdand, m-a sunat sd-|
scot cd l-au Tnnebunit cati l-au sunat. E si dsta un fel de mdsurd dacd lumea se uitd sau nu.” (Valentin
Cotet, proprietarul Media TV, Constanta).

Sau se bazeaza pe intuitie: ,,Noi ii batem la audiente pe anumite segmente pe cei de la Bucuresti,
dar, cum nu putem demonstra, agentiile de publicitate nu ne iau in considerare. Orice televiziune
locald, cat de rapciugoasa ar fi la stiri, la 2-3 talk - show-uri bune, cum or fi, are audientd foarte mare
pentru cd e vorba de oameni de-ai locului.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV, Timis).

Cert este ca nimeni nu stie cu exactitate cati telespectatori are fiecare televiziune, cati urmaresc
impactul pe care il au stirile pozitive sau atacurile politicienilor. Din intreg studiul transpare o indiferenta
cu privire la nevoile de informare a comunitatilor locale. In cele din urma banii nu vin nici de la privitori,
nici pe baza audientei, ci vin de la structura de putere locala.

2.11. Protectie si responsabilitate

Lipsa pregatirii profesionale a lucratorilor media si a punerii in practica a ghidurilor etice contribuie
la identificarea unei legi a presei ca o posibila solutie de protectie.

Opiniile respondentilor au fost impartite in privinta introducerii unei legi a presei, dar o parte
dintre intervievati (din motive diverse) o sustin: ,,Ar fi bund o lege a presei care sd pedepseascd inclusiv
jurnalistii care nu-si fac treaba.” (Redactor-sef lasi TV Life).

Lucratorii media se plang de abuzuri ale politicienilor, oamenilor de afaceri, patronilor si de o
situatie generala de nesiguranta. Politicienii se declara de multe ori agresati de presa. Patronii sunt pusi
cu spatele la zid de lipsa publicitatii. Publicul nu pare ca este luat in serios nici de catre mediul politic
si nici de catre presa.

in lipsa unui corp de jurnalisti profesionisti, cu o continuitate in munca de presa, nu exista
autoreglementare care sa plece din redactie, nu exista discutii pe termen lung si aplicate legate de
etica jurnalistica si nici responsabilitate fata de comunitatea locala. Astfel munca de zi cu zi in presa
contine derapaje grave de la principii de baza ale eticii jurnalistice.

O mare parte dintre cei intervievati au impresia ca o lege a presei ar putea rezolva toate problemele
generale si individuale la un loc. Dorinta unei legi a presei este corelata direct cu foarte slaba pregatire
profesionala si lipsa generalizata din practica de presa cotidiana a unor minime valori profesionale.
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”Avem un cod deontologic la secretariat, [-am conceput noi, am fdcut un brainstorming.
Nu se apeleazd la el.” (Consilier media VTV, Vdlcea).

Gandire de lucrator media. ,,De ce nu ar fi o lege a noastrd, sd stim exact ce avem si ce nu avem
voie sd facem?” (Jurnalistd Valea Prahovei TV); ,,0 lege a presei ar fi binevenitd. Ar trebui specificat
clar care sunt drepturile, rolul presei, pdnd unde are voie sd meargd pand unde nu.” (Simina Roz,
jurnalistd TV Arad).

Gandire de primar. ,,0 lege a presei ar fi necesard. (...) De cand a dispdrut calomnia din Codul
Penal, pot sa spun cd lucrurile s-au schimbat in rdu. Adicd, poate oricine sd te-njure, pentru cd esti
persoand publicd.” (Gheorghe Nichita, PSD, primarul orasului lasi).

Gandire de inspector CNA. ,,in momentul in care cineva i-ar sanctiona pentru astfel de fapte, si-
ar face fiecare treaba corect. Eu nu mai cred nimic din ce se scrie intr-un ziar, cred ce vad la televizor
pentru cd se stie cd e cineva de la CNA care se uitd.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA).

Gandire de redactor-sef. ,,Cred cd este cel mai important lucru ca fiecare jurnalist sd se
autocenzureze.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef, actionar Banat TV).

Gandire de afacerist si politician. ,[Referitor la legea presei (n.r.)] Nu cred in constréangeri, ci
mai degrabd in mica intelegere. Eu, cdnd conduceam o societate privatd, am pldtit un articol despre
activitatea pe care o desfdsor si vreau sd sune frumos. Am pldtit si a apdrut articolul.” (Reprezentant
PC Galati).

Sindicatul, o structura care in teorie ar putea proteja jurnalistul, este subiectul unui alt cerc
vicios. Este o structura care trezeste sperante in jurnalisti dar ramane la nivel de dorinta. In general,
cei care sunt increzatori intr-un sindicat, spera ca altcineva sa-l creeze. lar ceea ce au vazut pana acum
le-a stirbit orice incredere in organizatii existente, pe care insa nu au incercat sa le reformeze din
interior, ca membri. ,,Dacd ar fi un sindicat, as adera, dar nu o adundturd de oameni care stau si beau
si apdrd mai mult patronii.” (Realizator emisiuni la 1 TV Bacdu).

3. CONCLUZII

Sa recapitulam. De cele mai multe ori, daca un jurnalist de televiziune onest, plin de idei si
talent, vrea sa aleaga independent un subiect, este obligat de fisa postului sa se limiteze la o dare de
seama asupra activitatii administratiei locale si partidelor politice, extrasa din conferinte de presa si
alte materiale de promovare.

Metoda de colectare a informatiei pe care o invata in redactie se rezuma in general la cereri
oficiale. Fara procese, plangeri, fara sa incerce sa construiasca surse, baze de date si alte unelte pe
care sa le utilizeze ca resurse alternative.

Calitatea continutului pe care-| produce pleaca de la un standard foarte scazut din cauza bugetului
mic, lipsei echipamentelor sau a unei echipe specializate.

Organizarea redactiei nu are flexibilitate, exista putini colegi cu studii sau specializari si multi
sunt predispusi la compromis avand salarii de nimic.

Daca printr-o minune un material de calitate este produs, el ar putea sa fie interzis de la difuzare
de catre patron in ultimul moment. Patronul are o implicare editoriala directa atunci cand i sunt
amenintate relatiile cu putinele societati care cumpara publicitate sau cu prietenii politici care-i aproba
bugetul de sponsorizare din bani publici.

Politicienii si oamenii de afaceri cunosc acest mecanism si in consecinta in general nu dau doi bani
pe ziaristi, ba chiar sunt agresivi cu cei care le incurca strategia de PR. Uneori, politicienii nu dau doi
bani nici pe public, pe care-| considera tdmpit.
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Din punct de vedere financiar, de cele mai multe ori televiziunile nu produc profit, iar salariile
sunt la cote de avarie. Bugetul operational este de cele mai multe ori sponsorizat din bani publici,
direct sau indirect, televiziunea nu are credibilitate iar audienta este insignifianta.

S-ar putea iesi din acest cerc vicios printr-o generatie noud, venita din facultate? Greu de crezut. in
general industria dispretuieste profund facultatea de Jurnalism ca institutie. Sentimentul este reciproc.

4. RECOMANDARI PENTRU ZIARISTI

Acest studiu detaliat identifica un sistem media nefocalizat pe informarea cetateanului si
expunerea abuzurilor sistemelor de putere. Mai degraba, media, asa cum se releva in general din
interviurile realizate, este o parte integrata intr-un sistem corupt de putere care include politicieni si
administratori ai banului public si companii private. Acestia finanteaza si folosesc media ca pe o unealta
de propaganda.

Problemele identificate pot fi transformate in oportunitati. Atat pentru jurnalisti independenti cat
si pentru comunitati locale.

Este nevoie insa de o schimbare de mentalitate. Jurnalistul ar avea mai mult succes daca ar pleca
de la intrebarea: ,,Ce nevoi de informare sunt in comunitatea in care pot lucra?”, in loc de intrebarea:
,»Cine-mi pldteste munca?”.

Mai jos trecem in revista cateva dintre problemele punctuale intalnite si recomandam solutii.

Problema: Informatia care ajunge la public reflecta mai degraba puncte de vedere oficiale,
nefiltrate de ziarist.

Solutie: Autoritatile publice comunica informatii care sa le reflecte activitatea intr-un mod cat
mai pozitiv. Aceste informatii sunt de multe ori incomplete, distorsionate sau complet false. De aceea
tot ce comunica o autoritate publica trebuie tratat critic si verificat independent.

Concentrati-va pe nevoile de informatie ale comunitatilor locale si pe moduri inovative de livrare
de continut.

Problema: Refuzul politicienilor de a participa la emisiuni sau dezbateri.

Solutie: Cuantificarea declaratiilor publice sau a declaratiilor facute la televiziuni prietene cu
politicianul si a promisiunilor. Creati o Harta a Minciunilor pe modelul Center for Public Integrity’.
Pentru asistenta tehnica puteti contacta grupuri de programatori si activisti pentru programe libere
care promoveaza spatializarea si cartografierea informatiei.

Sau deschideti o aplicatie pentru centralizarea declaratiilor politicienilor si pentru verificari ale
comunitatiiz.

Problema: Opacitate la comunicare din partea Politiei, a Parchetului, a Tribunalului si a altor
institutii.

Solutie: Documentati procesul de cerere de informatie cu data, ora, identitatea persoanei care
refuza, eventual inregistrarea audio/video, sau solicitati refuzul in scris. Comunicati datele exacte si
cereti sprijinul unui avocat sau al unei organizatii specializate care sa le centralizeze si mediatizeze*
si sa va asiste in aducerea cazurilor in instanta cu plangeri directe impotriva institutiei si a persoanei
responsabile.

Problema: Legea 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public cel mai adesea
nu functioneaza sau prezinta probleme in implementare.

! Vedeti www.publicintegrity.org/2008/01/23/5641/false-pretenses

2 Vedeti, de ex., www.geo-spatial.org, www.ceata.org.

3 Vedeti un model la www.publicinsightnetwork.org/ sau la www.factcheck.org/.
4 Vedeti, de ex., www.apador.org, www.activewatch.ro.
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Solutie: Frecvent, legea nu functioneaza nu doar pentru jurnalisti si nu este o problema doar in
Romania. Este o oportunitate de afacere ca un grup mic de jurnalisti sa se specializeze in cereri pe
544 si in urmarirea raspunsurilor la aceste cereri, inclusiv intr-o colaborare cu avocati, pentru a trage
la raspundere functionarii care fac abuz de pozitie. Exista mai multe initiative de acest tip, unele
conduse de ONG-uri, altele gandite ca afacere: www.muckrock.com, www.whatdotheyknow.com, www.
foiamachine.org.

Website-ul NuVaSuparati.info este o resursa, atat la nivel de informatie, cat si educationala,
cu privire la redactarea si transmiterea cererilor de informatii publice, website ce va poate ajuta in
obtinerea si publicarea informatiilor necesare.

In situatiile in care existd rea-vointa sau lipsd de reactie din partea institutiilor in a furniza
informatii publice, pasul imediat urmator nu este acela de a incheia comunicarea, ci de actiona in
conformitate cu prevederile legii (plangere administrativa, chemarea in contencios administrativ
etc.). Pentru a trage la raspundere conducerea institutiei pentru abuzul de pozitie se poate apela si la
consultanta juridica.

Problema: Dependenta de surse oficiale care refuza sa vorbeasca.

Solutie: Informatia nu se gaseste intr-un singur loc. Exista baze de date obligatorii pe care diversele
institutii trebuie sa le mentina si exista comunicate de presa pe care trebuie sa le puna la dispozitie.
Informatia poate fi reconstituita din diversele puncte de comunicare oficiala (Monitorul Oficial, Portalul
instantelor de judecata etc.) si din contactarea directa a unor persoane implicate, de exemplu avocatii
partilor care au ajuns in instanta. Solicitati organizarea de cursuri de obtinere a informatiei de la
organizatii profesionale de jurnalisti.

O alta solutie este crearea unui grup reprezentativ local, format din persoane transparente si
profesioniste care sunt respectate in comunitate (judecator, politist, purtator de cuvant) care sa preia
regulat plangeri ale ziaristilor si sa puna presiune pe colegii din interiorul sistemului.

Problema: Nevoia unui sindicat puternic si lipsa de incredere in structuri existente.

Solutie: Aveti trei posibilitati - ori infiintati propriul sindicat, ori aderati la o organizatie existenta
si va implicati in reformarea ei, ori aderati la un sindicat european. Alegeti o organizatie in care
aveti incredere sau care credeti ca poate fi reformata, dupa ce-i studiati atent statutul. Inscrieti-va
impreuna cu mai multi colegi ca sa puteti avea un cuvant de spus in organizatie si sa va puteti implica
in monitorizarea activitatii ei. Investiti o taxa anuala de participare, este o garantie de sprijin. Cereti
constant transparenta a deciziei si a felului in care se cheltuiesc banii in acea organizatie.

Problema: Publicitatea se duce numai la televiziuni nationale.

Solutie: Televiziunea locala este o nisa pe care nu o poate acoperi o televiziune nationala. Ganditi
aliante si retele care sa poata produce continut de calitate la nivel local si pentru audienta locala.
Investiti bani in masurarea audientei.

Problema: Modelul de afacere bazat numai pe venituri din publicitate expune actul jurnalistic de
calitate unor riscuri/presiuni ce il pot afecta negativ. Contextul presei locale amplifica aceste riscuri,
piata de publicitate privata fiind inca destul de slab dezvoltata, contribuind la consolidarea dependentei
mass-media private de publicitatea din bani publici sau de finantarea unor patroni apropiati sau proveniti
din mediul politic.

Solutie: Exista in tari cu o democratie mai consolidata un model de televiziune non-profit sau
de televiziune ca serviciu public local denumit community TV. Cum functioneaza: primaria plateste
un spatiu si tehnologia necesara, si plateste si un grup de tehnicieni care sa i asiste pe cei care
vor sa foloseasca studioul, iar autoritatea de reglementare in domeniul audiovizualului ii obliga pe
operatorii de cablu sa preia postul comunitatii in zona de acoperire. Televiziunea are reguli editoriale
si deontologice si oricine le respecta poate sa se programeze si sa isi realizeze emisiunea, stabilind
independent continutul si avand asigurata asistenta tehnica necesara. Acest model poate fi regandit
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in context romanesc, astfel incat sa existe posibilitatea de a crea un serviciu comunitar, garantandu-i
independenta.

De asemenea, un concept nou este cel de crowd-funding: persoanele interesate de un subiect/
produs sau de o ideeil/o sustin financiar. Asadar, adaptati modelul de crowd-funding ideilor dumneavoastra
jurnalistice.

Problema: Lipsa de protectie. Lipsa de cursuri de profesionalizare.

Solutie: Investiti timp si resurse sa deveniti membru sau asociat al unor organizatii umbrela care
se ocupa de protectia jurnalistilor, de training (cum ar fi, de ex., instruirea in tehnici de colectare a
informatiei). Daca organizatiile din tara nu va multumesc, puteti deveni membru sau corespondent
pentru asociatii similare din strainatate.

Problema: Materialele nu pot ajunge la comunitate.

Solutie: Deschideti-va operatiunea jurnalistica in fata comunitatii. Creati un News Café. Organizati
evenimente regulate in care sa aratati cum ati documentat un material sau altul, care sunt problemele
intalnite. Oferiti cursuri de formare pe specializari ca redactare si editare, testati unelte noi, pregatiti
tool-kit-uri pentru cetateni implicati care vor sa participe la procesul de documentare al unei redactii.

Problema: Facultatea nu are unde sa-si trimita studentii in practica.

Solutie: Deschideti publicatii online pentru studenti, axate pe comunitatea locala, si angrenati
ziaristi independenti ca formatori. Modelul de teaching hospital este descris in literatura de specialitate
si poate fi implementat intr-un parteneriat dintre Universitate si asociatii de jurnalisti independenti.

Problema: Redactia nu poate atrage tineri mai bine pregatiti.

Solutie: Deschideti un program platit de practica pentru studenti de la orice facultate, nu doar
facultatea de Jurnalistica, si atrageti specialisti tineri pe domenii diverse, care pot invata reguli de
redactare, editare si deontologie.

Problema: Nu exista un model de afacere pentru presa.

Solutie: Este o problema globala. Conectati-va la canale de informatie internationale care propun
si testeaza solutii. Surse posibile: www.niemanlab.org®, www.pressthink.org®, journalistsresource.org,
civic.mit.edu, www.poynter.org, www.pewresearch.org. Conectati-va la laboratoare de media existente
(vezi un exemplu romanesc la thesponge.eu) sau creati-va propriul laborator regional impreuna cu
grupuri de programatori, activisti etc.

Vorbiti public despre cazuri personale si cazuri cunoscute, cu date concrete, constant. Documentati
orice incident care vi se pare ca va opreste sa va faceti meseria. Construiti caramida cu caramida.
Publicul nu cunoaste detalii despre problemele dumneavoastra financiare, despre propaganda postului,
despre munca de redactie fara resurse, despre cooperativa patronilor cu politicieni. Si sigur nu stie
despre materialele lucrate si care nu au mai intrat pe post.

*hk

Raportul de fata nu isi propune si nici nu poate sa fie exhaustiv. Pentru ca informatia validata din
surse cat mai diverse este importanta, am decis sa deschidem o parte din datele din prezentul raport
spre editare pe o harta interactiva disponibila pe www.activewatch.ro/freeex. Sunteti invitati deci sa
va alaturati demersului nostru si sa contribuiti la dezvoltarea ideilor si informatiilor cuprinse in acest
raport. Scrieti-ne la freeex@activewatch.ro si completati informatiile din prezentul raport.

De exemplu: http://www.niemanlab.org/2014/01/will-2014-will-be-the-year-the-banyan-project-finally-takes-flight/

¢ De exemplu: http://pressthink.org/2013/12/a-first-look-at-newcos-structure/

21



HARTA POLITICA A TELEVIZIUNILOR LOCALE - 2013

Televiziunile aradene se acuza reciproc de influente politice

1. Context

La data documentarii pe teren’, atunci cand au avut loc interviurile pentru acest raport, in Arad
existau trei televiziuni®: West TV (emite pe satelit), Info TV (emite pe cablu) si TV Arad (emite terestru).
West TV are, incepand din 9 septembrie 2008, autorizatie de acoperire regionala pentru judetele Arad,
Timis, Bihor, Hunedoara, Caras - Severin, Alba, Satu Mare, Maramures, Bistrita - Nasaud si Salaj. Celelalte
doua au acoperire locala, Info TV din 11 decembrie 2003, iar TV Arad din 4 octombrie 1994.

La data documentarii, licenta pentru West TV apartinea SC Astra Vagoane Calatori SA° (CUI:
10966616), societate detinuta de SC Tristar SRL din Bucuresti (50,99%), asociati tip lista (4,09%) si de
Valer Blidar (44,90%). Administratorii societatii sunt Gheorghe Florin Sirbu, presedintele Consiliului de
Administratie (CA) si director general; Tudorin Dan Micalacian, Dorin loan Chita, vicepresedinti CA.
Tristar SRL are ca activitate principala activitati de consultanta in domeniul relatiilor publice si al
comunicarii si apartine familiei Blidar in proportie de 100%. Astra Vagoane Calatori SA, cu obiect de
activitate fabricarea materialului rulant, a avut in 2011 o cifra de afaceri neta de 106.362.543 de lei
(in scadere constanta in ultimii patru ani, fiind aproape la jumatate fata de 2008), un profit net de
7.780.188 de lei (si el in scadere, datoriile crescand de aproape patru ori fata de 2010) si un numar de
876 angajati'®. Conform datelor obtinute de la Ministerului Finantelor, in 2012 cifra de afaceri neta a
societatii Astra Vagoane Calatori SA a fost de 54.560.078 de lei, profitul net a fost de 7.348.879 de lei,
iar numarul mediu de salariati a fost de 808.

Omul de afaceri Valer Blidar are o avere estimata la 95 de milioane de euro''. Astra Vagoane
Calatori SA, Tristar SRL si Valer Blidar detin 90,5% din actionariatul Bancii Comerciale Feroviare,
conform datelor de pe site-ul institutiei bancare. Valer Blidar este un apropiat si sponsor al Partidului
Democrat Liberal'. Potrivit lui Andrei Ando, director general al Centrului Media West, grup media care
include televiziunea West TV, bugetul operational pe anul 2011 al televiziunii a fost de circa un milion
de euro, insa nu a putut preciza daca a existat profit. Andrei Ando a precizat ca cei mai mari advertiseri
sunt Universitatea de Vest Vasile Goldis din Arad si Goldbach Media Bucuresti'.

La data realizarii interviurilor pentru prezentul raport, grila de programe fusese aprobata de
CNA la 03.11.2011, durata programului local realizat fiind de 10.080 minute/saptamana’. West TV
are un program regional generalist a carui structura, pe tipuri de emisiuni, se prezinta astfel: 36,85%
emisiuni informative (stiri, reportaje, talk-show-uri, alte emisiuni cu caracter informativ); 1,7%
emisiuni educative; 0,9% emisiuni culturale; 1,79% emisiuni religioase; 6,55% filme; 32,21% emisiuni
de divertisment, 20% publicitate si teleshopping. Pe data de 14 decembrie 2011, CNA a amendat cu
100.000 de lei distribuitorul de servicii RCS/RDS pentru ca incepand cu 7 decembrie 2011, West TV
nu mai era retransmis de RCS/RDS. Televiziunea a fost reintrodusa in grila in urma mai multor sesizari
trimise catre CNA.

”Aproximativ 70% suntem subventionati. Din restul de 30 de procente, 95% sunt resurse de la
agenti economici privati si restul institutii bugetare. Ideal ar fi ca fiecare institutie media sa aiba
departamente de vanzdri care sa asigure cel putin 80% din contracte si nu cu institutii publice.
Este nevoie de acordarea unei libertdti editoriale pentru managerii de presd, pentru redactorii-sefi

7 Octombrie 2012.

8 Conform Consiliului National al Audiovizualului.

° Tipul de activitate, potrivit clasificarii CAEN: fabricarea materialului rulant.

Ministerul Finantelor Publice www.mfinante.ro.

“Licitatiile interne, «Un tramvai numit dorinta» pentru Valer Blidar”, Capital, 24 august 2012.
”Videanu isi pune oamenii la Fondul Proprietatea”, Ziarul Financiar, 22 august 2010.

Goldbach Media este fosta ARBO, in prezent regia de publicitate care se recomanda ca avand cea mai extinsa retea de
media locala din Romania: televiziune, radio si presa scrisa. Goldbach Media reprezinta, in exclusivitate, pentru clientii de
publicitate nationali, 34 de canale locale de televiziune, 49 de statii locale de radio si 45 de titluri locale de presa scrisa,
conform http://www.goldbachmedia.com.

4 Raport monitorizare CNA din 13.05.2012.
22



ARAD

pentru ca subiectele abordate sd nu fie neapdrat conditionate de anumite interese patronale.” (Andrei
Ando, director general West TV)

in perioada documentarii, SC Infoton SRL (CUI: 3518784) detinea licenta pentu Info TV. Structura
asociatilor SC Infoton SRL este urmatoarea: SC Armedia Group SRL 50% (care il are ca asociat unic
pe Dobranis lonut - Ciprian), Emil Giurgiu 38,81%, Angel - Gabriel Giurgiu 1,18% si Lazar Faur 10%,
administratori fiind Emil Giurgiu si lonut-Ciprian Dobranis. Armedia Grup detine 50% din SC Pro Goldradio
SRL care detine licenta pentru postul de radio One FM. Conform presei locale, Armedia Group isi are
sediul pe Bulevardul Revolutiei, la acelasi numar cu apartamentul detinut de familia primarului
Gheorghe Falca (PDL), Dobranis reprezentand in urma cu cativa ani interesele societatii Pro Arhitectura
detinuta de familia Falca'. Emil Giurgiu este si el un apropiat al Partidului Democrat - Liberal®.

Actionarul minoritar Lazar Faur, care este si redactor-sef, nu a facut nicio precizare legata de
bugetul operational, insa a mentionat ca despre profit nici nu poate fi vorba, pentru ca au fost blocate
conturile societatii. Potrivit datelor obtinute de la Ministerul Finantelor, in 2012 cifra de afaceri neta a
SC Infoton SRL a fost de 16.229 de lei, o pierdere neta de 245.751 de lei si numarul de angajati a fost
de 10.

”Info TV este fostul post al lui RCS. Inainte a fost Intersat, pe care l-a preluat RCS si este in
continuare in reteaua RCS, dar doar in analog pldtind licenta RCS la bazd.” (Cecilia Kovacs, inspector
teritorial CNA)

in februarie 2012, RCS/RDS a decis ca in grila de programe in locul Info TV sa fie introdus TVT 89
din Timisoara. Reprezentantii Info TV au ficut reclamatie la CNA. intr-o interpelare din 15 februarie
2012, deputatul PSD Ciprian Florin Luca' a solicitat CNA lamuriri cu privire la scoaterea postului de
televiziune Info TV din grila RCS/RDS™.

”Am ajuns intr-un conflict foarte puternic si am fost scosi de pe cablul RCS la un moment dat si
sunt convins cd din cauza politicului. Tot ce faci in acest oras e foarte greu, dacd nu te aliniezi politic.
Noi nu ne-am aliniat si o ducem foarte greu. RCS/RDS e monopol. Nasul directorului general al RCS/
RDS e Bdsescu. la, fd o chestie, sd vezi cum zbori de pe cablu! Ne-am dus la CNA am fdcut scandal, le-a
dat amendd si ne-au bdgat inapoi, dar pe o frecventd la margine unde nu ne mai vede ca inainte orasul.
Asa a patit si West TV. De ce ? Am ridicat ciocul si am cotcoddcit!” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV)

CNA a amendat™ pe 16 februarie RCS/RDS cu 90.000 de lei pentru ca a scos din grila un post care
trebuie retransmis obligatoriu. RCS/RDS a reintrodus Info TV in grila, dar, asa cum a declarat Lazar
Faur, pe o frecventa care nu este receptionata in cea mai mare parte a orasului Arad. Faur a precizat
ca televiziunea se sustine 100% din publicitate.

”Eu sunt redactor-sef si actionar minoritar, asta fiind singura modalitate de protectie care mi s-a
putut asigura in lupta cu influenta politicd. Sa fiu actionar, ca s nu md poatd da afard.” (Lazdr Faur,
redactor-sef Info TV).

SC Radioteleviziunea Arad TV SRL (CUI: 3861439), compania care detinea, la data realizarii
documentarii pentru prezentul raport, licenta pentru TV Arad, a fost infiintata in 1992, dar a fost
radiata si si-a mutat sediul in Timisoara in aprilie 2011. Omul de afaceri Georgica Cornu, un apropiat
al PDL%, a devenit asociat din iulie 2010 si administrator al SC Radioteleviziunea Arad TV SRL. Georgica
Cornu este actionar majoritar al TVT 89 (prin societatea MCT Impex SRL, aflata in faliment)?'.

”TV Arad acum este un satelit al TVT 89 si face politica editoriald a TVT 89.” (Cecilia Kovacs,
inspector teritorial CNA)

5 »Marele Falca se vrea mare mogul”, Glasul Aradului, 6/02/13.
16 »Aj de presa mea”, Flacira Rosie, 26 septembrie 2011

7" Ciprian Florin Luca a fost de acord sa fie intervievat pentru prezentul raport, apoi a precizat c& nu este in localitate,
pentru ca in final sa nu mai raspunda apelurilor telefonice.

8 http://www.cdep.ro/interpel/2012/i8375A.pdf

% http://www.cna.ro/Decizia-nr-88-din-16-02-2012.html
http://www.forbes.ro/Georgica-cornu-500-miliardari-editia-2011_0_4017.html
Pentru mai multe informatii vezi raportul pentru judetul Timis.
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”Dupd preluarea TV Arad, programul televiziunii a fost redus la 20%. Au preluat TV Arad ca prin
acest subterfugiu sd intre in Arad cu programul lor, pentru cd nu au avut acces. TV Arad a fost afiliat
Antena 1, dupd preluarea de catre TVT 89, RCS a scos TV Arad si a ldsat Antena 1 Bucuresti pe canalul
respectiv. Atunci exista incd PRO TV local, deci legea nu era incdlcatd. Au existat reclamatii la CNA si

actiuni in instantd.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA)

Radioteleviziunea Arad TV SRL a avut in 2011 o cifra de afaceri de 741.266 de lei (s-a dublat fata
de 2009), un profit de 4.694 de lei si 19 angajati??. In 2012, cifra de afaceri neta a fost de 408.404 lei, nu
s-a inregistrat profit si au existat 14 angajati, conform datelor de la Ministerul Finantelor. La preluarea
TV Arad de catre TVT 89, RCS/RDS nu a inclus in grila de programe TVT 89.

in septembrie 2013 omul de afaceri Georgica Cornu a renuntat la licentele pentru Televiziunea
Arad si Radio Arad, cedandu-le societatii Armedia Group SRL, care il are ca actionar unic pe lonut
Ciprian Dobranis (vezi mai sus). Tranzactia a fost aprobata de CNA, lonut Ciprian Dobanis figurand in
datele CNA ca actionar unic al TV Arad si Radio Arad, actionar al INFO TV (50%), actionar ONE FM (50%)%.

Criza economica s-a simtit in bugetele televiziunilor aradene. Jurnalistii, editorii, producatorii si
managerii intervievati au indicat ca principale probleme cu care se confrunta: lipsa finantarii, faptul ca
este imposibil ca o televiziune sa reziste din resurse proprii, imixtiunea si presiunea politicienilor asupra
redactiilor. Lipsa fondurilor se reflecta in lipsa echipamentelor, lipsa mijloacelor de documentare, lipsa
mijloacelor de transport si de comunicare. O alta problema mentionata a fost profesionalizarea si
fluctuatia personalului.

”In zona de vest nu existd structurd de presd locald care sd functioneze curat, independent,
bazatd pe publicitatea de piatd.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV)

”in cazul in care se gdseste finantare, persoana sau firma respectiva are legdturi politice si atunci
trebuie sd ai o anumitd inclinare.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

”Nu poti sa le faci chiar pe toate apartindnd unui patronat. Trebuie sd urmezi o anumitd
traiectorie.” (Ana Maria Florea, jurnalist West TV).

Motivele pentru care managerii, producatorii si jurnalistii au declarat ca au decis sa lucreze in
mass-media sunt vizibilitatea, criteriul financiar si impactul opiniilor jurnalistului asupra audientei.
Jurnalistii intervievati au declarat ca ar demisiona daca ar fi obligati sa realizeze un material inacceptabil
din punct de vedere deontologic, daca ideile lor nu ar fi acceptate de management, daca ar avea un
salariu mai mic, daca ar gasi un alt loc de munca mai bine platit, sau daca asupra lor s-ar face presiuni
economice si politice. Salariul unui jurnalist, acolo unde nu s-a mentionat clauza de confidentialitate,
este intre 1.000 si 2.000 de lei, iar al unui redactor-sef este intre 2.000 si 3.000 de lei.

“Profesionalizarea este cea mai importantd problemd, dar, dacd ii intrebati pe jurnalisti,
salarizarea. E foarte greu sa gdsesti oameni gata formati, nici nu ne-am propus sd avem oameni gata
formati pentru cd nici nu avem resurse sd-i platim pe cei care sunt vedete locale, regionale. Noi
pornim de la zero si am cdutat sd crestem oameni. O problemd este modul in care jurnalistii inteleg,
din punctul meu de vedere, presa: faptul cd nu admit cd timpul de lucru in presd este nenormat, cd
trebuie sd aibd o capacitate de reactie extrem de rapida si cd subiectele pe care le abordeazad trebuie
sd fie de un larg interes.” (Andrei Ando, director general West TV)

La momentul documentarii, cei intervievati pe plan local au mentionat in topul preferintelor
West TV, urmata de TV Arad si Info TV. West TV are contract cu Goldbach Media, broker national
de publicitate, iar studiul de audienta profesional este realizat prin Dedalus si este considerat de
managementul postului de televiziune ca fiind cel mai exact si pertinent mijloc pentru aflarea audientei.
Realizarea si modificarea grilei de programe se bazeaza pe rezultatele acestui studiu.

22 Ministerul Finantelor Publice www.mfinante.ro.

3 ”Georgica Cornu renunta la Televiziunea Arad si la Radio Arad”, Madalina Cerban, Mediafax.ro, 24 septembrie 2013. Vezi
date actionariat publicata de CNA in decembrie 2013.
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"West TV are un program amplu, generalist, regional. Dau doar filme romanesti si frantuzesti
doar in week-end, nu-si pot permite financiar altceva. Au un car mobil de transmisie in direct, singurii
care au asa ceva, au dotdri si un studio care poate concura cu oricare din Bucuresti. Si Info TV si
TV Arad sunt echilibrate, nu vin cu stiri trucate, fabricate, tendentioase” (Cecilia Kovacs, inspector
teritorial CNA)

”In ceea ce priveste stirile, pe primul loc eu cred cd se afld West TV, urmatd de TV Arad si Info
TV. Ca emisiuni tot West TV e pe primul loc, pentru cd nu e pdrtinitoare. Apoi urmeazd TV Arad si Info
TV”. (Varga Glad Aurel, consilier local MC-L%)

Info TV nu este in sistemul de masurare a audientei. Aceasta se stabileste in urma sondaj de opinie
efectuat de o companie din Timisoara.

”Noi avem audientd foarte mare, dar marile agentii merg la firmele care mdsoard audienta.
Noi ii batem la audiente pe anumite segmente pe cei de la Bucuresti, dar, cum nu putem demonstra,
agentiile de publicitate nu ne iau in considerare. Orice televiziune locald, cat de rdpciugoasd ar fi la
stiri, la 2-3 talk - show-uri bune, cum or fi, are audientd foarte mare pentru cd e vorba de oameni de-ai
locului. Profit? Nici vorbd, avem conturile blocate.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Relatia televiziunilor cu mediul politic local este una echilibrata si echidistanta datorita
reglementarilor CNA, au declarat atat managerii, cat si jurnalistii intervievati. Mediul politic si lipsa
resurselor financiare au fost indicate ca fiind dusmanul libertatii de exprimare. Din punctul de vedere al
reprezentantului CNA, toate trei televiziunile sunt relativ independente si se straduiesc sa fie echilibrate
si echidistante tocmai pentru faptul ca sunt monitorizate de CNA. Jurnalistii intervievati au declarat ca
tin cont de interesul formatiunilor politice care ar sprijini televiziunea, precizand ca nu li s-au impus
materiale in favoarea unor actori politici si nu s-au retras de la publicare materiale din motive politice.
Jurnalistii au mai declarat ca exista o neincredere in randul celor carora li se solicita un interviu,
unii dintre acestia nedorind sa raspunda intrebarilor pentru ca sunt convinsi ca in spatele demersului
jurnalistic se afla anumite interese.

”Ar trebui ca mediul economic sa perceapd presa ca pe un partener si publicitatea ca pe o investitie
si nu ca pe o favoare. Ar trebui sd inteleagd cd si de contributia sa poate depinde obiectivitatea presei.
Daca am avea agenti economici care nu ar percepe publicitaea ca pe o obligatie sau ca pe un fel de
cutia milei, ci ar percepe-o ca pe o necesitate pentru firma lor si pentru sustinerea unor publicatii
corecte, verticale, s-ar putea face un pas mare. In ceea ce priveste mediul politic, acolo ar fi timpul
sd asistdm la o responsabilizare si maturizare a acestuia care declamd tot timpul cd-si doreste o presd
obiectivd, dar face tot posibilul sa si-o subordoneze.” (Andrei Ando, director general West TV)

"0 presd locald independentd? Nu cred cd se va putea realiza acest lucru, dat fiind cd finantarea
vine de la companii care si ele depind de politic. Stiu un caz clar de influentd politicd la o televiziune
locald. Nu este in reguld, dar indiferent de ce am spune noi sau ce pdrere am avea, aceste lucruri se
intdmpld din cauza unei dependete financiare si politice.” (Cristian Dan Cotuna, jurnalist Info TV)

”Nu existd televiziune locald fdrd influentd politicd. Singura diferentd este de procente, de cat
de tare au reusit politicienii dintr-un loc sau altul sd-si subordoneze presa locald. Si merge de la a fi
proprietar al presei locale, actionar, la santaj, cumpdrare, influentare economicd, publicitate. in zona
de vest nu existd structurd de presd locald care sd functioneze curat, independent, bazat pe publicitatea
de piatd. Toate sunt influentate politic din punct de vedere economic. Economicul si politicul sunt frati
de cruce. Presiuni? Categoric! Mi s-a tot spus: <<nu mai pot sd-ti reinnoiesc contractul ca am probleme
cu astia>>. Ce sd 1i zic? Multumesc cd am colaborat doi ani, bine si la revedere. Sd vind oricine sd facda
jurnalism aici fard nici un ban, sd vdad dacd poate! Ori ajunge la un dezastru financiar, ori se inhditeazd
cu politicienii care detin un control asupra resurselor. In felul acesta functioneazd. Altd solutie nu
existd.” (Lazar Faur, redactor-sef Info TV)

24 Miscarea Crestin-Liberald (MC-L) a fost infiintata in Arad de PDL si PER.
25



HARTA POLITICA A TELEVIZIUNILOR LOCALE - 2013

”Mdsuri pentru o presd locald independentd nu se pot lua vreodatd. Stim cu totii cum sunt
politicenii.” (jurnalist, TV Arad)

»in mass-media locale contactul dintre jurnalist/manager/patron media si politician este direct,
uneori foarte personal, ceea ce duce la o presiune asupra mass-media, la o incercare de imixtiune
in politica editoriald, de impunere a unei anumite modalitatdti de abordare a subiectelor delicate,
de impunerea unui embargo asupra unor subiecte sau personaje care pot sau nu pot apdrea in media
controlatd de cdtre mediul politic. Cand o institutie media reuseste sa fie profitabild fdard sa fie
subventionatd de patronat, acest caz de independentd creste dramatic, pentru cd nici patronul nu are
interesul sd intervind intr-un proces care-i aduce bani” (Andrei Ando, director general West TV)

”Patronatul este de multe mijlocitorul dintre jurnalist si politician.” (Ana Maria Florea, jurnalist
West TV) .

”Posturile tv din Arad sunt relativ independente. Au fost mici derapaje intr-o perioadd. Md refer
la TV Arad. Acolo existd o anumitd culoare, dar pe mine nu md intereseazd asta daca isi fac treaba.
In mediul economic si politic trebuie schimbat modul de gestionare al banilor publici. De la acele
publicitdti care sunt o formd mascatd de sustinere a unui post sau altul. Cand acele forme vor dispdrea,
nu vor mai fi influente. Asta e greu de fdcut. West TV e cel mai echilibrat, dar nici ceilalti nu acceptd
direct interventii. Au fost presiuni, presupun politice, de-a lungul vremii pe ei si in ciuda acestor
presiuni lucrurilor au mers bine. La niciunul dintre posturile locale nu s-a fdcut pe fatd o afiliere de
tipul B1 vs. Antena 3. Singura pozitionare mai evidentd a fost la TVT 89 = TV Arad in campania de la
locale. Timpii alocati <<portocaliilor>> au fost mai mari, fapt constatat si prin monitorizdrile noastre
raportate. Partial, si Info TV s-a pozitionat de-o parte a esichierului politic. Cu toate cd erau filo-PDL,
au avut probleme cu Gheorghe Falcd care i-a boicotat.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA)

”In privinta politicului, totul depinde de conducere. Dacd conducerea tine cu un partid sau il
agreazd ori accepti sd lucrezi acolo, ori nu. Televiziunea la care lucrez nu are teoretic nicio orientare
politicd.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

”Info TV are o orientare sau dfiliere politicd, dar nu este asumatd public.” (Cristian Dan Cotuna,
jurnalist Info TV)

”Mediul local de afaceri este in extrem de strdnsd legdturd cu cel politic mai ales intr-un judet
monocolor din punct de vedere politic. Noi ne-am propus sd facem un alt fel de televiziune. Nu abordam
foarte mult acest mediu politic. Ai numai deservicii dacd interactionezi cu mediul politic. Incercdm
sd ne tinem cat mai departe de el. Cunosc un caz de influentd politicd clard si o interferentd masivd
asupra unei televiziuni, fapt ce se reflectd si in produsul acelei televiziuni, dar nu este vorba de
televiziunea noastra” (Andrei Ando, director general West TV)

”Caz clar de influentd politicd nu existd, dar politicienii isi pldtesc publicitate si sunt invitati
in emsiuni. Mediul local de afaceri nu este neapdrat in stransa legdturd cu cel politic, sunt politiceni
care au afaceri. Nu e tocmai potrivitd implicarea politicului in presd. Relatia televiziunilor locale,
dependente de mediul economic, cu mediul politic depinde de oameni, fie jurnalisti, fie patroni de
media, si afinitatile lor spre o doctrind sau alta.” (Varga Glad Aurel, consilier local MC-L)

Abaterile televiziunilor aradene constau, conform rapoartelor CNA, in reluarea unor emisiuni
sau stiri realizate inaintea campaniei electorale si redifuzarea in timpul acesteia. In cazul Info TV,
materialele redifuzate faceau referire la USL si MC-L. Pe data de 17.05.2012, la Info TV a fost prezentata
o emisiune mai veche cu un candidat USL pentru Consiliul Judetean Arad. Inspectorul CNA a discutat
cu reprezentantii postului care au motivat ca abaterea a fost cauzata de erori de programare, facute
de tehnicienii de emisie si au dat asigurari ca astfel de situatii nu se vor mai repeta. Dupa patru zile,
situatia s-a repetat, dar atunci erau prezentati candidatul MC-L la presedintia Consiliului Judetean Arad
si un altul, din aceeasi formatiune politica, la Primaria Lipova. Explicatiile au fost identice. Si West TV
a avut o situatie similara: un interviu difuzat in reluare cu primarul Gheorghe Falca, candidat la un nou
mandat, n cadrul unei emisiuni care nu era declarata emisiune electorala. Explicatia: eroare tehnica
de programare a play-list-ului, persoanele responsabile fiind sanctionate.
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3. Relatia in redactie

Relatiile dintre jurnalistii in interiorul celor trei televiziuni aradene au fost descrise de cei
intervievati ca fiind amicale, colegiale, in general bune. Tn ceea ce priveste relatia dintre jurnalisti si
management, cei dintai o considera ca fiind una clasica dintre sef si subordonat. Relatia cu institutiile
media centrale este considerata buna de jurnalistii intervievati, explicatia constand in faptul ca unii
dintre ei sunt si corespondenti ai posturilor TV de la Bucuresti.

“Relatia jurnalisti si management este o relatie personald, dinamicd, de comunicare si de
colaborare. Solutii de imbundtdtire sunt acele team-building-uri pe care noi le-am incercat, nu cu
foarte mare succes, dar le-am incercat.” (Andrei Ando, director general West TV)

“Relatia dintre jurnalisti si management este o relatie intre sef si subordonat, adicd seful e sef
si subordonatul, subordonat.” (Ana Maria Florea, jurnalist West TV)

Ideea de a incheia contracte publicitare in schimbul renuntarii la materiale a fost respinsa de toti
cei intervievati. La fel, si achitarea consumatiei jurnalistului in timpul documentarii, dar aproape toti
cei intervievati au declarat ca ,,se practica”. Interesul public in realizarea unui material TV este pentru
toti jurnalistii intervievati principala lor preocupare. Se tine cont in realizarea materialelor de interesul
clientilor de publicitate, nu si de interesul administratiei locale, si nici al grupului de companii din care
societatea comerciala ce detine televiziunea face parte. In general, materialele comandate nu sunt
acceptate, cu exceptia celor sociale. Majoritatea celor intervievati a declarat in mare majoritate ca
advertorialele, chiar daca nu sunt marcate corespunzator, sunt in general acceptate.

“Existd diferite nuante cand se pune problema legatd de implicarea managementului in produsul
editorial. Fiecare structurd media isi stabileste o politicd editoriald, redactionald. Existd discutii cu
patronatul in care oamenii ce detin un post TV impun rezultatele comerciale si atunci apar divergente
intre patroni si jurnalisti in situatia in care, cu voia sau fdrd voia jurnalistului, atingi unele zone de
interes economic sau politic ale actionariatului. Noi am discutat fiecare caz in parte si cand a trebuit sd
spunem niste lucruri le-am spus cu orice risc si se vede ce riscuri ne-am asumat si care sunt consecintele
lor.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV)

”Am de-a face cateodatd cu incompetenta unor colegi care decid cd nu intrd un material din
diverse motive, pe baza unor criterii care nu au legdturd cu modalitatea in care este documentat
materialul.” (Cristian Dan Cotuna, jurnalist Info TV)

O jurnalista de la TV Arad a povestit o experienta proprie in ceea ce priveste modul de lucru in
redactie. Ea a declarat ca in timpul campaniei electorale pentru alegerile locale din 2012 i s-a solicitat
telefonic de catre o persoana necunoscuta sa nu difuzeze un material pe care-l facuse intr-o comuna
din judet si sa predea caseta in care un primar recunoscuse ca a furat.

”Nu am dat caseta si am dat stirea. Era dintr-un partid la putere in perioada aia.” (jurnalista TV
Arad)

4. Relatia cu autoritatile locale

Ceiintervievati au declarat ca mediul politic aradean este monocolor, PDL conducand administratia
locala. De fapt, majoritatea consilierilor locali sunt membri ai Miscarii Crestin-Liberale?, formatiune
politica care a luat locul PDL prin fuziunea acestuia, la sfarsitul lunii martie 2012, cu Partidul Ecologist
Roman?. Miscarea Crestin-Liberala, devenita ulterior ARD, era condusa la infiintarea ei de Gheorghe
Seculici, presedintele organizatiei judetene a PDL. La 1 iunie 2013, el si-a anuntat retragerea din
aceasta functie. Primarul Gheorghe Falca este casatorit cu fiica lui Seculici, nasul lor de cununie fiind
Traian Basescu. Relatia televiziunilor cu autoritatile locale este buna, cu toate ca au existat animozitati
de-a lungul timpului, generate, conform celor intervievati, de primarul Gheorghe Falca. Unii jurnalisti
au declarat ca au tinut cont de interesul administratiei publice locale in materialele lor, dar doar daca
informatia a fost de interes public, altii au spus ca nu au tinut cont de acest interes.

2 http://www.primariaarad.ro/consilieri.php
2 http://www.aradon.ro/mc-%E2%80%93-1-arad-ia-locul-pdl-arad/ 1079459
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“Edilul nostru sef este un tip coleric, impulsiv. Acum e prieten, mdine dusman, indiferent de
televiziune. Pe acest fundal, in functie de interesele pe care le are, a creat animozitdti cu posturile
de televiziune. Lucrurile astea s-au vdzut prin boicotarea prezentei la emsiuni. Nu a vrut sd apard la
postul X. S-a dus in altd parte. Pand la urmd, dupd campanie s-a asezat la masa discutiilor.” (Cecilia
Kovacs, inspector teritorial CNA)

”Daca spun ceva de televiziunile locale, o sd dea si mai tare in mine!” (Gheorghe Falcd, primar
Arad, PDL)

“Existd o influentd prea mare in politica editoriald a presei scrise si o incercare a acestor
autoritati locale de a se impune si asupra audio-vizualului, bineninteles cu exceptia postului nostru de
televiziune care are un patronat stabil si puternic financiar. Contracte de publicitate permanente cu
autoritatile locale? Nici mdcar in valoare de 1 leu. Avem contracte pentru mediatizarea unor actiuni
cum sunt zilele orasului.” (Andrei Ando, director general West TV)

”Directorul Filarmoncii duce de cateva luni bune un rdzboi cu presa. Au apdrut comunicate de
presd in care i-a fdcut pe jurnalisti in tot felul. Primdria nu ia niciun act fatd de ceea ce se intampld,
desi presa a cerut sd se ia mdsuri.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

”Am tinut cont de interesul administratiei publice locale cdnd s-a mediatizat un material legal cu
dotarea cu panouri solare a Spitalului Judetean Arad.” (Cristian Dan Cotuna, jurnalist Info TV)

”Am vdzut cd in Arad se poartd sd fii dus cu presul. Intervievatul acceptd sd discute cu jurnalistul,
dar cand ajungi acolo ti se spune cd nu are timp, cd iti da pe altcineva, cd nu stia cd vreau interviu
televizat, ca <<mai bine scrie tu ce spun eu>>.” (jurnalist TV Arad)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Nivelul pregatirii profesionale a jurnalistilor din Arad a fost evaluat de catre cei intervievati
la nota 7.

Calitatea jurnalismului este vazuta de cei intervievati ca fiind strans legata de gradul de
profesionalizare a celor care lucreaza in media, de obiectivitate si de modul in care jurnalistii reusesc
sa faca fata presiunilor de tot felul. Solutiile pentru cresterea calitatii jurnalismului sunt strans legate
de stabilitatea financiara, de nevoia de cursuri de specializare incepand de la documentarea si editarea
unui material de televiziune, pana la instruire tehnica pentru operatorii de imagine si montaj si de o
salarizare mai buna.

”Jurnalistul de calitate stie sd facd abstractie de presiuni, este cel care in domeniul stirilor
obtine primul informatia si este primul la fata locului, in domeniul jurnalismului de investigatie este
cel care obtine informatiile, are capacitatea, tdria profesionald si personald de a redacta articolul in
mod obiectiv. Noi discutdm foarte mult despre nevoia de profesionalizare, dar nu ne punem intrebarea
cum credm acesti profesionisti. De aceea, trebuie sd acorddm o importantd mai mare facultdtilor de
jurnalism.” (Andrei Ando, director general West TV)

”Jurnalistul de calitate este acela care poate transmite cdt mai exact realitatea cdtre
telespectatori si poate permite sd o facd tindnd cont de constiinta lui. Cd vrea, cd nu vrea... important
e sd isi poatd permite. Dacd ai bani, tehnicd si oameni poti sd faci jurnalism de calitate. Dar depinde
cum obtii banii, de la cine si cum ii folosesti.” (Lazar Faur, redactor-sef Info TV)

”Un jurnalist de calitate in televiziunile locale este cel care nu-si ia materiale de la conferintele
de presd si se multumeste cu ceea ce primeste. Companiile care detin media ar putea incerca sd-i
oblige pe jurnalisti sd parcurgd cursuri de profil, pentru cd multi nu sunt specializati in jurnalisticd.”
(Cristian Dan Cotuna, jurnalist Info TV)
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Aderarea la un sindicat nu este vazutd de jurnalisti ca o modalitate de protectie. In Arad nu
exista un sindicat si chiar daca ar exista atat jurnalistii, cat si managerii sau editorii intervievati nu ar
deveni membri. Motivele sunt diverse, dar concluzia este ca un sindicat este vazut ca parte integranta
a politicului, sansele ca acesta sa fie independent sunt mici, ar fi incapabil sa protejeze breasla si sa
reglementeze relatiile dintre jurnalisti si patronat.

Jurnalistii fie nu cunosc exact care ar fi beneficiile apartenentei la un sindicat, fie nu sunt deloc
interesati sau au alte prioritati. Cei intervievati au precizat ca exista nevoia unei asociatii profesionale
serioase unde sa se discute problemele fiecaruia si sa se imprumute din solutiile altora.

Daca acest sindicat ar exista, niciunul dintre cei intervievati, indiferent de pozitia lor in cadrul
redactiei, nu ar avea asteptari din partea acestuia. Jurnalistii care ar adera la un sindicat ar face-o doar
daca acesta ar ajuta bresla intervenind, de exemplu, in cazul conflictelor sau disponibilizarilor in masa,
pe cand managerii au precizat ca sindicatul trebuie sa elaboreze un cod deontologic, sa aiba o pozitie
ferma in ceea ce priveste profesionalizarea breslei si sa existe criterii de admitere in breasla, asa cum
exista si in cazul altor bresle: notari, medici etc.

”Jurnalistul nu are nicio protectie. Degeaba vorbim noi de tot felul de asociatii, nu are niciun fel
de protectie!” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV)

”Nu am aderat la sindicat, dar avem o asociatie a televiziunilor locale din Romania la care anoi
am aderat si eu sunt chiar vicepresedintele acestei asociatii. Nu cred cd un sindicat al jurnalistilor ar
putea reglementa relatiile dintre jurnalisti si patronat in acest moment, pentru cd jurnalistul depinde
foarte mult de resursa financiard care vine de la patronat. Dacd ar exista un sindicat, mi-ar pldcea ca
acesta sd functioneze pe principii etice, cum functioneazd Asociatia Ziaristilor Maghiari din Romania.”
(Andrei Ando, director general West TV)

”Sindicat? Nu md intereseazd! Nu simt nevoia, nu am asteptdri!” (jurnalist TV Arad)

”Sindicat? Nu! Era unul in Arad nu mai existd. Nu simt nevoia unui sindicat. Dacd mad confrunt cu
o problemd vin si i spun directorului in fatd: uite, asta nu-mi place!” (Simina Roz, jurnalista TV Arad)

Din cauza imixtiunii politicului, o lege a presei nu este bine vazuta de unii dintre cei intervievati,
dar este considerata necesara pentru a stabili cadrul juridic in care media activeaza. Unii jurnalisti au
considerat ca o lege a presei i poate proteja.

“Aceastd lege nu trebuie vazutd ca un fel de CNA care sd interfereze cu activitatea redactionald,
dar ar trebui, pe ldngd restrictiile care ar putea fi impuse jurnalistilor, sa existe restrictii si sanctiuni
si pentru cei care incearcd sd pund presiuni si sd intimideze jurnalistii.” (Andrei Ando, director general
West TV)

”Sd facd ce? Sa ingrddeascad si mai mult libertatea de exprimare prin interventia politicului? Ar
fi un produs al politicienilor, al parlamentarilor. Nu-mi plac legile si am in minte situatiile create in
alte tdri de legi ale presei. Nu am incredere intr-o astfel de lege, nu ca sd reglemeneteze activitatea
jurnalisticd.” (Lazdr Faur, redactor-sef Info TV).

”Legea presei este necesard, insd numai cd forma ei nu trebuie sd fie oricum, anumite reguli cred
cd ar fi bune.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA)

”Sunt de acord cu o astfel de lege. Jurnalistul s-ar simti protejat, ar sti intre ce limite sd se
incadreze si la cine sd apeleze dacad este atacat.” (Ana Maria Florea, jurnalist West TV)

”0 lege a presei ar fi binevenitd. Ar trebui specificat clar care sunt drepturile, rolul presei, pana
unde are voie sd meargd, pGnd unde nu.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

Coduri deontologice au West TV si Info TV. Unii jurnalisti intervievati au afirmat ca experienta
profesionala sau studiile din facultate reprezinta propriul lor cod deontologic. Autoreglementarea
presei este o notiune pe care nu toti cei intervievati o cunosc.
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“Este singurul mecanism functional din presa romdneascd. Autoreglementarea si autocenzura.
Singurul care totusi te determind sd creezi un produs media onest, de bun simt, de calitate.” (Andrei
Ando, director general West TV)

”Autoreglementarea trebuie fdcutd de o asociatie profesionald puternicd. Nu stiu daca ar reusi,
daca s-ar tine cont de ea.” (Lazar Faur, redactor-sef Info TV)

”Nu stiu dacd autoreglementarea ar reusi, dacd cei din afard, cum ar fi politicienii, nu sunt
interesati de asa ceva.” (Simina Roz, jurnalist TV Arad)

Ca o opinie personala, Cecilia Kovacs, reprezentantul CNA in Arad, a declarat ca o lege este
oportuna, din moment ce autoreglementarea nu functioneaza din cauza faptului ca multi jurnalisti sunt
mercenari.

in momentul in care cineva i-ar sanctiona pentru astfel de fapte, si-ar face fiecare treaba
corect. Eu nu mai cred nimic din ce se scrie intr-un ziar, cred ce vadd la televizor pentru cd se stie cd e
cineva de la CNA care se uitd.” (Cecilia Kovacs, inspector teritorial CNA)

“Restrictiile CNA sunt de foarte multe ori aberante, nu se tine cont de interesul publicului de a
fiinformat.” (Cristian Dan Cotuna, jurnalist Info TV)

”Nu stiu dacd este nevoie sau nu de o lege a presei, insa pentru CNA si pentru online ar trebui
revizuite si introduse cdateva capitole, pentru ca la nivel national unele televiziuni depdsesc limita
oricdrui ridicol.” (Varga Glad Aurel, consilier local MC-L)
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Televiziunile din Bacau, ,prinse in menghina” intereselor patronale

1. Context

La jumatatea anului 20127, in judetul Bacau erau in total 25 de licente de televiziune, dintre
care sapte prin antena terestra si 18 prin cablu. Dintre acestea, opt licente erau acordate de catre
Consiliul National al Audiovizualului la nivelul municipiului Bacau: Pro TV, TV Bacau (parte din grupul
Desteptarea SA), 1 TV Bacau (detinuta de Ligone International SRL), Euro TV (apartinand Eco Rino SRL),
Antena 1, Canal Tv (proprietatea Deyvid Com SRL), Impuls TV (detinuta de Impuls Media Creation SRL)
si Realitatea TV Bacau.

TV Bacau era detinuta, la data documentarii (iulie 2012), de omul de afaceri Dumitru Sechelariu -
fost primar al Bacaului in perioada 1996-2004 (functie detinuta initial in calitate de candidat independent,
iar, din 1999, in calitate de politician PSD), fost patron al echipei de fotbal FCM Bacau si actionar
majoritar al societatii Transport Public SA din Bacau (prin intermediul mamei sale, Agripina Sechelariu)
- si de sotia acestuia, Laudieta Sechelariu. Intervievatii au declarat ca televiziunea face parte din
grupul media Desteptarea, care detine si ziarul omonim si postul de radio Alfa, iar cei aproximativ
30 de ziaristi ai grupului sunt angajati cu carte de munca si realizeaza materiale pentru toate cele
trei media. Potrivit patronatului TV Bacau, grupul Desteptarea, din care face parte televiziunea,
se sustine exclusiv din publicitate, iar TV Bacau ar fi ,,cea mai independenta televiziune pe plan
local”. Totodata, managementul grupului a declarat ca bugetul operational al televiziunii pe anul 2011
a fost de 40.000 de lei pe luna si ca nu s-a inregistrat profit.

Detinatoarea licentei audiovizuale pentru TV Bacau este Desteptarea SA. La data documentarii
pe teren, actionarii Desteptarea SA (CUI: 944300) erau: Sechelariu Gh. Dumitru - actionar principal -
97,01% si Sechelariu (Bejan) Laudieta - 2,99%%. Conform datelor publicate de CNA in decembrie 2013,
noii actionari ai Desteptarea SA sunt: Sechelariu Laudieta - actionar principal - 63.72%, Sechelariu Doru
Sirius - 9.07%, Sechelariu Dora Cristiana - 9.07%, Sechelariu Mara - 9.07% si Sechelariu Ema Felicia -
9.07%. In 2012 societatea comerciala a avut o cifra de afaceri de 12.974.790 de lei, un profit net de
608.026 de lei si 76 de angajati, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

“Desteptarea a fost intotdeauna o scoald de presd, au trecut pe aici toti jurnalistii din
Bacau si, avand aceastd traditie, ii selectdm dupd aptitudini si ii pregdtim pentru performantd. Adicd,
dacd au bazd si doresc sd fie jurnalisti, e o scoald. (...) TV Bacdu este cea mai independenta televiziune
pe plan local. (...) Va asigur ca la Desteptarea banii nu vin cu nicio influenta pe nicio cale, deci trustul
de presa se sustine independent. Nu amestecdm banii din nimic cu trustul de presd (televiziune, radio
si presd scrisd) si banii vin ca publicitate.” (Laudieta Sechelariu, co-proprietara grupului Desteptarea,
la data documentarii)

”La Desteptarea nu au fost probleme niciodatd cu salariile, toti sunt [angajati - n.r.] cu carte de
muncd. As vrea sd vad si eu dacd in Romania functioneazd toti cu acest sistem, nu pe drepturi de autor.
(...) Cel mai mare finantator al televiziunii Bacdu este publicitatea de la clientii locali. (...) Am avut
profit pe anul trecut, dar nu televiziunea in sine, ci societatea Desteptarea SA, care are obiectul
principal de activitate editare-tipdrire ziare. Noi avem un ziar care e <<locomotiva grupului>>.
Bugetele sunt independente pe fiecare [activitate din grup - n.r.].” (Managerul Grupului Desteptarea)

In februarie 2013, Dumitru Sechelariu a decedat, la varsta de 54 de ani®, iar grupul Desteptarea
a ramas in proprietatea sotiei sale.

Dumitru Sechelariu a fost un om de afaceri si un politician controversat®', care a intrat de mai
multe ori in atentia publica, atat pentru problemele pe care le-a avut cu legea, cat si pentru relatiile

27 Documentarea pe teren din Baciu s-a realizat in luna iulie 2012.

28 Contactat telefonic in cadrul documentérii pentru acest studiu, Dumitru Sechelariu a declarat ca de TV Baciu ”se ocupa”
sotia sa.

2 Sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

30 »Dymitru Sechelariu a incetat din viata”, ProSport.ro, 16 februarie 2013.
31 »BJO: Dumitru Sechelariu, figura controversata a politicii si a sportului din Bacau”, Departamentul Politic, Mediafax.ro, 16
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sale tensionate cu unii politicieni (ex.: Viorel Hrebenciuc, lon Iliescu), oameni de afaceri (ex.: Gigi
Becali) si jurnalisti (ex: Florin Popescu, fost jurnalist al grupului Desteptarea, dat in judecata de
Dumitru Sechelariu pentru ca a publicat pe blog mai multe articole si sondaje de opinie care i-ar fi lezat
imaginea, onoarea si demnitatea®).

Tn anul 2005, Dumitru Sechelariu a fost retinut de procurorii anticoruptie si a stat in arest preventiv
timp de 44 pe zile pentru fapte de coruptie, inselaciune, abuz in serviciu contra intereselor publice
si asociere in vederea comiterii unor infractiuni** (schimburi, achizitii de terenuri, atribuiri ilegale de
lucrari etc.) savarsite, potrivit procurorilor, in perioada in care a fost primar. Fostul primar al Bacaului
a sustinut insa ca arestarea lui s-a facut la comanda politica a unor politicieni PSD* (Viorel Hrebenciuc,
lon Iliescu) si a criticat conditiile ,,umilitoare” din arest. In 2010, Sechelariu a fost din nou retinut de
procurorii Directiei Nationale Anticoruptie (DNA), pentru cumparare de influenta®, dar Judecatoria
Sectorului 1 Bucuresti a respins cererea DNA de arestare a fostului primar bacauan.

inainte de moartea sa, in februarie 2013, Dumitru Sechelariu a cerut sa fie inmormantat in
picioare, ca Alexandru Macedon, si ,,cu mainile afara”, in semn ca nu a furat si nu a luat nimic cu el,
conform spuselor sale¥.

1 TV Bacau apartinea, la data documentarii, companiei Ligone International SRL (CUI: 15091678),
ai carei asociati erau: Liviu Goian - vicepresedintele organizatiei municipale PNL si presedintele Sport
Club Bacau (avand 40% din actiunile televiziunii), sotia acestuia, Carmen Gabriela Goian (cu 40% din
actiunile televiziunii), si lon Rotaru, fost consilier local din partea PNL (cu 20% din actiuni)®. Totodata,
directorul de marketing al 1 TV Bacau era fiul principalilor actionari ai postului.

Televiziunea avea aproximativ 30 de angajati, iar bugetul operational al postului a fost de
aproximativ 250.000 de euro in 2011, potrivit coordonatorului 1 TV Bacau.

Reprezentanti ai televiziunii au citat un studiu ARBO Media potrivit caruia televiziunea avea
aproximativ 40.000 de telespectatori pe saptamana, din cei 120.000 de locuitori ai Bacaului.

Conform datelor de bilant disponibile la Ministerul Finantelor, Ligone International SRL in 2012 a
avut o cifra de afaceri de 691.468 de lei, un profit net de 650 de lei si 30 de angajati.

”0 altd modalitate de mdsurare a audientei e avalansa de telefoane sau de mailuri la emisiunile
in direct”. (Coordonator 1 TV Bacdu, fost jurnalist)

Televiziunea Impuls, cea mai ,tanara” televiziune din Bacau, era detinuta formal, la data
documentarii, de Elvis Nicolae Bodea (absolvent de Jurnalism) si de Romulus Toma, fiecare avand
jumatate din actiuni. Elvis Bodea a declarat ca, in 2012, bugetul televiziunii s-a redus de la 50.000
de lei la 35.000 de lei pe luna, din cauza problemelor financiare, si ca reprezentantii postului au fost
obligati sa faca restructurari masive. Acesta a precizat ca prioritatea sa, in calitate de proprietar, era
sa atraga bani din publicitate, pentru a face televiziunea autosustenabila, dar ca, la data documentarii,
proprietarii finantau Impuls TV in proportie de 89%.

»in Bacdu direct md lovesc de faptul cd celelalte televiziuni concurente nu s-au axat pe profit
din Publicitate. (...) E o ambitie sa transform Impuls TV in televiziunea de care are nevoie Bacdul si
sd o transform intr-o afacere. Autofinantarea e pe primul plan.” (Elvis Bodea, proprietar Impuls TV)

in martie 2013, omul de afaceri Costica Rusu, fondatorul Impuls TV, totodata finantator/detinator
informal al televiziunii, a inchis televiziunea, invocand probleme financiare. Consiliul National

februarie 2013.
32 »Raportul FreeEx 2011 - Libertatea presei in Romania”, ActiveWatch.ro, publicat in luna mai 2012, p. 38.
33 |pi

Ibidem.

34 »Exclusiv. Dumitru Sechelariu altfel. Amintiri din puscarie: <<In tot ceea ce am facut, sunt atat de curat cat poti fi intr-o
lume murdara>>", Daniel Befu, Romanialibera.ro, 24 martie 2012.

3 »Dumitru Sechelariu, internat dupa ce a fost retinut de DNA”, V.M., HotNews.ro, 1 martie 2010.

3¢ »Dumitru Sechelariu a murit. Problemele cu sanatatea si cu justitia i-au marcat ultimii ani din viata”, RTV.net, 16
februarie 2013.

37" »Yltima dorinta a lui Dumitru Sechelariu”, Romanialibera.ro, 16 februarie 2013.

38 Sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)
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al Audiovizualului a anulat licenta postului pe 18 iulie 2013. Potrivit datelor disponibile pe site-ul
Ministerului Finantelor, in 2012 SC Impuls Media Creation SRL (CUI: 29386741) a functionat cu 5 angajati,
a avut o cifra de afaceri de 28.568 de lei si a inregistrat o pierdere neta de 55.923 de lei.

Euro TV este televiziunea cu cea mai mare vechime din Bacau. La data documentarii pe teren,
televiziunea se confrunta cu cea mai mare lipsa de investitii, cu numarul de personal cel mai redus,
precum si cu cea mai slaba calitate tehnica, potrivit respondentilor. Din aceste motive, unii dintre cei
intervievati au descris Euro TV ca fiind ,,irelevanta din punct de vedere al audientelor”.

“Euro TV a fost <<pe duca>> tot timpul, inclusiv cdnd fdceam eu emisiune acolo. Nu i-am inteles
dezinteresul patronului.” (Fost jurnalist Euro TV)

”Euro TV momentan functioneazd la cote de avarie, nu are nici bani, nici productie, nici nimic.”
(Proprietar Impuls TV)

n aceeasi perioada (iulie 2012), Euro TV era operata prin societatea comerciala Eco Rino SRL
(sediul televiziunii si al societatii se aflau in acelasi loc, in afara orasului), detinuta de omul de afaceri
vrancean Victor Roman, membru PSD din 1997, consilier judetean de Vrancea (ales in 2004, 2008 si in
2012)*.

Victor Roman este cunoscut pentru faptul ca societatile comerciale la care a fost actionar (SC
Roman Impex Prest SRL, SC Eco Rino SRL, SC Sanins SRL, SC Sotirex SA) au derulat lucrari publice in
valoare de milioane de euro® (asfaltari, deszapeziri, salubrizare etc.*') cu institutiile statului (in special
cu primarii conduse de PSD*), preponderent in judetele Vrancea, Galati si Bacau®.

Tn decembrie 2012, Victor Roman a obtinut un mandat de deputat PSD de Vrancea.

Potrivit bilantului depus la Ministerul Finantelor, in 2012 societatea comerciala Eco Rino SRL (CUI:
16086327) a avut o cifra de afaceri de 1.652.998 de lei si un profit net de 304.611 lei si a functionat cu
33 de angajati.

Respondentii din Bacau au desemnat criza financiara drept unul dintre obstacolele majore
intdmpinate de mass-media (locale), din care deriva alte tare ale presei, precum: finantarea
insuficienta din publicitate, imposibilitatea unei televiziuni de a se autogestiona, dependenta de
patronate, lipsa investitiilor in jurnalisti profesionisti si produse editoriale de calitate, remuneratia
precara a angajatilor, numarul redus de angajati, problemele cu echipamentele si dotarile televiziunilor
etc.

"Mediul economic prost, catastrofal, impiedicd televiziunile sa fie o afacere. Intr-un oras in
care s-au inchis aproape 90% dintre firme sau au plecat, in care somajul a crescut, in care cantitatea
de bani de pe piatd s-a redus drastic, televiziunea inseamnd chestia aia neagrd cdreia ii dai drumul si
la care se uitd cineva si care se finanteaza din cele 12 minute [de publicitate - n.r.] din fiecare ord. Or,
in momentul in care un patron, din 300 de angajati, mai are 25-30, nu pot eu sd-l conving sd-mi dea
reclamd.” (Producdtor general Impuls TV)

”De imbundtdtit este probabil situatia economicd a orasului, a tdrii, pentru ca sunt niste exigente
care se abat asupra fiecdruia dintre noi, nu numai asupra unui ziarist sau a unui director de institutie.”
(Jurnalist din grupul Desteptarea)

"Televiziunea locald nu se poate sustine doar prin mijloace proprii din publicitate. Neavand bani,
nici tehnica nu este la standardele unei televiziuni nationale. (...) Cred cd agentii economici ar
trebui sd vadd cd mass-media locald le poate oferi o vizibilitate mai mare. Sd investeascd in presd si sd
nu astepte rezultatele imediat.” (Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

3 ”Interviu in exclusivitate: Victor Roman dezvaluie motivele pentru care vrea sa ajungé parlamentar”, George Noaptes,
Monitorul de Vrancea, MonitorulVN.ro, 30 noiembrie 2012.

40 Dosar de candidat: Victor Roman, Horia Cristian si loan Mocan, Realitatea.net, 6 decembrie 2012.

”<<Baronul>> Victor Roman, expert in afaceri cu statul”, Stefan Borcea, Adevarul.ro, 12 septembrie 2011.

”Victor Roman - 7 milioane de euro de la colegii primari din PSD”, Mihaela Besleaga, ZiaruldeVrancea.ro, 14 iunie 2011.
”Roman si Sapunaru, liderii afacerilor pe bani publici”, Mihai Boicu, ZiaruldeVrancea.ro, 16 martie 2013.
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De asemenea, lipsa fondurilor pentru realizarea unor masuratori ale audientelor pe plan local
ar ingreuna atragerea de publicitate, potrivit unora dintre cei intervievati - care au indicat necesitatea
crearii unei structuri care sa reuneasca televiziunile locale si sa suporte costurile unor studii de audienta.

”Nu avem o mdsurdtoare a audientei. Dacd ar fi preturile mai mici, ar fi mai bine, dar nu ne
permitem. Dacad s-ar face o asociere pentru televiziunile din Bacdu si sa suportdm fiecare o parte din
costurile mdsuratorilor, ar fi bine, dar nu existd.” (Managerul grupului Desteptarea)

La data documentarii, administratia locala era dominata de PNL, la nivel de municipiu, si de
USL (alianta PSD-PNL), la nivel judetean, potrivit celor intervievati.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Din cauza presiunilor economice si politice, jurnalistii din Bacau au declarat ca sunt deseori
impinsi spre compromis, marginalizati, fortati de imprejurari sa-si schimbe locul de munca, sa
se ,refugieze” in online sau si se reorienteze profesional. in aceste conditii, mai multi angajati
ai televiziunilor din Bacau au spus ca ,,jongleaza”/ se identifica alternativ cu rolurile de jurnalisti,
consultanti de marketing (politic), PR-isti, bloggeri, fotografi de evenimente, monitori de presa
pentru institutii publice/ companii private etc.

La data documentarii, salariile jurnalistilor din televiziunile locale din Bacau se situau in intervalul
1200-2000 de lei.

Concomitent, lipsa de personal din redactii a determinat ca unele functii din televiziunile locale
sa se suprapuna, astfel incat unii jurnalisti au ajuns sa realizeze si ,,stiri publicitare”, conform spuselor
acestora. Cei mai multi dintre intervievati au spus ca este acceptabil ca o televiziune sa publice
advertoriale, daca sunt semnalate corespunzator.

”Primul dusman al libertdtii presei este foamea. Faceti un studiu cine da de méancare ziaristilor.
Libertatea de exprimare oprimatd inseamnd si sd nu scrii despre unul. Este cel mai pervers dusman
si cel mai des intalnit, care conduce la autocenzurd, compromis. (...) Protectia jurnalistilor in fata
presiunilor politice si economice s-ar face dacd tara aceasta ar depdsi statutul de tard consumatoare,
sd mai si producd, sd existe firme bogate care sa producd lucruri interesante, pe care sd doreascd sd le
vandd si care sd-si facd reclamd la televizor.” (Producdtor General Impuls TV)

w»Majoritatea jurnalistilor vechi nu mai lucreazd in presa traditionald. S-au refugiat in online sau
au alte ocupatii. Cred ca e o variantd de fugd. Au obosit sd se certe cu patronatele.” (Jurnalist Impuls
V)

“Acum nu mai exista in Bacdu jurnalistii buni. (...) Dai peste <<dinozauri>>, care traiesc din
altceva decat din presd de fapt. Deci, dusmanii presei sunt si ziaristii. In Bacdu, daca ziaristii ar fi
avut mai multa verticalitate, nu s-ar fi ajuns in halul asta.” (Blogger local, fost jurnalist din presa
scrisd, la data documentdrii)

”Jurnalistii ar trebui sd fie pldtiti la timp si decent, sd nu fie tentati la o cafea, la chestii micute
sau mai mari.” (Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

Inregimentarea institutiilor media in functie de interesele politice/ economice ale patronatelor
acestora, alaturi de obedienta si neprofesionalismul unora dintre jurnalisti, decredibilizeaza presa
locala si ,,alunga” companiile care vor sa investeasca in publicitate, potrivit documentarii. In plus,
asocierea angajatilor cu patronatele institutiilor pentru care lucreaza determina scepticismul
aprioric, eschiva si chiar ostilitatea unora dintre surse in relatia cu angajatii televiziunilor. De
asemenea, unii respondentii au declarat ca patronatele televiziunilor aveau tendinta sa angajeze
jurnalisti ,,obedienti” sau ,,neexperimentati” si ca descurajeaza/ sprijina investigatiile jurnalistice
in functie de interesele personale.

”Cred ca ar fi nevoie ca patronii sd inteleagd ca obedientii te duc in faliment.” (Realizator
emisiuni la 1 TV Bacdu)

34



BACAU

”Atunci cand o televiziune nu-i pe profit, de unde pot sd vind banii? De la niste oameni de afaceri
care au interese politice.“ (Blogger)

”E un set de probleme principale. Unu: subfinantarea cruntd. Adicd, suntem un fel de somalezi
noi. Doi: presa condusd de un singur patron. Monopatronatul este cancerul presei. Boala supremd este
asta. Si implicarea politicd a patronului. Fiecare patron de presa locala are interese politice.“
(Jurnalist Impuls TV)

"0 problemd specificd in Bacdu este obtuzitatea patronilor care nu inteleg televiziunea, presa,
in general, ca pe o afacere. O inteleg ca pe orice altceva, de la floretd la bdtd, de la cloroform la
parasutd. (...) Presiunea politicd in media este omniprezentd direct si indirect, prin faptul cd unii
politicieni ori sunt patroni, ori controleaza patronii [de firme - n.r.] sd dea sau sd nu dea publicitate.”
(Producator general Impuls TV)

»Il avem pe domnul Sechelariu ca actionar majoritar, si dansul, in ultima perioada, a fost destul
de denigrat si, in raportul nostru cu institutiile, am avut foarte mari probleme.” (Manager TV Bacau)

”Principala problemad a televiziunilor bdcduane, dar si in tard, este resursa umand, din
punctul de vedere al pregdtirii. (...) Md refer si la partea profesionald, cét si la calitatea morald.”
(Coordonator 1 TV Bacdu)

Reprezentantii mediului politic intervievati in cadrul acestui studiu au sustinut, la randul lor,
existenta subordonarii televiziunilor in relatie cu interesele conducerilor acestora. Reprezentantii
PSD si PDLBacau au declarat ca nu aveau incredere in niciuna dintre televiziunile locale, iar reprezentantul
Primariei (PNL) Bacau a declarat ca singura televiziune locala in care nu avea incredere era TV Bacau,
din cauza ingerintelor patronatului in politica editoriala a postului.

”Nu am incredere in niciuna dintre televiziunile locale, nu le consider independente. Apartenenta
politicd a divagat mesajul cdtre interesele grupului si persoanelor care detin presa.” (Reprezentant
PSD Bacdu)

”Nu am incredere in niciuna dintre televiziunile locale pentru acuratetea informatiei. (...)
Patronatele isi impun punctele de vedere. (...) Au fost ziaristi care au plecat, nu mai existd jurnalism
serios in Bacdu.” (Gabriel Berca, Presedintele PDL Bacdu, fost prefect de Bacdu in perioada 2005-2008)

”In afard de TV Bacdu, consider cd celelalte televiziuni locale sunt echilibrate.” (Reprezentant
al Primdriei Bacdu, conduse de Romeo Stavarache, politician PNL)

De asemenea, o parte a celor intervievati a declarat ca presiunile politice asupra televiziunilor
se fac fie prin banii publici ,,directionati preferential” catre institutiile de presa aservite intereselor
unor institutii publice/ unor politicieni, fie prin faptul ca anumiti politicieni cu atributii de conducere
le indica agentilor economici care sunt institutiile de presa ,,agreate” sa primeasca publicitate.

“Existd destul de multe frustrdri legate mai ales de partea materiald, pe care din pdcate nici
ca management nici ca actionariat nu ai cum sd le faci sd dispard atat timp cat mai ales institutiile
statului arunca discretionar fonduri si netransparent.” (Reprezentant 1 TV Bacdu)

Orice primar care are presd va directiona publicitate direct prin institutia lui sau prin firmele
care au contracte cu Primdria. (...) Asta a fdcut Sechelariu, asta face si Stavarache, asta face si
Mazdre.” (Producator Impuls TV)

Grupul Desteptarea (si, implicit, TV Bacau, care face parte din grup) era asociat in plan local cu
interesele fostului politician Dumitru Sechelariu, iar unii dintre fostii angajati au declarat ca politica
editoriala era dictata de patronat, conform documentarii realizate de autorii prezentului studiu.

De-a lungul timpului, Consiliul National al Audiovizualului (CNA) a sanctionat in mai multe randuri
televiziunea lui Dumitru Sechelariu pentru difuzarea unor emisiuni in care se faceau acuzatii fara probe
si fara a li se acorda drept la replica celor vizati. Numeroase sanctiuni CNA au vizat folosirea unui limbaj
»injurios” sau ,licentios”, ,,de natura a afecta demnitatea umana”, de catre unii invitati din studioul
TV Bacau sau chiar de proprietarul televiziunii, in cadrul unor interventii telefonice in direct sau in
calitate de invitat in studio, fara ca moderatorul sa intervina. Cuantumul total al amenzilor aplicate
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de CNA in perioada 2011-2012 pentru astfel de derapaje s-a ridicat la aproximativ 70.000 de lei*.
Potrivit unora dintre respondenti, emisiunile sanctionate sau somate de CNA proferau critici si acuze la
adresa unor rivali politici ai patronatului sau asupra concurentei din mediul de afaceri, iar un accent
special l-au avut emisiunile pe tema conflictelor dintre fostul primar al Bacaului - Dumitru Sechelariu
- si actualul primar - Romeo Stavarache. De asemenea, cei intervievati au precizat ca disputele dintre
cei doi politicieni au generat numeroase actionari reciproce in instanta si au impartit presa locala in
doua sfere, in functie de sprijinul asumat sau informal acordat uneia sau alteia dintre parti (cele doua
»baricade” ale presei fiind reprezentate cu precadere de grupul Desteptarea, al familiei Sechelariu, pe
de o parte, iar, pe de alta parte, de 1 TV Bacau, apartinand unor membri PNL, si de Ziarul de Bacau,
detinut de Liviu Cenusa, varul primarului Romeo Stavarache - PNL).

Purtatorul de cuvant al Primariei Bacau a declarat ca patronatul TV Bacau folosea grupul media
Desteptarea in interes personal, pentru a ,santaja” administratia locala, motiv pentru care postul
prezenta informatii ,,false”.

”Bacdu TV este o televiziune cum n-ar trebui sd fie, pe acelasi palier cu Desteptarea. Vorbele
ne sunt distorsionate. (...) 90% dintre plangerile [cdtre CNA - n.r.] vin de la mine. Patronul foloseste
televiziunea in interes personal. (...) Am trimis sute de drepturi la replicd la TV Bacdu si Desteptarea
in opt ani, dar nu se publicd. (...) In cazul TV Bacdu asimilez aceastd politicd ca o polltrca de santaj
la adresa administratiei. (...) Este <<antipresd>> acolo.” (lonut Tomescu, purtdtor de cuvant al
Primdriei Bacdu, fost ziarist)

»E 0 <<hinghereald>> acolo [la TV Bacau - n.r.] contra dusmanilor patronului.” (Blogger local)

"Politica editoriald TV Bacdu este in functie de interesul patronului pe termen lung sau scurt.”
(Reprezentant PSD)

Directorul editorial al grupului Desteptarea, totodata jurnalist in acelasi grup, a afirmat ca angajatii
grupului isi fac meseria ,,cu buna-credinta”, dar ca TV Bacau se confrunta deseori cu sanctiuni CNA
pentru neacordarea dreptului la replica din cauza ca multe persoane vizate de materialele televiziunii
si, mai cu seama, membri PNL, nu ar accepta sa raspunda la solicitarile de informatii ale jurnalistilor si
la invitatiile in studio. Reprezentantii postului au declarat ca politicienii locali de la Partidul National
Liberal, din care face parte actualul primar Romeo Stavarache, ar avea ,interdictie” sa vina la
emisiunile televiziunii, motiv pentru care refuza orice invitatie in platourile TV Bacau. Totodata,
directorul editorial a spus ca, de cand este angajat al institutiei (din anul 2009), patronatul nu le-ar
fi impus niciodata lui sau colegilor sai sa publice sau sa blocheze aparitia unor materiale, din motive
politice sau economice. Managerul grupului a mai afirmat ca singurele situatii cand ar fi oprit materiale
de la publicare au fost ,,cand s-au facut acuze gratuite, fara documente”.

La randul sau, Laudieta Sechelariu, co-proprietara grupului si sotia actionarului majoritar al
societatii SC Desteptarea SA (la data documentarii pe teren), a negat ingerintele editoriale din partea
patronatului si a spus ca unii dintre fostii angajati ai grupului ar lansa ,atacuri nefondate” la adresa
familiei Sechelariu.

»in Romania (...) e un modus operandi acum: oamenii se retrag din a oferi o replicd sau mdcar
o declaratie in raport cu o anumitd spetd prezentatd si, sigur, CNA, care-si vede de treabd, tine cont
de faptul cd in respectiva emisiune nu s-au reliefat toate pozitiile. Si sigur ca respectiva emisiune sau
televiziune este amendata, avertizata s.a.m.d. E extrem de bine statuata chestiunea asta, cel putin
in Bacau. (...) Eu am o redactie de oameni care nu sunt cumpdrati, nu sunt <<cumpdrabili>> si care
niciodata n-au pus mdna pe ce nu eraal lor. (...) Patronatul isi asuma niste lucruri in momentul in care
investigatiile mele sau ale altor colegi sau anumite reportaje dau la iveala o stare neconforma de
lucruri, ca sa folosesc eufemismul dsta, stare neconformd cu legea, cu ndzuintele europene, poate, sau
cu alte probleme, de altd naturd. Isi asumd. Cunosc alti patroni care stau bine-merci la umbra unor
complicitati si care au bani, stau lImStItl nicio problema nu-si aprind paie-n cap. Insd Desteptarea
e si cel mai vechi ziar, e si cel mai bine consolidat aici, in zona asta a Bacdului, si ar fi impropriu, din
punctul meu de vedere, sd ne trezim acum cd facem altceva decdt ce ar trebui sd facem in el, si anume
- presd.” (Directorul editorial si jurnalist al grupului Desteptarea, incepand cu anul 2009)

4 Deciziile CNA: nr.353 din 31.05.2012, nr.122 din 08.03.2012, nr. 777 din 22.11.2012, nr. 231 din 10.05.2012, nr. 285 din
14.04.2011, nr. 206 din 17.02.2011 etc., CNA.ro.
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”Dacd-i intrebati pe altii, spun cd eu fac totul la Desteptarea, dar nu-i asa. (...) Am avut un
proces cu un fost jurnalist de la Desteptatea, care a scris apoi pe online, si am cdstigat. A fost un atac
la persoand destul de urat. Eu, in general, sunt pacifistd, dar a fost o actiune fdcutd pentru toti - am
fost atacati eu, sotul meu si cumnatul meu, s-au spus niste vorbe aiurea, pentru cd asa considerd
unii cd e cel mai corect sd spui ce crezi. Pdrerea mea e cd oricine poate sd creada orice, daca poate
demonstra un anumit lucru. Sd demonstreze. Nu m-a actionat nimeni in instantd pentru pozitia mea de
aici, n-am nicio problemd, sunt corectd.” (Laudieta Sechelariu, co-proprietara grupului Desteptarea,
la data documentadrii)

”Cei de la PNL nu au dat curs niciodata invitatiilor de a veni la emisiuni, tocmai de aceea
am avut mari probleme cu CNA cd am avut dezechilibru. La [alegerile - n.r.] locale, am luat somatii
si amenzi, cu toate cd moderatorul spune cd [-am invitat pe primar. Avem si scris cd [-am invitat,
niciodatd nu ne rdspunde.” (Manager TV Bacdu)

Televiziunea 1 TV Bacau a fost descrisa de mai multi respondenti ca fiind ,televiziunea
primarului”, ,,pro PNL”. Printre motivele invocate pentru aceasta asociere s-au numarat: faptul ca
doi dintre patronii televiziunii, Liviu Goian si lon Rotaru, sunt membri PNL (formatiune politica din
care face parte primarul Bacaului, Romeo Stavarache), abordarea editoriala a postului ,favorabila”
administratiei publice locale, si faptul ca aceasta televiziune si afacerile patronului Liviu Goian ar fi
beneficiat de o pondere insemnata a finantarilor/ contractelor din bani publici.

Inultimiiani, CNAasanctionatin mai multeranduri 1 TV Bacaupentrudezechilibreinprezentarea
subiectelor polltlce in anul 2012, CNA a acordat televiziunii trei somatii publice pentru incalcarea
prevederilor legale care stabileau conditiile difuzarii de informatii prlvmd alegerea autoritatilor
administratiei publice locale®, desfasurarea referendumului privind demiterea Presedintelui Romaniei“
si desfasurarea campaniei electorale pentru alegerea Camerei Deputatilor si a Senatului®’. Astfel, CNA a
constatat un ,,dezechilibru vadit” (in favoarea USL), in perioada 18-24 mai 2012, deoarece emisiunile si
dezbaterile electorale realizate de 1 TV Bacau nu au asigurat conditii echitabile, echilibrate si corecte
pentru toti competitorii din campania electorala pentru alegerea autoritatilor administratiei publice
locale. Potrivit CNA, ,,in cadrul emisiunilor electorale difuzate in intervalul 11-24 mai 2012 competitorii
electorali ai USL si PNL au fost prezenti de cate 2 ori, iar in cele de dezbatere electorala difuzate in
perioada mentionata, competitorii electorali USL au participat de 3 ori, in timp ce reprezentantii
celorlalti competltorl electorali nu au fost prezentati deloc in acest tlp de emisiuni”.® Tn iulie
2012, CNA a sanctionat din nou 1 TV Bacau cu somatie publica, motivand ca ,,in cadrul emisiunilor de
dezbatere difuzate in perioada 16 - 22 iulie 2012 numarul participantilor care au exprimat puncte de
vedere pentru si impotriva demiterii Presedintelui Romaniei nu a fost egal, in sensul ca punctele de
vedere exprimate pro demiterea Presedintelui Romaniei au fost in numar de 3, iar contra demiterii,
9”4, Nu in ultimul rand, in noiembrie 2012, 1 TV Bacau a primit o alta somatie publica din partea CNA
deoarece, in cadrul emisiunilor informative cu privire la campania electorala pentru alegerea Camerei
Deputatilor si a Senatului competitorii electorali au avut un numar dezechilibrat de prezente, dupa cum
urmeaza: USL - 110 prezente, ARD - 45 prezente, PP-DD - 19 prezente, PER - 13 prezente, UDMR - 13
prezente, in timp ce alti competitori electorali nu au beneficiat de nicio prezenta®.

n iunie 2012, Consiliul National al Audiovizualului (CNA) a sanctionat 1 TV Bacau cu somatie
publica, deoarece ,sub pretextul unei autopromovari, radiodifuzorul a prezentat publicului
informatii cu caracter electoral, laudative la adresa d-lui Romeo Stavarache, primar al municipiului
Bacau, candidat din partea USL la aceeasi functie, desi campania electorala pentru alegerile locale se
incheiase”'. Potrivit deciziei CNA, ,,in perioada 08 - 10.06.2012, postul de televiziune 1 TV Bacau a
difuzat in cadrul calupurilor promotionale un spot propriu de promovare, spot care a avut ca si fundal
sonor imnul electoral al PNL. Spotul a avut la inceput si la final mscrls pe ecran mesajul <<Baciul
este numarul 1 in inimile noastre>>, avand afisata sigla postulu1 1 TV. in spot au fost derulate imagini
din municipiul Bacau, imagini cu Spitalul Municipal, cu pasajul subteran, cu bazinul de inot, cu Sala

4 Decizia CNA 331 din 31.05.2012, CNA.ro.
4 Decizia CNA nr.595 din 24.07.2012.

47 Decizia CNA nr. 766 din 22.11.2012.

48 Decizia CNA nr. 331 din 31.05.2012.

4 Decizia CNA nr.595 din 24.07.2012.

%0 Decizia CNA nr. 766 din 22.11.2012.

51 Decizia nr. 580 din 28 iunie 2012.
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Sporturilor si cu zona pietonala din centru orasului, imagini care se regasesc si in spotul electoral al
candidatului USL la Primaria Municipiului Bacau, dl. Romeo Stavarache”>.

Reprezentantii 1 TV Bacau au declarat ca (sanctiunile CNA pentru) dezechilibrele prezentarii unor
subiecte politice sunt cauzate de refuzul unor invitati de a veni la emisiuni, fapt care, potrivit acestora,
ar fi fost adus in atentia CNA.

De asemenea, coordonatorul postului, fost jurnalist, a declarat ca 1 TV Bacau nu favorizeaza PNL
in emisiuni, dar ca pozitia publica a televiziunii coincide cu viziunea primarului si a unei zone din
PNL. Jurnalistii 1 TV Bacau intervievati in cadrul acestui studiu au declarat ca au o relatie ,,corecta”
cu mediul politic local, ca au libertatea sa-si aleaga singuri subiectele si ca nu li s-au impus/ retras de
la difuzare materiale, de catre patronat sau management, din considerente politice si/sau economice.
Totodata, doi jurnalisti ai televiziunii au declarat ca nu tin cont de interesul administratiei locale,
deoarece acesta este rolul comunicatorilor institutiilor publice.

”CNA dd multe sanctiuni pe dezechilibru pentru cd nu vin cei pe care vrei sd ii inviti. (...) Nu
cred cd producdtorii riscd o amendd a CNA sd te usuce la buzunar, doar asa, de dragul unei emisiuni.”
(Jurnalistd 1 TV Bacdu)

”Nu cred intr-o presd localda independentda si nu vad de ce ar fi. Cred cd o presd locald
trebuie sd-si asume crezurile, sustinerile si asa mai departe, pentru cd ar minti dacd ar spune cd este
independentd. Crezurile de la 1TV Bacdu sunt dezvoltarea Bacdului intr-un anumit mod si am
incercat sa ne tinem de felul in care am privit noi dezvoltarea Bacaului. De exemplu, sd nu se mai
fure atat. Sd fie fdcute numirile cat de cat pe criterii de competentd. lar mediul politic mai degrabd sd
nu facd, decat sa facd. Cred cd acum lucrurile stau asa intr-o mai mare mdsurd decdt atunci cand am
apdrut, dovadd cd suntem si singura institutie de presd din Bacdu care trecand si prin crizd nu am dat
niciun om afard, in timp ce toti ceilalti ori s-au inchis ori nu e institutie care sd nu fi dat afard oameni.
(...) Nu e o favorizare a PNL-ului in televiziune, ci a unui anumit mod de a privi lucrurile, care se
intampla sa coincida cu felul in care uneori primarul vede lucrurile, nu PNL. Mai degraba coincid
pozitiile noastre publice vizavi de felul in care vrem sa se dezvolte Bacdul cu viziunea pe care o
are primarul actual sau zone din PNL.” (Coordonator 1 TV Bacdu)

”Cred cd la noi este unul dintre putinele locuri din Bacdu unde pot sa mad duc in biroul la seful
meu fara sa-mi tremure hainele de pe mine. Noi si stdm toti impreund, iar, dacd am ceva sd spus,
spun, dacd am nevoie de ajutor, md ajutd, dacd nu stiu ce sd fac astazi, vedem ce putem construi. (...)
Toatd lumea zice ca suntem televiziunea primarului, dar domnul primar trece maxim o datd la trei
luni pe aici, si atunci in calitate de invitat la o emisiune. Si semndtura primarului nu am vdzut-o pe
niciun stat de platd. (...) Patronatul este apropiat de PNL, dar nu cred ca asta se vede si pe sticla.
Pentru ca daca a fost vreo problema in primdrie, in partid, intotdeauna am reflectat-o, nu a fost
niciodata ceva ce nu am fdacut.” (Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

”Cum e posibil sa-ti iei somatie de la CNA pentru o prostie de-asta care nu foloseste nimanui?
Sa pui imnul PNL pe clipul de identitate al postului - iti strici si ultima urmd de credibilitate daca faci
chestia asta.” (Blogger local)

”1TV Bacdu a fost mereu pro PNL. E greu sd te detasezi de actionariat.” (Reprezentant PSD)

Impuls TV (denumita initial Puls TV) a apartinut omului de afaceri Costica Rusu, apropiat al
Partidului Democrat Liberal®, si a fost pentru scurt timp statie locala afiliata televiziunii nationale
Antena 1, dar grupul Intact a reziliat contractul fara sa furnizeze vreo explicatie oficiala, potrivit celor
intervievati. O parte a respondentilor a declarat ca rezilierea s-ar fi produs pentru ca omul de afaceri
Rusu ar fi incercat sa impuna o politica editoriala favorabila PDL.

Desi Costica Rusu s-a retras la nivel formal din actionariatul Impuls TV, omul de afaceri a continuat
sa investeasca in televiziune, dovada fiind si faptul ca el a si inchis-o, in martie 2013, la aproximativ
doi ani de la infiintarea acesteia. Costica Rusu a oprit emisia Impuls TV fara sa se consulte cu Elvis
Bodea, proprietar formal al televiziunii, declarand ca, din lipsa de fonduri, trebuia sa vanda o parte din

2 |bidem.

3 »Gaura de la Ministerul Dezvoltarii: 700 de milioane de euro s-au dus direct in conturile clientelei PDL”, Cotidianul.ro, 27
mai 2012.
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echipamente pentru a achita salariile restante ale angajatilor®. Trei jurnalisti locali (Catalin Bejan® -
fost angajat Impuls TV, Razvan Bibire*, Florin Popescu®) au scris in mediul online ca motivul real ar fi
fost legat de faptul ca omul de afaceri ar fi incercat sa foloseasca televiziunea impotriva presedintelui
Consiliului Judetean Bacau, Dragos Benea (PSD), pentru a-l santaja.

”A venit (...) asociatul meu, domnul Costicd Rusu, si a tras pur si simplu cablurile din prize, fdrda
sd stiu exact din ce motiv. Le-a spus salariatilor cd el nu mai poate sustine financiar televiziunea, desi
de un an de zile numai eu aduc bani in aceastd firmd. I-am zis sd mai astepte mdcar pand pe 15 martie,
pentru cd mai avem contracte cu diversi colaboratori. Nu stiu exact ce se va intdmpla in continuare.
Poate o sd ajung cumva la o intelegere cu domnul Rusu. Dacad nu, eu oricum vreau sa continui in vreun
fel cu acest proiect, intr-o altd locatie, cel mai probabil intr-o variantd ceva mai redusd, cu doar cel
mult doud studiouri, cu o tehnicd mai redusd.”*® (Elvis Bodea, proprietar Impuls TV)

”Ce a cerut Costicd [Rusu - n.r.]: Timp de o lund de zile (sau pand la alegerile din PSD) Dragos
Benea sa fie <<futut>> cate o ord in fiecare zi. Nu o zi pe sdptdmand, nu 5-10 emisiuni, nu stiri,
nuuuuuu. Toatd luna si duminica dacd se poate. <<Futaiul>> trebuia sd fie de la 20.00 la 21.00 sub sigla
<<Fatd in fatda>>, adicd fix in emisiunea produsd si moderatd de subsemnatul. Nu in alte emisiuni, nu
pe alt segment orar, ci fix la mine in emisiune. Eu cred cd era putin confuz, cand cerea astea pentru
cd nu stia nici mdcar ce sd-i reprosam lui Benea sau cine ar putea fi invitat intr-un asemenea tocsou. ">
(Relatare de pe blogul lui Catdlin Bejan, fost jurnalist Impuls TV)

La data documentarii pe teren (iulie 2012), reprezentantii Impuls TV au declarat ca se axau
preponderent pe subiecte sociale si ,,stiri pozitive” si ca materialele pe teme politice erau supervizate
de patronul Elvis Bodea, pentru a preintampina dezechilibrele in relatari. In cei doi ani de activitate,
televiziunea nu a primit nicio sanctiune CNA pentru derapaje in prezentarea vietii politice locale.

3. Relatia in redactie

Relatiile din redactiile televiziunilor din Bacau (dintre jurnalisti, dintre angajati si management)
au fost descrise ca fiind ,,colegiale”, ,,de parteneriat”, ,,de colaborare”.

Pe de alta parte, relatiile dintre institutiile de presa au fost descrise drept ,,concurentiale” sau
chiar ,,ostile”, iar unii respondenti au declarat ca acestea depind de relatiile dintre cei care conduc
(direct sau informal) televiziunile.

Ziaristii locali au declarat aproape in unanimitate ca nu exista solidaritate la nivel de breasla in
Bacau.

“Relatia dintre televiziunile din Bacdu nu este chiar pozitivd, pentru cd e concurentd, e ceva
necesar. Dar dacd 1 TV Bacdu e a primarului si TV Bacdu e a lui Sechelariu, automat sunt probleme intre
ele. Deci, nu este o relatie pozitiva.” (Managerul grupului Desteptarea)

”Nu e nicio relatie [intre 1 TV Bacdu si celelalte media din Bacdu], nu avem de ce sa avem o
relatie. Cooperative in care sd se pdcdleascd fiecare cu fiecare sd facd altii, reporteri de teren care
paseazd imaginile la alti zece. Astea sunt niste jeguri, pe romdneste spus. (...) Nici nu avem cum sa
ne dam seama de valoarea cuiva daca stirile pe care le produce sau imaginile nu sunt ale lui, le ia
din altd parte.” (Coordonator 1 TV Bacdu)

»Ziaristii intre ei se atacd reciproc, politicienii sau alte persoane nu atacad ziaristii.”
(Reprezentant PSD Bacdu)

>4 ”Milionarul Costica Rusu: Presedintele CJ Bacau imi datoreaza jumatate de milion de euro”, Razvan Bibire, Contrasens.
com, 15 martie 2013.

55 ”S.0 lamurim”, Catalin Bejan, CatalinBejan.ro, 12 martie 2013.

5 »Cazul Impuls TV”, Razvan Bibire, Contrasens.com, 14 martie 2013.

57 »Santajul si solidaritatea de breasla”, Florin Popescu, Aghiuta.com, 15 martie 2013.

8 »Costica Rusu a tras heblul si la Impuls TV”, Florentin Radu, ZiaruldeBacau.ro, 8 martie 2013.
% »S.0 lamurim”, Catalin Bejan, CatalinBejan.ro, 12 martie 2013.
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4. Relatia cu autoritatile locale

In ceea ce priveste relatia cu institutiile publice din Bacdu, reprezentantii televiziunilor au
declarat ca se lovesc deseori de un ,blocaj” al informatiei determinat de lipsa de profesionalism a
comunicatorilor din institutii sau de abordarea netransparenta a conducerii unora dintre aceste structuri.
O parte a respondentilor a precizat ca, in acest context, trateaza informatiile primite cu suspiciune. De
asemenea, intervievatii de la TV Bacau au declarat ca se confrunta cu opacitatea institutiilor statului
si a Primariei Bacau, care ar fi determinata de ,,politizarea excesiva” a acestora. In replica, purtatorul
de cuvant al Primariei Bacau a declarat ca institutia raspunde la solicitarile de informatii ale tuturor
jurnalistilor si bloggerilor locali.

Din documentare a mai reiesit ca toti bloggerii din Bacau au acreditare la institutiile publice.
Astfel, chiar daca multi dintre jurnalistii locali au ,,migrat” pe Internet (bloguri, site-uri unde sunt
afiliati mai multi fosti jurnalisti din presa traditionala etc.), ei sunt in continuare acreditati la institutiile
publice si invitati la evenimente organizate de autoritatile publice sau de mediul privat.

”Un fenomen foarte important: politizarea asta excesiva a tuturor structurilor si palierelor din
zona vietii comunitare, a administratiei locale, a instantelor bundoard - tipul dsta de ingerintd pur si
simplu te strdnge de gat la un moment dat. (...) Toate institutiile controlate politic, la comanda cuiva,
vor manifesta un anumit tip de ostilitate in raport cu cei care doresc sd investigheze, cei care doresc
sd verifice niste lucruri s.a.m.d. Si de-aici incolo intram intr-o discutie cu privire la interesul public,
pe de-o parte, si cu privire la comportamentul institutiei publice care nu este satrapia nimdnui si nici
curtea nimdnui, ci trebuie sd comunice cu o institutie media, dincolo de acea cerere faimoasd 544, care
oricum e tratatd in bdtaie de joc.” (Jurnalist TV Bacdu)

”Primdria ne rdspunde destul de dificil la intrebdri, pe 544 rdspunsurile vin in 30 de zile.”
(Laudieta Sechelariu, proprietara TV Bacdu)

"Autoritdtile locale nu sunt deschise, nu au dialog cu televiziunile care mai supdrad si mai spun
adevdrul. Este o comunicare foarte proastd, numai pe legea 544, atat, si se raspunde [la solicitdrile de
informatii - n.r.] in 30 de zile. (...) Administratia locald, prin tot ceea ce inseamnd institutii pe care le
controleazd, oferd cat mai putine declaratii, si numai prin purtdtorul de cuvant, care nu spune nimic.
(Managerul grupului Desteptarea)

"Institutiile publice sunt ori blocate, ori bramburite, populate cu tot felul de fiinte care - incepand
cu <<vdrfurile>>, care au singura scuzd poate cd se schimbd foarte des si nu au timp sd inteleagd exact
cum merg lucrurile - nu vor sd vorbeascd, pentru cd a iesi in fata este periculos. Sunt doar cdteva
institutii care mai au purtdtori de cuvant cat de cat profesionisti. (...) Uneori, cdnd ceri o situatie de
la trei institutii si le pui aldturi, zici cd asa ceva nu existd. Transmiti o informatie sub rezerva ca
tu ai verificat-o, dar nu esti convins ca asa e. Sursa nu-ti ofera siguranta.” (Producdtor General
Impuls TV)

5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Intervievatii au acordat in medie nota 7 pentru calitatea jurnalismului din televiziunile
bacauane.

In ceea ce priveste imbunatatirea calitatii jurnalistice, una dintre solutiile propuse a fost investirea
resurselor (timp, bani etc.) in pregatirea si instruirea jurnalistilor, atat de catre redactii, cat si la nivel
individual. Respondentii bacauani au declarat ca simt nevoia unor cursuri de specializare pe teme
de: documentar de televiziune, dictie, stiri sportive, montaj, management de presa, jurnalism de
investigatie etc.

,O parte a presei din municipiul Bacau se confruntd cu necunoasterea limbii romane, in primul
rdand, nu cu lipsa de performanta in materie de investigatie TV, de anchete, de reportaje.” (Director
editorial si jurnalist al grupului Desteptarea)
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”Jurnalistii trebuie sd fie ldsati sG meargd la cursuri, sau sd treacd o datd pe an printr-un curs,
sd citeascd, sd se documenteze in continuare.” (Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

»Nota pentru jurnalism [in Bacdu - n.r.] este 7. Solutii pentru cresterea notei sunt multe.
Televiziunile mai bogate ar trebui sd angajeze mai multi oameni sd le lase timp sd se instruiasca.”
(Producdtor Impuls TV)

”Un jurnalist de calitate este un jurnalist care simte o documentare si stdpdneste limba romand,
ceea ce in ultima perioadd cam lasd de dorit. Unii pun virguld intre subiect si predicat, nu stiu sda
facd legadturi intre niste documente, sd le interpreteze si sa le lege. Deci, jurnalisti adevdrati acum
nu existd in Bacdu, chiar sunt foarte putini. (...) Reportajele, anchetele - foarte putini jurnalisti
reusesc sd ducd acest gen jurnalistic pand la capat, din motive de profesionalism, nu din lipsa de
bani.” (Managerul Grupului Desteptarea)

Respondentii au accentuat necesitatea ca jurnalistii sa inteleaga ca profesionalismul lor si
protejarea de ingerintele politice sau economice depind in mare masura de asumarea responsabilitatii
individuale. Conform declaratiilor, jurnalistii, pentru a face presa de calitate, trebuie sa nu raspunda
comenzilor politice/ economice ale patronatului, cu riscul de a avea o relatie tensionata cu acesta.

“Daca jurnalistii refuzd comenzile, nu-i dd afard. (...) Daca au condei, stiu meserie, au cunostinte
teoretice si legislative in spate, nu pot pati nimic, asta-i convingerea mea.” (Blogger local, fost jurnalist
- la data documentarii)

”Eu cred cd un jurnalist adevdrat isi face meseria si poate sd si-o facd oricand si oricum”. (Laudieta
Sechelariu, proprietard TV Bacdu)

”Un jurnalist de calitate este cel care poate sd-i spund sefului nu, care atunci cand intrd intr-un
birou nu lesind nimeni de pldcere pentru cd il vede, un jurnalist care poate lase <<loc de bund-ziua>>
si are coloana vertebrald cu toate vertebrele.” (Jurnalista 1 TV Bacdu)

”Un jurnalist de calitate este un jurnalist extrem de bine documentat, care poate sa inteleagd
ce inseamnd sd facd in lucrurile mici compromisuri si ce inseamnd sd nu facad in lucrurile importante
compromisuri.” (Coordonator 1 TV Bacdu)

Majoritatea celor intervievati si-au declarat neincrederea in sindicatele menite sa le apere
drepturile si au criticat ,birocratia excesiva”, punerea sindicatelor in slujba intereselor liderilor
acestora si lipsa unor exemple suficiente de sustinere a jurnalistilor din presa locala de catre sindicatele
de la nivel central.

»Nu simt nevoia unui sindicat, cred cd pot sd-mi reprezint si singurd interesele, si dacd am o
problemd cu patronatul.” (Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

”Nu am aderat la sindicat. Orice organizatie la nivel central in presd nu reuseste sd-i atragd pe
cei din provincie, eu asta am simtit.” (Managerul grupului Desteptarea)

“Dacd ar fi un sindicat, as adera, dar nu o adundturd de oameni care stau si beau si apdrd mai
mult patronii.” (Realizator emisiuni la 1 TV Bacdu)

”Nu simt deloc nevoia unui sindicat. De ce sa ne afiliem unei birocratii?” (Coordonator 1 TV
Bacau)

”N-am incredere in asociatiile sindicale. Nu stiu ce ar putea face un sindicat ca sd md convingd.”
(Jurnalist Impuls TV)

Eventualitatea introducerii unei legi a presei a fost descrisa de unii intervievati ca fiind o amenintare
la adresa libertatii de exprimare, o modalitate de a ,,incorseta” presa si de a o subordona politicului,
in vreme ce alti respondenti au declarat ca o astfel de initiativa legislativa ar putea sa mai reduca din
derapajele de la nivelul breslei si ar proteja jurnalistii de ingerintele editoriale ale patronatelor si ale
celor interesati sa ,,controleze” presa.

”Sunt pentru legea presei, pentru cd, la fel ca orice domeniu, ca orice grup social sau profesional,
cred ca e nevoie de unele linii de ghidaj ca sa nu existe derapaje. E ca la legea fiscului, faptul
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cd nu stii legea nu te scuteste de eventuala incdlcare. Autoreglementarea uneori nu e suficientd.”
(Jurnalistd de la 1 TV Bacdu)

,O lege a presei ar trebui sd protejeze ziaristii pe calomnie. Dacd spui niste adevdruri si ai
documente, de ce sd fii luat si sa mergi prin tribunale? Autoreglementarea nu are nicio eficientd.”
(Manager Desteptarea)

»Regulamentul de ordine internd precizeazd cd toti cei de aici au voie doar la o cafea sau o apd
la conferintele de presd, nu au voie fursecuri, piscoturi si alte prostii, nici mdcar atat.” (Coordonator
1 TV Bacau)

»EUu nu cred cd e nevoie de o lege a presei, cred cad legile care sunt in vigoare trebuie sd fie
respectate si interpretate corect, si atunci nu cred cd e nevoie de o lege a presei, o lege a strungarilor
sau o lege a mecanicilor auto. Cred cd legile sunt aceleasi pentru toatd lumea. (...) Pai, daca apar
derapaje... In reguld, ii sanctioneazd audienta sau justitia dacd sunt dati in judecatd. Dacd nu, isi pierd
credibilitatea.” (Coordonator 1 TV Bacdu)

»Nu se poate face o lege a presei. Cine-o face si ce scrie in ea? (...) Dacd o face lisus in persoand,
tot nu iese buna. N-are cum!” (Blogger local)

“Existd coduri deontologice. Si? Cine le respectd? Cand intra in campanie, toatd lumea
innebuneste. Nu mai zic de perioada de dinainte de campanie. Toata presa innebuneste. Oameni
care par echilibrati, cu o luna inainte de alegeri incep sd aibd pareri tot mai ingrosate.” (Blogger
local)

,O lege a presei ar fi catastrofala din simplul motiv cd sistemul nostru juridic ar incorseta
presa.” (Jurnalist Impuls TV)

,O lege a presei ar fi binevenitd dacd ar fi si implementatd, sd fie respectatd. Ar fi utila daca

ar obliga detinatorii [de televiziuni - n.r.] sa nu mai foloseasca presa ca arma.” (Reprezentant
PSD Bacau)
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Televiziuni ,,arondate” politic in Brasov

1. Context

La data documentarii pe teren®, in Brasov functionau statiile locale ale televiziunilor centrale Pro
TV, Realitatea TV, Antena 1 si B1 TV (emisiunile acestui post erau difuzate in proportie de aproximativ
80% de televiziunea brasoveana RTT), iar principalele televiziuni brasovene cu program local consistent
erau TVS, Mix TV, Mix 2 TV si Nova TV.

Televiziunea NOVA TV apartinea de societatea comerciala NOVA PRESS SRL, potrivit datelor
furnizate de CNA, si era detinuta, la nivel formal, de Ciprian Ricean, care, potrivit spuselor sale,
era si managerul, editorul, producatorul si coordonatorul televiziunii. De asemenea, administratorul
societatii care opera televiziunea era Silvia Nita, sotia politicianului PSD Constantin Nita, fost proprietar
al televiziunii. Ciprian Ricean, unicul actionar al televiziunii NOVA, la data documentarii pe teren, a
declarat ca a lucrat in prealabil la una dintre companiile detinute de Silvia Nita.

Potrivit managerului Nova TV, postul se autofinanteaza din publicitate si are o mica pondere de
contracte incheiate cu institutiile publice. Ciprian Ricean a declarat ca bugetul televiziunii pe anul 2011
a fost de aproximativ 150-200.000 de euro si ca a existat ,,un mic profit”.

Conform datelor de bilant disponibile pe site-ul Ministerului de Finante, NOVA PRESS SRL (CUI
13880136) a avut in 2011, o cifra de afaceri neta de 288.364 de lei si o pierdere neta de 121.681 de lei,
iar in 2012 o cifra de afaceri neta de 673.421 de lei si un profit net de 105.687 de lei.

”Nu exista un finantator principal al televiziunii, practic se autofinanteazd din ceea ce reuseste
sd producd. Existd firme care dau publicitate. Nu existd unul, sa spunem, cel mai mare, practic sunt
contracte pe care le ai o lund, doud, trei. Noi, de la institutii publice, avem foarte putin, cu diferite
primdrii care atunci cand fac [anunturi - n.r.] la toate televiziunile fac si la noi, sunt cateva primdrii
care, in perioada sdrbdtorilor de iarnd, doresc sd spund cateva urdri pe post, si nu fac numai cu noi.”
(Ciprian Ricean, actionar, manager, editor, coordonator si producdtor al grupului Nova Press)

Televiziunile Mix TV si Mix 2 TV Brasov, operate de SC Canaris SRL (CUI: 3051742), erau detinute,
la data documentarii pe teren, de Aristotel Adrian Cancescu, Presedintele Consiliului Judetean Brasov.
Directorul administrativ al grupului media din care fac parte cele doua televiziuni, alaturi de mai multe
posturi de radio, o televiziune la Fagaras, si un ziar®', era Antonin Viorel Cancescu, fratele Presedintelui
Consiliului Judetean. Directorul editorial al grupului Mix, Onelia Pescaru, totodata realizatoare de
emisiuni si coordonator al jurnalului de stiri, a declarat ca a fost pentru scurt timp membru de partid si
a candidat din partea PNL pentru un loc in Camera Deputatilor in 2008, dar ca a demisionat din partid si
s-a intors in presa dupa alegeri. Potrivit unora dintre respondentii din cadrul acestui studiu, grupul Mix
beneficia de o pondere mare a finantarilor din bani publici, atribuite preferential.

Conform bilantului depus la Ministerul de Finante, in 2012 societatea comerciala care opereaza
licentele televiziunilor Mix TV si Mix 2 TV Brasov a avut o cifra de afaceri de 1.200.296 de lei, un profit
net de 553.996 de lei si 31 de angajati.

“Presedintele Cancescu este in permanent conflict de interese cu televiziunea lui, face reclamd
de la institutie sau de la institutiile subordonate Consiliului Judetean, face reclamd si plateste.”
(Reprezentant PDL Brasov)

Televiziunea TVS Brasov, detinuta de SC Fastpromo SRL (CUI: 13703851), apartinea, la data
documentarii, omului de afaceri Gheorghe Maftei®?, actionar si in cadrul companiei RCS-RDS. Asociatii
companiei sunt: Maftei Gheorghe - asociat principal - 95% si Paraschiv Adrian Silviu - 5%. Conform

0 Octombrie 2012.

1 TVF (Fagaras), Super FM (in localittile Brasov si Predeal), Radio Super FM (in localitatea Fagaras), Radio Brasov, Radio
Brasov Montan, Radio Brasov Special, Brasovul Tau, Mix 3, detinute majoritar, in procente diferite, de Aristotel Adrian
Cancescu si Antonin Adrian Cancescu.

62 Ppotrivit declaratiei coordonatorului editorial TVS.
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bilantului depus la Ministerul Finantelor, SC Fastpromo SRL a avut in 2012 o cifra de afaceri de 934.088
de lei, un profit net de 364.576 de lei si un numar de 18 angajati.

De asemenea, TVS impartea acelasi sediu cu televiziunea Digi24 Brasov, detinuta de RCS-RDS®.
Potrivit reprezentantilor TVS, cel mai mare finantator al televiziunii, la data documentarii pe teren, era
patronatul. Televiziunea TVS mai avea un sediu in Craiova, insa, potrivit celor intervievati, cele doua
redactii nu colaborau si nu faceau schimb de informatii, ci se rezumau la prezentarea subiectelor locale
din regiunile aferente.

”Digi este un alt concept de televiziune, TVS-ul este al concept, s-a creat si consolidat in timp
de la ceea ce stim cd si-au dorit oamenii sd vadd. Digi vine cu un concept care porneste de la teorie la
practicd.” (Ovidiu Grddinar, coordonator editorial si jurnalist TVS Brasov)

Lipsa investitiilor in publicitatea TV pe plan local se numara printre cele mai stringente dificultati
intampinate de televiziunile brasovene, au declarat respondentii. O consecinta directa a lipsei de
fonduri cu care se confrunta posturile este aceea ca audientele televiziunilor din judet sunt masurate
in principal de partidele politice, in preajma campaniilor electorale, pentru a stabili pe ce posturi TV
sunt mai vizibile mesajele politice. O parte a celor intervievati a declarat ca aceste masuratori pot fi
viciate de interesele celor care le opereaza si ca depind de preferintele pe care le manifesta candidatii
la alegeri pentru o televiziune sau alta. Unii intervievati au indicat telefoanele si contactul direct cu
telespectatorii ca fiind o alta forma de a masura impactul/ audienta emisiunilor.

»Sunt probleme financiare, legate de lipsa finantadrii si de faptul cd societatile comerciale nu mai
au bani sd bage in publicitate. (...) Cred ca este o problemd generald, care se aplicd la nivelul intregii
tari. Este foarte clar cd, daca economia nu merge, nici televiziunea, la fel si radiourile, cd suntem
in aceeasi situatie.” (Ciprian Ricean, actionar, manager, editor, coordonator si producdator al grupului
Nova Press)

”Este clar ca la toate televiziunile problema financiard este cea mai importantd, pentru cd noi
traim din publicitate si, atunci, problemele dacd sunt cum sunt, atunci automat nici firmele nu dau
drumul la bani.” (Realizatoare emisiuni TVS)

»Nu avem posibilitatea mdsurdrii electronice a audientei, se fac doar niste sondaje de opinie
la anumite intervale de timp si vorbim de perceptii, nu de o audientd reald. (...) Nu s-au mai fdcut
sondaje independente, de cineva care sa nu fie pldatit politic.” (Fost cadru didactic la Facultatea de
Jurnalism din Brasov - actualmente desfiintatd)

”Audienta ne-o afldm. Bine, se fac anumite sondaje, dar care se fac in general in perioadele
acestea electorale. lar noi practicdm un stil, la emisiunea de talk-show pe care o avem, practic prin
telefoanele pe care le primim cunoastem impactul. Dacd nu primim telefoane, inseamnd cd ceva ne
lipseste, ori tema a fost aleasd gresit, ori invitatul. Bineinteles cd sunt invitati si invitati, una este sd
aduci primarul municipiului Brasov si una e sa aduci un primar de comund.” (Jurnalist)

Din documentare a reiesit ca salariile jurnalistilor din televiziunile brasovene se situeaza intre
1000/1200 de lei si 2000 de lei.

Potrivit celor intervievati, alianta politica dominanta in administratia locala din judetul Brasov
este USL.

63 Digi24 Brasov s-a lansat in decembrie 2012.
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2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Cei mai multi intervievati din Brasov au exprimat opinia ca toate televiziunile locale sunt
politizate si ca agendele editoriale se conformeaza intereselor patronilor/ companiilor care detin
televiziunile. De asemenea, conform respondentilor, in Brasov este o ,,traditie” ca politicienii sa detina
formal sau informal cel putin un canal de presa.

“Toate televiziunile din Brasov sunt televiziuni politice, absolut toate, nu existd vreo exceptie.
(...) Politica este principalul dusman al libertdtii de exprimare in Brasov, totul e dictat politic. (...)
Presa este legatd de politic, banii de acolo vin, toatd presa este subventionatd. (...) Fiecare televiziune
raspunde propriilor interese de partid ale managementului.” (Editor stiri Mix2 TV Brasov)

"Televiziunile sunt 100% politice, absolut toate. O televiziune fard sprijin politic nu rezistd in
Romania in Mileniul Trei. Nu existd televiziune independentd. (...) De obicei, daca vrei sa fii un om
politic adevdrat, iti pleostesti o televiziune.” (Sebastian Grapd, purtdtor de cuvdnt PNL Brasov - la
data documentdrii pe teren, devenit ulterior senator PNL Brasov)

”Politicile patronilor fi fac pe jurnalisti sa fie dependenti si, in momentul in care ziaristul nu face
politica respectivd, este dat afard. Vedeti nenumdrati copii de genul acesta, ajunsi pe drumuri pentru
cd nu s-au inrolat.” (Reprezentant PDL Brasov)

“Existd, la un moment dat, la aproape toti jurnalistii, un soi de autocenzurd amestecatd cu un
exces de zel, autocenzura sd nu spun, sd nu intreb, sd nu-l chem pe dla si exces de zel de a-l critica
pe contracandidat, de a-l lduda pe cel din tabdra asta.” (Onelia Pescaru, director editorial al grupului
Mix, realizatoare de emisiuni si coordonator al jurnalului de stiri)

”Nu cred in deziteratul unei prese perfecte, nu existd asa ceva nicdieri in Romdnia. Exista interese
economice ori politice.” (Fostd jurnalistd RTT Brasov)

"Televiziunile [din Brasov - n.r.] nu sunt intotdeauna independente, aici este o mare durere pe
care pot sd o exprim. Existd o temere, temerea este legatd de locul de muncd, de activitatea pe care o
faci, de familia pe care trebuie sd o tii. Este o temere care s-a transformat si catre media, lucru care
n-ar fi trebuit sa se intample.” (Viorel Chiriac, PSD, vicepresedinte al Consiliului Judetean Brasov)

In anumite perioade, televiziunile din Brasov sunt destul de subiective, in principiu inaintea
alegerilor. Avand in vedere ca sunt detinute sau controlate de oameni politici, asta este rezultatul.”
(Sorin Toarcea, purtator de cuvant in cadrul Primariei Brasov)

”Revin la problema care, dupa pdrerea mea, este cea mai mare, cu politizarea. Pentru cd, atunci
nu poti fi tot timpul impartial si echidistant. Dar pentru asta nu au vind colegii mei, ci managementul
televiziunilor care apartin unui partid.” (Realizatoare emisiuni TVS Brasov)

Televiziunea RTT Brasov este operata de societatea comerciala Radioteleviziunea Transilvania SRL
(CUI: 3046355). Conform datelor de actionariat facute publice de Consiliul National al Audiovizualului in
octombrie 2013% si conform datelor disponibile la Ministerul Finantelor, actionariatul acestei companii
este: Taleso Design SRL (CUI: 18741171), cu 87.8043478261% din actiuni, si Sigmirean G. Anca, cu
12.1956521739%. Asociatii Taleso Design SRL sunt: Spinean luliana Alina - 90% si Olteanu Gabriela - 10%.
n aceste conditii, asociatul principal al RTT este Spinean luliana Alina. Tn anul 2012, potrivit bilantului
depus la Ministerul Finantelor, cifra de afaceri a societatii care detine televiziunea a fost de 1.348.200
de lei, cu un profit net de 47.670 de lei.

La data documentarii pe teren, televiziunea retransmitea, in proportie de aproximativ 80%,
programele televiziunii nationale B1 TV, asa cum arata datele CNA. Conform unora dintre respondentii
din cadrul acestui studiu, continutul local al acestui post era favorabil primarului Municipiului Brasov,
George Scripcaru (PDL). Purtatorul de cuvant al Primariei Brasov a declarat ca aceasta perceptie este
vehiculata ,,strict in presa”.

“RTT, ca discutii, strict in presd se spune cd este <<controlatd>> de domnul primar, dar, legal,
nu.” (Sorin Toarcea, purtdtor de cuvant al Primdriei Brasov)

4 http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html
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Pe de alta parte, respondentii brasoveni au declarat ca perceptia lor este ca Nova TV apartine
in continuare, la nivel informal, fostului sau proprietar, adica Presedintelui PSD Brasov Constantin
Nita, fost ministru al IMM-urilor, Mediului de Afaceri si Comertului, in guvernul Boc din 2009, desemnat
de guvernul Ponta, in decembrie 2012, ministru al Energiei®. Ricean a declarat ca grupul Nova Press nu
se confrunta cu presiuni politice si ca, desi ,,poate ca unii ar spune ca televiziunea este orietata spre
PSD”, Nova TV difuzeaza materiale cu privire la toate partidele politice. De asemenea, Ciprian Ricean
a declarat ca familia Nita nu se implica in politica editoriala a televiziunii.

Din analiza autorilor acestui studiu a reiesit ca, in preajma campaniei electorale pentru alegerile
parlamentare din 2012, Nova TV a difuzat preponderent stiri despre politicianul PSD Constantin Nita,
devenit ulterior deputat. Ciprian Ricean, managerul grupului Nova Press si actionarul formal al
televiziunii Nova TV nu le-a permis autorilor acestui studiu accesul in redactie, pentru a discuta cu
jurnalistii, pe motiv ca ,,mai bine nu”.

”In ceea ce md priveste, nu pot sd spun cd la televiziunea Nova simtim o presiune politicd, in
sensul cd noi aici am avut libertate. Practic, s-a si vdzut in monitorizdrile pe care le-a facut CNA in
campania pentru locale, i-am invitat pe reprezentatii celor de la PSD, PNL, UDMR. Poate unii ar spune
ca suntem orientati spre PSD, dar nu inchidem usa nimdnui. (...) Dar nu cred cd in Brasov ne confruntdm
cu o asa presiune politicd, eu nu am auzit cazuri in care un coleg de la o alta televiziune sd vind sd
spund cd a fost sub o astfel de presiune. (...) Eu stabilesc cu realizatorul de emisiuni anumite subiecte
pe care vrem sd le atingem sau vine realizatorul cu anumite subiecte pe care le discutam cu ceva timp
inainte cu invitatul. (...) Familia Nita nu are treabd, nu se implicd. Doamna Nitd este administratorul
societdtii, domnul Nitd este practic un invitat, cand il invitdm, dar destul de rar.” (Ciprian Ricean,
actionar, manager, editor, coordonator si producator al grupului Nova Press)

TVS Brasov a fost descrisa de majoritatea intervievatilor ca neavand parti-pris-uri politice, dar ca
fiind ,,fidela” intereselor economice ale companiei (RCS-RDS) la care este actionar Gheorghe Maftei,
cel care detine postul.

”As putea sd spun cd noi avem noroc cd suntem la o televiziune apoliticd. Pentru noi este foarte
usor sd invitdm pe toatd lumea. Din toate partidele au venit, si-au spus pdrerea. Nu atacdm, nu intrdm
in detalii. (...) Tine foarte mult de patronat, patronul nostru a impus foarte clar regula: noi nu tinem
cu nimeni, nu ddm in nimeni, nici mdcar nu mergem la conferintele de presd uneori, de la partide,
mergem la cele care vizeazd comunitatea.” (Realizatoare emisiuni TVS)

”Jurnalist de calitate este cel care reuseste sd-si mentind coloana vertebrald prin obiectivitate,
ceea ce timpul a dovedit cd este aproape imposibil. Nu vorbesc despre TVS, vorbesc despre televiziuni
in general, pentru cd stim cu totii cd aproape fiecare televiziune, ca sd poatd sd supravietuiascd,
depinde de o companie, de niste salarii. Si compania are niste interese, o politica proprie a firmei,
pe care nu putem sd o incdlcam, pentru ca ar insemna sa ne pierdem locul de munca si atunci
compromisul face parte din viata noastra de zi cu zi. (...) Nu as putea sd spun cd sunt constrangeri,
pentru cd nu vine conducerea sd ne constrdngd. Am spus doar ca respectam principiile de marketing si
politica firmei, astfel incat sa putem sa depdsim orice impediment de naturd financiard. (...) Asa cum
in casa noastra decidem pe cine primim si cui deschidem usa, consider cd si actionariatul de aici
poate sa decida pe cine primeste in casa lui si cui deschide usa, atat timp cat interesul firmei nu
coincide cu interesul unui material pe care eu ar trebui sa-l realizez. Nu se numeste constrdngere,
se numeste o respectare a unor principii pe care eu am inteles de-a lungul anilor cd trebuie sd le
respect pentru a primi la rdndul meu respect. (...) Noi stim ce inseamna o incdlcare a unor principii
si foarte rar apeldm la conducere dacd un material poate sau nu sd fie demarat. (...) S& nu muncim
si pe urmd sa fie prea tdrziu, pentru ca din anumite puncte de vedere nu am respectat anumite
principii, intrebam inainte sa mergem la muncd.” (Realizator emisiuni TVS Brasov)

"In cazul nostru, cea mai mare ar fi problema financiard, pentru cd noi, chiar dacd suntem ai
RDS-ului, va dati seama ca orice patron zice cd, dacd o televiziune este curatd, este foarte greu sd
traiascd din resurse proprii. Noi cdstigdm pe luna 100, cel mult 200 de milioane, iar salariile noastre
sunt 400 de milioane cu taxe cu tot [lei vechi - n.r.]. Atunci, este foarte greu sa trdiesti pe picioarele
tale ca televiziune locald. Nu scoatem nici salariile, nu vorbim de echipamente. Asta, in conditiile in
care nu suntem implicati politic. Cd, daca esti implicat politic, cum sunt aici Mix si RTT si Nova - RTT
este al domnului primar care este de la PDL, si MIX-ul este al domnului Cdncescu, care este PNL-ist,

5 "Cine este Constantin Nit&, propus pentru functia de ministru al Energiei”, HotNews.ro, 19 decembrie 2012.
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Nova este al PSD-ului - si bineinteles cd astea trdiesc pentru cd vin oamenii politici si normal cd la un
moment dat se pot dirija niste bani. Noi avem relatii bune cu ei, dar noi, din punct de vedere financiar,
am avut aceste greutati. in schimb, foarte multd lume ne apreciazd si dsta este atu-ul nostru. Nefnnd
implicati politic, stirile noastre sunt echidistante, noi nu ne-am dus la Consiliul Judetean azi ca sa dam
in primar, iar maine nu ne ducem la Primdrie ca sa dam in Consiliul Judetean. Noi am fost echidistanti
si datoritd acestui lucru avem aprecieri foarte bune de la telespectatori.” (Reprezentant TVS Brasov)

Grupul MIX a fost asociat de cei intervievati cu politica partidului din care face parte patronul
sau, Aristotel Cancescu, Presedinte al Consiliului Judetean Brasov, membru PNL. Din documentare a
reiesit ca televiziunile din acest grup media fac marketing politic/ campanii de imagine pentru membrii
PNL in timpul campaniilor electorale. Potrivit jurnalistilor, cele mai multe comenzi politice in acest
sens inceteaza odata cu finalizarea campaniilor si atunci se revine la o stare de ,,normalitate”, in
care jurnalistii au libertatea sa isi respecte misiunea. Presiunile politice, autocenzura si servilismul
unora dintre angajatii televiziunii au fost criticate de unii angajati ai grupului, care au declarat ca
imaginea lor are de pierdut, chiar daca ei aleg sa-si faca onest meseria. Intervievatii au invocat o
lipsa de alternativa profesionala in plan local ca fiind printre motivele pentru care sunt ,,impinsi spre
compromis”.

"Aici este, cel putin, smgura televiziune care este asumatd de un lider pO[ItIC Restul sunt numai
niste <<deontolog1>> Incercam sa facem ceea ce trebuie. (...) In campanii incercdm sd echilibrdm
situatia, pentru cd regulile CNA sunt stricte. Adicd, facem imagine exact cum ar face o firmd de
marketing politic, facem pentru un lider sau un candidat, in principiu pentru partid sau pentru aliati,
dar nu facem anticampanie.” (Prezentatoare din cadrul grupului MiX)

,,Cei de la PNL percep cumva [grupul media Mix - n.r.] ca un soi de tribund care sd le ofere acces
nelimitat, neconditionat. Acest fapt cd [un politician PNL] se simte ca la el acasd mie nu-mi convine
foarte tare, pentru cd imi dduneazd imaginii mele de jurnalist obiectiv. Drept urmare, cdnd vine, eu i
pun toate intrebdrile incomode, nu ocolesc aceste subiecte.” (Jurnalist Mix TV)

”Polarizarea politicd ne-a creat serioase probleme. Chiar dacd noi jurnalistic am fi vrut sa redam
obiectiv, existau niste presiuni politice, o datd din partea patronatului - in campania electorald, dar
mai este si o rezervd de a veni la postul nostru din partea celorlalte posturi si asta ne-a adus de multe
ori in fata CNA, sd ddm explicatii, am iesit cu monitorizdri destul de proaste. Dupd ce miza asta
dispare, ne facem treaba, dar, in momentele de luptad politicd, se acutizeazad foarte foarte rdu si s-a
ldsat si cu sanctiuni de la CNA. (...) Plangerile la CNA si le fac reciproc taberele politice, se escaladase
la un moment dat acest joc al reclamatiilor. (...) CNA ne-a dat la un moment dat amenzi si la unii si
la altii, sd ne potolim, amenzi de o sutd de milioane, ceea ce pentru un post local inseamnd destul de
mult. (...) Dupa care am fdcut un pact, sa nu ne mai reclamam mdcar. Daca nu putem scdapa de a fi
padrtinitori in campanii, mdcar sa ne convingem apartindtorii sa nu mai faca aceste reclamatii, ca
sunt ridicole. A tinut o vreme, e ca un joc de copii. Destul de frustrant sd trdiesti experiente din astea.
(...) Evident cad in perioadele de maxima incdrcdturad electorald e si o agendd a patronatului, dar
in rest, nu.” (Realizator emisiuni Mix TV Brasov)

”Dacd [managementul sau patronatul - n.r.] imi impuneau subiecte, plecam. Am avut trei oferte
pdnd acum, de la Antena 1 Bucuresti, de la B1 TV si de la Prima TV.” (Jurnalistd MIX TV Brasov)

“Eu tin la interesul public mai de fiecare datd. Tot interes public inseamnad si pasiunea pentru
sange, cu ghilimele. Depinde din ce unghi privesti. Genul de presa pe care il fac eu prezintd un mare
interes public pentru cd, in anchetele pe care le fac, vorbesc despre cum s-a cheltuit banul public. (...)
Facem anchete despre cum se cheltuie banul public, asta inseamnd [cd vizeazd - n.r.] administratia
locald. De exemplu, vedem cdti bani au venit de la Ministerul Dezvoltdrii, cum s-au cheltuit, dacd <<se
pupd>> cu suma declaratd, dacd nu.” (Jurnalistd de investigatie Mix TV Brasov)

,Eu am televiziunea care md reprezintd, Mix TV, clar. insd colaborez cu Nova ocazional si cam
atat, restul, pentru cd sunt purtdtor de cuvant al partidului, nu ma vor ca invitat. (...) Eu sunt
consumator de Mix, eu acolo imi exprim ideile, acolo md duc si-i impusc pe ceilalti.” (Sebastian Grapd,
purtdtor de cuvant PNL Brasov - la data documentadrii pe teren, devenit ulterior senator PNL Brasov)

Potrivit unora dintre cei intervievati, sunt cazuriin care presiunile/ influentele politice exercitate
asupra televiziunilor brasovene se repercuteaza si asupra clientilor de publicitate ai televiziunilor,
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prin faptul ca anumiti politicieni locali 1i constrang (prin santaj) pe oamenii de afaceri sa nu cumpere
publicitate la televiziunile critice la adresa lor.

”Cea mai mare problemd este presiunea economicd, pentru cd Brasovul e un oras mare, important,
dar e un oras destul de suferind din punct de vedere al nivelului de trai, [sunt - n.r.] multi someri din
fosta industrie si atunci nu e foarte prosper. Publicitatea e putind, se imparte la destule posturi de
radio si TV si, in mare mdsurd, si aceastd publicitate a fost directionatd si influentatd politic. La un
moment dat, multi clienti aveau probleme, <<faci reclama la postul dla care dd in noi>>, deci presiuni
au fost, oameni care sunau si spuneau: <<Nu pot continua, pentru ca am probleme, nu am acces
de liberd trecere, autorizatie de constructie>>. E sdrdcie si cred ca influenta politicului e mult mai
puternicd decat la Bucuresti. (...) Este un slalom permanent intre diversele presiuni.” (Reprezentant
Mix TV Brasov)

in perioada 2010-2012, politienii au facut mai multe plangeri la CNA acuzand televiziunile ca
difuzeaza informatii false si acuzatii nefondate, fara a se acorda dreptul la replica al celor vizati, si
ca prezinta unilateral anumite subiecte politice, in special in timpul campaniilor electorale, in functie
de interesele patronilor si ale formatiunilor politice sprijinite de catre acestia. Potrivit intervievatilor,
de multe ori jurnalistii au sacrificat impartialitatea si echidistanta in favoarea intereselor politice/
economice ale patronatelor televiziunilor.

”De obicei, in campanii se reclamd intre ei, campania incepe mult mai devreme, au fost multe
reclamatii, se spun lucruri neadevdrate, sau nu s-au prezentat dovezi si moderatorul nu a avut o pozitie
echidistantd. Nu stii care e moderatorul si care e invitatul la un moment dat. Si au fost sanctionati.”
(Reprezentant CNA)

3. Relatia in redactie

Respondentii brasoveni au declarat ca relatiile din redactii sunt ,bune”, ,de amicitie”, ,,de
colaborare” etc., iar unii dintre acestia si-au exprimat opinia ca o remuneratie mai mare a angajatilor
media ar reduce unele tensiuni si ar imbunatati atat relatiile din redactii, cat si calitatea produselor
jurnalistice.

”E o relatie bund. Fiind totusi echipe mici, sunt apropiate, si dsta e un avantaj. (...) Depind de
toatd echipa. Ai o echipd in spate, sigur cd ar trebui motivatd, mai bine pldtitd.” (Reprezentant din
cadrul grupului Mix)

”E o relatie de colaborare, o relatie bund, de amicitie. (...) Eu le-as dori tuturor sd aibd o
conducere cum avem noi aici, un patron cu usa deschisd, care std de vorbd cu noi, care nu ne pune
sula-n coaste sd facem un anumit material.” (Realizator emisiuni TVS Brasov)

4. Relatia cu autoritatile locale

Unii dintre jurnalistii brasoveni intervievati au declarat ca intampina dificultati in obtinerea unor
informatii de interes public si ca autoritatile locale si institutiile publice ar fi mai deschise in relatia cu
jurnalistii din presa centrala sau care lucreaza pentru statiile locale ale televiziunilor centrale.

Totodata, mai multi intervievati au declarat ca sunt situatii (in special in momentele politice cu
miza mare, precum campaniile electorale) in care unele partide politice le impun membrilor un embargo
in a participa la televiziunile detinute/ ,,controlate” de politicienii/ reprezentantii autoritatilor locale
din opozitie.

Reprezentantii TVS si Nova TV au declarat ca au o relatie buna cu autoritatile locale si ca au acces
la informatiile de interes public.

“Accesul la informatie este o problemd. Adicd, intr-un fel rectioneazd cel cdruia ii adresezi o
intrebare dacd esti de la Bucuresti si, altfel, dacd esti din provincie. Dacd eu spun cd sunt de la Mix, are
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o0 greutate povestea aceasta, nu cd ar avea Mix-ul vreo problemd, dar, dacad spun cd sunt de la Prima TV
Bucuresti sau de la Antena 3, e altd perceptie, ceea ce pe mine md enerveazd cumplit. (...) Depinde cat
de penetrant esti si de cat de capabil esti sd-ti gdsesti surse in interiorul acestor institutii. La nivelul
dialogului direct e mai simplu, fiecare purtdtor de cuvant e mai mult sau mai putin bine pregatit.”
(Jurnalista Mix TV Brasov)

”Avem uneori aceastd atitudine, in sensul cd nu-si prezintd pdrerea, inchid telefonul, trantesc,
dar prezentdm exact asa situatia. Noi explicdm: <<Suntem obligati sd va cerem pdrerea, nu vreti sd
ne-o dati, vom spune cd nu ati vrut>>. Foarte rar s-a intdmplat, mai degrabd in campanie.” (Jurnalistda
din grupul Mix)

”Am avut un sabotaj de la PDL in sensul cd nu au venit, a fost o chestie ca la Antena 3, a fost o
politica nationald, cumva <<nu mergem la dia, cd in felul acesta ii discreditam si nu vor prezenta partea
noastrd, i discreditam>>. (...) Am incercat sd contrabalansdm [citand punctele de vedere exprimate de
PDL - n.r.]”. (Onelia Pescaru, director editorial al grupului Mix, realizatoare de emisiuni si coordonator
al jurnalului de stiri)

”Au existat de-a lungul timpului tensiuni intre grupurile de presd si anumiti politicieni care au
refuzat sd participe la emisiuni sau sd dea interviuri. (...) PDL n-a vrut sda mearga la Grupul Mix, si PNL
- la RTT.” (Reprezentant CNA)

”In general oamenii sunt deschisi (...). Cei care conduc institutiile publice au o relatie bund
cu presa, atat Primdria, Consiliul Judetean, consilierii. Nu cred cd sunt situatii in care cineva sd fie
deranjat. Avem acces, primim pe mail ordinea de zi, orice materiale. Poate cd sunt mai secretosi cei
care sunt de la Parchet, de la DIICOT, dar se justifica.” (Ciprian Ricean, actionar, manager, editor,
coordonator si producdtor al grupului Nova Press)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Calitatea jurnalismului din Brasov a obtinut, in medie, nota 7 de la participantii la acest studiu.
Printre solutiile indicate de respondenti pentru imbunatatirea actului jurnalistic se numara: incetarea
imixtiunilor politicului in agendele editoriale ale televiziunilor, protectia surselor, apelul jurnalistilor
la clauza de constiinta, o documentare temeinica a subiectelor abordate, prezentarea obiectiva si
accesibila a informatiilor catre public, salarizarea mai buna a jurnalistilor si evitarea evaziunii fiscale.

”Capacitatea jurnalistului de calitate este aceea de a determina oamenii sd aibd incredere in el
si sd furnizeze informatii fiind mai mult decat convinsi cd nu vor fi niciodatd demascati.” (Jurnalistd
de investigatie Mix TV Brasov)

»Ar trebui sd nu existe patroni politici, mai ales la modul cum este aici. Inevitabil este o luptd.
(-..) Dusmanii libertdtii de exprimare sunt politicienii, sdrdcia, autocenzura, excesul de zel, lipsa de
profesionalism.” (Realizatoare emisiuni Mix TV Brasov)

”Sa gdseascd altfel resursele, inclusiv publicitatea, sd reauseascd atat de bine sd promoveze
produsul pe care il vand, astfel incat sd fie atractiv pentru piata de publicitate, nu sd atragd publicitate
ca sd fie controlat de agentii economici. Se aplicd si pentru factorul politic.” (Sorin Toarcea, purtator
de cuvant al Primdriei Brasov)

”Tin in principal ca jurnalistul sd fie obiectiv, sd afle poate primul informatia, sd fie el corect si sa
expund asa cum trebuie, adicd cu corectitudine, sd nu intervind sau sd fie influentat. (...) Un material
de televiziune sd prezinte pe cat posibil adevdrul si sd fie fdcut astfel incat oamenii care se uitd sa
inteleagd ceea ce am vrut noi sd spunem, adicd sa folosim cuvinte pe care oamenii sd le inteleagd.”
(Ciprian Ricean, actionar, manager, editor, coordonator si producdtor al grupului Nova Press)

”Un jurnalist de calitate ar trebui sd facd un lucru simplu dupd mine: sd nu intervind in ceea ce
intervievatul a spus, sd nu intervind in spusele lui sau sa comenteze spusele lui. Adicd, pur si simplu,
dacd poate sa facd o anumitd interpretare, sd o facd in termenii in care sa nu deformeze. De multe
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ori, se intdmpld ca una sd spunem in anumite momente si alta sd apard. Md refer la media in general.”
(Viorel Chiriac, PSD, vicepresedinte al Consiliului Judetean Brasov)

”Un jurnalist de calitate este un jurnalist care este independent, care isi face datoria, care ia
cel putin trei surse serioase (...). Si sunt putini, pentru cd majoritatea depind de sefi. (...) Eu va spun
un lucru, evaziunea este imensd, se pldteste la salariul minim, se mai dau niste prime pe langa,
lucruri grave. Un jurnalist nu ar trebui sd accepte un asemenea tratament insultator (...). Primele se
dau in functie de executarea ordinelor.” (Reprezentant PDL Brasov)

”Un jurnalist de calitate este cel care isi respectd profesia, care crede in deontologie si care nu
isi uitd rolul pe care il are, acela de a informa publicul, nu de a manipula publicul.” (Sorin Toarcea,
purtdtor de cuvant al Primdriei Brasov)

De asemenea, cei mai multi dintre intervievati si-au manifestat interesul pentru urmarea unor
cursuri de specializare pe diferite teme si au declarat ca se impune o mai buna pregatire si selectare a
angajatilor media.

”Este nevoie de cursuri de specializare tot timpul, pe toate temele, pentru cd este o meserie in
care te perfectionezi in permanentd.” (Editor stiri Mix2 TV)

“Poate ar trebui sa facem niste cursuri, sau facultatea de jurnalism din Brasov. Multi vin din
domenii colaterale, adicd nu au studii de jurnalism la bazd, sunt din economie, drept, sociologie.
De exemplu, poate ar trebui cursuri pe comunicare, poate unii au nevoie de cursuri tehnice pentru
operator, pentru sunetisti, pentru regizori. Practic, sunt niste copii sau elevi care vin de pe badncile
liceului si trebuie sd-i inveti cum sd tind o camerd in mdnd, cum sd lucreze cu un mixer. Lucrurile
acestea le invatd unul de la altul. Aici, in Brasov, nu existd o scoala de televiziune ca in Bucuresti.”
(Ciprian Ricean, actionar, manager, editor, coordonator si producdtor al grupului Nova Press)

”La noi, educatia se face la locul de muncd, ia camera si invatd. Or, nu e asa, trebuie sd ai scoald.
Toti copiii dstia sunt scoliti la locul de muncd, foarte putini au studii. Dar, dincoace [la grupul Mix -
n.r.], moderatorii sunt in general sociologi si stiu cum sd facd o emisiune manipulatd de la inceput la
sfarsit.” (Reprezentant PDL Brasov)

”E nevoie de o selectie mai bund a jurnalistilor, de o pregdtire temeinicd, pentru cd teoria este
una, practica - alta, si ceea ce ne lipseste in general este un pic mai multa disciplind, un pic mai mult
respect, mai putind naivitate. (...) Se simte nevoia de cursuri oricand, pe orice temd.” (Realizator
emisiuni TVS Brasov)

Doi dintre politicienii locali intervievati (de la PNL si PSD) au propus ca solutie pentru independenta
presei alocarea unor fonduri publice de care sa beneficieze televiziunile care respecta normele
profesionale.

»Ar trebui sd fie ca la partide, ar trebui sd existe o finantare pentru orice televiziune, la nivel
national, o sumd la nivel judetean, ar fi o garantie, iti spunem cd iti ridicam dreptul de a primi treaba
asta dacd incalci niste reguli si atunci omul sta si isi vede de treabd, ar fi o solutie.” (Reprezentant
PDL Brasov)

“Asa cum existd un fond al societdtilor care intrd in faliment, de unde sa pldtesc banii celor
care administreazd societatea respectivd, asa ar trebui sa existe un fond public de unde jurnalistul
independent sa primeasca leafa. Pentru cd jurnalistul independent, daca nu mai primeste leafa de
la un patron care are interese, va putea sa scrie 100% echilibrat si echidistant. Pand atunci, nu.
Banul urmeazd intotdeauna pe cel care executd si, cu asta, basta.” (Reprezentant PNL Brasov)

Jurnalistii intervievati si-au exprimat in general reticenta de a adera la un sindicat, motivand
ca nu ar avea incredere in puterea unui sindicat de a le apara drepturile si de a-i proteja in relatia cu
patronatul.

”Nu am aderat la un sindicat, dar ar fi necesar, pentru cd sunt foarte multe probleme care ar
putea fi rezolvate. Sd cantdreascd mai mult cuvantul nostru, eventual.” (Editor Mix2 TV)

"Nu fac parte dintr-un sindicat, nici nu m-am gandit cd mi-ar sprijini interesele. In mdsura in
care ar fi un sindicat cu o putere reald, desigur cd ar putea impune patronilor anumite lucruri, dar
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este utopic, de aceea nici nu m-am inscris si, din pdcate, cred ca toti din zona privatd se confruntd cu
asta.” (Reprezentant Mix TV Brasov)

Intervievatii brasoveni au pledat aproape in unanimitate pentru existenta unei legi a presei,
argumentand ca astfel s-ar reduce din presiunile politice si economice exercitate asupra presei si ca
jurnalistii ar fi mai bine protejati si ar fi mai responsabili in activitatea lor.

”Nu sunt contra unei legi a presei, mi se pare ok, dar cu dezbatere, in primul rdnd sa-mi respecte
drepturile.” (Jurnalistd de investigatie Mix TV Brasov)

“Trebuie schimbatd putin si legea, si sd aibd mai multe drepturi jurnalistii decat lucruri pe care
sd le facd. Adicd, ni se cere foarte mult, nu avem foarte multe drepturi. Din contrd, nu suntem foarte
bine apdrati, pdrerea mea. Ar trebui sd se spund clar ceea ce putem face si ce nu, sd se traseze niste
linii, pentru cd, de foarte multe ori, se trec anumite limite, pand unde putem merge.” (Editor Mix2
TV Brasov)

”0 lege a presei ar ajuta la mai multa responsabilitate a ceea ce se publicd.” (Reprezentant CNA)

”Eu cred cd ar trebui datd o lege prin care presa, oamenii care fac politicd, sd nu aibd voie sa
detind institutii de presd. Noi am trecut dintr-o extremd in alta, din extrema de pe vremea comunistilor
am trecut in astdlaltd, cand grupurile de presd au fost cumpdrate tot de oameni politici, sd mintd
frumos prin intermediul televizorului. Dar se demonstreaza ca unii vor si altceva, nu numai minciuni
politice. Ar trebui o lege din asta, oamenii politici sd nu aibd voie sd detind televiziuni sau ziare.”
(Ovidiu Grddinar, coordonator editorial si jurnalist TVS)

"0 lege bund a presei, care sd respecte libertatea de exprimare si punctul de opinie, ar fi foarte
bund. Sd vizeze drepturile si obligatiile unui jurnalist si protectia unui jurnalist. Trebuie sd va ganditi,
ar trebui sd se gdndeasca majoritatea la mdsuri. Cd, dacd nu e o lege, nu se iau mdsuri pentru cei care
gresesc. Eu as da niste licente ca la avocati, ca la doctori. Dacd esti jurnalist si ai fdcut greseli grave,
ti se ridicd licenta si niciun ziar sau organ din tard nu te mai primeste. Dar nu se doreste. Eu am avut
doud mandate de senator si am incercat la un moment dat si am vorbit cu Cristian Tudor Popescu, cu
Nistorescu, care erau atunci vedete, Tinu etc.. Am vorbit cu toti in legdturd cu acest subiect, o lege
a presei, evident facutd cu ei, nu sd le bagi pumnul in gurd si sd ai surubul sd directionezi, cum se
intdmpld acum la televiziunea romand.” (Nicolae Vlad Popa, fost senator PDL, prim-vicepresedinte PDL
Brasov - la data documentadrii pe teren)

”Eu am o mare problema la capitolul presa liberd pe Internet. De exemplu, un site care apartine
PD-ului a spus despre mine niste lucruri foarte urdte, inclusiv cd as fi implicat intr-o retea de pedofilie.
Eu sunt familist, am trei copii, nu am cui sd md indrept, pentru cd acel site este inregistrat undeva
intr-o insuld, nu stiu (...) Categoric, o lege a presei libere este necesara. Obligatoriu, dacd nu existd
cel care poate fi tras la rdspundere pentru site, trebuie sd dispard site-ul. Cele care sunt inregistrate
in Cuba sau nu-stiu-unde, alea trebuie automat scoase. Pe de altd parte, nici nu sunt de acord ca acea
decizie sd o ia cineva, o persoand. In viata mea oi ajunge in Senat si o sd md gdndesc la un act normativ
pe tema asta. Dar nu se poate ca unul sa fie cel care stabileste, mai bine asa decat sa fie unul singur
care decide. Atunci mi-e foarte usor sd-l cumpdr.” (Sebastian Grapd, purtdator de cuvant PNL Brasov - la
data documentdrii pe teren, devenit ulterior senator PNL Brasov)

”0 lege a presei este necesard, mai mult decdt necesard, chiar dacd ea poate fi riguroasd. Adicd
nu poate fi, trebuie sa fie riguroasd. Si cred cd face parte din normalizarea relatiilor dintre oamenii
politici si din media, pentru cd stim cd relatia asta se bazeazd pe anumite afinitdti, ceea ce nu este in
reguld. Presa trebuie sa fie cu rigorile ei, politicienii, pe de altd parte, trebuie sa fie cu rigorile lor.”
(Viorel Chiriac, PSD, vicepresedinte al Consiliului Judetean Brasov)

Autoreglementarea la nivel de breasla a jurnalistilor nu functioneaza si este nevoie de un
efort mai mare din partea fiecarui jurnalist pentru a indrepta aceasta carenta, conform unora dintre
respondenti. Pe de alta parte, cei mai multi intervievati s-au declarat sceptici in privinta eficientei unui
demers de autoreglementare si au pledat, in schimb, pentru introducerea legii presei.

”La fel cum nu vorbim despre doctrina si deontologie in partid, nu vorbim despre deontologie
la ziaristi. Punct.” (Sebastian Grapd, purtdtor de cuvant PNL Brasov - la data documentdrii pe teren,
devenit ulterior senator PNL Brasov)
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“Eu cred ca reglementarea trebuie sd vind din interior cdtre exterior, si nu de o lege care
este fdcutd de politicieni pentru ziaristi. (...) In ultimii ani, presa chiar s-a deteriorat, dar, dacd
jurnalistii sunt bine pregdtiti si inteleg ce inseamnd meseria de jurnalist si respectd codul deontologic
al jurnalistului, eu cred cd se rezolva mai multe decat printr-o lege. S-a deteriorat foarte mult atdat
imaginea jurnalistului in sine, cat si ce crede jurnalistul despre sine, deja a devenit un fel de argat
intr-o institutie media. Asta e perceptia mea despre cum se vede jurnalistul. (...) Asa cum am mai
spus, cred cd trebuie sd plece din interior, sa schimbe atitudinea jurnalistilor despre sine si rolul lor in
societate, adicd sd nu mai existe acea dependenta nici de factorul politic, nici de factorul economic.”
(Sorin Toarcea, purtdtor de cuvant al Primdriei Brasov)
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Televiziunile din Caras - Severin, vulnerabilizate de finantarile
politice

1. Context

Tn judetul Caras-Severin au licenta si decizie de autorizare: TV Baile Herculane si TV Resita, ambele
licente fiind detinute de Cine-Video SRL, Next Gen Info din Bocsa, TV Baleanu®® care emite in orasele
Moldova Noua si Oravita, Banat TV si Vest TV, ambele din Resita. Banat TV si Vest TV au fost indicate de
catre cei intervievati drept cele mai importante televiziuni locale din judetul Caras - Severin.

La data documentarii pe teren®, licenta pentru Banat TV®, care emite atat pe cablu din 20
noiembrie 2003 cat si terestru din 3 martie 2009, apartinea SC Banat Media SRL (CUI: 17107614). SC
Banat Media SRL are ca asociati pe Dunareanu Lucian si Dunareanu Cornelia Mariana. Banat Media SRL
a avut in anul 2011, conform datelor financiare publicate de Ministerul de Finante, o cifra de afaceri
de 779.956 de lei, un profit net de 114.062 de lei si un numar de opt angajati. In 2012, cifra de afaceri
neta a societatii a fost de 717.999 de lei, profitul net a fost de 16.820 de lei si au existat 14 angajati.

La Banat TV lucreaza cinci redactori, totalul angajatilor, cu tot cu cei de la radio, fiind de
aproximativ 20. Contractele de publicitate cu autoritatile locale sunt foarte putine, punctuale si nu
conditioneaza agenda editoriala care este stabilita in functie de evenimentele care au loc, emisiunile,
invitatii si temele fiind aprobate de redactorul sef, conform documentarii realizate pentru prezentul
studiu.

Banat TV lucreaza cu o agentie de publicitate la nivel national, procentele de publicitate fiind
80% piata libera si 20% contracte banii administratiei locale, conform Corneliei Dunareanu, actionar
si redactor-sef Banat TV. Cornelia Dunareanu a candidat pentru Camera Deputatilor pe listele ARD, la
alegerile din 2012%. Dunareanu nu a dorit sa precizeze care a fost bugetul operational si profitul pe anul
2011. Audienta s-a masurat prin sondaje facute in 2011 de o companie specializata. Grila de programe
nu se schimba foarte des, doar in anii electorali si in perioada sarbatorilor.

”Nu avem un finantator special. Dar lucrdm pe piatd si trdim din piatd. Partea administrativa nu
se suprapune peste partea editoriald. Si nici partea de marketing peste partea editoriald. Sunt doud
lucruri diferite. Adicd redactorii nu fac publicitate.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef si actionar
Banat TV)

Ultima sanctiune a CNA data Banat TV, conform datelor publicate pe site-ul institutiei, a fost
cea din 6 ianuarie 2009, pentru ca societatea comerciala care detine licenta, Banat Media SRL, nu
incepuse difuzarea serviciului de programe in conditiile stabilite prin licentd. Tn 13 noiembrie 2008,
compania a fost sanctionata cu o somatie pentru ca in cadrul emisiunilor de stiri electorale difuzate in
perioada 31.10-09.11.2008 nu a prezentat in mod echitabil, echilibrat si impartial informatii cu privire
la activitatile de campanie electorala ale candidatilor’. Aceasta sanctiune a urmat alteia data cu noua
zile Tnainte, pentru ca intr-o emisiune un invitat care candida la alegerile parlamentare a promovat
formatiunea politica din care facea parte.

Vest TV’' a primit licenta pe 10 aprilie 2012, detinatoarea acesteia fiind SC Vest Transmition
Via SRL (CUI: 28927040), al carei asociat unic era la data documentarii (octombrie 2012) Matei Calin
Gheorghe. Vest Transmisition Via SRL a fost infiintata in iulie 2011 cu un capital social de 200 de lei.
Managerul Vest TV este consilierul local USL Marius Balean, fost purtator de cuvat al Primariei Resita.

 http://test.tvb.ro

7" Octombrie 2012.

http://www.btv.ro

”Cornelia Dunareanu, candidatul ARD, repune Resita pe harta”, Oana Bejenariu, ExpressdeBanat.ro, 29 octombrie 2012.

http://www.cna.ro/Decizia-nr-988-din-13-11-2008.html ”Membrii Consiliului au constatat ca, in perioada
mentionata, activitatea de campanie electorala a partidelor implicate in alegerile parlamentare nu a fost reflectata cu
impartialitate de catre postul BANAT TV, in sensul ca reprezentantii PSD-PC au aparut de 40 ori, cei ai PDL de 37 ori si cei ai
PNL de 34 ori, in timp ce reprezentantii PNGCD au aparut de 7 ori, cei ai PRM si PNTCD de céte doua ori, iar reprezentantii
altor formatiuni politice nu au aparut deloc.”

71 http://vesttv-resita.ro
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Televiziunea are 20 de angajati, dintre care 10 jurnalisti, si are o emisie proprie de 25%, pentru
ca un procent mai mare ar insemna eforturi financiare consistente, conform jurnalistilor si directorului
Vest TV. Un reprezentant din managementul Vest TV a indicat printre principalele probleme cu care
se confrunta si lipsa de experienta a unor angajati, ceea ce duce la fluctuatie de personal. Masurarea
audientei, conform managementului Vest TV, se face prin deplasari in judet si discutii cu oamenii.
Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor, societatea comerciala care detine televiziunea a avut, in
2012, o cifra de afaceri neta de 288.346 de lei, profitul net a fost de 38.347 de lei si un numar de 20
de angajati.

”De cand am venit aici, am preluat o grild de programe, voi face cateva schimbdri tindnd cont
de pdrerile telespectatorilor. Vest TV are un departament de marketing care incheie contracte lunare
si le actualizeazd in permanentd, televiziunea sustindndu-se prin contractele incheiate. A existat o
finantare la pornirea televiziunii. Existd un consiliu de administratie alcdtuit din mai multi oameni de
afaceri si nu aven unul anume care sd sustind.” (Reprezentant din managementul Vest TV)

"Televiziunea are contracte de publicitate cu autoritdti publice din judet, dar acestea nu
conditioneazd agenda editoriald care se schimbd rar, pentru a nu duce la scaderea audientei.” (Dan
Popoviciu, jurnalist Vest TV)

”Noi avem o relatie deosebita cu clientii nostri de publicitate, pentru ca in oferta standard
a televiziunii sunt incluse stiri publicitare, publicitate, emisiuni.” (Cristian Frant, reporter si
producdtor Vest TV)

Grila de programe este alcatuita si in functie de parerile telespectatorilor. Managerul se implica
in produsul editorial daca vrea sa promoveze un eveniment: festival, concert, meci de handbal sau de
fotbal. Conform datelor de pe site-ul CNA, compania care detine Vest TV nu a primit nicio sanctiune.

”Profesionalismul le caracterizeazd pe amdndoud, deci nu este diferentd intre televiziuni. Deci,
sunt amandoud la fel. Numai cd Banat TV este mai longeviv, adicd este de ceva ani pe piatd, iar Vest TV
este mai nou apdrutd pe piatd. Deci, anul acesta a aparut. Nu mai este decdat TV Baleanu si mai sunt
incd doud care au exclusiv videotext. Deci, practic televiziuni locale sunt doar doud. Se preconizeazd
¢d mai vin doud. Eu nu am avut probleme nici cu Banat TV, nici cu Vest TV. Sunt ca si colegii mei.”
(Gabriela Dancea, inspector CNA”?).

”Banat TV este mai soft si functioneazad pe stilul televiziunilor care nu se prea implicd in lupte,
in politicd, are emisiuni culturale, sociale, invatdmant, iar Vest TV este o televiziune care a apdrut
in peisajul cdrdsean de mai putind vreme, dar din ce am observat eu este o televiziune incisivd. Din
televiziunile locale eu personal imi iau pur si simplu informatiile legat de ce se intampld in judet.”
(loan Popa, om de afaceri”?, membru PNL)

"Televiziunile de aici sunt relativ independente din cauza finantdrii si a factorului politic. Ele ar
trebui verificate din punct de vedere financiar de la constituire pand la intretinere, subventionare, sau
cine anume sustine anumite actiuni pe care le promoveazd.” (Mihai Stepanescu, primar Resita, PSD)

Managerii, editorii si jurnalistii resiteni intervievati au indicat ca principala problema cu
care se confrunta televiziunile locale este finantarea, pentru ca in Resita, si in general in judetul
Caras-Severin, mediul de afaceri nu este foarte dezvoltat si nu exista bani pentru publicitate, agentii
economici refuzand sa se implice in media. Lipsa de personal este o alta problema, intr-o redactie
numarul jurnalistilor fiind mai mic decat ar fi necesar. Calificarea si specializarea jurnalistilor, dar
si subfinantarea din partea patronilor de media au fost indicate ca fiind alte probleme cu care se
confrunta televiziunile locale. Conform celor intervievati, patronii din media nu incurajeaza angajarea
de jurnalisti specializati pe diverse domenii din motive financiare. O alta problema o reprezinta costurile
mari pentru accesul la fluxurile de stiri.

,De obicei institutiile media trebuie sd se cdciuleascd pe langa oamenii politici, pentru ca
sunt singurii care dau bani. Acelasi lucru il fac si patronii, marii patroni, oamenii care chiar au bani,

2 Gabriela Dancea este inspector CNA din 2003. Numarul de mobil afisat pe site-ul CNA pentru reclamatii este acelasi cu cel
pentru rezervari la propriu restaurant http://jurnalul.ro/stiri/observator/inspector-cna-avid-dupa-nunti-botezuri-
parastase-626874.html.

73 loan Popa conduce una dintre cele mai importante firme producatoare de paste fainoase din Romania. Avea in 2011,
conform Forbes, o avere estimata la 10-11 milioane de euro.
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vorbim de cifre de afaceri de milioane de euro pe an, care in loc sd-si cumpere publicitate in presd, isi
cumpdrd interesele si siguranta prin politicieni. Si, atunci, aici apare acea subfinantare a institutiilor
de presd. Costd mult sd tii un om numai pe justitie sau pe sandtate, chiar daca materialele lui sunt
foarte bune. E mult mai ieftin sd pldtesti unul din dsta, un mozaicar, care sd nu facd nimic de calitate.
Asta este perceptia tuturor patronilor media.” (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV)

“Lipsa publicitatii si implicarea politicului sunt cele mai mari probleme ale institutiilor
media locale, presiunea politica fiind cvasi-permanenta, si impiedica bunul mers al produsului
jurnalistic. O altd problemd ar fi opacitatea persoanelor care stiu ceva despre un subiect si care in
timpul anchetei jurnalistice spun: nu md bag, nu stiu, nu vreau.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

Motivele pentru care cei intervievati au ales sa lucreze in mass-media sunt crezul in meseria
de jurnalist, salariul, sau pasiunea. Motivele pentru care cei intervievati ar demisiona sunt legate de
impunerea/ interzicerea publicarii unor materiale si de obligatia de a folosi aparatura neperformanta.

“Echipa editoriald de aici este una excelenta si, din pdcate, Caras-Severin a dus lipsa de o echipd
editoriald care sd nu favorizeze pe nimeni. Reusesc sd fac foarte multi bani, nu atati cati mi-as dori,
dar oricum reusesc sd fac destul de multi bani, avand in vedere cd vorbim de o televiziune locald. Am
o relatie personald cu redactorul sef, cel care a fdcut echipa, si in general am mers impreund cu el in
toate proiectele lui.” (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV)

”Imi pot pune in practicd pasiunea. As demisiona dacd mi s-ar interzice difuzarea unui material in
care dovedesc cd unul dintre marii smecheri ai judetului este un bandit, dacd ar trebui sd fac campanie
electorald cu mai mult de o lund inainte de alegeri si dacd as fi tratat de conducere ca un strungar si
nu ca un ziarist.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

”Fac ceva ce-mi place, este un domeniu din care ai multe de invdtat si sunt la curent in permanentad
cu tot ce se intampld.” (Reprezentant din managementul Vest TV)

”Imi place meseria asta, pentru cd eu cred in ceea ce fac.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef,
actionar Banat TV)

”Lucrez de cinci ani aici. Aici m-am format, si am rdmas aici pentru cd este o institutie care ma
reprezintd, in sensul cd pot scrie ce vreau si nu md simt constransd in niciun fel. As demisiona dacd
mi s-ar impune sd scriu anumite texte sau sd fiu instrumentul de lucru pentru anumite organizatii sau
formatiuni politice.” (Simona Mara, jurnalist Banat TV)

Subiecte tabu indicate de intervievati au fost: mafia imobiliara, ,,clanurile de romi”, Consiliul
Judetean sau coruptia din justitie.

”Consiliul Judetean este o adevdratd familie: sot cu sotie, cu copii angajati acolo. Nimeni nu vrea
sd atace coruptia din justitie, pentru cd toti au nevoie de surse in justitie, nu de dusmani, si atunci se
preferd sd se facd cd nu vdd si sd tacd. A fost o campanie in Adevdrul de Seard, dar s-a terminat rapid.
De altfel, persoana care a fdcut campania nici nu mai este ziarist la ora asta.” (Cristian Frant, reporter
si producdtor Vest TV)

“Subiectele tabu inseamnd autocenzurd. Dacd n-ai curaj sd scrii de ceva, nu trebuie sa-ti impund
cineva sd nu scrii. Dacd vrei sd scrii, poate sd-ti spund oricine sd nu scrii, cd tot scrii. Nu scrii la gazeta
ta, dar trimiti altundeva.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Mediul politic local este considerat de catre cei intervievati drept cel mai mare dusman al
libertatii de exprimare. Judetul Caras-Severin a fost dominat politic in ultimii ani de PDL. Odata cu
trecerea lui Sorin Frunzaverde, presedintele Consiliului Judetean, de la PDL la PNL, culoarea politica a
judetului s-a modificat radical. Toti cei intervievati au fost de parere ca mediul economic este strans
legat de cel politic.
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Cornelia Dunareanu, redactor-sef si actionar Banat TV, a afirmat ca presiunile politice asupra
institutiei media pe care o conduce nu se manifesta direct, ci prin trimiterea unor organe de control la
companii care au contracte de publicitate cu televiziunea si de aceea patronii acestora prefera sa nu-si
faca publicitate la televiziune.

Unii dintre cei intervievati sunt de parere ca USL conduce judetul, cu administratia locala de
partea PSD, iar cea judeteana de partea PNL, iar altii au declarat ca indiferent de partidul aflat la
putere, judetul este condus de un singur om: Sorin Frunzaverde. Acesta a refuzat sa fie intervievat.

”Aici nu prea sunt conflicte [n.r.- politice], aia-i problema. Relatia televiziunilor cu mediul politic
local este una de echilibru. Televiziunile sunt independente.” (Gabriela Dancea, inspector teritorial
CNA)

“Existd un autoreglaj. Dacd un vehicul de media nu are audientd, nu md duc la el sa fac reclamd.
Jurnalistii ar trebui, poate, sustinuti de mediul economic care ar trebui sd se implice in promovarea,
in cresterea unor jurnalisti tineri care sa schimbe un pic trendul actual din presa. Sincer nu stiu cine
ar putea sd declanseze aceastd actiune. Media care trebuie sd semnaleze comportamentele anormale
sau abuzive ale politicienilor, astfel incat ei sd fie asanati, sd fie scosi din mediul politic. Compania pe
care eu o conduc nu are nimic de-a face cu politicul, pentru cd noi nu lucrdm cu statul. Dar acolo unde
oamenii de afaceri au contact cu politicul, md refer la drumuri, canalizdri etc., inevitabil aceste doud
medii sunt legate. Si acolo ele trebuie controlate din timp.” (loan Popa, om de afaceri, membru PNL)

"Politicul domind economicul. Politic sunt numiti sau acceptati sefi de institutii. Tocmai din
motivul acesta din pdcate existd o teamd, o mare teamd, pentru cd in mare mdsurd oamenii se gdndesc
la locurile lor de muncd, ale familiilor lor.” (Mihai Stepanescu, primar Resita, PSD)

”Dacd s-ar implica mediul economic, ar fi extraordinar. Nu se poate ca o societate comerciald, cum
este UCMR Resita, sd nu sustind, evident prin publicitate, nicio publicatie din judet. Hidroconstructia,
la fel. Am avut o discutie cu directorul de la Hidroconstructia si a vehiculat suma de 500 de lei pe lund,
de obicei vin cu sume mici.” (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV)

Unii dintre cei intervievati au declarat ca atat Banat TV, cat si Vest TV au afinitati politice, acest
fapt nefiind considerat grav, pentru ca nimeni nu poate fi total impartial. Cei intervievati au declarat ca
au cunostinta de cazuri clare de influenta politica in media, dar unii dintre ei au refuzat sa dea detalii.
O solutie indicata de respondenti pentru a face fata presiunilor politice si economice a fost salarizarea
corespunzatoare a jurnalistilor. Mediul economic, au spus unii dintre jurnalistii intervievati, contribuie
la dependenta televiziunilor de mediul politic. Companiile mari din judet nu sustin televiziunile prin
contractele de publicitate, agentii economici care o fac incheie contracte de cateva sute de lei lunar.

”Banat TV are o usoard orientare spre dreapta, dacd mai putem sd numim dreapta ceea ce se
intdmpld acum la noi. Si vad o amicitie intre Vest TV si stdnga.” (loan Popa, om de afaceri, membru
PNL)

”Eu i ajut pe oamenii mei, pentru cd eu sunt tamponul intre ei si presiunile politice.” (Cornelia
Dundreanu, redactor-sef si actionar Banat TV)

”Pana si fostul redactor-sef al Radio Resita, care apartine Societatii Romdne de
Radiodifuziune, a vrut sa candideze pentru un partid la alegerile locale’*. Exista tot felul de
interese, televiziunile locale trebuind intr-un fel verificate din punct de vedere al legaturilor
politice de la constituire, intretinere, subventionare. Banat TV este legata de PDL, dar actionarul
dorea sa candideze si pentru PP-DD. La Vest TV este un consilier PSD, iar TV Baleanu are ca
patron un politician al Partidului Verde. In judetul Caras-Severin sefii celor trei mari partide’
influenteaza in mare masura televiziunile locale. (Mihai Stepanescu, primar Resita, PSD)

”Cred cd, in general, presa e independentd. Cunosc cazuri de influentd politicd, de oameni
[n.r. - jurnalisti] care s-au ldsat oarecum mituiti sau au fdcut compromisuri ca sd poatd supravietui.
Televiziunea la care lucrez nu sprijind nicio formatiune politicd. Nu mi s-au impus sau retras materiale

74 Este vorba de Doru Dinu Glavan care a candidat din PDL pentru functia de primar al Resitei. http://expressdebanat.
ro/oficial-doru-dinul-glavan-este-candidatul-PDL-la-primaria-resita

75 PSD, PNL, PDL.
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din considerente politice. Redactorul sef decide ce materiale intrd cand e vorba de mediul politic.”
(Simona Mara, jurnalist Banat TV)

“Este foarte greu sd tii piept tuturor presiunilor politice. Institutiile mass-media ar trebui sa
se sustind singure si sd nu depindd de factorul politic ca sd aibd puterea de a se exprima liber.”
(Reprezentant din managementul Vest TV)

“Este greu sd-i ceri unui jurnalist care castigd 15 milioane pe lund [lei vechi - n.r.] sd sard la
gatul unui presedinte de consiliu judetean. Banat TV este o televiziune unde presedintele Consiliului
Judetean, Sorin Frunzdverde, are foarte mare influentd. Nu am vdzut nicio stire negativa la adresa lui.
Toate stirile trebuie sd inceapd cu el. Este un singur baronache local aici, numele lui este Frunzdverde.
Cam de fiecare datd cdnd incep sa scriu, incep presiunile. Am fost dat afard de la Ziua de Vest din cauzd
lui Frunzdverde. A trebuit sd plec de la Jurnalul de Caras-Severin din acelasi motiv cd nu am fost agreat
de marele stdpdn. Au mai fost presiuni si din partea primarului Vela’, care acum este presedintele
PNL-ului, dar nu atdt de mari ca cele fdcute de Frunzdverde. Si da, de fiecare data cand am inceput
sd devin agresiv, dezvaluirile sa fie tot mai detaliate, m-am trezit ca intr-o lund sau douda mi-am
pierdut postul.” (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV)

“Presiunea politicd in media se simte la un nivel cum nu s-a mai intdmplat si cum nu credeam
cd se va intGmpla vreodatd in Romdnia anului 2012. Nu m-as fi gandit niciodatd acum 10 - 15 ani
cd presiunile politice vor fi la acest mod si cd totul se va disputa pe media. Politicienii trebuie sd
inteleagd cd treaba lor e sd faca politicd, treaba presei e sd-si faca treaba, pentru cd pand la urmd si
unii si altii declarativ suntem in interesul cetdteanului. Eu am trdit si vremuri de presd independentd
si le trdiesc, cred eu, incd.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef si actionar Banat TV)

”Managerii agentilor economici ar trebui sd inteleagd cd publicitatea este o prioritate pentru
firmele pe care le conduc. In Caras-Severin nu domind un partid, ci o persoand: Sorin Frunzaverde. 99%
din tot ce existd presd in Caras-Severin este influentat politic.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

”Stiu cd, de obicei, cei care se perindd la putere obisnuiesc sd facd presiuni, intre ghilimele,
asupra celor din presd, astfel incat sd-i aducd asa aldaturi de ei.” (loan Popa, om de afaceri, membru
PNL)

3. Relatia in redactie

Relatiile dintre jurnalisti in interiorul celor doua televiziuni resitene au fost descrise de catre
unii dintre cei intervievati ca fiind excelente, la fel cum sunt si relatiile cu alti jurnalisti de la alte
televiziuni si cu corespondentii locali. Relatia dintre jurnalisti si management a fost descrisa ca fiind
foarte buna, deschisa si bazata pe comunicare. Relatia dintre institutiile media locale este acceptabila,
iar cea cu cele centrale sunt bune, televiziunile locale ajutandu-le pe cele centrale.

“Relatia dintre management si jurnalisti este foarte bund, de colegialitate, o redactie neputand
functiona dacd nu existd astfel de relatii. Cu toate acestea, mai sunt conflicte intre partea jurnalisticd
si partea tehnicd, pentru cd intotdeauna intr-o televiziune jurnalistii sunt vedetele si atunci mai existd
frustrdri de moment din partea tehnicienilor. O problema o reprezintd salariul insuficient. Nu-i platesc
suficient de bine. Asa cum cred cd ar trebui.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef si actionar Banat TV)

»Colabordm, chiar ne confirmdm anumite informatii pe care le avem, ne anuntam dacd este ceva.
In presa locald nu este o bdtaie pe informatie. In presa locald suntem prieteni si chiar ne ajutam.”
(Simona Mara, jurnalist Banat TV)

“Relatia dintre manager si jurnalisti este foarte bund, deschisd si se bazeazd pe comunicare, iar
intre jurnalisti cred cd ar fi si bine sd existe un pic de concurentd.” (Reprezentant din managementul
Vest TV)

7 Primarul lon Marcel Vela din Caransebes (PNL) este membru in Biroul Politic Central al PNL si Presedinte PNL Caras-
Severin.
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“Echipa de management este tdndrd, in formare, dar trebuie timp pentru a avea o relatie de
respect. In principiu sunt ok, ascultd ce avem de spus, nu intotdeauna sunt de acord cu ce spunem,
dar cel putin ascultd si analizeazd. Probabil cd existd o strategie si ei isi urmdresc si strategia lor,
dar intotdeauna ascultd jurnalistul si incearcd sa gdseascd o mediere.” (Cristian Frant, reporter si
producdtor Vest TV)

“Relatia dintre management si jurnalist este una onorabild, iar cele dintre jurnalisti sunt ca
relatiile dintre actori dintr-un teatru.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

Acceptarea unei reclame in schimbul renuntarii la difuzarea unui material si achitarea consumatiei
in timpul documentarii de catre terti sunt practici de neacceptat de cei doi manageri ai televiziunilor
resitene, conform declaratiilor acestora. In schimb, in ceea ce priveste materialele comandate, acestia
au oferit raspunsuri diferite.

“"Materialele comandate sunt acceptabile, in cazul in care nu lezeaza interesele
telespectatorilor. Daca este vorba de materiale publicitare, eu cred ca este in reguld. Cu
respectarea, evident, a insemnelor de publicitate.” (Cornelia Dundreanu, redactor-sef si actionar
Banat TV)

”Nu le accept!” (director general Vest TV)

Si jurnalistii au avut pareri impartite in ceea ce priveste materialele comandate, acceptarea
reclamei in schimbul renuntarii la difuzarea unor materiale si achitarea consumatiei in timpul
documentarii.

”Materialele comandate sunt acceptabile doar dacd sunt comandate de o pensiune turisticd care
vrea sd promoveze o zond, sau dacd este vorba de un politician care merge sd doneze sange. Nu sunt de
acord acceptarea reclamei in schimbul renuntdrii la difuzarea unor materiale. Achitarea consumatiei?
Da, mi se pare corect.” (Cristian Frant, reporter si producdator Vest TV)

”Materialele comandate nu sunt acceptabile. Nu sunt de acord nici cu acceptarea reclamei in
schimbul renuntdrii la difuzarea unor materiale si nici cu achitarea consumatiei.” (Simona Mara,
jurnalist Banat TV)

”Dacd sunt comandate si sunt si pldtite, e ok. Le consideri publicitate, le treci la material
publicitar. Trebuie sd accepti reclama in schimbul renuntdrii la difuzarea unor materiale. Trebuie sd
faci treaba asta. Plata consumatiei? Trecem peste acest capitol.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

Toti jurnalistii au declarat ca tin cont de reglementarile din audiovizual atunci cand isi realizeaza
materialele tv.

”Dacd publici ceva contrar regulilor CNA nu faci decat sd primesti amendd si atunci tu ca editor te
gdndesti dacd ratingul sau audienta pe care ti-o aduce materialul sau materialele respective sunt mai
mari sau mai importante, sau chiar mai profitabile decat amenda. Prefer sa dau 500.000.000 amendd
dacd stiu cd castig un milion jumate. Cu toate acestea, niciunul dintre reportajele mele n-a intrat in
atentia CNA.” (Cristian Frant, reporter si producator Vest TV)

4. Relatia cu autoritatile locale

Cei intervievati au spus ca relatia cu autoritatile locale este in general buna, dar exista si cateva
probleme. Jurnalistii au declarat ca tin cont de interesul public si de reglementarile CNA, precum si de
interesul autoritatilor locale acolo unde primeaza interesul cetateanului.

”Problema e cu institutiile. Mare parte nu au purtdtor de cuvant, astfel cd suntem pasati de la
un om la altul. Dacd purtdtorul de cuvant al vreunei institutii e plecat intr-o delegatie, nu stiu ce sd
rdspundd unui jurnalist.” (Simona Mara, jurnalist Banat TV)

”Eu am cerut Banat TV in cateva rdanduri sd ia punctul de vedere al administratiei locale, pentru
cd au fost destul de multe emisiuni tendentioase, fdrd substrat, doar presupuneri, sau am considerat
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cd se fac anumite jocuri politice, cd existd in spate niste interese. Vest TV ne contacteazad destul de
des. Am fost parteneri si cu Banat TV si cu Vest TV. La Vest TV la orice emisiune legatd de Primdrie
a existat si punctul de vedere al institutiei. Eu am preluat idei de la cetdteni si prin intermediul
televiziunilor.” (Mihai Stepanescu, primar Resita, PSD)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Calitatea jurnalismului este vazuta de cei intervievati ca fiind strans legata de cresterea economica
a judetului. Un jurnalist de calitate a fost descris de catre cei intervievati ca fiind un jurnalist care are
foarte multe surse, este echitabil, impartial, documentat, are curaj, este apolitic, are studii sau cursuri
in domeniu si respecta principiile meseriei. Un material de televiziune de calitate a fost catalogat de
respondenti ca fiind acel material care este obiectiv, documentat, care raspunde la toate cele sase
intrebari jurnalistice si transmite un mesaj foarte clar cetatenilor.

Nivelul de pregatire al jurnalistilor a fost apreciat cu note incepand de la 2 pana la 9, media
fiind 7. Pentru imbunatatirea calitatii jurnalismului, cei intervievati au precizat ca este nevoie de cursuri
de: jurnalism, legislatie europeana, PR, management al informatiei si de o salarizare mai buna, pentru
ca foarte multi jurnalisti fac probabil compromisuri. Salariile jurnalistilor in cele doua televiziuni
locale sunt cuprinse intre 1.000 si 2.000 de lei.

”Un jurnalist de calitate trebuie sd facd parte dintr-o redactie de calitate si atunci va invdta
si va creste. Dacd creste intr-o redactie de calitate e complicat sd se schimbe mai tarziu.” (Cornelia
Dundreanu, redactor-sef si actionar Banat TV)

”Un jurnalist de calitate trebuie finantat, in sensul cd trebuie sd-si permitd gadget-uri cat mai
recente, de la telefon cu internet pdnd la camerd video cat mai simpld, dar profesionald, laptop
etc. O solutie pentru cresterea calitatii unui jurnalist ar fi parteneriatele televiziunilor locale cu
televiziunile mari. Asta inseamnd sa participe la sedintele de redactie, sd vadd cum se iau deciziile,
cum se comportd o redactie intr-un news alert, cum se comportd intr-un breaking news, cum se distinge
un subiect de eveniment, unul de politic si de unul tabloid, cum se grupeazd subiectele. Sunt chestiuni
foarte importante care, din pdcate, la nivel local, nu se prea mai tin.” (Cristian Frant, reporter si
producdtor Vest TV)

”Nu existd jurnalist de calitate! Un jurnalist trebuie sd stie in primul rdnd sd scrie romaneste, sa
respecte gramatica si sd aibd un adresant, nu sd scrie cdrti in loc de articole.” (Dan Popoviciu, jurnalist
Vest TV)

Dusmanii libertatii de exprimare indicati de respondenti sunt: reprezentantii catorva institutii
publice, fratia dintre mediul economic si cel politic, teama oamenilor fata de un sistem politic care
domina economicul, conducerea Inspectoratului de Jandarmi. Aparatorii libertatii de exprimare sunt
jurnalistii insisi si mai putin societatea civila, organizatiile sindicale nefiind considerate ca fiind
active in acest domeniu. Cei intervievati au considerat ca aparatori ai libertatii de exprimare ar trebui
sa fie oamenii de afaceri care sa constientizeze ca o presa cat mai libera le este benefica.

”Inainte de inceputul anului scolar, i-am cerut unui lider de sindicat din Invdtdmant sd facem
o emisiune despre neajunsurile cu care va incepe acest an scolar si a spus cd mai bine nu.” (Cristian
Frant, reporter si producdator Vest TV)

“Existd un dusman al libertdtii de exprimare, o persond cdreia nu vreau sd-i dezvalui identitatea.
Niciodatd un razboi cu presa nu a fost cdastigat de partea adversd. Dar eu n-am purtat rdzboaie.”
(Cornelia Dundreanu, redactor-sef si actionar la Banat TV)

”In momentul de fatd televiziunea Vest TV Resita nu se afld sub nicio presiune, dar din cdte
cunosc si potrivit jurnalistilor s-a pus presiune din mai multe pdrti.” (Reprezentant din managementul
Vest TV)

Sindicalizarea nu este o prioritate a jurnalistilor caraseni intervievati, care au declarat ca
sindicatul este echivalentul politicului. Totusi, acestia au declarat ca simt nevoia unui sindicat care sa
reprezinte juridic jurnalistii, sa mediatizeze pe plan national problemele cu care se confrunta acestia,
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sa ofere ajutoare sociale in caz de somaj si sa protejeze jurnalistii de cerintele patronilor, cerinte
care nu au legatura cu deontolgia. Jurnalistul Cristian Frant a relatat ca a fost agresat, cu cateva
zile inainte de realizarea interviului, de primarul orasului Oravita, care a incercat sa distruga camera
operatorului. Au fost depuse plangeri la Politie, care a recuperat camera de la primar, dar fara cardul
de imagini, pentru ca tot incidentul era filmat. Parchetul a preluat cazul. Frecventa agresiunilor
impotriva jurnalistilor este, conform celor intervievati, de 4-5 pe an. Un alt caz, mediatizat si
pe plan national, a fost al jurnalistului Vali Popovici, corespondent Antena 1, agresat de politistii de
Frontiera in timpul unei descinderi.

”In Resita existd un sindicat, al celor de la Radio Resita. O asociatie a jurnalistilor, inventatd mai
demult. Dar actiuni, sd se facd ceva in domeniul dsta? Nu a fdcut nimeni, niciodatd!” (Gabriela Dancea,
inspector CNA)

”’Se incearcd de doi ani de zile infiintarea unui sindicat care sd fie afiliat la CNSRL Cartel Alfa insd
dificultatea vine din partea colegilor atunci cand e vorba de alegerea unui presedinte. De fiecare datd
cand e un nume propus pentru presedinte se gdsesc alti trei, patru colegi de-ai mei care zic «dd-l mdi
dracu pe dsta, pe dsta vrei sa-l punem?»" (Cristian Frant, reporter si producdtor Vest TV)

,»Nu simt nevoia unui sindicat. Sindicat egal politic. La o documentare, la o miscare sindicald,
am fost luat de guler de cdtre mania proletard cd nu relatam ce voiau ei, adevdrul lor, si incercam sd
fiu impartial. S-a rezolvat, n-a fost nevoie de politie.” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

”Nu avem sindicat, pentru cd suntem sub 20 de angajati la institutia aceasta. Eu am avut o
colaborare cu Blocul National Sindical pentru o anumitd perioadd. Nu am aderat deocamdatd, dar ar fi
o idee bund. Simt nevoia unui sindicat al jurnalistilor, pentru cd in cazul in care esti dat in judecatd,
sd te reprezinte intr-un fel sau altul. Apoi, m-as astepta sd organizeze cursuri pentru jurnalisti, mai
ales din presa locald, pentru cd aici se simte mai mult nevoia de cursuri de specializare. Mi-ar pldcea
sd existe si un ajutor social din partea sindicatului.” (Simona Mara, jurnalist Banat TV)

Ambele televiziuni au coduri deontologice afisate in interiorul redactiei. La Banat TV acesta este
modelul adoptat de Uniunea Jurnalistilor din Romania, iar la Vest TV, pe langa codul deontologic, exista
si un regulament de ordine interioara. O lege a presei este considerata de aproape toti cei intervievati
ca fiind necesara, pentru ca ar reglementa presiunile politicului asupra mass-media sau ar defini clar
ce inseamna a fi jurnalist. Autoreglementarea este importanta, insa cei intervievati au declarat ca
aceasta nu poate oferi solutii.

”0 astfel de lege trebuie sd stipuleze clar ce inseamnd si ce are voie sau sd facd un jurnalist. Sunt
foarte multi in tara aceasta care se dau jurnalisti, dar nu sunt jurnalisti. Despre autoreglementare nu
am nicio pdrere.” (Gabriela Dancea, inspector CNA)

”0 lege a presei ar trebui sa reglementeze presiunile factorului politic asupra jurnalistilor, a
jurnalismului in general, dar si libertatea prost inteleasa de unii jurnalisti care, fdrd a avea dovezi,
compromit oameni. Timpul a dovedit cd presa nu poate fi asanatd prin autocurdtare.” (loan Popa, om
de afaceri, membru PNL)

”0 lege a presei trebuie facutd avand in vedere interesul public. Cred cd ar trebui intrebati cum
vad legea respectivd si cei din presd, dar si cei care sunt subiecte ale presei. Nu stiu in ce mdsurd pot sd
md exprim eu legat de autoreglementare, dar este o mdsurd interesantd.” (Mihai Stepanescu, primar
Resita, PSD)

“Este importantd. Sd apere jurnalistii, sd apere interesele institutiilor media si sd indepdrteze
presiunile politice care se manifestd prin presiuni directe financiare asupra institutiilor media. Cred ca
este cel mai important lucru ca fiecare jurnalist sd se autocenzureze.” (Cornelia Dundreanu, redactor-
sef, actionar Banat TV)

”0 lege a presei ar trebui sd fie asemdndtoare cu cea a CNA!” (Simona Mara, jurnalist Banat TV)

”0 lege a presei nu trebuie sa fie restrictivd, sd nu fie un fel de CNA al presei scrise. Nu cred in
autoreglementare. Cine e competent sd faca asta?” (Dan Popoviciu, jurnalist Vest TV)

Ar fi foarte bine sd existe. In lege ar trebui stabilite cu exactitate toate drepturile si limitele.”
(director general Vest TV)
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Patronatele au renuntat treptat sa sprijine financiar televiziunile
din Cluj

1. Context

in octombrie 20127, cele mai importante televiziuni (regionale/locale) din judetul Cluj erau
Transilvania Live (televiziune de stiri cu program preponderent regional si cu acoperire analogica
nationala), Look TV (televiziune de divertisment cu acoperire nationala) si Alpha TV (televiziune cu
noua ore de program regional, care a emis pe frecventa Prima TV). Toate cele trei televiziuni emiteau
analogic si digital, conform declaratiilor reprezentantilor acestora. Totodata, la Cluj functionau si statii
afiliate unor televiziuni nationale, cele mai importante fiind, conform respondentilor, Pro TV Cluj si TVR
Cluj (statia locala a televiziunii nationale).

Lansate la sfarsitul anului 2011, posturile Transilvania Live (dezvoltata pe infrastructura fostei
televiziuni locale NCN) si Look TV (denumita pentru scurta vreme Transilvania Look) faceau parte din
Transilvania Media Grup, care detinea si cotidianul Transilvania Reporter, site-ul de stiri City News si
platforma online DomnulePrimar.ro. Din actionariatul grupului faceau parte sociologul Vasile Dancu
(fost senator PSD; fost ministru al Informatiilor Publice (2000-2003); sustinator al introducerii Legii
544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public este si Presedintele Institutului Roman
pentru Evaluare si Strategie - IRES), politicianul loan Rus (PSD, fost prefect al Clujului si fost vicepremier
in Guvernul Nastase) si omul de afaceri Arpad Paszkany (finantatorul echipei de fotbal CFR Cluj). in
prealabil, acestia au achizitionat (in mai 2011) NCN Studio TV SA - companie care a operat licenta
fostului post de televiziune clujean NCN (devenit Transilvania Live, dupa schimbarea actionariatului)
- si mai multe media clujene (televiziunea Transilvania Channel, publicatiile ,,Mesagerul de Cluj” si
»oervus, Cluj” si portalul CityNews.ro’).

Detinatoarea licentelor audiovizuale pentru postul Transilvania Live este NCN Studio TV SA (CUI:
6702322), ai carei actionari sunt: Paszkany Arpad Zoltan - actionar principal - 59.4051%, International
Brand Consultants SRL (asociat unic Dancu Vasile) - 20%, Szekernyes Karoly - 10%, Somes TV SRL - 10%
si Muresan Mariana - 0.5949%°. Ministerul Finantelor indica faptul ca in 2012 societatea comerciala
a functionat cu 35 de angajati, a avut o cifra de afaceri de 3.636.116 de lei si o pierdere neta de
14.775.773 de lei.

Licentele audiovizuale pentru Look TV sunt detinute de societatea comerciala Transilvania Look
SRL (CUI: 25876783), ai carei asociati sunt: Paszkany Arpad Zoltan - asociat principal - 90% si Somes TV
SRL - 10%. Potrivit bilantului depus la Ministerul Finantelor in 2012, Look TV avea 8 angajati, o cifra de
afaceri de 1.937.500 de lei si o pierdere neta de 1.164.829 de lei.

La data documentarii pe teren, reprezentantii grupului media Transilvania au declarat ca
intentionau sa faca din grupul Transilvania una dintre ,principalele alternative la presa centrala”,
care sa puna accent pe informatiile despre comunitatile din Ardeal. Potrivit acestora, dezvoltarea
Transilvania Live si Look TV s-a bazat pe mai multe studii de fezabilitate si sondaje de opinie cu privire
la perceptia locala asupra televiziunilor, si a implicat ,,investitii substantiale”. Principalii finantatori
ai televiziunilor Transilvania Live si Look TV erau patronii, prin intermediul companiilor acestora,
care aveau publicitate la cele doua televiziuni, potrivit respondentilor. Managementul institutiei a
precizat ca salariile jurnalistilor se situau intre 1000-2500 de lei, iar salariile editorilor din grupul
Transilvania se situau intre 2000 si 4000 de lei.

”Dacd md refer la piata de televiziune locala din Cluj, ea nu exista, este o piata neconcurentiala.
De aceea, proiectul nostru a fost de a face o televiziune regionald cu iesire nationald, o incercare
de a face network de televiziuni locale care sd furnizeze un mesaj regional. (...) Ne-am gandit cd
identitatea ardeleand poate sd fie obiect si subiect pentru un trust de presd, pentru cd in Ardeal sunt
si tensiuni etnice si fragmentdri politice diferite decat in alte locuri. Transilvania este o societate a

7 Perioada documentarii pe teren in Cluj-Napoca.
78 »Dancu, Rus si Paszkany au achizitionat doua ziare, doud televiziuni si un site din Cluj”, Florin Ciolac, Madalina Cerban,
Gandul.info, 23 mai 2011.

79 Asociatii Somes TV SRL: Opticrom Comunicatii SRL - 60% si Clip Vision SRL - 40%. Asociatii Opticrom Comunicatii SRL:
Tomsa Gheorghe Adrian - 70%, Muresan Aurel loan - 15% si Filip Nicolae - 15%. Asociatii Clip Vision SRL: Lapusan Sorin Emil -
55%, Buzea Cozmin - 40% si Neamt Nicolae Sergiu - 5%. 61
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dialogului. (...) Incercdm o noud formuld de televiziune, care sd serveascd identitdtii si nevoilor
comunitatii noastre. Vrem sa dam comunitatii ceva inapoi, sd facem o televiziune in care sd ne
proiectam identitatea noi, ardelenii.” (Vasile Dancu, actionar in cadrul Transilvania Media Grup - la
data documentdrii pe teren®)

”La Cluj speram sd credm un pol cu oameni care sd aibd opinii si sd vind la televiziune si sd se uite
toatd lumea la ei ca la cei din Bucuresti.” (Director general de productie Look TV)

”Noi nu vrem sa fim o televiziune locald, suntem o televiziune regionald cu aspiratii nationale.”
(Producdtor general Transilvania Live - la data documentdrii)

”Am avut in gdnd sd facem o televiziune de informatie si de actualitate care sd nu fie tributard
agendei zilnice (...). As fi vrut sa ddm mai multd productie proprie, mai multe aspecte legate de cultura
si spiritul transilvan.” (Mihaela Orban, director administrativ Transilvania Live si project manager IRES
- la data documentadrii)

Vasile Dancu, actionar in cadrul grupului, a declarat ca eforturile patronatului se concentrau
pe recrutarea unor jurnalisti cu experienta in televiziune (mai cu seama in televiziunile centrale),
care ,,;sa faca fata ritmului de lucru alert”, ,sa realizeze materiale de calitate” si ,,sa asigure un flux
continuu de informatii transmise”. Totodata, reprezentantii grupului au declarat ca s-au incheiat mai
multe parteneriate cu televiziuni regionale (din Bistrita, Deva, Hunedoara, Baia Mare, Targu Mures®') si
nationale (RTV), pentru asigurarea corespondentilor locali si pentru realizarea unui schimb de informatii
si imagini. Un jurnalist clujean (colaborator in presa centrala) a estimat chiar ca 70% din forta de munca
din presa locala clujeana s-a angajat la cele doua televiziuni din grup. Totusi, la aproape un an de la
lansarea televiziunilor Transilvania Live si Look TV, mai multi angajati au declarat ca inca se confruntau
cu insuficienta resurselor editoriale si de infrastructura ale institutiilor din grup, dar au precizat ca erau
»entuziasmati” de proiect si dispusi sa lucreze mai mult, pentru a suplini aceste neajunsuri, pana la
eventuala consolidare a grupului.

”<<Copildria>> institutiei nu ne lasd prea mult spatiu si timp pentru faza de laborator, de
creativitate, de elaborare. E ritmul impus de licenta de emisie continua, 24 din 24 de ore. (...) Este
un ritm continuu, nu avem incd o structurd cantitativ si calitativ atdt de ampld si apare o criza care
tine si de anvergura experimentului in provincie. Chiar dacd e la Cluj, capitala Transilvaniei, e o
provocare, dar nu avem resurse umane, suficienti oameni pregatiti care sa aspire, de exemplu, sa
avem un departament de investigatii sau care sa se ocupe cu productii noi, originale. (...) Existd
incd un <<heirupism>>."” (Realizator emisiuni Transilvania Live)

"Lucrurile se invatd in timp. Din pdcate, iti ia o perioadd pdnd se sudeazd echipa, au fost si
fluctuatii de personal, acum ne extindem, lucrurile sunt intr-o continud miscare si integrarea pentru
unii e mai usoard, pentru altii - mai grea. Invdtdm din greseli, cd gresim cu totii. E de dorit sd fie
greselile cat mai mici, dar conteaza perseverenta si sa faci meseria asta cu pldcere.” (Redactor-sef
Transilvania Live)

”Acum cautdm tonul, facem experimente, vedem ce potential au informatiile din tard, din
Transilvania, din judete, analizam la fiecare doud sdptdmani calitatea stirilor mari, potentialul pe care
il au liderii locali, potentialul unor subiecte locale. (...) Deocamdatd suntem la 50% din potentialul
proiectului nostru, dar avem un proiect pe care il urmdrim pas cu pas.” (Vasile Dancu, actionar al
Transilvania Media Grup - la data documentdrii pe teren®?)

"Trustul Transilvania a absorbit in perioada asta 60-70% din forta de munca din presa
clujeand, ceea ce este un lucru foarte bun din punct de vedere social.” (Jurnalist clujean din presa
centrald)

Pe tot parcursul anului 2012, reprezentantii Transilvania Media Grup au declarat ca grupul s-a
aflat in faza de tatonari, experimente, reorganizari, dezvoltare a infrastructurii, a logisticii si a grilei
de programe; s-a pus problema achizitionarii unor spatii mai mari pentru desfasurarea activitatii,

80 Octombrie 2012.

81 Informatii furnizate de Mihaela Orban, directorul televiziunii Transilvania Live, la data documentarii pe teren - octombrie
2012.

82 Octombrie 2012.
62



CLUJ

s-a discutat eventualitatea crearii unei scoli proprii de jurnalism si a organizarii unor schimburi de
experienta cu jurnalisti din presa centrala si din strainatate, s-a negociat angajarea unor jurnalisti
din presa centrala etc. Cu toate acestea, grupul media Transilvania nu a reusit sa depaseasca (cu
succesul scontat) faza ,,de experiment” sau ,,de dezvoltare” (cum au numit-o intervievatii), ci a
inceput sa se ,,dezintegreze” treptat, pe fondul lipsei ,,de resurse” si/ sau ,,de viziune”, dupa cum
au declarat unii respondenti. In martie 2013, Vasile Dancu si loan Rus s-au retras din actionariat (la
scurt timp dupa ce negocierea unui parteneriat cu televiziunea nationala Digi 24 a esuat), iar unicul
finantator al televiziunii de stiri Transilvania Live a ramas actionarul principal, omul de afaceri Arpad
Paszkany®. Din acest moment, situatia economica a televiziunii a intrat pe o panta descendenta, din
punct de vedere financiar, care a determinat numeroase disponibilizari si demisiis‘.

Alpha TV (televiziune afiliata in trecut statiei locale a televiziunii nationale Prima TV) apartinea,
la data documentarii, companiei de productie cinematografica, video si de programe de televiziune
SC Atlas Media SRL (CUI: 18069365). Televiziunea era detinuta de oamenii de afaceri Angela Moldovan
(totodata administrator Alpha TV) si Radu Vlas, care desfasoara activitati in constructii, comert,
imobiliare, divertisment si amenajari de spatii verzi®. Potrivit respondentilor proprietarii postului
(totodata, principalii finantatori Alpha TV) detineau Clubul Bamboo (in franciza) si Multiplexul Leu din
Cluj-Napoca (la ultimul etaj al complexului Leu se situau televiziunea Alpha si Clubul Bamboo).

La data documentarii pe teren, Alpha TV avea aproximativ 25 de angajati, iar continutul regional
al informatiilor difuzate de televiziune era asigurat de faptul ca televiziunea avea parteneriate ce
constau in schimburi de informatii cu televiziuni din Sibiu, Mures si Bistrita, potrivit managementului.
Salariile jurnalistilor Alpha TV se situau intre 1000 si 2500 de lei. in 2012, societatea comercial care
detinea televiziunea a avut o cifra de afaceri de 431.111 de lei si a inregistrat o pierdere neta de
562.111 de lei, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

La inceputul anului 2013, Alpha TV s-a inchis, dupa ce a fost vanduta catre omul de afaceri
pitestean Daniel Stefanescu. Conform bilantului depus la Ministerul Finantelor, in 2012 societatea
comerciala care a detinut licenta televiziunii a avut o cifra de afaceri de 431.111 lei, o pierdere neta
de 562.111 lei si a functionat cu 12 angajati.

”Radu Vlas si Angela Moldovan nu mai vor sd investeascd in media.” (a declarat Beniamin Pascu,
directorul Alpha TV, pentru presa locala®)

Televiziunile clujene erau ,nerelevante” din punct de vedere al audientelor, la data
documentarii, potrivit celor mai multi dintre intervievati. Multi au declarat ca preferau sa urmareasca
materialele difuzate de studioul local al televiziunii publice, TVR Cluj, sau de Pro TV Cluj. Pe de alta
parte, Emil Boc, primarul Clujului, a declarat ca televiziunile din Cluj constituiau o sursa importanta
de informare.

“Evident cd televiziunile locale sunt un filtru extrem de important, care trebuie sa fie avut in
vedere de orice primar. Conteazd feedback-ul si modul in care sunt exprimate problemele cetatenilor
si problemele cetdtii de cdtre televiziuni, deci sunt un element important pentru informarea mea ca
primar.” (Emil Boc, PDL, primarul Clujului)

Peisajul economic din Cluj era marcat, in octombrie 2012, de criza financiara, potrivit celor
intervievati. Respondentii au declarat ca o mare parte din aportul la bugetul local al Clujului se datora
faptului ca acest oras este centru universitar si atrage anual aproximativ 100.000 de studenti din tara.

in ceea ce priveste micii investitori locali, respondentii au precizat ca acestia nu priveau
publicitatea in presa locala ca pe o investitie, in contextul in care au fost obligati sa-si reduca drastic
cheltuielile.

8 Afacerile lui Arpad Paskany includ si bani publici (vezi Ora de Cluj “Exclusiv - Justitia aratd cu degetul spre Primaria
Clujului. Conversia proiectului impobiliar Cartierul Tineretului in parc verde este nelegala”, de Mihai Bacalu, 3 decembrie
2013 - http://oradecluj.oradestiri.ro/justitia-arata-cu-degetul-spre-primaria-lui-boc-conversia-proiectului-imobiliar-
cartierul-tineretului-in-parc-fotovoltaic-aprobata-de-consilierii-locali-clujeni-nu-a-fost-legala/exclusiv/2013/12/03/)

84 »Echipa Transilvania Live se destram&!”, NapocaNews.ro, 3 martie 2013.
8 »Radu loan Vlas”, Diana Drinceanu, Forbes.ro, 1 octombrie 2010.
8 »Alpha TV s-a inchis. Vlas nu mai vrea sa investeasc, iar vanzarea a cizut”, StirideCluj.ro, 11 februarie 2013.
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“Reprezentantii firmelor ar trebui sa constientizeze ce inseamnd publicitatea pentru ei.”
(Reporter Transilvania Live)

”Nu exista interes publicitar, in sensul cd lumea nu dd bani. Probabil [cd oamenii de afaceri
- n.r.] sunt mai cumpdtati, nu considerd cd publicitatea are impact asupra afacerilor proprii. Avem
televiziunea asta din 2005 si nu am gdsit o explicatie logicd, nu merge, pur si simplu, pe piata locald.
(...) Economic, daca firmele ar investi mai mult in partea de publicitate, probabil cd ar conta, nu
neapdrat pentru angajati, ci pentru noi, ne-ar fi mai usor sd ne sustinem.” (Angela Moldovan, actionar
si administrator Alpha TV)

”Pe plan local se remarcd lipsa investitorilor care sd mai aloce bugete pe partea de publicitate.”
(Redactor-sef Transilvania Live)

Firmele trdiesc de pe o zi pe alta, e mobilitate foarte mare, se inchid multe. Nu apeleazd la
presd sd-si dezvolte afacerea, putine investesc in presd. Unii vad investitia in presa ca pe o pierdere.
(Jurnalist clujean din presa centrald)

"Trebuie sa se investeascd in presa locald si in cea regionald. (...) Foarte putini oameni cu putere
economica si fara niciun fel de afiliere sunt convinsi sa investeasca, asta e pdcat.” (Producator
general Transilvania Live)

Majoritatea celor intervievati au spus ca administratia locala clujeana este dominata de PDL.
La data documentarii, primarul orasului Cluj-Napoca era Emil Boc (PDL), fostul premier al Romaniei, la
nivel de municipiu functiona coalitia PDL-UDMR, iar, la nivel judetean - coalitia USL-UDMR.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Respondentii clujeni au indicat drept probleme generale ale televiziunilor locale romanesti:
dependenta financiara de patronate (din care deriva presiunile economice si/sau politice, precum si
slaba investitie in jurnalisti si produse editoriale de calitate), autocenzura jurnalistilor, lipsa de pregatire
si de experienta a angajatilor din televiziuni si autosuficienta/ dezinteresul/ demotivarea ziaristilor.

Totodata, cei intervievati au declarat ca polarizarea presei in functie de interesele patronale
a afectat credibilitatea si independenta presei si a redus televiziunile la simple afaceri, deturnand
misiunea acestora de la servirea interesului public la satisfacerea nevoilor imediate ale finantatorilor
institutiilor de presa. Inregimentarea institutiilor de presa a fost descrisa ca o fatalitate de o parte a
celor intervievati, care au pus acest fenomen pe seama contextului economic si social.

"Totul pleacd de la economic. Dacd am trdi intr-o tard cu nivel de trai mai ridicat, si presa ar fi
mai independentd.” (Director general de productie Look TV)

”Presiunea politica este presiunea economica. Noi am depasit o fazd a televiziunilor in care era o
presiune politicd legata de influentd, de cenzurd si alte pdrghii, sd spunem. Acum este vorba numai de
economie. (...) Actionariatul nu cred cd este o presiune asupra independentei. Actionariatul vine tot de
acolo, din aceea zond de apartenentd, de apropiere pentru a obtine fonduri. (...) Televiziunile locale
ori sunt televiziuni slabe, ori sunt televiziuni care au in spate un actionar politic care, datoritd functiei
sale, reuseste sd facd rost de contracte pentru televiziune. Dar eu stiu foarte putine televiziuni locale
care sd aibd fortd de genul dsta, sau au in spate un grup economic puternic. (...) Economia presei
incepe sd devind mai importanta decat institutia presei. A dispdrut partea deontologicd si ne-am
trezit dintr-o datd cd am sdrit in industria presei. (...) Nu suntem o societate in care resursele circuld
liber.” (Vasile Dancu, actionar al Transilvania Media Grup - la data documentarii pe teren®)

”Investitia care s-a produs in presa din Romania, din momentul in care oamenii au inceput
sd aibd bani, cu minuscule exceptii, este o investitie in politica si nu in presd. Oamenii cu interese
politice intr-o directie sau alta si uneori schimbdnd partidele sau interesele sau platindu-le pe
toate - au cumpdrat presa ca sa aiba canale in care sa-si directioneze politica.” (Fost profesor
de Jurnalism)

87 Octombrie 2012.
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“Presiunea politicd porneste de la culoarea [politicd a - n.r.] finantatorului.” (Realizator emisiuni
Alpha TV)

”Climatul pentru presd e atdt de deteriorat, atat de aspru, atdt de multe publicatii inchise in
ultimii ani, atdtia jurnalisti dati afard si importante pdrti de presd controlate de anumite oligarhii,
cercuri de interese”. (Moderator Transilvania Live)

”In orice profesie cred cd existd presiuni economice, dat fiind contextul actual.” (Reporter
Transilvania Live)

“Trebuie mai multa transparentd si participare a comunitatii, mai multd democratie participativd
la nivelul comunitadtii locale pentru un mediu politic economic si politic mai sandtos. Si atunci si presa
ar fi probabil independenta, lucrurile se leagd.” (Moderator Transilvania Live)

”Aceiasi oameni sunt invitati la emisiuni, apoi, in alegeri, tot ei sunt candidati. In toate posturile
apar aceiasi indivizi, aceleasi moace, e acelasi plictis general, se discutd aceleasi probleme vesnice.
Clujul e provincial.” (Jurnalist din grupul Transilvania)

“Problema este un partizanat accentuat care se vede in televiziuni atat la nivel local, cdt si la
Bucuresti. Practic, ceea ce se intampld la ora actuald este un razboi mediatic. Majoritatea televiziunilor
sunt aliniate politic, asta este marea problemd. (...) Nu mai formam constiinte ci oameni politici
direct. (...) Toata presa e aliniatd. Unii sunt la Voiculescu, altii la Vintu, altii la Ghitad. Pana la
urmd, presa e expresia realitdtii in care trdim. Pand nu se reformeaza clasa politicd, n-avem
ce sa facem. Dar o sd ajungeti si voi in curdnd sd fiti pervertiti, stati linistiti!” (Beniamin Pascu,
coordonator Alpha TV, la data documentdrii)

In contextul prabusirii pietei media (locale), unii respondenti au declarat ca jurnalistii sunt
»,condamnati” la compromis si autocenzura, motiv pentru care multi au ales sa se reorienteze profesional.
Mai multi jurnalisti ramasi in breasla pe plan local au declarat ca se confrunta cu retincenta unor
politicieni si oameni de afaceri de a participa la emisiunile care trateaza critic anumite subiecte
care vizeaza modul in care fsi desfasoara activitatea. Totodata, respondentii au indicat relatiile
stranse dintre mediul politic si mediul de afaceri local drept un obstacol in realizarea actului jurnalistic,
care ,,sufoca” si descurajeaza investigatiile jurnalistice.

”Autocenzura uneori e mai eficientd ca cenzura, asta tine de jurnalist, si-a internalizat perceptia
asupra raporturilor de putere care existd. (...) Nu stiu daca se calificd drept autocenzurd, dar nu md
apuc sd practic un anumit discurs care poate in altd parte s-a practicat asupra patronilor mei. Nu sunt
absurd si irational, asta cred cd e valabil peste tot in lume.” (Realizator de emisiuni la Transilvania
Live)

”Avand o incertitudine a locului de muncd, multi jurnalisti au probleme, nu au continuitate in
muncd, ajung sd facd orice, nici nu e nevoie sd le impund cineva.” (Realizator emisiuni Alpha TV)

”Cel mai rau lucru la jurnalisti este autocenzura, nu presiunile care se fac asupra lor. Jurnalistii
stiu ce se face in redactia respectivad si fac asta, stiu ce se asteaptd. Nu putem avea o presd mai
bund decat societatea, asta e pdrerea mea. (...) Eu cred ca presa din tard este mai liberd decdt
presa din centrul Bucurestiului, presa centrald, pentru cd i cunosc pe jurnalisti. In presa locald sunt
personalitdti, sunt cunoscuti in zona asta si au mult mai multd independentad in a spune ceva. Lor li se
verificd si consecventa, fiind intr-o comunitate micd, este foarte greu ca un jurnalist sd treacd dintr-o
barcad in alta, de la o viziune la alta, pentru cd el este cunoscut in zona asta. Nu sunt obligati sa facd
compromisuri. Presa este mult mai liberd.” (Vasile Dancu, actionar al Transilvania Media Grup - la data
documentadrii pe teren®)

"Toti sunt dusmani ai libertdtii de exprimare, toatd lumea. In general, adevdrul supdrd, nu-i
bine sd-l spui. Nici nu cautd foarte multa lume sa facd valuri, au trecut vremurile alea. Pe vremea
lui Ndstase tin minte cd erau procese consistente. Acum, daca publici o ancheta despre o afacere
ilegald, institutiile nu iau mdsuri decat impotriva ta, ca jurnalist. Te judeci pentru o chestie
adevarata pe care o scrii si o dovedesti cu acte.” (Jurnalist din Grupul Transilvania)

8 Octombrie 2012.
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”Cred cd conditia jurnalistului nu mai are suficientd relevantd si nu se mai impune sub aspectul
moral in fata cetdtii, cum era altddatd. Mi-aduc aminte ca in ’90-’91, dddeam un telefon si se stia
cd vine presa si era un anume respect pentru presd atunci. Nu in sensul cd se lipeau toti de perete
si se aliniau, dar exista o anumitd relatie cu presa. Astdzi, conditia gazetarului este una privitd cu
usurdtate de cdtre entitdti politice si de cdtre societate in general si cred cd aici este vina noastrd,
nu a societdtii. Noi, ca presd, am gresit, pentru cd am cedat, factorul material a inghitit factorul
moral. Conditia supravietuirii, batalia materiala a facut ca presa sa cedeze.” (Beniamin Pascu,
coordonator Alpha TV)

”Acum totul se face la comun, se face in echipd, deci greu mai rdsare un jurnalist pe care il
cunoaste toatd lumea. Pdnd in 2000 erau nume de jurnalisti cunoscuti, acum sunt mult mai putine,
se lucreazd altfel. Jurnalisti de investigatie sunt tot mai putini, nu trebuie sa investighezi, ca tu
trebuie sa scrii acolo ceva care trebuie sa iasa pe post, rezultatul trebuie sd fie oricum dla stiut. Nu
mai are rost, ca in anii ’90, sa fie romantismul dla in jurnalism, sd caut eu sd dau lovitura pe subiectul
dla. Asta e problema, ca nu am auzit generatia noud, acum e mai mult robotizatd, e automatizatd
munca asta.” (Reprezentant Look TV)

“Intotdeauna, cand intri in studio, merg pe principiul cd esti invitat la mine in casd si atunci din
start trebuie sd te tratez cu respect si sa am grijd de tine, nu sd sar cu picioarele si sd te calc, asa cum
am vdzut la televiziunile nationale. Fac treaba asta din bunul simt al jurnalistului, dar si din faptul cd,
fiind un oras mai mic, nu e ca la Bucuresti. (...) Politicienii locali pur si simplu nu-ti vin la emisiuni,
daca esti foarte incomod cu ei, nu mai vin. E dificil, la Bucuresti am vdzut cd se feresc mai putin, e
mai usor acolo pentru un jurnalist, cred eu. La o televiziune nationald se duc politicienii indiferent ce
probleme au in spate, chiar daca nu le iese discursul asa cum ar fi dorit ei. Simplul fapt cd sunt acolo
pe sticld probabil cd au calculat ei si au vazut cd in timp le foloseste, pe cand la televiziunile locale
probabil au vazut cd nu meritd sd se ducd, fiindcd nu au atdt de mare vizibilitate.” (realizator emisiuni
Alpha TV)

“Acesta ar fi un obstacol pentru un jurnalism de calitate, autentic: complicitatile astea,
usor vinovate, intre politicieni, oameni de afaceri, jurnalisti. Existd o anumita atmosfera de
codependenta, disfunctional, de abuz domestic. (...) In provincia roméneascd existd o mentalitate
de a privi jurnalismul ca pe ceva ddundtor, existd tendinta de a vedea prea utilitar, si asta suprima o
anumita crestere si dezvoltare, sofisticare a jurnalismului. Existd si o tendintd de a instrumentaliza,
de a folosi jurnalismul ca instrument mai putin de cunoastere, de educatie, coeziune sociald, cat de
fortificarea a unor onorii locale. (...) Aici oamenii sunt mai inchisi, mai rezervati, si, desigur, apar si
menajeriile politice care oarecum sufoca jurnalismul.” (Realizator emisiuni Transilvania Live)

Primarul Clujului, politicianul (PDL) Emil Boc, a declarat ca televiziunile din Cluj ,,7si fac datoria de
a ramdane echidistante si obiective din punct de vedere jurnalistic si din punct de vedere al interesului
public” si ca nu are motive sa creada ca acestea ar fi partizane vreunor interese. De asemenea, edilul
a precizat ca independenta presei depinde de fiecare jurnalist in parte.

“Eu cred ca independenta presei tine in primul rdnd de cei care fac presd. Independenta e o
chestiune care tine in primul rdnd de deontologie si de capacitatea de a ramdne integru intr-o lume in
care valorile sunt din ce in ce mai pervertite.” (Emil Boc, PDL, primarul Clujului)

O parte a celor intervievati a declarat ca exista un ,,decalaj de performanta” intre jurnalistii de
la nivel local (din Cluj) si cei din presa centrala, la care contribuie lipsa de pregatire si de experienta
a jurnalistilor, lipsa de investitii in presa si standardele si aspiratiile profesionale scazute ale multora
dintre angajati. Mai mult, autosuficienta, dezinteresul si demotivarea angajatilor media au fost descrise
atat drept cauze, cat si drept consecinte ale conditiilor de subzistenta in care isi desfasoara activitatea
mass-media locale.

”Mie mi se pare ca Romania e ruptd, chiar si jurnalistii sunt rupti de ceea ce se face. Vedem asta
la stirile de politicd externd, sunt aproape inexistente, jurnalistii se comportd ca si cum ar fi singuri
pe lume. (...) Sunt jurnalisti care au impresia cd stiu totul, asta este o boald. Dupd doi ani de stat pe
sticld au impresia cd stiu tot.” (Jurnalist Alpha TV)

”0 altd problema este resursa umand, pentru cd nu este competitia de la Bucuresti si atunci
standardele sunt un pic mai relaxate si oamenii au mai putine pretentii poate, de la ei insisi in primul
rand.” (Redactor-sef Transilvania Live)

66



CLUJ

»fn Romdnia nu sunt profesionisti, presa e la perioada pubertatii, avem 16-18 ani, s-a ndscut
in ’89. (...) Televiziunile din Romania nu au multa credibilitate. Totul porneste de la faptul cd in
Romdnia incd nu se face presd adevdratd, nu se face televiziune adevdratd. (...) Sunt foarte multe
televiziuni si prea orientate, adicd sunt fdcute multe cu un scop anume, nu exista profesionalism,
totul porneste de aici, lumea vrea sd faca televiziune dupd ureche.” (Producdtor general Transilvania
Live - la data documentadrii)

,Gdsiti foarte putini angajati in televiziunile locale care sa aibd experientd si in televiziuni
nationale, poate doar la nivel de producdtor. Este un decalaj de performanta in primul rdnd tehnica,
de infrastructurd. (...) E incd multd inertie, confuzie, si uneori ia aspecte mai infantile, mai imature,
tocmai din frustrarea asta ca esti subordonat, cd primeaza tonul discusului din Capitald. Complexul
acesta de inferioritate poate lua forme mai infantile si nu neaparat productive, de genul <<noi suntem
mai buni>>, <<noi suntem imperiu>>. (Realizator emisiuni Transilvania Live)

”Unii jurnalisti poate nu sunt familiarizati cu un anumit domeniu si nu au nici experientd in fatda
si atunci se trezesc deodatad intr-un domeniu in care nu stdpdnesc nici limbajul, nu cunosc persoanele
in cauzd si atunci incep sd facd gafe. Adicd, dacd trimiti un jurnalist de pe politic sd-ti facd un subiect
religios, e clar cd o sd aibd dificultati.” (Reporter Transilvania Live)

“Multi angajati se raporteazd la munca in televiziune ca la un job. Vii si trebuie sda tragi de ei,
multi nu inteleg cd televiziunea este ceva in care vii la ora 8 si pleci cdnd termini.” (Producdtor general
Transilvania Live)

“Lipsa de dedicare cu care isi fac meseria - sunt foarte multi jurnalisti care vin la serviciu ca la
orice alt serviciu. Din pdcate, nu poti face chestia asta. Dacd vii la 9 si hotdrdsti cd pleci la 5, e foarte
grav.” (Director Transilvania Live)

Unii intervievati au declarat ca o parte din carentele presei locale sunt alimentate inca din
mediul universitar. Pe de alta parte, alti intervievati au declarat ca aceasta facultate produce multi
profesionisti, care, insa, nu sunt absorbiti pe piata muncii sau nu sunt valorificati corespunzator la
locurile de munca.

“Facultatea de jurnalism este execrabild. Acolo predau oameni care nu au lucrat o ord intr-o
redactie sau habar n-au cum aratd pe dinduntru o redactie sau au lucrat prin anii ’90, la inceput.”
(Jurnalist din grupul Transilvania)

“Foarte putini absolventi de Jurnalism lucreazd in presd, cam unul din 200. Nici nu sunt bine-
pregatiti, nici nu au de la cine sd invete (Jurnalist clujean din presa centrald)

”Ceea ce ma iritd pe mine cel mai tare este cd posturile mici de televiziune adund studenti
adesea bine pregdtiti pe care nu stiu sd-i foloseascd, nu stiu sd-i pund in pozitii pentru care ei sunt
pregatiti.” (Fost profesor de Jurnalism)

”Principala problema a presei locale din Cluj este lipsa de exercitiu intr-un proiect mare, lipsa
aspiratiilor. In Cluj, Facultatea de Jurnalism este o facultate tot mai bund, cu parteneri externi, foarte
multi pleacd in strdindtate, avem tineri foarte buni. Problema este cd nu au lucrat in ritmul unei
televiziuni de stiri centrale si apoi mai este trecerea de la o generatie de jurnalisti care stiau numai sd
scrie la o generatie de jurnalisti care stiu numai sd vorbeasca.” (Vasile Dancu, actionar al Transilvania
Media Grup - la data documentarii pe teren®)

La data documentarii pe teren (octombrie 2012) Alpha TV se confrunta cu o criza de personal si
cu o lipsa acuta de investitii, care afectau calitatea produselor editoriale, potrivit celor intervievati. O
parte dintre angajatii Alpha TV au declarat ca resursele financiare limitate ale televiziunii se reflectau
in calitatea uneori mai slaba a emisiunilor si in faptul ca nu se puteau face investitii suficiente in
resursele umane. In consecinta, potrivit acestora, multe roluri din redactie se suprapuneau, dar cei
care le efectuau nu erau platiti in concordanta cu efortul depus. Managerul televiziunii a declarat ca
numarul redus de personal era cauzat atat de situatia economica, cat si de faptul ca nu a gasit suficienti
jurnalisti locali pregatiti sa faca ,,emisiuni adevarate”®.

8 Octombrie 2012.
% Sintagma i apartine administratorului financiar Alpha TV, Angela Moldovan.
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”Noi suntem realizatori si producadtori, dar nu suntem platiti si pentru una si pentru alta.
Lucrez mai mult si e clar cd altfel ar fi pentru mine sd am un producdtor in spate care sd md ajute.
Trebuie sd fac si aia si aia, nu mai spun ca produc si stirile. Pdi, cat ai fi de extraordinar, ceva iti scapd
printre degete. Poti face mult mai bine emisiunea daca ai un producdtor in spate si, daca te-ai tine
doar de emisiunea ta, e clar ca ai avea o calitate superioara.” (Jurnalist Alpha TV)

”Mi-ar placea s avem o emisiune de investigatii. Sincer, am cdutat ani de zile pe cineva sd se
poatad ocupa de asa ceva, nu niste oameni care sd tragd foloase materiale, personale.” (Administrator
si actionar Alpha TV)

Angela Moldovan, actionar si administrator in cadrul Alpha TV, a afirmat in cadrul interviului cu
autorii acestui studiu ca folosea televiziunea pentru a promova activitatea din celelalte afaceri detinute
de patronat si ca unii dintre angajatii postului contribuiau contra-cost la realizarea materialelor de
promovare si a fotografiilor de eveniment din cadrul celorlalte activitati desfasurate de patronat.
Administratorul Alpha TV a mai spus ca atributiile sale se limitau strict la aspectele de management
financiar si ca nu intervenea in politica editoriala a postului.

”Organizez o data pe an un microrevelion unde participd toti angajatii si nu necesitd niciun
cost din partea lor. Pot sd mai cdstige bani si din celelalte firme, de exemplu la Clubul Bamboo,
filmeaza evenimente, fotografiazd, ei se ocupd de sunet, de lumini. (...) Sunt pldtiti separat, pentru
ca activitatea clubului este in weekend si in general noaptea si ei isi fac turele de asa naturd incat
sd facd prin rotatie. (...) Mie imi place sa gdndesc in ansamblu. Ma mir cd nu m-ati intrebat cum de
reusim sd sustinem piata Clujului cand este asa cum este. Mie imi place sd gandesc tot felul de legaturi
intre firme si Alfa TV. (...) Firmele din grup sunt cel mai mare finantator al Alfa TV, aici se intorc
produsele.” (Angela Moldovan, administrator si actionar la Alpha TV - la data documentdrii)

Respondentii din grupul Transilvania a declarat ca nu considerau Alpha TV un competitor pentru
televiziunile Transilvania Live si Look TV, din cauza lipsei de investitii si a faptului ca asociau orientarea
postului ca fiind partizana PDL. O parte dintre reprezentantii Alpha TV au declarat insa ca erau
echidistanti si ca invitau in aceeasi masura politicieni de la toate formatiunile politice. Coordonatorul
Alpha TV a declarat ca judetul Cluj este ,,fieful PDL” si ca televiziunea este mai orientata catre politicile
de dreapta pentru ca aceasta ar fi asteptarea publicului, in vreme ce grupul Transilvania este orientat
catre politica PSD.

”Alpha TV nu este un competitor, pentru cd este un post politic construit de un partid, de PDL,
si in general are o slabad finantare si nu poate sd intre in competitie.” (Vasile Dancu, actionar in cadrul
Transilvania Media Grup - la data documentdrii pe teren®')

”Aici in Cluj este fieful PDL si unele dintre televiziuni cocheteaza cu ideea de dreapta a PDL,
altele apartin sau au in patronat fosti si actuali PSD-isti, cum e Vasile Ddncu, care are Transilvania Live
si sigur cocheteazd cu politicile de stdnga. (...) Din partea finantatorului avem mana liberd in ceea ce
priveste trasarea unei politici din acest punct de vedere. Am incercat sa fim cat mai corecti, nu ni s-a
impus nimic. Sunt niste asteptdri, sd zicem un vant care adie mai puternic in privinta promovdrii unor
politici de dreapta, nu de partid. Facem acest lucru si pentru cd este o asteptare a ardelenilor care in
general sunt de dreapta, nu prea asimileazad politica PSD, nu a avut trecere. Dacd e sa dam o nuantd,
inclindm mai mult cdtre politicile de dreapta, nu neapdrat cdtre PDL.” (Beniamin Pascu, coordonator
Alpha TV)

» Televiziunile clujene nu cred cad sunt asa de aliniate politic, tine mai mult de om. Eu, de
exemplu, fdcand emisiuni din 2003, am fdcut emisiuni cu toti actorii politici, mi-am si impus, ca
jurnalist. (...) Nu am avut niciodata cel putin de cand sunt eu aici, ingerinte de genul <<Cheama-| pe
dla, nu-l chema pe dla>>. (...) Avem independenta totald, nu existd imixtiuni.” (Realizator emisiuni
Alpha TV)

“Alpha TV e o televiziune de buzunar, nici nu stiu de ce existd.” (Jurnalist din Grupul Transilvania)

Transilvania Live si Look TV au traversat mai multe transformari pe parcursul anului 2012,
determinate de extinderea ,,din mers” a grilei de programe si a numarului de angajati, precum si de
»tatonarile” decise la nivel de management si de actionariat in ceea ce priveste politica editoriala.

9 Octombrie 2012.
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0 schimbare importanta s-a produs in a doua parte a anului 2012, cand televiziunea de divertisment
Transilvania Look a trecut printr-un proces de rebranding, devenind Look TV. Reprezentantii postului au
declarat ca aceasta miscare s-a datorat faptului ca au ajuns la concluzia ca o televiziune de divertisment
in care sa apara preponderent figuri locale nu era sustenabila, pe de o parte pentru ca era dificil sa aiba
un flux constant de materiale, iar, pe de alAté parte, pentru ca putine personalitati locale erau deschise
catre participarea la astfel de emisiuni. In acest context, postul s-a reorientat catre tratarea unor
subiecte de divertisment de interes national.

Reprezentanti din conducere, de la nivel de management si producatorii generali ai celor doua
televiziuni au declarat ca provocarea majora a fost identificarea jurnalistilor si tehnicienilor care sa fie
angrenati in proiectele grupului, in contextul pietei media limitate din regiune si a lipsei de pregatire
si de experienta a multora dintre jurnalisti.

“In primul rand sunt probleme legate de resursele financiare, apoi de resurse informationale si
de profesionalizarea jurnalistilor. In ultimii ani, toti jurnalistii cu experientd, afectati de crizd, s-au
reorientat profesional, nu se mai regdsesc in institutii media, sunt foarte putini profesionisti, se
obtine greu calitatea.” (Mihaela Orban, manager Transilvania Live - la data documentdrii)

”La numarul de personal de care avem noi nevoie, piata este destul de limitatd. Sunt foarte
multi jurnalisti care s-au retras in PR sau alte domenii. (...) A fost foarte greu sd gdsim oameni. Ar
prinde bine cursuri de specializare in orice domeniu.” (Producdtor Transilvania Live)

Unii dintre intervievati au acuzat lipsa de flexibilitate si de viziune de la nivel de management al
grupului Transilvania si au declarat ca accentul pus pe cantitate (extinderea grilei de programe, asigurarea
unui flux permanent de informatii etc.) se facea uneori in detrimentul calitatii (investirea resurselor
in documentarea unor subiecte de profunzime, pregatirea angajatilor etc.). La data documentarii pe
teren, numeroase roluri din cadrul grupului se suprapuneau. Astfel, unele emisiuni erau realizate de
un singur om, care era concomitent producator, realizator si moderator, reporterii erau uneori
nevoiti sa acopere si alte subiecte decat cele din aria lor de specializare, jurnalistii din grup livrau
continut pentru mai multe platforme (print, online, tv) etc. Mai multi jurnalisti au declarat ca
au semnalat aceste probleme si ca, desi solutionarea lor a fost amanata pe termen nedefinit, au
continuat sa lucreze in acest stil.

”Pe plan profesional, ma simt prea impovdrat si coplesit de managementul timpului. E nevoie de
mai mult rdgaz pentru idei noi, subiecte interesante. Mai mult timp si energie de a avea posibilitatea
sd gandesti niste proiecte media mai complexe.” (Realizator emisiuni Transilvania Live)

”Dacd ai doi sau trei editori buni si doi sau trei coordonatori buni, pot sd facd performantd. Celor
de la Transilvania le lipseste <<varful>> care sd aibd o viziune. E o fricd de a delega responsabilitati.
Simt nevoia de doi sau trei reporteri speciali, care sa faca diferenta. Ei nu se preocupd acum decat
sd aibd flux continuu. Nu au o platformad care sd integreze in online produsele grupului.” (Jurnalist
clujean din presa centrala)

”Directoarea Transilvania Live [Mihaela Orban - n.r.] este principala problemad in televiziunea
aia. Isi impune punctul de vedere, nu se intampld nimic de la ea incolo, la ea se opresc toate lucrurile.”
(Jurnalist din grupul Transilvania)

Tn ceea ce priveste abordarea subiectelor politice si economice, reprezentantii Transilvania Live
si Look TV au declarat ca abordau o ,,politica de neutralitate” care nu era influentata de afinitatile
politice sau de interesele de afaceri ale actionariatului. Angajatii intervievati au declarat ca nu se
confruntau cu ingerinte politice sau economice din partea actionariatului sau a managementului si ca
aveau libertate in tratarea subiectelor difuzate pe posturi. Pe de alta parte, directorul Transilvania
Live Mihaela Orban a declarat ca, desi nu avea atributii editoriale, a fost in situatia de a opri de la
publicare un material care sustinea ca un fost prefect clujean (de la PDL) folosea masina de serviciu in
interes personal, invocand ca nu era bine documentat si ca trata subiectul la modul ,,justitiar” si facea
referire la un singur caz de acest fel, cu toate ca existau si altele similare.

Reprezentantii Look TV intervievati au declarat ca grupul Transilvania prezinta multe stiri sportive
si in special din fotbal si ca acest lucru s-ar datora intr-o mare masura faptului ca actionarul Arpad
Paszkany este preocupat de aceste aspecte, dar ca patronatul nu le-a impus aceasta abordare.

69



HARTA POLITICA A TELEVIZIUNILOR LOCALE - 2013

”Noi am practicat un fel de neutralism asa politic. Nu cred ca este formula cea mai bund, dar
este formula pe care am gdsit-o noi sd ne putem consolida.” (Vasile Dancu, actionar in cadrul grupului
Transilvania, la data documentadrii)

”Aici nu am simtit presiuni si am lucrat in prea multe locuri incat sd accept asa ceva.” (Producdtor
general Transilvania Live)

”Nu am atributiuni editoriale, insd nu pot sd nu remarc dacd o stire este prost scrisd sau dacd nu
are toate pdrtile. Aici nu e vorba de ingerintd, ci pur si simplu de a atrage atentia cd nu e ceva corect.”
(Mihaela Orban, administrator Transilvania Live - la data documentarii)

“Relatia televiziunilor cu mediul politic local este de pace si prietenie. Si politicienii de la
diverse partide au aceeasi relatie. Au afaceri impreund, blaturi. E un singur partid aici si e o singurd
televiziune. Cand scrii despre ei, poti sd zici cd dla a fost de acord cu celdlalt. Niciodatd nu s-a putut
face presd la Cluj, niciodatd nu a existat posibilitatea asta. Interesant e cd s-au perindat si aceiasi sefi
in presa din ’90 pand azi.” (Jurnalist din grupul Transilvania)

Grupul media Transilvania a fost descris ca fiind unul dintre putinele din Roménia care abordau
echilibrat subiectul exploatarii miniere de la Rosia Montana, in contextul in care principala companie
interesata de exploatare, RMGC, este cunoscuta la nivel national pentru cumpararea bunavointei presei
prin investirea unor sume mari in publicitate. Jurnalistii grupului au declarat ca nu au intampinat
oprelisti in abordarea acestui subiect.

”La Transilvania au fost niste emisiuni care au abordat problema de la Rosia Montand, ceea ce
este o raritate in presa romaneascd.” (Jurnalist clujean din presa centrald)

3. Relatia in redactie

Relatiile din redactiile televiziunilor din Cluj au fost descrise in general ca fiind ,,bune”, ,,de
colegialitate”, ,,de echipa”, ,,de competitie”.

Mai multi respondenti au declarat ca ar fi fost necesare niste teambuilding-uri si o comunicare
mai buna cu managementul institutiilor, pentru a solutiona in special problemele care decurgeau din
insuficienta de personal si din suprapunerea unor roluri ale angajatilor din redactii.

O alta problema indicata la nivel de relatii din cadrul redactiilor s-a referit la diferentele de
mentalitate dintre generatiile de angajati, care determinau in anumite situatii optici foarte diferite
asupra modului de lucru, potrivit respondentilor.
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4. Relatia cu autoritatile locale

in ceea ce priveste relatia cu autoritatile si cu administratia locala, respondentii clujeni (cu
precadere cei din grupul Transilvania) au declarat ca se confrunta cu o reticenta din partea unor
reprezentanti institutionali de a participa la anumite emisiuni si de a-si asuma anumite declaratii. Unii
intervievati au spus ca multi politicieni locali preferau ,,metode populiste” de a comunica public, ,,baile
de multime” si contactul direct cu cetatenii.

”Ne lovim de lipsa de deschidere a oamenilor. De multe ori sunt informatii pe care oamenii nu vor
sd le sustind in fata camerelor si atunci e mai greu sd dai pe surse. Le e teamd, multora le e teamd. Ma
refer aici la cazuri care pot fi sensibile, de exemplu, consumul de droguri, un caz in care sunt implicate
autoritdtile sau o persoand influentd. Le e teamd sd sustind ce au de spus in fata camerei.” (Redactor-
sef Transilvania Live)

“Institutiile sunt inchise, nimeni nu-ti vorbeste sau scoti foarte greu informatii de la ei.”
(Producator general Transilvania Live)

”Poate fi teama pierderii locului de munca, dacd il aude seful. Pozitia publicd pentru ei nu este
convenabild. Nu este convenabil sd ia atitudine. Nu este o chestie generald, dar ne lovim de ea.”
(Redactor-sef Transilvania Live)

Reprezentantii din grupul Transilvania au sustinut ca politicianul Emil Boc (PDL), primarul orasului,
era prezent uneori saptamanal in studioul televiziunii Alpha TV, dar ca evita sa participe la emisiunile
posturilor Transilvania Live si Look TV. Pe de alta parte, primarul Emil Boc a declarat ca a participat la
aproape toate emisiunile institutiilor de presa unde a fost invitat si ca singurul motiv pentru care ar fi
lipsit a fost legat de timp.

”Un obstacol e blazarea oamenilor, a politicienilor, retinerea lor de a comunica prin intermediul
presei. Practicd metode populiste de a iesi in mijlocul oamenilor, refuzd sd vind la emisiuni si motiveazd
cd au contact direct cu oamenii si merg la manifestdri unde se adund mai multi oameni si au mai mare
impact. (...) Reticenti sunt din toate partidele, in spetd in momentul de fatd cel mai reticent este
primarul.” (Director Transilvania Live)

”Primarul Emil Boc e un tip ciudat, care vine numai unde se simte confortabil si nu i se pun
intrebdri incomode.” (Jurnalist Transilvania Live)

"Trebuie sa accepti, ca politician, cd partea de criticd este o parte componentd a activitdtii
unei primdrii. Trebuie sd o accepti ca atare, pentru cad face parte din regulile unei democratii. Deci,
nu trebuie sd fii deranjat dacd o criticd este corectd, se bazeazd pe argumente si pe interes public.
intotdeauna am fost deschis si receptiv la asemenea aborddri. Consider cd un jurnalist care md critica
este un jurnalist care Tsi face datoria, cat timp este de bund-credintd, iar la Cluj n-am vdzut sa fie
rea-credintd in exprimarea unor puncte de vedere critice. Atata timp cat existd bund-credintd, orice
criticd este permisd. (...) Md duc si la emisiunile radio, si la televiziuni, oriunde sunt invitat, dacd
programul imi permite. Orice contact cu cetdteanul este binevenit.” (Emil Boc, PDL, primarul Clujului)

5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Printre solutiile indicate de respondentii din Cluj pentru cresterea calitatii presei locale se numara:
crearea unor parghii (sindicate, asociatii profesionale samd) care sa protejeze jurnalistii de presiunile
politice si economice, autoreglementarea la nivel de breasla, organizarea unor cursuri pentru jurnalisti,
selectionarea mai riguroasa a angajatilor mass-media si cresterea salariilor.

“Televiziunea este mai mult decat jurnalism, e si o artd, o formd de expresie aparte. Merge
impreund cu jurnalismul, dar este si ceva separat de jurnalism. Are si valori care depdsesc strict
parametrii jurnalistici, care tin de prezentarea cat mai echilibratd a realitatii, a informatiei cotidiene.
Aresi alte valori care tin de spectacol, de dramatic de pedagogie, de educatie. (...) Datoritd penetrantei
si ponderii mari in discursul public, responsabilitatea este mai mare.” (Realizator emisiuni Transilvania
Live)
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”Cred cd jurnalistii de calitate sunt jurnalistii care reusesc sd depdseascd cea mai mare parte
a conditiondrilor care le afecteazd libertatea, adicd jurnalistii care reusesc sd fie sinceri in actul
jurnalistic. (...) Si mai am un criteriu care, dupd pdrerea mea, trebuie respectat (...): a avea imaginea
din afard a unui profesionist, a unui om care nu are alte interese in spate atunci cand scrie, nici
interesul de grup. E foarte periculos sd iei tonul ziarului sau al televiziunii, sd fii 100% integrat in asta.
(...) Eu am un model de jurnalist in Romdnia. Md gdndesc la Tolontan®? - asa mi se pare mie cd este
jurnalistul ideal, adicd un om care intelege, explica si furnizeaza mai ales interpretdri, pentru cd, in
lumea de acum, mintim cel mai bine cu cifre, mintim cu date, cu lucruri inutile. Prefer un jurnalist
care greseste prin faptul cd interpreteazd singur, sincer si cu toate instrumentele pe care le are el
o situatie sociald. Cred cd este mai interesant si mai profesionist chiar atunci cand greseste, decat
unul care cautd obiectivitate din asta calculatd, sa facem mereu echilibru intre stire, dacd a fdcut o
porcdrie partidul de la guvernare scriu un pic si despre opozitie ca sd nu deranjez pe nimeni (...). Asta
e o chestie de fabricare a stirii, intr-adevdr toti avem reflexul s credm noi echilibru, si eu am reflexul
si cand scriu, simt cd asta este presiunea cea mai mare, sd-ti pdstrezi un fel de echilibru deasupra
lucrurilor.” (Vasile Déncu, actionar in cadrul grupului Transilvania, la data documentadrii)

In timp ce unii intervievati au vazut ideea aderarii la un sindicat ca o solutie pentru protectia
jurnalistilor, o alta parte a acestora si-a declarat neincrederea in privinta eficientei organizatiilor
sindicale existente.

”Un jurnalist care nu apartine unui sindicat, care nu cotizeazd undeva la un sindicat sau un fond
de pensii, e foarte greu sd reziste presiunilor.” (Vasile Dancu, actionar in cadrul grupului Transilvania,
la data documentarii)

“Ar trebui sd existe organizatii profesionale mai puternice si mai active, care sd protejeze
jurnalistii de presiunile politice si economice si ar trebui sd se impund niste certificate de bune practici
pentru presd, cum a propus Conventia Organizatiilor de Media.” (Jurnalist clujean din presa centrald)

”Nu m-a interesat pand acum si nu cred cd deocamdatd o miscare sindicald in presd ar face ceva.”
(Reporter Transilvania Live)

”Marea problema a televiziunilor locale si a presei locale sunt salariile mult mai mici decat in
Bucuresti. Peste tot, banii sunt problema, este subpldtitd munca asta. (...) Un sindicat ar trebui sa
umble la problemele grave pe care le are presa locald, la subfinantare, cd din subfinantare vin toate
problemele. (...) Nu am aderat la un sindicat, nu stiu sd existe un sindicat al jurnalistilor in Cluj. Stiu
cd existd Asociatia Jurnalistilor Profesionisti, dar nu are valoare de sindicat si nu a fost ceva serios,
din punctul meu de vedere. Inclusiv titlul mi s-a pdrut agasant (...) Adica, ce sd inteleg, cd bdietii care
s-au strdns acolo sunt profesionisti si restul, nu? Nu-mi plac dstia care ei singuri isi pun eticheta cd sunt
fantastici, autoelitisti. Din start mi se pare ca pute ceva.” (Realizator emisiuni Alpha TV)

”Va fi nevoie sd facem un sindicat in organizatie, cd suntem destul de multi si conform normelor,
dupd cum stiu, va fi nevoie sd facem si asa ceva.” (Director Transilvania Live)

”Jurnalistii trebuie sd fie organizati, sd fie apdrati de organizatii profesionale mult mai puternice
decat sindicatele, sd fie instruitd. Fiind stapani pe meseria lor, nu ar fi vulnerabili [la presiuni - n.r.].”
(Producdtor general Transilvania Live)

Intervievatii au declarat aproape in unanimitate ca jurnalistii din televiziunile locale clujene
au nevoie de cursuri de specializare pe orice teme, dar multi au declarat ca aceste cursuri fie sunt
costisitoare, fie implica deplasari pentru care este nevoie de timp si de bani.

”Orice curs este bun, poate fi un curs pe redactarea stirilor, de montaj, de editare, dar nu
neapdrat diferentiat pe politic sau social. Eu fi incurajez pe toti sa aplice. Eu sunt pentru cursuri cat
mai multe, cd inveti.” (Redactor-sef Transilvania Live)

Cei mai multi intervievati s-au declarat impotriva existentei unei legi a presei si au pledat pentru
autoreglementare, dar au fost si sustinatori ai ideii ca o lege a presei ar preintampina multe dintre
derapajele presei si ar asigura o mai buna protectie a jurnalistilor.

92 Catalin Tolontan, jurnalist la Gazeta Sporturilor.
72



CLUJ

»E nevoie de o lege a presei, o lege in care jurnalistul sa fie apdrat, si e nevoie de o lege prin
care jurnalistul sd poatd fi tras la rdspundere, pentru cd sunt aberatii si multe prostii care apar in
presd si nu ar trebui sd apard. Sd fie apdrat cel slab si sd fie limitat cel care o ia razna.” (Producdtor
general Transilvania Live)

»Ar trebui sa existe autoreglementare fdcutd sincer, nu asa, de formd, si nici exagerat. Cred cd
singura formuld de care ar trebui sa se ingrijoreze jurnalistii este sd-si creasca nivelul de constiintd
profesionald. Jurnalistul nu se respectd pe sine, nu-si permite sd se respecte pe sine intr-o societate
in care profesia lui nu este reglementatd.” (Vasile Dancu, actionar in cadrul grupului Transilvania, la
data documentdrii)

,»0 lege a presei, in situatia in care un jurnalist ar fi in pericol in timp ce isi desfdsoard activitatea,
ar fi utila.” (Angela Moldovan, administrator si actionar Alpha TV)

”Singura chestie care s-ar putea face pentru presd, unica pentru care as milita la orice ord, e sd
existe niste standarde. Sd trebuiascd sd dai niste examene, sd fie niste criterii serioase de angajare.
Sd se facd o triere. Nu existd oameni pentru presd. Te intreabd ce echipamente primesc, ce masind, ce
telefon, dacd vrei sd ii angajezi.” (Jurnalist din grupul Transilvania)

,Proiectele de legi ale presei care au existat au fost fdcute in favoarea patronatelor, nu in
sprijinul presei. Pot deveni cel mai usor mod prin care un patron de presd poate bloca un material de
presd.” (Jurnalist clujean din presa centrald)

”0 presd cu lege a presei in Romdania inseamnd o presd cu arestati. Sunt de acord cd cenzura
economicd produce coruptie in presd, o produce si la noi, o produce si in Amsterdam, inclusiv in
Suedia, desi presd mai curatd decat cea suedezd nu a existat niciodatd. Chestiile astea se intampld,
ca accidente sau ca fenomene de masa se intdmpld, dar a pune cdtuse in gura presei printr-o lege a
presei este egal cu a ldsa sistemele politice nu numai sd perpetueze coruptia, ci sd facd din coruptie o
reguld.” (Fost profesor de Jurnalism)

”Nu cred ca este nevoie de o lege a presei. Noul cod civil este suficient pentru reglementarea
raporturilor generale in ceea ce priveste mass-media. In rest, autoreglementarea intotdeauna este
binevenita si acolo cred cd e loc de mai bine.” (Emil Boc, primarul Clujului)
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Unele televiziuni constantene sustin politicieni ,,din convingere”

1. Context

in august 2012, in judetul Constanta erau licentiate: televiziunea prin satelit Neptun TV, opt
televiziuni cu emisie prin antena terestra in municipiul Constanta (printre care: Antena 1, Neptun TV, Pro
TV, Realitatea TV, Prima TV), televiziunea prin cablu si prin satelit Litoral TV si 15 televiziuni cu emisie
exclusiv prin retele de cablu. Dintre acestea, televiziunile constantene cu program local, exceptand
statiile locale ale televiziunilor nationale, erau: televiziunea regionala cu acoperire nationala Neptun
TV, televiziunea Alpha Media din Medgidia, Litoral TV din Navodari, Eforie TV din Eforie, Media TV din
Cernavoda si Mangalia. In martie 2012, CNA a retras licenta Constanta TV (CTV Media Group SA - licenta
terestra), post TV care a inceput sa emita in 2007, devenind prima televiziune regionala de stiri din
Romania, si care a avut, la randul sau, program local consistent.

La data documentarii pe teren in judetul Constanta®, majoritatea retelelor de cablu erau operate
de RCS & RDS, iar UPC avea aproximativ un sfert din piata. La inceputul anului 2012, RCS avea 75.000
de abonati pe analogic, detinand, totodata, retele in orasele Navodari, Cernavoda si Medgidia, iar
UPC avea 6.500 de abonati pe retelele analogice in Constanta, Ovidiu, Valu lui Traian si Cumpana. In
Mangalia, retelele de cablu erau operate de NextGen - compania de cablu a Romtelecom si UPC, potrivit
CNA.

Din punct de vedere al pietei de televiziune, unanim apreciata de intervievati ca emblematica
pentru Constanta este Neptun TV (NTV), creata de primarul municipiului, Radu Stefan Mazare (PSD),
televiziune unde a fost actionar si redactor-sef pe vremea cand inca nu devenise politician.

Astfel, Neptun TV a fost fondata in 1995 de Radu Mazare, actualul primar al Constantei, Nicusor
Constantinescu, actualmente Presedintele Consiliului Judetean Constanta, si de omul de afaceri Sorin
Gabriel Strutinsky, catalogat de unii jurnalisti constanteni intervievati drept ,.creierul afacerilor”
lui Mazare si Constantinescu. Pe parcurs, Radu Mazare si Nicusor Constantinescu s-au retras la nivel
formal din actionariatul companiei care opereaza televiziunea, Soti Cable Neptun SRL (CUI: 1869894),
actionarul principal ramanand Sorin Strutinsky.

in prezent, asociatii Soti Cable Neptun SRL sunt: Strutinsky Sorin Gabriel - 50%°, Conpress Holding
SRL - 25%, Carciog Mihail Gheorghe - 12,5%, Ring Star SRL (asociat unic Moga Rdzvan Adrian) - 10% si
Mereuta Valeriu - 2,5%%. Asociatii Conpress Holding SRL sunt: Sanda Ciocoiu - 48%, Mihail Gheorghe
Carciog - 28%, Sorin Gabriel Strutinsky - 24%. in 2012 cifra de afaceri a Soti Cable Neptun a fost de
10.939.445 de lei, cu o pierdere bruta de 3.899.994 de lei, iar numarul de angajati a fost de 165,
conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

O prezenta constanta pe micile ecrane constantene de 17 ani, NTV a inceput prin a fi o televiziune
locala, iar, de sase ani, postul are acoperire nationala si program preponderent regional si local, difuzand
totodata si materiale din tara, realizate de corespondenti locali sau in urma unor colaborari cu alte
institutii de presa (ex: Realitatea TV, RTV, TVR).

Neptun TV este prima televiziune cu sediul in provincie care a reusit sa aiba o distributie de 66%
pe retelele de cablu si DTH la nivel national, fiind inclusa in sistemul must-carry. Postul este receptionat
in retelele UPC Romania, RCS-RDS digital, NextGen, DCS (AKTA), Digi TV, Dolce TV, precum si in peste
250 de alte retele locale mici si mijlocii de cablu analog sau digital din intreaga tara®.

Bugetul Neptun TV este de aproximativ 190.000 de euro pe luna, ceea ce inseamna circa 2,3 milioane
de euro pe an, potrivit directorului executiv Dan Dumitru. Principalul client de publicitate al Neptun
TV, este compania de salubritate Polaris, din actionariatul careia face parte deputatul constantean

% lulie 2012.
% Sorin Gabriel Strutinsky este partener cu Radu Mazire in Conpress Group (potrivit www.investigatiimedia.ro).

% Sursa: datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul Consiliului National al Audiovizualului (http://www.
cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

% Detalii tehnice NTV, NTVonline.ro.
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PSD Eduard-Stelian Martin”. Directorul executiv al televiziunii a declarat ca 45% dintre contractele de
publicitate incheiate cu televiziunea vin din partea unor institutii publice (”regii, primarii, Consiliul
Judetean Constanta”), pentru promovarea activitatilor acestora, iar restul contractelor vin din zona
agentllor comerciali®. n ceea ce priveste contractele cu 1nst1tutnle publice, Dan Dumitru a precizat
ca acestea au fost atribuite ,,numai prin licitatii, pentru ca altd formuld n-a existat si nu existd. Nu
existd incredintare directd””. Totodata, potrivit acestuia, Neptun TV este si o parghie prin intermediul
careia televiziuni precum Pro TV, Antena 1 si Realitatea contracteaza publicitate din bani publici.
Mecanismul este urmatorul: in urma unor acorduri incheiate, NTV functioneaza ca o ,,agentie de servicii
de televiziune pentru Primarie” care participa la licitatii in numele tuturor institutiilor de presa cu care
are contracte. Ulterior castigarii licitatiilor, NTV transmite catre ceilalti parteneri media comenzile
de informatii care trebuie aduse la cunostinta opiniei publice in virtutea contractelor incheiate cu
institutiile publice.

Televiziunea nu a inregistrat profit in 2011, un motiv fiind ca s-au facut investitii si cheltuieli
pentru schimbarea emisiei si a echipamentelor de platou, potrivit directorului executiv NTV.

Fostul mare rival al Neptun TV, Constanta TV (CTV), televiziune operata initial de CTV Media
Grup SA (CUI: 18313876), s-a lansat in 2007 cu investitii majore si cu sute de angajati. Printre fondatorii
televiziunii se numara nume sonore din PNL, precum: senatorul Puiu Hasotti, deputatii Mihai Lupu si
Gheorghe Dragomir, Victor Manea, fostul Secretar de Stat de la Ministerul Agriculturii - Gheorghe Albu,
Baiazid Memis, Victor Secuiu, fostul lider municipal PNL Constantin Matei, primarul din Techirghiol -
Adrian Stan, fostul consilier judetean si coordonatorul Departamentului de Analiza Politica si Comunicare
din cadrul PNL - Dan Antonoaie Zepa, consilierul judetean Gabriel Monea si consilierul local Ovidiu
Cupsa. Datele de la Ministerul Finantelor arata ca, in 2009, licenta CTV era detinuta de CTV Media
Group SA (CUI: 18313876), actualmente sub incidenta Legii nr. 85/2006 - faliment (cnf. datelor de la
Reg. Comertului), ai carei proprietari sunt Albu Nicolae si Albu Petre(fratii liberalului Gheorghe Albu,
unul dintre actionarii anteriori'®).

Potrivit unuia dintre fondatorii postului, care a dorit sa-si pastreze anonimatul, CTV a fost prima
televiziune din Romania care a implementat conceptul de videojurnalism, in 2006.

”Nu mai aveam nevoie de redactor propriu-zis. Cel care mergea pe teren lua aparatul, filma,
descdrca materialul aproape in forma brutd si vorbea imaginea mai mult decat sd-si dea cineva cu
pdrerea. Plus cd atunci am introdus prima datd sistemul prin care telespectatorii puteau sd trimitd
materiale de pe telefonul mobil.” (Fondator Constanta TV)

Desi a avut un start ,,promitator”, dupa spusele celor intervievati, CTV a intrat in lichidare in 2011,
iar licenta a fost cedata companiei Dobrogea Media Vision, detinuta de apropiati ai fostului prefect
de Constanta, Claudiu lorga Palaz. Ulterior, televiziunea a mai functionat o vreme, pe o traiectorie
aparenta de redresare. La scurt tlmp, insa, lichidatorul a facut o cerere de revocare a cedarii licentei,
care a fost aprobata de CNA, iar, in septembrie 2011, televiziunea si-a incetat emisia'". In martie 2012
CNA a retras si licenta de emisie a televiziunii.

Conform bilantului depus in 2012, societatea comerciala avea datorii in cuantum de 7.937.644 lei
si venituri si cheltuieli de 0 lei.

7 Declaratie de avere, Eduard-Stelian Martin, Cdep.ro, Parlamentul Romaniei, 15 iunie 2012.

% Conpress Holding nu primeste bani publici doar pentru activitatile de media, ci si pentru alte servicii: “Cel mai important
beneficiar al banilor de la Primaria Constanta este Conpress Holding, o firma de paza care, in ultimii sase ani, a castigat
contracte de 21.266.082,72 de lei, suma la care se adauga TVA. Cel mai important contract, incheiat in 2008, viza paza
unor bunuri din Constanta si avea o valoare de 8.718.192 de lei fara TVA. Un alt contract, tot pentru servicii de paza,
i-a fost atribuit firmei in ziua de Craciun a anului 2008. Un contract in valoare de 4.733.568 de lei, fara TVA” (cf. www.
investigatiimedia.ro).

9 Exemple bani publici: http://www.publicitatepublica.ro/publicitate.php?tip=detalii®anunt=2989 (312.949,81 lei; an
2012); http://www.e-achizitii.com/view_anunt_atribuit.php?id_anunt_atribuit=293082 (194.905 lei; an 2013); http://
www.e-achizitii.com/view_anunt_atribuit.php?id_anunt_atribuit=278810 (3.214.512 lei; an 2013).

190 http://www.ziuaconstanta.ro/stiri/social/schimbarea-la-fata-a-ctv-254354.html

191 Potrivit inspectorului teritorial CNA Doina Stoica.
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Disparitia televiziunii CTV a fost pusa de majoritatea celor intervievati pe seama problemelor
financiare cauzate de un management defectuos si pe seama unei orientari politice excesive (favorabile
PNL) a postului'®,

in prezent, o parte dintre fostii angajati CTV lucreaza/ au lucrat pentru Litoral TV din Navodari si
pentru Media TV din Medgidia si Mangalia.

La Medgidia, detinatoarea licentei audiovizuale a televiziunii Alpha Media (televiziune care emite
10 ore pe zi) este societatea comerciala Alpha Media SRL (CUI: 19235750), ai carei asociati cu drepturi
egale sunt doi jurnalisti, Mioara Garba Tutu si Cristian Ciobanuc. In 2007, cei doi jurnalisti si-au vandut
din terenurile mostenite (Mioara Tutu) si au facut credite la banci (pentru care platesc si acum) pentru
a lansa televiziunea si pentru a achizitiona echipamentele necesare.

In ceea ce priveste sursele de finantare ale televiziunii, acestea provin de la societati comerciale
si institutii din Medgidia (in special, operatori regionali care implementeaza proiecte europene de
dezvoltare si au nevoie de promovarea lor), conform intervievatilor. Mioara Garba Tutu, directoarea
televiziunii, a declarat ca nu exista un finantator/ advertiser principal al televiziunii ca exista contracte
mici incheiate cu companii private, cu societatea comerciala RAJA SA (care are ca actionari Consiliul
Judetean Constanta si alte 33 de primarii din judet)'® si cu Primaria Medgidia (fonduri europene).
Totodata, reprezentantii televiziunii au sustinut ca exista o pondere egala a finantarilor provenite din
fonduri publice si private.

La data documentarii pe teren, sediul televiziunii Alpha Media se afla intr-o cladire inchiriata de
la compania producatoare de ciment si materiale de constructii Lafarge, principala industrie din orasul
Medgidia, care avea si publicitate pe post. Cristian Ciobanuc, directorul televiziunii, a mentionat insa
ca intentiona sa aplice pentru un proiect european prin intermediul caruia sa obtina fonduri pentru un
sediu nou si pentru utilarea televiziunii.

Conform Ministerului de Finante, SC Alpha Media SRL a avut in 2011 o cifra de afaceri de 430.190
de lei si un profit de 102.116 lei. In 2012, cifra de afaceri a societatii care detine licenta televiziunii a
fost de 465.235 de lei, iar profitul brut a fost de 133.891 de lei.

Litoral TV (LTV) din Navodari este o televiziune cu difuzare prin cablu si prin satelit, lansata in
noiembrie 2011. Detinatoarea licentei audiovizuale este societatea comerciala Media Est Vision SRL
(CUI: 28507250), al carei unic actionar este Geanina Ramona Mures, insotitoare de zbor, absolventa
a unei facultati de mediu si ruda de gradul al Ill-lea cu primarul din Navodari, Nicolae Matei (PSD),
conform edilului. Din acelasi grup de media mai fac parte radioul Litoral FM si Gazeta de Navodari
(ziarul figura si pe cartea de vizita a primarului).

Primarul Nicolae Matei (ales pentru al doilea mandat de 71% din populatia navodareana care s-a
prezentat la alegerile locale) a declarat ca cea mai mare pondere a banilor din publicitatea difuzata
la Litoral TV provine din companiile sale si se ridica la suma de 40.000 de lei pe luna. Televiziunea
beneficiaza lunar si de finantare din bani publici.

”Le dau [celor de la Litoral TV - n.r.] 5.000 de lei de la bugetul local. Dar serviciile pe care le fac
orasului Ndvodari sunt mult mai mari. Promoveazd tot ce inseamnd turism, tot ce inseamnd Ndvodari,
Casa de Cultura, ansambluri. Deci, serviciile pe care le primeste orasul Navodari sunt simbolic pldtite
prin banii pe care-i alocam.” (Nicolae Matei, PSD, primarul orasului Navodari)

Primarul Nicolae Matei a mai declarat ca, informal, era managerul Litoral TV. Politicianul s-a
declarat impresionat de modelul de presa asiatic si a spus ca viziunea sa pe termen lung este sa puna
televiziunea ,,in slujba comunitatii” din Navodari si sa-i educe pe locuitori prin intermediul LTV ,,sa
munceasca mai mult, sa fie mai seriosi, sa aiba alt caracter”.

Tn schimb, mai multi angajati ai televiziunii au spus ca intentia lor este sa acopere evenimente din
tot judetul, nu doar din Navodari.

102 petalii, la sectiunea legatd de influente politice si economice.

103 Societatea comerciald RAJA SA este patronata de vicepresedintele organizatiei judetene a PSD Constanta, Felix Stroe.
SC RAJA SA are contracte de publicitate cu aproape toate mass-media locale din judet, inclusiv cu statiile locale ale
televiziunilor centrale. Felix Stroe este si patronul cotidianului local Observator de Constanta.

76



CONSTANTA

”Nu vrem sd facem foarte multe materiale din Ndvodari, tocmai ca sd nu zicd lumea cd este o
televiziune publica locald. Nu vrem sd implementdm ideea de televiziune de oras, deocamdatd este
televiziune de judet.” (Jurnalistd Litoral TV)

La data documentarii pe teren, sediul Litoral TV se afla in aceeasi cladire cu sediul PSD Navodari,
in spatele primariei orasului.

Potrivit bilantului, SC Media Est Vision SRL depus la Ministerul Finantelor, in 2012 detinatoarea
licentelor audiovizuale pentru Litoral TV a avut o cifra de afaceri de 1.676.308 de lei, un profit net de
275.495 de lei si un numar de 33 de angajati.

”In momentul in care Dumnezeu ti-a dat mai mult decdt ai sperat, te gdndesti si la comunitate.
Vreau sd pun televiziunea in slujba comunitatii. Dar nici nu sunt sinucigas sd-mi tai raddcinile singur. Ar
trebui o mai mare simbiozd intre stat si tot ce inseamnd presd. Populatia ar deveni mult mai educatd.
De la lund la lund ar fi tot mai putine distrugeri publice, ar trebui sd avem un departament in cadrul
Guvernului care sd se ocupe de relatia cu presa. Ce sa vd spun, la chinezi, la japonezi sunt [mesaje -
n.r.] subliminale care ii indeamnd pe oameni la muncd. La noi nu mai munceste nimeni, noi avem numai
ziaristi, poeti, avocati, psihologi, numai vrdjeli. Da’ sd vad om care vrea sd zideascd, care vrea sd
sudeze, care vrea sd fie ldcdtus, care vrea sd toarne piese turnate, nu. Toti trebuie sd ne facem copiii
numai savanti. De muncd a cam uitat toatd lumea. Aici presa ar putea sd aiba un mare rol educational,
pe langd bisericd, pe langd scoald.” (Nicolae Matei, PSD, primarul orasului Ndvodari)

Media TV, detinuta de societatea comerciala A.V.E. 2000 SRL (CUI: 11731367), este o televiziune
cu difuzare exclusiv prin cablu, cu licente locale in Cernavoda, Medgidia, Mangalia si Cobadin (programul
din ultima localitate fiind format doar din emisiuni inregistrate). Din 2008, televiziunea apartine unui
fost sunetist, operator si reporter de la Neptun TV, Valentin Cotet, care a declarat ca a avut in trecut si
o companie de distributie de presa si a fost administrator la un post de radio local.

”Nucleele” redactionale ale Media TV din cele patru orase mentionate anterior (formate chiar
si dintr-un singur angajat, cum era cazul in Cobadin) difuzau preponderent programe de videotext
si inregistrari de la consiliile locale, fara sa dispuna de investitii pentru emisia prin antena terestra
sau prin satelit, la momentul realizarii acestei documentari pe teren'®. Media TV Medgidia se afla
in reorganizare, transmitand zilnic jumatate de ora de program propriu, iar la Mangalia se realizau
aproximativ doua ore de continut zilnic propriu (un buletin de stiri si o emisiune seara). in iulie 2012
se lucra la crearea unei retele prin care jurnalistii din cele patru redactii ale televiziunii sa colaboreze
si sa faca schimb de materiale. Ulterior, potrivit documentarii, Media TV Medgidia a devenit mai activa
decat redactia din Cernavoda, datorita apropierii de actualul primar, Marian lordache, PNL, iar Media
TV Mangalia a disparut dupa ce primarul PSD Mihai Claudiu Tusac, care o finanta si gazduia, a fost obligat
de Radu Mazare sa se retraga din cursa electorala pentru un al doilea mandat.

La data documentarii pe teren, redactia televiziunii din Mangalia se afla intr-un sediu inchiriat de
la Primarie, potrivit jurnalistilor, iar, la Cernavoda, sediul Media TV se afla chiar in cladirea Primariei,
televiziunea avand si un contract de publicitate cu consiliul local. Potrivit proprietarului si managerului
general al Media TV, televiziunea nu a avut profit in ultimii trei ani.

Conform bilantului depus la Ministerul Finantelor, in 2012 cifra de afaceri a societatii care detine
licentele audiovizuale Media TV a fost de 170.784 de lei, cu un profit brut de 54.645 de lei si a functionat
Cu un singur angajat.

Eforie TV a inceput sa emita in octombrie 2011, iar, din aprilie 2012, retransmite programele
Neptun TV si are trei ore de program local propriu. Actionarii societatii SC Litoral Media Group SRL (CUI:
28446152), care opereaza televiziunea, sunt Victor Emilian Dumitrescu (cu 80% din actiuni) si Petre
Paris (cu 20% din actiuni). Potrivit presei locale din Constanta, Victor Emilian Dumitrescu este cumnatul
primarului din Eforie, Ovidiu Brailoiu (PSD), iar asociatul Petre Paris, cameraman la TV Neptun, este
cunoscut ca fiind un apropiat al Presedintelui Consiliului Judetean Constanta, Nicusor Constantinescu'®

194 | a momentul documantarii pe teren, iulie 2012.

105 »prin Petre Paris si Victor Dumitrescu, Nicusor si Brailoiu si-au mai luat o televiziune“, Claudia Candet, ZiuaConstanta.ro,
26 Mai 2011 | 18:45:09.
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(USL). De asemenea, Petre Paris este actionar al unei companii de arhitectura'® care a avut in trecut
contracte cu institutii ale statului (de ex.: 3 milioane de euro pentru Sala Polivalenta din Constanta)'®’.

Conform bilantului depus la Ministerul Finantelor,, detinatoarea licentelor audiovizuale pentru
Eforie TV a avut in 2012 o cifra de afaceri de 1.504.071 de lei, o pierdere neta de 197.290 de lei si a
functionat cu 22 de angajati.

Masurarea audientelor televiziunilor din Constanta este ca si inexistenta. Exceptie face
televiziunea Neptun TV, membra a Asociatiei Romane pentru Masurarea Audientelor (ARMA), prezenta
in rapoartele oficiale folosite de industria de publicitate din Romania. Neptun TV a inregistrat in iulie
2012 un rating mediu la nivel national de 3.000 de telespectatori pe minut'®, fiind pe locul 51 intr-un
clasament al celor 57 de televiziuni raportate de catre ARMA.

Pentru celelalte televiziuni constantene, casiin cazul altor regiuni din tara, singurele repere privind
audienta sunt sondajele realizate in preajma campaniilor electorale si telefoanele telespectatorilor
care intra in direct la emisiunile ce dezbat probleme locale. De asemenea, pentru televiziunea Media
TV, care difuzeaza si anunturi in format videotext, un reper il constituie si durata publicarii unui anunt.

”Am avut pe cineva care m-a rugat sd-i pun un anunt si, dupd o saptamand, m-a sunat sd-l scot cd
[-au innebunit cati l-au sunat. Pentru angajdri, e drept. E si dsta un fel de mdsurd dacd lumea uitd sau
nu. Indiferent de motivul pentru care se uitd.” (Valentin Cotet, proprietarul Media TV)

Administratia locala constanteana este dominata la nivel municipal si judetean de PSD si PNL.
Cei intervievati au indicat drept principale activitati economice din judet: turismul, comertul, lucrul in
portul Constanta, in santierul naval din Mangalia si in rafinaria Petromidia din Navodari.

Relatia dintre mediul politic si mediul local de afaceri a fost descrisa de multi intervievati ca fiind
apropiata.

Radu Mazare, primarul Constantei (PSD), a precizat ca industria din municipiu nu se dezvolta
pentru ca nu are traditie. Pe de alta parte, o interpretare a altor intervievati a fost si ca aproape toate
activitatile economice din Constanta sunt dependente de administratia locala.

”In lume dacd vd uitati, sunt orase cu traditie industriald, orase cu traditie turisticd. Constdntenii
care cdstigd bine din servicii de comert si turism n-or sa stea intr-o fabricd.” (Radu Mazdre, PSD,
primarul municipiului Constanta)

"Foarte multi agenti economici sunt intr-un parteneriat direct cu Mazdre sau cu acolitii lui. Asta
e marele secret al lui Mazdre: faptul cd a reusit sa subordoneze tot si toate. Activitatea este, din
pdcate, concentratd pe zona de turism, si foarte multe dintre societdtile care activeazd in Constanta
si au venituri sunt intr-o francizd a lui Mazdre. Altii nu s-au putut dezvolta. Asta este motivul pentru
care suntem ocoliti de investitorii mari, din multinationale. Pentru cd el si acolitii lui au prostul obicei
sd ceard comisioane si procente din business.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta, la
data documentdrii pe teren)

[intrebat daci mediul de afaceri local este in stransa legatura cu cel politic, primarul Constantei
a raspuns:] ,,Ce inseamnd asta? Avem o comunicare bund, cum e si normal. Ce vrei sd intrebi, dacd md
finanteazd mediul de afaceri local? Tu ai vazut cati bani am bdgat in campania electorald de acum? Trei
lulele.” (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta)

»Punctul meu de vedere este cd nu poti despdrti in nicio tard politicul de economic. Numai cd
[relatiile - n.r.] trebuie sd fie transparente. Este inutil sd spui cd in dreapta ai economicul si in stanga ai
politicul si nu au nicio legdturd. In orice tard existd institutii specializate, cele de lobby, dar nu le poti

1% www.c3darchitects.com

197 Conform presei locale: http://www.ziuaconstanta.ro/stiri/eveniment/c3d-architects-n-a-prins-la-elena-
francu-o-firma-din-iasi-face-proiectul-pentru-extinderea-salii-sporturilor-24672-293633.html

198 Ppotrivit revistei Media Expres nr. 8 / august 2012, perioada: 1 - 31 iulie 2012; Sursa: Kantar Media Audiences, Copyright:
ARMADATA S.R.L.; Ratingul reprezinta aici media lunara a numarului de telespectatori pe minut din totalul populatiei de
peste patru ani la nivel national care a urmarit Neptun TV.
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despdrti. Oamenii politici trebuie sd promoveze mecanisme si proiecte economice. (...) Relatia dintre
politic si economic este pervertitd in sensul in care lumea gdndeste cd acela care este angajat politic
vine si dicteazd sau are o anumitd legdturd subterand cu mediul economic. Ceea ce se si intdmpld de
multe ori, dar asta nu inseamnd cd nu trebuie sa militdm pentru a scoate la luminad astfel de relatii si
a le normaliza. Ar trebui sd fie o relatie normald”. (Reprezentant PNL Constanta)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Toti cei intervievati la Constanta (jurnalisti, editori, manageri, producatori, politicieni etc.)
au indicat finantarea slab3 si precaritatea resurselor ca fiind principalele probleme ale televiziunilor
locale din judet. n acest context conform respondentilor, televiziunile ajung sa fie subordonate sau
dependente de interesele zonei din care vine finantarea, ceea ce determina ca politica editoriala sa
fie trasata pe considerente stabilite politic sau economic, ori conditionata de acestea.

Televiziunile partizane sferelor de interese care le finanteaza au fost etichetate de unii politicieni
drept ,,0 normalitate”, in vreme ce altii s-au declarat ingrijorati de repercusiunile acestui fenomen.

”Ce inseamnd [ca televiziunile - n.r.] sd fie independente? Independente de cine? Nu existd nicdieri
in lume asa ceva. (...) Nu vorbesc de bani publici. De unde au televiziunile contracte de reclamad? Au
scris vreodatd ceva critic la adresa celor care au contracte cu ei? imi ardti tu mie pe cineva care ia
bani de reclamd si scrie impotriva dluia care da banii? Uitati-va la presa mterna,tlonala. Ce, CNN-ul e
independent? Al Jazeera e independentd? Ce spune finantatorul, asta fac jurnalistii. (...) Nu exista
nicio solutie pentru o presa independenta.” (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta,
fost jurnalist)

Primarul Constantei a subliniat ca, pe vremea cand lucra in presa locala, nu a servit interesele
niciunui tert. ,,Pentru ca n-am avut niciodata sefi. Daca am fost si redactor-sef si patron, normal ca
n-am avut sefi”, a spus Radu Mazare.

Independenta financiara si profesionalismul jurnalistilor au fost identificate drept conditii sine
qua non pentru independenta editoriala/ libertatea de exprimare si credibilitatea mass-media.

”Presa poate fi independentd numai in momentul in care institutia de presd este independentd
economic. In momentul in care esti dependent de sursele de ﬁnantare oricine poate sd inceapd ziua
de muncd gdndindu-se cd i face o bucurie sefulw déandu-i in cap lui X sau lui Y. Tn felul dsta, presa a
ajuns un supliment publicitar. lar, in momentul in care ii ceri unui jurnalist sd fie si jurnalist si agent
publicitar, iardsi este o mare problemd.” (Reprezentant PNL Constanta)

"Problema financiard este cea mai acutd. In ceea ce priveste libertatea presei, presa este
libera, dar, daca nu are finantare, nu mai este chiar asa libera. Cea mai mare problema este lipsa
de personal specializat, nu sunt caractere, angajatii sunt mercenari si slab pregatiti”. (Nicolae Matei,
PSD, primarul orasului Navodari)

”Presa din Romadnia cred ca are o problema de credibilitate pentru cad activitatea presei este
influentata de zona din care este bugetata activitatea. Dacd vorbim de ce inseamnd televiziunea si
presa de stat [institutiile publice de presd - n.r.], intotdeauna Guvernul va influenta activitatea intr-
un procentaj mai mare sau mai mic. Dacd vorbim despre televiziuni private, e clar cd actionariatul isi
exercitd influenta asupra activitatii trustului, sau a cotidianului respectiv, sau a televiziunii respective.
Pe de alta parte, presa are o putere extraordinard. Toatd manipularea din Romdnia dupd anii ’90 este
pusd in practicd tocmai de presd, constient sau inconstient. In ultima vreme, s-a iesit pe piatd cu
atacuri si cu asa de multd mizerie, incat populatia este derutatd, nu stie care este presa obiectivd,
si nu poti, ca om, sd ai capacitatea sd selectezi informatiile care sunt virusate de cele care sunt real
exprimate si prezentate de presd.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta).

Din documentarea realizata, a reiesit ca Neptun TV este tributara sferei de interes a primarului
Mazare si apropiatilor sai. Radacinile acestui fenomen stau in faptul ca televiziunea a fost fondata de
Radu Mazare, inainte sa devina politician, alaturi de Nicusor Constantinescu - in prezent Presedintele
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Consiliului Judetean Constanta, si de prietenul acestora, omul de afaceri Sorin Strutinsky'®. Primii doi
s-au retras la nivel formal din structura actionariatului, dar cel de-al treilea a ramas actionar majoritar
al societatii care opereaza licenta televiziunii, Soti Cable Neptun. intrebat de ce a renuntat la presa
in favoarea politicii, Radu Mazare (desemnat primar pentru al patrulea mandat cu 62,76% din voturi) a
raspuns punand in opozitie jurnalistul-critic si politicianul-jucator:

”E usor sd stai numai pe margine sd critici. Greu e sd fii in stadion si sd joci. Sunt doud tipuri de
jurnalisti. Sunt dia de investigatii, care spun si opinia lor, si sunt altii care dau stirea cd, uite, a inceput
sd ploud la ora patru. Eu vorbeam despre jurnalismul implicat. Si jurnalistii criticd de obicei, in 95%
din cazuri.” (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta)

Neptun TV a functionat initial ca rampa de lansare pe scena politica, apoi ca tribuna de
raspandire a mesajelor agreate de fondatorii postului, potrivit unora dintre constantenii intervievati.

”Dacd nu-[ sustineai pe Mazdre din convingere, nu rezistai la Neptun [TV - n.r.].” (Fostd jurnalistd
Neptun TV)

“Neptun TV este televiziunea infiintatd special pentru a reprezenta interesele membrilor
fondatori, adica ale celor doi care conduc orasul la ora actuald, Mazdre si Nicusor Constantinescu. Este
suficient sd va uitati la jurnalele lor, cd vd dumiriti instantaneu. De cand au devenit televiziune nationald
n-am avut timp sd ne dam seama dacd au devenit mai echilibrati, n-au avut timp sd demonstreze asa
ceva, fiindcd am trecut printr-o multime de campanii electorale si alegeri. Au incalcat prevederile CNA
cu bund-stiintd si cu riscul obtinerii unor amenzi.” (Jurnalistd freelance din Constanta)

De mentionat in acest context este ca, potrivit deciziei CNA din 24 iulie 2012, ,,Consiliul National
al Audiovizualului a sanctionat postul Neptun TV cu somatie publica pentru incalcarea prevederilor
art. 1 din Decizia privind desfasurarea campaniei pentru referendumul privind demiterea Presedintelui
Romaniei, intrucat in emisiunile informative difuzate in perioada 12 - 22 iulie 2012 nu a asigurat
pluralitate de opinii in ceea ce priveste exprimarea punctelor de vedere pro sau contra demiterii
Presedintelui Romaniei, in sensul ca stirile in care au fost exprimate puncte de vedere pro demiterii
Presedintelui Romaniei au fost in numar de 30, iar contra demiterii, 8"

Totodata, faptul ca Neptun TV nu s-a implicat in transmiterea campaniei electorale locale a
constituit inca un argument care a alimentat opiniile potrivit carora postul a evitat sa promoveze
mesajele adversarilor politici ai celor care ,,controleaza” si sustin financiar televiziunea.

”in perioada campaniei electorale, ei [cei de la Neptun TV] nici mdcar n-au fdcut emisiuni politice,
doar pentru a nu prezenta contracandidatii, pe care legea te obligd sd-i inviti, dacd faci campanie.”
(Proprietarul unui post TV din judetul Constanta)

Mai multi intervievati au declarat ca patronatul Neptun TV stabileste politica editoriala, iar
deciziile privind materialele difuzate se iau de catre directorii de departamente, producatori, redactorul
sef si directorul executiv al televiziunii - functii ocupate preponderent de vechi angajati ai televiziunii,
apropiati de fondatorii ei. Directorul executiv al postului, fost jurnalist, a spus ca intervine in agenda/
produsul editorial cand constata un derapaj jurnalistic sau o greseala tehnica.

“Fiecare institutie de presd isi stabileste politica editoriald determinatd de patronat. Fiecare
isi vede interesul pe care il are, nu e nimic anormal. Important este cd peste tot existd un echilibru,
totusi. Acolo unde un anumit post TV are o politica editoriald favorabild unui partid politic, sG spunem,
vedem clar felul in care se abordeazd o stire. Presa, in general, e subiectivd. Nu sunt lucruri concrete,
doar justitia poate sd ia o decizie concretd si, poate, matematicd. In rest, sunt lucruri usor subiective
si interpretabile. Mi-e greu sd definesc presiunile politice, pentru cd, in general, politica editoriald a
unui post e cam aceeasi. Poate se schimbd odata cu schimbarea patronatului.” (Producdtor Neptun TV)

”Dumneavoastrd, dacd ati fi director executiv, nu ati avea un cuvant de spus in privinta calitdtii
programelor? Am si o deformatie in sensul dsta, cd sunt om de stiri, si, cnd vad o stire prost fdcutd,

109 Asa cum am amintit si la inceputul acestei analize. Pentru detalii, consultati sectiunea “Context”.
10 Decizia nr. 599 din 24 iulie 2012, Consiliul National al Audiovizualului, CNA.ro, 24 iulie 2012.
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in minutul dla il sun pe seful departamentului de stiri si-i spun cd aia nu se face asa! Avantajul si
dezavantajul meu este cd stiu televiziune si, atunci, asta-i viata.” (Director executiv Neptun TV)

Directorul executiv Neptun TV este si cel care a elaborat codul deontologic al postului, impreuna
cu alti angajati cu vechime ai Neptun TV.

”Am fdcut un pustiu de bine si am fdcut o compilatie pe care am considerat-o de bun-simt din
mai multe coduri etice, la care am rugat pe toatd lumea sd participe.” (Director executiv Neptun TV)

Unii jurnalisti au declarat ca nu stiu sa existe un cod etic al televiziunii, in vreme ce altii au spus
ca au un ,,cod etic transmis oral de la reporterii mai vechi, (...) oameni care au fdcut presd de prin
’92-’93, deci stiu cu ce se mandncd treaba asta incd de la inceputuri”.

Tot la nivelul structurilor de conducere ale televiziunii se iau si deciziile editoriale care ar putea
afecta relatia cu contractantii de publicitate/ finantatorii postului, conform respondentilor.

”Nu accepti reclama in schimbul renuntdrii la niste articole. De reguld e altfel. Existd contractul
respectiv de reclamad, si, in virtutea bunelor relatii, in momentul in care, de exemplu, ai ceva care aduce
atingere intereselor companiei cu pricina, le dai telefon si le zici: <<Am chestia asta. Va afecteaza?
Aveti vreun cuvant de spus?>>. Dacd ei au un cuvdnt de spus, este absolut firesc si deontologic sd le
prezinti si punctul lor de vedere. De reguld zic ceva. Gdsesc ceva de zis sau pun pe cineva sd zicd ceva.
Insd sunt si situatii in care e de judecat cat de gravd e chestiunea. Adicd, dacd e o treabd de fapt divers
care este nesemnificativa pentru interesul public si interesul televiziunii, poti sd treci peste ea. Dacd
nu, nu.” (Director executiv Neptun TV)

“Daca [-ai prins pe un primar care a tdiat fdrd autorizatie toti copacii din localitate si el iti
propune sd facd publicitate la tine pentru un festival - dacd ma intrebati pe mine daca e moral, nu
stiu ce sd vd rdspund. Moral n-ar fi, dar oameni suntem. N-am fost pus in situatia asta. Nu am avut
o functie manageriald in care sd iau eu decizii de genul dsta. Astea-s niste lucruri ce md depdsesc pe
mine, se decid la nivel managerial.” (Producdtor Neptun TV)

Tn ceea ce priveste daca este acceptabild sau nu publicarea advertorialelor, opiniile angajatilor
Neptun TV au fost impartite.

»Numai CNA poate sd-si dea cu pdrerea. Prin advertoriale se poate intelege cd vorbiti de reclamd
mascatd. Daca iti apare numele unui club unde s-a distrat lumea pe litoral, poate fi voit sau involuntar.
Lucrurile sunt subiective, depinde cum le privesti. Eu md raportez mai detasat. Si dacd nu ardti numele
clubului, cine il frecventeazd stie. Nu stiu dacd advertorialele sunt ok. Marja de neglijenta/ indolenta
si comanda e neclara.” (Producdtor Neptun TV)

intrebat dacd i s-au impus vreodata subiecte de publicat sau i-au fost retrase de la publicare
anumite materiale de catre management din motive politice sau economice, un angajat al televiziunii
a declarat:

“Impus si propus sunt doud lucruri diferite. Peste tot pe unde am lucrat, mi s-a zis: <<Am o
propunere de subiect. Ce zici?>>. Uneori nu am fdcut un subiect chiar dacd a venit directorul general,
dacd nu s-a putut face in ziua respectivd, si [-am avut in expectativd. Unele au cdzut, n-au iesit ca
subiecte. Au mai fost dispute. De cele mai multe ori, e ca seful, in sensul ca se fac materialele. Din
punctul meu de vedere, politica editoriald este deja bine-cunoscutd in toatd mass-media din Romania.
Orice televiziune din tara asta are balanta facuta. Toate au balanta facuta. Le vezi clar, cdnd te
uiti la un jurnal sau la celdlalt. Cand se mai schimbd patronul, se mai schimbd un pic ceva sau nu.
Depinde.” (Jurnalist Neptun TV)

Radu Mazare a descris Neptun TV drept o televiziune nationald ,relativ independenta”. Totodata,
insa, edilul Constantei a pus semnul egal intre publicul-tinta al postului si electoratul sau.

“Dacd [Neptun TV - n.r.] nu era o televiziune relativ independentd, nu ar fi avut audientd,
emitand de 17 ani. Era praf dacd ar fi fost vadit partizand, ca in cazul CTV. Si Antena e partizana, dar e
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multa lume care nu-l haleste pe Basescu, de-aia sta bine. (...) Neptun TV e televiziunea la care am fost
actionar si redactor-sef. Se suprapune pe electoratul meu. Cei care voteazd cu mine sunt si cei care se
uitd la Neptun. Adicd peste 60-70%. Nu am o relatie mai speciala cu acest post. Eu rdspund tuturor
televiziunilor. Avand notorietatea pe care o am, md intreabd dstia de la posturile nationale mai mult.

in afard de perioada electorald, nu prea sunt televiziuni locale in Constanta. in penoada electorald fi
finanteazd, fac niste televiziuni anti-Mazdre, eu castig, ele se inchid. Pentru cd, probabil, cei care ii
finanteazd nu sunt dispusi sd pldateasca mai mult. Cei de la TV Neptun n-au fdcut campanie. Realitatea
TV locald a fdacut campanie impotriva noastrd, cum a facut CTV acum patru ani.” (Radu Mazdare, PSD,
primarul municipiului Constanta)

Din analiza emisiunilor Neptun TV, disponibile on-line'", postul nu a difuzat nicio stire critica/
negativa la adresa (masurilor) primarului Constantei sau a (masurilor) presedintelui Consiliului
Judetean Constanta, Nicusor Constantinescu. Autocenzura jurnalistilor si faptul ca multi dintre
angajatii televiziunii sunt apropiati de cei doi politicieni au fost principalele motive invocate de
intervievati pentru aceasta situatie. Redam, in continuare, un pasaj semnificativ in acest sens, din
interviul cu primarul Constantei:

Autor ,Harta Televiziunilor”: ,Ipotetic vorbind, daca un jurnalist de la TV Neptun realizeazd un
material critic la adresa dumneavoastrd, intrd pe post?”

Radu Mazare: ,Nicio problemd, numai sd-mi ceard si mie punctul de vedere, sd md citeze. Eu fi
mai cert, cd se autocenzureazd. Este o autocenzurd in orice.”

Autor ,Harta Televiziunilor”: ,Autocenzura este singurul motiv pentru care Neptun TV nu
difuzeazd materiale critice la adresa dumneavoastra?”

Radu Mazare: ,Nu stiu ce sd-ti spun, cd eu nu le comand. Fiind la televiziunea pe care am
fondat-o, jurnalistii de la TV Neptun oricum sunt apropiati de mine si de gdndirea noastrd. Eu
i-am format, am fost seful lor. Am invatat eu intdi, dup-aia i-am invatat pe ei. Asta nu contest,
cd sunt mai apropiati.”

De-a lungul timpului, potrivit unora dintre respondenti, aceasta apropiere a atras asupra
televiziunii presiuni politice indirecte, exercitate prin incercari de descurajare a unor colaborari cu
mediul privat de afaceri. Astfel, in functie de ,,cine era pe la Guvern”, conform primarului Constantei,
au existat presiuni politice asupra celor care cumparau publicitate la Neptun TV.

Interviurile realizate la Constanta de autorii acestui studiu au mai evidentiat si ca dependenta
televiziunilor de finantatorii lor serveste drept cauza pentru numeroase tare ale presei locale, precum:
reglarile de conturi dintre politicieni/ oameni de afaceri si dintre formatiuni politice/ companii prin
intermediul televiziunilor, atribuirea preferentiala si netransparenta a finantarilor din bani publici,
cenzurarea jurnalistilor sau autocenzura (benevola, pusa in slujba unor interese politice sau de alta
naturd), cumpararea bunavointei presei si, in cele din urma, decredibilizarea si chiar falimentul presei.

Ins3si disparitia postului Constanta TV (CTV) se explica in plan local prin faptul c& televiziunea a
fost viciata de multe dintre fenomenele enuntate anterior. Declinul CTV a fost pus atat pe seama unui
management defectuos si a obedientei unora dintre angajatii televiziunii fata de asteptarile pe care
(credeau ca) le aveau patronatul si managementul de la ei, cat si pe seama unor presiuni directe care
se exercitau asupra unora dintre jurnalisti.

”In Romdnia existd urmdtoarea problemd : cei care la un moment dat sunt numiti manageri pentru
o televiziune devin obedienti fdrd sd le ceard nimeni si sunt foarte departe de ceea ce ar insemna
jurnalism. In loc sd prezinti fapte iti dai cu pdrerea exact acolo unde nu trebuie. Ori este atitudine,
ori este prezentare obiectivd. In momentul in care o televiziune s-a angajat politic, a murit. Asta s-a
intamplat. [CTV - n.r.] era foarte apropiatd de PNL. In momentul in care a apdrut CTV, cei de la TV
Neptun au fost nevoiti sd se reorienteze si au fdcut un pas bun pentru ei: au diminuat partea politicd
si, in felul dsta, au avut de cdstigat. E deja folclor ca Neptun TV era asociatad cu Mazdre si CTV - cu PNL.
(...) CTV a gresit fiind foarte agresiva politic pe o anumitd parte, ceea ce a dus la cantonarea intr-un

" http://www.reporterntv.ro/ si http://www.ntvonline.ro/
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segment limitat. (...) Initial, proiectul avusese 40 de angajati, dar se ajunsese la o chestie aberantd,
de 2-300.” (Fost coordonator al postului CTV, membru PNL)

Servilismul unora dintre angajatii televiziunii a fost criticat si de un jurnalist freelance care
a lucrat la CTV si a decis sa incheie colaborarea tocmai din acest motiv, potrivit declaratiilor sale.
Alti fosti angajati ai televiziunii au acuzat ca erau obstructionati sa-si faca munca si ca li se trasau
comenzi politice clare, incat, treptat, partizanatul politic fatis si propaganda au substituit misiunea
de informare a televiziunii. Pe de alta parte, au fost si jurnalisti care au urmat comenzile politice
,»din convingere”, potrivit spuselor lor.

»La CTV era mai complicat sd-ti pdstrezi independenta, dar nu neapdrat din cauza conducerii
postului, ci din cauza unui fenomen pe care eu nu l-am inteles niciodatd, a unei obediente gratuite,
nesolicitate de nimeni, fatd de PNL. Obedienta asta nesolicitatd a <<ingdlbenit>> televiziunea la un
moment dat, eu am simtit asta si am spus: <<Multumesc, nu>>. Pentru fiecare dintre noi este greu, mai
ales cd in presa locald stiti foarte bine cat de prost sunt pldtiti oamenii. Fiecare angajament inseamnd
ceva. Dar incd imi mai permit acest lux de a spune <<nu>>.” (Jurnalist freelance, fost colaborator CTV)

”CTV a inceput bine, dar a intrat apoi in lupta cu Mazdre. Jurnalistii ajunseserd sa faca cinci
minute o stire despre gunoaiele din Constanta si nu mai conta nimic altceva. A fost un accident grav si
echipa de filmare a fost trimisd unde era gunoi si nu s-a trimis niciun reporter la accident. Erau clar
comenzi politice, de genul: <<Nu md intereseazd aia, eu vreau sd vd duceti acolo, sd faceti aia, sa dati
in dsta>>. Ni se spunea clar. Mie, reporter pe vremea aia, venea editorul producdtor care-mi zicea:
<<Te duci acolo, pentru cd asa trebuie>>.” (Fostd jurnalistad de la CTV)

”In momentul in care scriam materiale, chiar dacd erau comandate, mie nu mi se pdrea cd le
scriu fortat, pentru cd intr-adevdr era si credinta mea, desi eu, ca jurnalist, poate n-am dreptul sd am
o credintd in acest sens. Eu am prins perioada PDL, n-am prins perioada PNL. Eu, ca structurd, sd spun
asa, sunt oarecum atrasd de PDL, desi n-am fdcut niciodatd parte din partid, dar nu suport PSD-ul. Da,
nu-l suport, nu stiu de ce.” (Fostd angajata CTV)

”Partea plina a paharului”, potrivit altor intervievati, a fost ca CTV a contracarat/ contrabalansat
mesajele unidirectionale (agreate de Radu Mazare, Nicusor Constantinescu etc.) ale grupului media
format din Soti Cable Neptun, Conpress Advertising etc., detinut de apropiati ai administratiei Mazare.

»CTV incepuse promitdtor. Se pozitionase in opozitie cu actuala putere a lui Mazdre. Pand la un
moment dat, cdnd au inceput sd fie probleme cu bugetarea. Dup-aia s-a pierdut pand la desfiintare. A
fost o televiziune episodicd. Dupd ce n-a mai fost a PNL-ului, a fost a lui Palaz [Claudiu Palaz, fostul
prefect de Constanta - n.r.], n-a avut treabd cu PDL. Ala a fost un speculant care a plecat din partid.
El a intrat intr-o competitie electorald impotriva mea, n-a avut alt scop. Nu s-a luptat decat cu mine.”
(Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta)

”La Neptun TV tot timpul a existat o politicd editoriald, cum existd peste tot. In Constanta a
existat Constanta TV, care venea sd contrabalanseze cumva lucrurile, fiindcd avea alt management, de
altd culoare. Era clar acolo managementul PNL.” (Jurnalist de la Neptun TV)

“Constanta TV a apdrut in preajma campaniei electorale si probabil cd de aceea a fost mai
implicatd si jurnalistii au pdrut chiar pdrtinitori.” (Jurnalist de la Neptun TV)

Primarul Constantei a declarat ca si-a explicat falimentul Constanta TV prin prisma faptului
ca televiziunea ar fi fost folosit ca arma electorala impotriva sa, asemeni altor televiziuni care au
functionat pe termen scurt.

»CTV au fost finantati la alegerile de acum patru ani de cdtre liberali. Dupd ce au pierdut
alegerile, nu au avut motiv sd mai finanteze si au dat faliment. Erau platiti impotriva mea in timpul
campaniei. Aici, fenomenul este urmdtorul: cdnd intrdm in campanie electorald, apare cdte o
televiziune care e platitd impotriva mea, pand cand eu cdstig, dupd care ea dispare. Ati studiat ce se
intGmpld in campanii? Cum au dat dstia de la Realitatea sau dia de la CTV? M-au baldcdrit in fiecare
zi, de dimineatd pand seara. Astia care au Cuget Liber de opt ani de zile scriu in fiecare zi impotriva
mea'"?. Aia de la Ziua, la fel. SG& md injure cét vor. Ei se adund acolo. Stiu foarte bine jurnalistii cand

"2 intre timp, patronul Cuget Liber, Gheorghe Bosanceanu, s-a impacat cu Radu Mazare, fapt recunoscut, oficial, de citre
primar.
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se duc acolo pentru cine lucreazd. Asta e si pe afard cu publicatiile, unele sunt de stdanga, unele sunt
de dreapta. Normal cd, dacd dla care conduce Parisul sau cutare loc e de stdnga, publicatia de dreapta
o0 sd-l critice.” (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta)

Neptun TV si Constanta TV au avut rolul unor ,scoli de televiziune” pentru multi jurnalisti
constanteni, dintre care o parte lucreaza acum in presa centrala, conform celor intervievati.

Desi cei mai multi respondenti au spus ca agendele televiziunilor din judet sunt stabilite de
orientarea politica a patronatului si/sau a principalilor finantatori, nicio televiziune din Constanta nu
are o afiliere politica asumata public.

Alpha Media din Medgidia este singura televiziune din Dobrogea care se prezinta ca
independenta, fiind descrisa astfel si de majoritatea celor intervievati.

"[Alpha Media] Afiseazd o independentd si o obiectivitate totald.” (Jurnalistd freelance din
Constanta)

”Au emisiuni diverse, sunt echilibrati.“ (Doina Stoica, inspectoare teritoriald CNA Constanta)

"Alpha TV de la Medgidia nu are o subordonare a unui lider important din Constanta care sa ii
influenteze pe de-a-ntregul activitatea. Cred cd sunt destul de obiectivi. (...) I-am vazut dispusi sd
lucreze cu toti actorii din plan politic.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta)

Proprietarii postului, amandoi jurnalisti, au precizat ca dezideratul lor de a crea o televiziune
independenta a fost ,taxat” in numeroase ocazii de politicieni care fie au incercat sa cumpere Alpha
Media, fie sa 7i obstructioneze activitatea (prin refuzul de a participa la emisiuni sau de a oferi informatii
etc.).

"Trebuie sd recunoastem cd sunt si publicatii sau posturi de radio sau posturi TV care sunt crescute
de politicieni. Dar cei care incearcd sd stea departe de politic - si md refer la un politician care vine si
bate cu pumnul in masa - au de luptat.” (Mioara Gdrba Tutu, proprietara Alpha Media si realizatoare
de emisiuni la aceastd televiziune)

»In general, cred cd in Dobrogea noi suntem singurii care n-au pe nimeni politic in spate, nici in
actionariat, in niciun fel. La noi a fost intotdeauna usa deschisd pentru toatd lumea. Si asta deranjeazd
pe unii, dar fi bucurd pe cei care nu au acces la media. (...) In 2008, la parlamentare, ni s-a oferit un
milion de euro pentru televiziune. Toti prietenii nostri oameni de afaceri au zis ca am fost nebuni si cd
ar fi trebuit sd acceptam milionul dla. (...) Dar, dupd ce refuzi un milion de euro, nu mai vine nimeni
sd incerce sa-ti impund materiale, credeti-md.” (Cristian Ciobdnuc, proprietar Alpha Media)

Faptul ca televiziunea a incheiat de-a lungul timpului si contracte de publicitate din bani publici si
faptul ca primarul a fost invitat in mai multe randuri la Alpha Media sa vorbeasca in direct cu locuitorii
din Medgidia a starnit unele suspiciuni privind independenta/ impartialitatea postului, potrivit unora
dintre intervievati. Reprezentantii televiziunii au contrazis, insa, aceste declaratii.

”Cu administratia locald am avut o singurd pretentie: am pus intotdeauna conditia sd respectdm
contractul si-atat! Dacd am o sesizare de la un cetdtean cd nu ti-ai fdcut treaba, iti cer punctul de
vedere, dar materialul il prezint. Spre exemplu, dacda avem contract cu regia de apd, promovez in
emisiuni sau materiale investitia X sau investitia Y. Dar, in momentul in care cetdteanul sund si
spune <<Canalizarea mea e infundatd, am sunat de doud ore la RAJA si n-a venit nimeni>>, noi suntem
acolo, am filmat.” (Mioara Gdrba Tutu, proprietard si realizatoare de emisiuni Alpha Media)

Si primarul Nicolae Matei, din Navodari, a descris Alpha Media ca fiind ,,independenta de cine o
finanteaza”.

”Eu recunosc cd, spre deosebire de cei de la Alpha Media, in momentul in care ei primeau 100
de milioane [lei vechi - n.r.] de la primarul de la Medgidia si il criticau de-l fdceau varzd... pdi, sa-mi

y

fi fdcut mie asa, le dadeam vitezd de-i lua dracu’.” (Nicolae Matei, PSD, primarul orasului Ndvodari)

Alpha Media si-a construit audienta prin intermediul emisiunilor care pun accent pe raspunderea
autoritatilor si a politicienilor fata de cetateni, potrivit fondatorilor postului. Reprezentantii televiziunii
au sustinut ca multe din problemele comunitatii din Medgidia au fost rezolvate dupa semnalarea lor
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pe post, motiv pentru care locuitorii Ti suna frecvent sa le ceara sprijinul atunci cand, de pilda, li se
intrerupe furnizarea cu apa sau curent electric sau cand au nevoie de diferite informatii (utilitare).

”0 explicatie e ca cetateanului, daca suna, [institutiile, autoritatile - n.r.] 7i inchid telefonul, dar,
daca suna mass-media, sunt mai multe sanse sa raspunda si sa dea o explicatie. E cea mai scurta cale sa
primeasca un raspuns.” (Mioara Garba Tutu, proprietara si realizatoare de emisiuni Alpha Media)

Intrucét Alpha Media este o televiziune micd, cu un numar restrans de colaboratori si cu resurse
limitate, majoritatea angajatilor au roluri multiple care se suprapun (directorul este totodata
producator si moderator, realizatorii de emisiuni sunt si moderatori etc.). Potrivit proprietarilor
postului, atat instruirea personalului - care se face la locul de munca, chiar de catre angajatori -, cat
si suprapunerea rolurilor din cadrul redactiei sunt efecte ale dificultatilor financiare ale televiziunii.
Prin urmare, numarul restrans de angajati si de materiale este compensat prin colaborari (schimburi de
informatii) cu alte institutii media (ex.: Radio Constanta) si cu institutii publice, precum scolile.

”Nu ne permitem din punct de vedere financiar foarte multe echipe si asta inseamnd cd trebuie
sd ne limitdm. Am pornit de la o ord pe zi de emisie in 2007, acum avem aproape 10 ore de emisie pe
zi si e foarte greu.” (Cristian Ciobdnuc, proprietar Alpha Media)

”Ne-am axat pe parteneriate cu institutii, am incheiat parteneriate cu scolile, in asa fel incat sa
nu fim nevoiti sa platim foarte mult. Noi le punem la dispozitie spatiu de emisie si ei isi promoveazd
scoala, elevii care au talente, care au castigat la olimpiade si asa mai departe.” (Mioara Garba Tutu,
proprietard si realizatoare de emisiuni Alpha Media)

Jurnalistii de la Alpha Media au declarat ca nu exista cenzura in interiorul televiziunii si ca
fiecare colaborator are libertatea de a propune materiale spre publicare, iar interventia patronatului
in produsele editoriale vizeaza tratarea echidistanta a subiectelor abordate si evitarea unor derapaje
jurnalistice.

Asa cum am precizat anterior'’®, televiziunea Litoral TV din Navodari este detinuta printr-un
interpus (o ruda) de Nicolae Matei, primarul localitatii. Politicianul a sustinut ca a vrut astfel sa
sprijine o alternativa la ,,singura voce” din peisajul media constantean, reprezentata de institutiile
media apropiate de administratia Mazare.

“Eu nu sunt actionar la Litoral TV, dar il controlez. (...) it sustin moral si financiar. Media
constdnteand era dezechilibrata dupa ce CTV s-a inchis. Era o singurd voce si atat. (...) Presa
constdnteand este oarecum dominatd de grupul dsta Conpress Advetising, Telegraf, TV Neptun,
Radio Neptun, Radio Mamaia, Liderul de opinie - grup pe care-l controleaza Mazdre si cu Nicusor
Constantinescu.” (Nicolae Matei, PSD, primarul orasului Navodari)

Aceasta initiativa de a face nota separata ar putea parea neobisnuita, venita din partea unui
membru PSD, daca nu ar fi de notorietate disensiunile dintre Matei si Mazare cu privire la unele proiecte
regionale (un exemplu il constituie ideea de a crea un depozit de deseuri la Navodari - proiect blocat
de Matei si sustinut de administratia Mazare).

»Intre mine si Mazdre sunt divergente administrative, nu politice.” (Nicolae Matei, PSD, primarul
orasului Navodari)

“El [Nicolae Matei - n.r.] este un primar PSD care, la fel ca si mine, este intr-un rdzboi cu cei
care detin puterea absolutd in judetul Constanta, Mazdre si Nicusor Constantinescu. E greu de inteles
ce face Matei. Nu-i iubeste, 1i detestd, cred, dar, cu toate acestea, sta in fieful lor. El e original, nu
deviazd de la principiile si de la instinctele personale. El asta simte, asta face.” (Christian Gigi Chiru,
Presedintele PDL Constanta)

Tn acest context, faptul c&, intdmplator sau nu, ziaristii LTV sunt, in mare masurd, fosti angajati
CTV, poate conduce la concluzia ca televiziunea Constanta TV a fost reiterata, la o scara mai mica, in
Navodari, cu o alta titulatura si un alt actionariat. Aceiasi jurnalisti care au lucrat la o televiziune folosita
ca replica in lupta electorala anti-Mazare de la Constanta activeaza acum la televiziunea primarului
din Navodari, care s-a pozitionat, in mai multe randuri, in contradictie cu masurile administratiei
constantene. Rezultatul, Litoral TV, este o televiziune pe care multi dintre cei intervievati in judetul

3 La sectiunea ”Context general”.
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Constanta au etichetat-o drept ,televiziunea lui Matei”, ,televiziunea primarului”. Primarul Nicolae
Matei a contrazis aceste opinii, spunand ca lasd postul sa fie obiectiv.

”Primarul de la Ndvodari este foarte incantat, televiziunea e ca o jucdrie pentru el. Jurnalistii
de acolo sunt niste copii nevinovati, fac ce li se spune.” (Jurnalistd freelance din Constanta)

”in proportie de 90-95%, Matei e deschis sd lucreze, dar e rigid cdnd e vorba de anumite persoane.
E bunul lui, televiziunea lui, si n-o sd-i promoveze niciodatd pe contracandidatii lui de la Primdria
Ndvodari. O televiziune trebuie sa faca altceva, nu doar campanie unui proprietar, dar, in fine.”
(Reprezentant PDL Constanta)

”Litoral TV e o televiziune mult prea tdndrd. Chiar suspect de tandrd.” (Reprezentant PNL
Constanta, care a subliniat cd postul s-a lansat in preajma campaniei electorale locale)

”Ca sd padstrezi credibilitatea, trebuie sa dai din tot spectrul politic, si atunci cdnd nu spun
nimic. Si la sedintele de la Consiliul local Navodari am dat dreptul la replica si la adversarii politici.
(...) Televiziunile din Constanta sunt toate la fel. Adicd toate lucreazd cu aceleasi arme. Adicd, sd nu
credeti cd, dacd scrie Mazdre ceva in Telegraf de mine, eu il crut pe partea asta. Las Litoral TV sd fie
obiectiv, chiar dacd mi-e coleg de partid. Este un mod de a-[ tine cat de cat pe linia dreaptd.” (Nicolae
Matei, PSD, primarul orasului Constanta)

Jurnalistii LTV au recunoscut existenta influentelor politice in agenda televiziunii.

,Nu existd presd obiectivd, din punctul meu de vedere. in spatele oricdrui ziar, oricdt de mic ar
fi, televiziune la fel, trebuie sd existe un partid sau, dacd nu un partid, un om politic. Din cauza asta,
absolut tot ce apare in ziar sau la televiziunea respectivd este influentat. Ca o institutie de presa
sd fie absolut independenta, ar trebui sa fie finantata de cineva absolut apolitic cu foarte multi
bani. Televiziunile sunt controlate politic, cei care le controleazad zic cd rivalii lor nu au ce cduta pe
post, deci presiunile sunt mari.” (Jurnalistd Litoral TV)

[Intervievata despre ce masuri crede ca ar trebui luate pentru a proteja jurnalistii in fata
presiunilor politice si economice si ce ar trebui schimbat in mediul politic si economic pentru presa
locala independenta, o reporterita LTV a spus:] ,,Sd@ impuscdm politicienii? Nu stiu... Dacd ne referim la
partea economicd, din punctul meu de vedere, ar trebui sd fie platitd mai bine meseria. Politicienii ar
trebui sd inteleagd faptul cd media nu e o jucdrie de-a lor pe care o invart asa cum vor ei”.

[Intrebatd ce s-ar intdmpla dacd jurnalistii LTV ar realiza materiale critice la adresa primarului
Nicolae Matei, aceeasi jurnalistd a rdspuns:] ,,Vd spun sigur cd vor fi dati afard. (...) Politicienii, fiind
si patronii nostri, sunt un baraj in libertatea de exprimare”.

In ceea ce priveste imixtiunea primarului din Navodari in politica editoriald a televiziunii,
jurnalistii de la Litoral TV au declarat ca este semnificativa, dar ca nu li s-au impus subiecte spre
publicare si nici nu le-a fost blocata aparitia unor materiale.

“Primarul se implicd foarte mult, dar nu este genul de om care sd vind sd zicd <<faceti asa, cd zic
eu>>. Dacd e o idee bund, o facem, dacd nu e realizabild, i se explicd de ce nu se poate si nu o facem.
Au fost multe situatii in care eu am fost Gicd Contra la un moment dat si il luasem pe <<nu>> in brate.
A mai venit cu idei, pe unele le-am pus in practicd, pe altele, nu.” (Jurnalistd Litoral TV)

”Din toate informatiile pe care le am pdnd acum, cel putin la nivelul realizatorilor de emisiuni
n-am auzit sd se fi infipt vreo decizie a patronatului sau a managementului. Sugestii probabil cd au
fost, dar atat. (...) Daca vorbesc de un jurnalist de investigatii, este de calitate dacd reuseste sa fie
cat se poate de independent. E greu, dar, dacd 70% din ceea ce face el inseamnd independentd, e ok.”
(Colaborator Litoral TV)

La ,,sugestiile” venite din partea conducerii televiziunii LTV se adauga si ,,voluntariatul” unor
jurnalisti de a fi pe placul politicianului care detine indirect televiziunea. Acest mecanism a fost
semnalat de respondenti ca fiind prezent si foarte vizibil mai ales in campaniile electorale si la alte
televiziuni constantene (NTV, CTV).
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”Aici, cu Matei, nu am absolut nimic. Adicd, pe mine nu md deranjeazd cd trebuie sd scriu de
bine de el. Pe el nu il asociez cu PSD, asa cum nu asociez PSD-ul de aici cu PSD-ul dla mare, pentru cd
oamenii de aici s-au comportat extraordinar de bine cu noi. Daca mie nu mi-ar pldcea de el, probabil
cd as avea o problemd, dar pand acum nu s-a intdmplat. Chiar nu s-a-ntamplat sa fiu nevoitd sd scriu.
(...) Eu consider ca am o activitate destul de bund. Dar poate cd la un moment dat, v-am mai spus
mai devreme, dacd intr-un interval de, nu stiu, sase luni, nu mi s-ar mdri salariul, m-as gandi sd plec.
Si, dacd nu mi s-ar da banii conform asteptdrilor mele, probabil ca treaba asta s-ar reflecta si in
materialele pe care le-as face.” (Jurnalistd Litoral TV)

Influenta pronuntata a primarului din Navodari asupra televiziunii Litoral TV se reflecta si in
felul in care sunt priviti si tratati jurnalistii, potrivit edilului. Astfel, intrebat daca exista politicieni
sau oameni de afaceri care au facut presiuni asupra institutiei sau au amenintat ziaristii, primarul a
raspuns: ,,N-au avut tupeul dsta asa, n-au avut curajul, sunt totusi respectat”.

Media TV, televiziune cu redactii distincte in Cobadin, Cernavoda, Medgidia si Mangalia,
depindea de finantarea din bani publici de la primarii si consilii judetene, la data realizarii documentarii
pe teren in judetul Constanta, potrivit reprezentantilor televiziunii. Totodata, postul era finantat si din
costurile de productie ale materialelor electorale televizate si din anunturile de tip videotext.

Postul a fost descris de cei intervievati ca un ,canal de anunturi” care transmitea episodic
sedintele consiliilor locale si, sporadic, in special in preajma campaniilor electorale, materiale proprii.
Alti jurnalisti constanteni au catalogat Media TV drept ,,televiziunea cui da banul”.

Valentin Cotet, patronul Media TV, a declarat ca primarii din localitatile unde era licentiat postul
aveau o influenta semnificativa asupra subiectelor si a materialelor difuzate.

"Il cunosc pe patron, pe Valentin Cotet, de ani de zile. El a fost genul care a gandit din capul
locului cum ar trebui sd se descurce el, ca persoand. Dacd astdzi e cineva primar, el tine cu primarul.
Dacad se schimbd, pe el nu-l deranjeazd, isi schimbd si el abordarea. Asta e reteta lui. Problema este cd
televiziunea lui functioneazad cu bani de la buget.” (Jurnalistd freelance din Constanta)

“Eu consider cd serviciile sunt reciproce - eu il ajut pe primar sd afle problemele din oras, sa
facd audiente, el md ajutd pe mine financiar sd pot sd tin televiziunea. (...) La Cernavodd, lucrdnd
sau apdrand pe vremea fostului si actualului primar, cea care a venit dupd m-a considerat ca fiind un
apropiat de-al lui, a zis cd e televiziunea primarului. Si eu am zis da, este televiziunea primarului
orasului, indiferent care e el. (...) Eu md consider ca un taximetrist, nu md intereseazad cine std in
spatele masinii atGta vreme cat isi pldteste cursa.” (Valentin Cotet, proprietar Media TV)

Jurnalistii Media TV au declarat ca incearca sa difuzeze materiale ,,din toate sferele de interes
(social, economic, cultural, politic)”, in limita resurselor televiziunii, a echipamentelor si a timpilor
de antena. Unii dintre angajatii televiziunii au facut in trecut marketing politic sau au fost functionari
publici sau consilieri in relatia cu presa la primarii, potrivit declaratiilor acestora.

Reprezentantii postului au sustinut ca au incercat sa aiba o relatie ,,amiabila” si ,,echidistanta”
cu toate formatiunile politice si sa reflecte nepartinitor masurile politicienilor locali. Proprietarul
televiziunii a subliniat ca au fost situatii cand a evitat sa implice postul in campaniile electorale locale,
pentru a nu-si face dusmani.

”Am incercat sd nu md imprietenesc cu un partid anume. Mai ales la campanie, cd in rest,
partidele se pierd, nu mai existd partide. Contracandidati nu sunt decdt in campanie, in rest sunt
consilieri la Primdrie. (...) Decat sd-mi fac dusmani din neglijentd cd nu-i cunosc, mai bine nu fac
campanie.” (Valentin Cotet, proprietarul Media TV)

Cu toate acestea, au existat cazuri cand CNA a sanctionat Media TV pentru dezechilibre in
prezentarea unor subiecte politice. Astfel, potrivit unei decizii din 28 iunie, ,,Consiliul National al
Audiovizualului a sanctionat postul de televiziune MEDIA TV cu somatie publica pentru incalcarea
prevederilor art. 63 din Legea nr. 67/20004 pentru alegerea autoritatilor administratiei publice locale,
intrucat in emisiunile de dezbateri electorale difuzate in perioada 14 - 21 iunie 2012 nu a asigurat
conditii echitabile, echilibrate si corecte pentru toti competitorii electorali”''* Sanctiunea CNA a venit

14 Decizia CNA nr. 571 din 28 iunie 2012.
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in contextul n care televiziunea a difuzat la Mangalia doua zile la rand (18 si 19 iunie) o dezbatere
electorala in cadrul careia era prezentata doar pozitia fostului primar Mihai Claudiu Tusac (PSD) si a unor
colegi de partid ai acestuia. In luna august, la scurtd vreme dupa campama electorala pentru alegerlle
locale, angajatii Media TV Mangalia au anuntat pe Facebook ca ,,din cauza intarzierilor repetate a
salariilor lucratorilor din cadrul Media TV Mangalia, postul local de televiziune nu va mai emite nicio
emisiune/ jurnal/ informatie”'.

Patronul televiziunii a spus ca, in campania electorala, au avut acces pe post toti politicienii care
au cerut timpi de antena si au platit pentru productia materialelor sau au furnizat spoturi proprii.

"In campanii toatd lumea a platit, sau ma rog, cei care au platit au aparut. Au cerut timpi de
antena, le-am dat raspunsul, care au vrut sa vina au venit, care nu, nu, din diverse motive. Difuzarea
este gratuita, dar productia, nu. Le-am zis sa aduca inregistrari si au gratuit difuzarea, daca respectd
formatul tehnic. Acum patru ani, in campanie, Partidul Conservator a venit cu un material fdcut la
Antena 1 de Constanta care era al lor si [-am difuzat, iar celorlalti care au zis cd vor videoclipuri le-am
spus cd le facem la un nivel financiar mic si au avut de ales.” (Valentin Cotet, proprietar Media TV)

[intrebat ce ar trebui schimbat in mediul politic si economic pentru o presa locald independenta,
patronul Media TV a declarat:] ,,N-avem ce sd schimbdm, n-avem. Adicd ce sa avem, ar trebui sd se
schimbe cam tot, cam toatd mentalitatea, dar nu putem”.

In ceea ce priveste exercitarea unor presiuni politice sau economice asupra televiziunilor locale
din Constanta, acesta a mai spus:

”Eu nu prea le consider presiuni, pentru cd, in afard de 5% sau poate mai mult, presa este a cuiva.
Deci, dacd pe mine mad pldteste X, nu stiu dacd-i presiune faptul cd trebuie sd dau in toti ceilalti si sa
fac ca el. Cei de la Pro TV sunt singurii care intr-adevdr nu s-au vandut tocmai pentru cd nu depind
financiar, dar in rest atdta vreme cat te duci sa te angajezi, deja astea sunt clare”. (Valentin Cotet,
proprietar Media TV)

Pe de alta parte, un redactor-sef al televiziunii a precizat ca, pentru a se proteja in fata presiunilor
politice si economice, jurnalistii trebuie sa fie ,,mai verticali.”

3. Relatia in redactie

Jurnalistii constanteni au definit relatiile din redactii ca fiind ,cordiale”, ,umane”, ,de
prietenie”, ,ca intr-o familie”.

”Prin natura lucrurilor, am profesat in toate organizatiile de media din Romania, iar diferenta
foarte mare intre Bucuresti si Constanta este cd aici lucrurile se desfdsoard omeneste. Adicd relatiile
rdman umane, ritmul de lucru e firesc, viata e viatd. Lumea are timp sd respire. In Bucuresti existd
atata concentrare si atdta determinare, ca sd nu zic urd, incr@ncenare, incat pur si simplu oamenii dia
uitd sd mai zaGmbeascd. Si trag de angajati pdnd la limita extremd. Transformd in practicd reald, de zi
cu zi, sloganul ala ca Jurnallst esti 24 de ore din 24. E un slogan care defineste o atitudine, nu e un
slogan care trebuie transpus mot-a-mot in viata de zi cu zi. Asta e treaba! Intrebati-i [pe angajatii
din televiziunile centrale - n.r.] ce viatd sociald sau personald au si o sd vedeti cd sunt niste vai mama
lor, niste handicapati din punctul dsta de vedere.” (Dan Dumitru, directorul executiv Neptun TV)

Jurnalistii de la Neptun TV - televiziune cu acoperire nationala, care are mai multi angajati,
departamente si functii mai clar structurate si delimitate, si un flux continuu de informatii - au precizat
ca principala asteptare pe care o au de la colegii lor este profesionalismul. Acestia au precizat ca exista
o colaborare stransa intre jurnalisti, bazata pe incredere si respect reciproc, dar si pe competitie.

La Alpha Media din Medgidia, relatiile dintre jurnalisti sunt cordiale, potrivit celor intervievati. Nu
acelasi lucru se poate spune despre relatia postului cu alte institutii de media locale, motivul invocat
fiind lipsa solidaritatii la nivel de breasla.

"5 »Mangalia TV isi inceteaza emisia”, Ziuaconstanta.ro, 26 august 2012.
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”Md intereseazd sd existe aici o relatie in primul rdnd de prietenie si impreund sa facem un lucru
de calitate.” (Mioara Gdrba-Tutu, proprietard si realizatoare de emisiuni Alpha Media)

”Pe alti colegi, pentru cd lucreazd in institutii de presd aservite care au anumite directii, ii
intelegi cd trebuie sd-si castige pdinea, dar deranjant este cd, in momentul in care un coleg este atacat
sau jignit de un politician, nu reactioneazad. Si asta-i cea mai mare durere, si noi am trdit-o pe pielea
noastrd in 2009 cand ne-au scos de pe cablu si nu a reactionat absolut nimeni.” (Jurnalist Alpha Media)

Jurnalistii de la Litoral TV, multi dintre ei fosti colegi la Constanta TV, au declarat ca relatia
anterioara de buna colegialitate este unul dintre motivele pentru care lucreaza la televiziunea din
Navodari. De altfel, cei mai multi dintre acestia au fost recrutati de directorul de programe al postului.
intrebat ce ar imbunatéti relatiile din redactie, un colaborator al televiziunii a argumentat necesitatea
unui teambuilding.

“Pentru cd echipa e relativ proaspadta si, nefiind multi oameni, nu au timp sd socializeze si atunci
asa ceva ar folosi [un teambuilding - n.r.], pentru cd s-ar cunoaste oamenii mai bine intre ei si ar lucra
mai bine. Plus cd lucrdm pe segmente orare diferite, ne vedem destul de rar”. (Colaborator Litoral TV)

Jurnalistii de la Media TV au declarat ca patronul postului era singurul liant dintre redactiile
din Medgidia, Mangalia, Cobadin si Cernavoda, iar comunicarea cu acesta se facea zilnic. Potrivit
reprezentantilor institutiei, la data documentarii pe teren din cadrul acestui studiu, se intentiona
organizarea unor intalniri cu toti jurnalistii Media TV, in urma carora sa se creeze o retea de colaborare
intre redactii.

4. Relatia cu autoritatile locale

Tn judetul Constanta, relatia dintre presa si autoritatile locale este tensionatd, principala cauza
fiind netransparenta multora dintre institutiile publice, conform jurnalistilor intervievati. La acest
fenomen contribuie lipsa unor comunicatori pregatiti pentru a facilita accesul la informatiile de interes
public, conform respondentilor. Ca atare, se ajunge frecvent la situatii in care accesul la informatiile
de interes public ,,se negociaza” de la o televiziune la alta si de la un jurnalist la altul, ori in functie
de structura actionariatului si sursele de venit ale institutiilor media.

“Existd o problemd de mentalitate fatd de relatia cu presa mai ales in randul celor din organele
de conducere, care evitd sd dea anumite declaratii sau pun purtatori de cuvant din anumite institutii
care sunt asa, mai mult decorativi, si care oricum nu pot sd spund ceea ce trebuie sd spund.” (Jurnalist
Neptun TV)

Totodata, majoritatea celor intervievati au sustinut ca alocarea de fonduri publice pentru
publicitate este deseori o tentativda de a ,domestici” presa si ca nu intamplator licitatiile sunt
castigate cu precadere de organele de presa care fac partizanate politice. Din documentare a reiesit
ca finantarea din bani publici risca sa inregimenteze politic presa locala si sa o transforme intr-un
instrument politic.

»Cred cd este o gdselnitd politicd acest tip de publicitate pe care institutiile statului o acordd.
Nu ajutd mass-media, ci le cumpdrd bundvointa. Nevoia de a fi pe placul presei este una din marile
probleme. Si, in special, presa la ora actuald este cantonata in zona politicului, cd de aici curg
subiectele. Si politicienii care incearcd sd fie pe placul presei cred cd gresesc.” (Reprezentant PNL
Constanta)

“Presa locald din Romania este in mare mdsurd controlata local. Adicd, finantdrile sunt foarte
greu de gdsit si de multe ori sunt dubioase. (...) O institutie de presd ar trebui sd fie in primul rand
autofinantatd, dar e foarte greu. Finantarea este cea are asigurd existenta oricdrui trust de presd. De
unde vine - dsta e primul lucru care iti diminueazd din posibilitatea de a fi independent 100%. A nu
se intelege cd e total gresit sd accepti bani publici. Bine, sd nu revenim la perioada 2000-2004. Nu e
gresit si nici imoral sa primesti publicitate din bani publici, totul e sd fie fdcutd cu bund-intentie, iar
televiziunea si administratia locald sa se limiteze la relatia aceea comerciald.” (Jurnalist freelance
din Constanta)
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De asemenea, relatia televiziunilor constantene cu anumiti politicieni locali sau cu unele institutii
publice ori cu reprezentanti ai acestora s-a deteriorat si din cauza modului in care s-a reflectat
ostilitatea dintre cei care detineau televiziunea si politicieni/ reprezentanti ai unor institutii publice.
Cei intervievati au sustinut ca acest lucru s-a produs atat pe fondul liniei editoriale dictate de patronat
cu privire la acestia, cat si din cauza unor jurnalisti care au transformat de buna voie institutia la care
lucreaza intr-o ,,extensie a caracterului patronului”'®.

Reprezentantii Neptun TV (post care beneficiaza in proportie de 45% de finantari din bani publici,
potrivit managementului) au definit relatia cu autoritatile locale ca fiind ,,buna”. Explicatia furnizata
a fost ca din actionariatul postului au facut parte politicieni locali influenti, dar si ca televiziunea este
una cu experienta si vechime in peisajul media constantean.

"Relatia cu administratia locald este bund. Mai mult decat bund. Si asta incd de ani buni,
datoritd faptului cd, de exemplu, Radu Mazdre a fost actionar la Soti Cable, Nicusor Constantinescu,
presedintele Consiliului Judetean, la fel, iar ei si-au vandut actiunile actualului presedinte, Sorin
Strutinsky. lar una dintre marile particularitati in Constanta este cd relatiile dintre oameni dureazd,
sunt trainice. Adicd, dacd ne-am intovdrdsit acum 15 ani, suntem tovardsi si acum, nu suntem dusmani
acum, chiar dacd intre timp ne-am fdcut mai mari, mai faimosi si mai bogati.” (Dan Dumitru, director
executiv Neptun TV)

”Avem corespondenti si in judete limitrofe, la Tulcea, Cdldrasi, unde existd o opacitate a
autoritdtilor fatd de presd. In Constanta, fiind foarte multe organe de presd si corespondenti ai
televiziunilor centrale, in general partea aceasta a comunicatiei este una aproximativ bund. Asa cum
se intampld in orase atat de mari unde sunt atdtea surse de informare, se afld informatiile. (...) Din
fericire pentru noi, fiind o televiziune cu o experientd foarte mare, o televiziune care emite de multd
vreme si care de cinci ani emite national, nu prea mai avem problemele respective. Relatia cu presa in
ceea ce priveste Neptun TV este una bund, in general.” (Producdator Neptun TV)

Ponderea mare a publicitatii din fonduri publice si apropierea Neptun TV de administratia Mazare
afecteaza relatia televiziunii cu unii politicieni locali din opozitie sau cu structuri publice conduse de
opozanti ai administratiei locale, potrivit altor respondenti din Constanta.

”TV Neptun primeste 2 milioane de euro anual - bani publici, bani de la administratia locald, fie
direct, fie prin interpusi (RAJA, RADET, RATC s.a.m.d.). E subordonata total lui Mazdre, face politica
lui Mazdre. Eu vad lucrurile asa cum sunt. Consider cd zona aia nu 0 sd md promoveze niciodatd si
incerc sd gdsesc alte forme de promovare. Folosesc comunicate, transmit ce am de spus ori-de-cate-ori
am prilejul. Credeti cd expresia <<Republica lui Mazdre>> a apdrut pentru cd am inventat-o eu? Nu, au
impus-o ei, cei din grupul lui. (...) Cred cd coruptia din zona politicd si a administratiei influenteazd
foarte mult presa.” (Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta)

"Relatia este de obedientd fatd de partidul lui Mazdre si de sfidare pe fatd pentru celelalte
formatiuni politice. Conferintele de presd sunt spectacole de circ, cu intrebdri puse rdstit si acuzator.”
(Jurnalista freelance din Constanta)

In Constanta nu existd dusmani ai libertatii de exprimare, din perspectiva directorului Neptun TV.

»Nu existd dusmani ai libertdtii de exprimare. Constanta poate fi definitd ca fiind campul sau
zona cu cu cea mai mare sau largd sau fdrd oprelisti libertate de exprimare. Si asta, stiti de ce?
Pentru cd existd precedentul sau exemplul creat de Radu Mazdre, care structural e un tip nu liber, ci
ultra liber. Detestd, urdste incorsetdrile, si formele lui de manifestare exterioard de aici pleacd, din
resortul dsta. Si, atunci, inevitabil, unii incercdnd sa il copieze, altii tindnd cont de atitudinea lui,
intr-un fel sau altul, s-a ajuns la situatia in care nu existd restrictii, ca sd nu zic rigori ale libertdtii de
exprimare.” (Dan Dumitru, directorul executiv Neptun TV)

Pe de alta parte, numerosi jurnalisti constanteni l-au indicat pe primarul Mazare drept o
amenintare la adresa libertatii de exprimare deoarece nu raspunde la solicitarile de informatii si
pentru ca a intentat numeroase procese impotriva vocilor critice din presa la adresa sa. Primarul a
recunoscut ca sunt publicatii cu care refuza orice contact. Totodata, edilul Radu Mazare a sustinut ca
echipa sa de avocati a actionat in judecata jurnalisti care l-ar fi atacat nefondat.

16 Sintagma apartine unui politician local din Constanta.
90



CONSTANTA

”Pe dia de la Ziua nu-i citesc. Le mai dau declaratii cateodatd, dar mai rar, dacd oricum md injurd,
indiferent ce as spune. De-aia nici nu mai au credibilitate. Eu stiu de cdnd eram eu jurnalist. Dacd te
pui cdlare pe unul si te iei in fiecare zi, in fiecare zi de el, jumdtate de an, nu mai ai credibilitate. {(...)
Le mai rdspund. Cateodata le rdspund, cateodatd nu. Daca vin unii si-mi cer informatii o datd, a doua
oard, a treia oard, si eu vad cd nu tin cont sau scriu vadit invers, nu le mai dau informatii a patra oard.
Sd scrie ce vor.” (Radu Mazdre, primarul municipiului Constanta)

Autor ,Harta televiziunilor”: ,,Ce pdrere aveti de o lege a presei?”

Radu Mazare: ,,Nu cred cd e nevoie, pentru cd, chiar atunci cnd fac materiale defdimdtoare,
dacd ii dai in judecatd, dupd cativa ani de zile castigi. Mi s-a intamplat de multe ori. Am cam castigat
toate procesele astea. Am cdstigat si cu Ziua, si cu Feri Predescu, si cu Cuget Liber... Cam pe toate
le-am castigat.”

Autor ,Harta televiziunilor”: ,,Ce vd determind sd-i dati in judecatd pe jurnalisti?”

Radu Mazare: ,Dacd mdndncd rahat pe bani! Sunt pldtiti ca sd mdndnce rahat fdrd sd se
documenteze. Pe mine poate sd md intrebe oricine orice. Dupd ce md intreabd, poate sd scrie ce vrea.”

Autor ,Harta televiziunilor”: ,Sunt jurnalisti care spun cd va folositi de procese pentru a-i
intimida pe cei care vd criticd sau scriu materiale negative la adresa dv.”

Radu Mazare: ,,Hai, mdi, astea-s bazaconii! Jurnalistul sd fie atent cdnd scrie. Dacd aia spunea
cd sunt angrenat cu lumea interlopd si nu avea probe - a pierdut. Daca dla de la Ziua scria ca am dat
o autorizatie si trebuie sd fiu anchetat penal si bdgat in puscdrie cd nu stiu ce am fdcut si nu aveam
dreptul, cdnd eu de fapt aveam dreptul, ce sa facem? (...) Mie nu-mi pasd, nici nu-i citesc pe dia
care scriu impotriva mea, citesc avocatii. Avocatii sunt pldatiti sa facd ce faceti voi, pldtiti sa faca
monitorizare. Asa-s pldatiti si avocatii, eu nu-i citesc.”

Autor ,Harta televiziunilor”: ,,Cu alte cuvinte, nu sunteti mereu la curent cu procesele?”

Radu Mazare: ,,Nici cu procesele, nici cu dia care sunt pldtiti sd scrie de rdu despre mine. Toata
presa si toatd lumea si toata media e pe bani. (...) Japita aia de ambasador american mai bine
ne-ar lamuri cum stau la ei lucrurile decdt sa ma dea pe mine exemplu negativ, cum s-a intamplat.
Acolo [in SUA - n.r.] e o cenzurd mai tare decadt la Constanta. Eu am citit acum o lund si jumdtate
cd a apdrut pe Internet o stire datd de France Press despre fata lui Obama, care a plecat sd-si facda
vacanta in Caraibe, insotitd de 25 de bodyguarzi din serviciul de pazd. Stirea a fost cenzuratd si scoasd
de pe Internet in jumdtate de zi. Vreti sa va mai dau exemple? Ce dracu! Asta a venit incd o datd sa-mi
confirme ceea ce am inteles despre lumea asta.”

La Navodari, primarul Nicolae Matei s-a autodesemnat ca fiind un dusman al libertatii de
exprimare.

”Dusmani ai libertdtii de exprimare. Sigur. Si eu pot sd spun cd sunt unul. Sunt situatii in care
s-ar putea sd nu acreditez nu stiu ce post de televiziune la sedintele de consiliu local, pentru cd scrie
exact pe invers fdrd sa md intrebe si punctul meu de vedere, (...) taie din context, md dd ca unul
care mdndncd copii cruzi de fiecare datd. (...) Cred cd cel mai mare dusman este presa insdsi. Ceea ce
semeni aia culegi. Dacd stii sd vorbesti, dacd vorbesti politicos, dacd ceri si punctul de vedere al meu,
e altceva. Sunt om totusi, nu? Si iti raspund. (...) Il bagi pe om in casd, il pui la masd, il servesti cu o
cafea, ii dai un ceai. Dacd dai in mine, iti dau un sut in cur de la etajul unu [la etajul | se afld biroul
primarului - n.r.] dacd spui neadevdruri. Adicd eu te primesc in casd si tu te sui cu picioarele pe masa...
iti dai seama cd le dau vitezd.” (Matei Nicolae, PSD, primarul orasului Navodari)

in luna noiembrie, primarul Nicolae Matei a fost arestat sub acuzatia ca ar fi incercat sa mituiasca
un ofiter de politie pentru a obtine protectie in mai multe anchete penale care il vizau. De atunci, toate
materialele pe aceasta tema difuzate de Litoral TV, televiziunea detinuta informal de edil, au prezentat
situatia partinitor, punind accent pe perspectiva primarului si a sustinatorilor acestuia, potrivit analizei
autorilor acestui studiu.

Nicolae Matei a fost eliberat in aprilie 2013, dupa cinci luni de arest preventiv''’.

17 “Constanta: Primarul orasului Navodari, Nicolae Matei, eliberat din arest preventiv”, Agerpres, 17 aprilie 2013.
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Jurnalistii de la televiziunea Alpha Media din Medgidia au sustinut ca reprezentantii autoritatilor
locale ,,nu vor sa fie transparenti, dar nu au incotro”, pentru ca sunt pusi ,,in fata faptului implinit” prin
intermediul materialelor televizate.

Jurnalistii Media TV din Mangalia au reclamat, la randul lor, opacitatea institutiilor publice si
au semnalat ca au fost cazuri in care Primaria Mangalia a interzis accesul presei in institutie, in
perioada mandatului USL.

”In Mangalia principala problemd este netransparenta administratiei publice. Oamenii sunt mai
temdtori, mai inchisi, nu au incredere. Greu de tot am reusit sd-i convingem cd suntem o televiziune
care nu tine de nimeni si cd incercdm sd reflectdm viata orasului asa cum o vedem noi.” (Redactor-sef
Media TV Mangalia)

5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Printre cele mai frecvente calitati identificate de respondentii constanteni pentru a defini un
jurnalist de calitate au fost ,verticalitatea”, ,calitatea umana”, ,independenta”, ,solidaritatea” si
»refuzarea mitei”. De asemenea, si cunoasterea limbii romane a fost invocata drept criteriu pentru
un jurnalism de calitate, in conditiile in care multi jurnalisti au indicat greselile gramaticale ca fiind
frecvente in presa locala.

”Dacd nu vrei sd iei mitd, nu vrei sd cedezi, dacd te respecti pe tine si cineva iti impune/ respinge
ceva - poti sa te lupti cu el. Dacd nu reusesti - pleci. Acum internetul ne oferd posibilitatea de a ne
ridica putin in picioare, de a ne indrepta coloana, dacd o avem mai strdmbd.” (Jurnalist freelance din
Constanta)

”Jurnalistul de calitate sd nu se lase cumpdrat. Dacd am fi uniti, am rdzbate.” (Directorul Alpha
Media Medgidia)

”Singura solutie este sd nu mai avem carndtari pe post de patroni de presd care folosesc ziarul sau
televiziunea ca pe o mdciucd. Probabil cd in timp se asazd lucrurile si vor rdmane pe piatd televiziunile
care sunt business-uri ele insele, de sine stdtdtoare, televiziuni pentru ratiunea de a fi si de a exista,
poate ca vor fi mai putine. Jurnalismul de calitate va exista in Romdnia in mdsura in care vor exista
si institutii de presd serioase. Cu actionariat serios, solid, cu business-plan real, adevdrat, cu venituri
din piatd, cu tot ce trebuie.” (Directorul unei televiziuni constdantene)

”0 sd radeti, dar pentru mine conteazd independenta si obiectivitatea, desi s-au demonetizat
demult. Adevdrul, asta e reteta. Spui adevdrul. Bine, sustinut de probele pe care le ai. Dar sd urmdreascd
doar adevdrul. Dar nu poti, mai ales in provincie, este practic imposibil sa spui adevdrul. Incerci sa
spui adevdrul, dar nu esti ldsat, in presa locald. La ziare este mai multd independentd in presa locald.”
(Jurnalistd freelance din Constanta)

”Un jurnalist de calitate e un jurnalist cu coloand vertebrald, care isi asumd ceea ce face, are
surse, are prestantd in momentul in care se deplaseazd pe teren.” (Jurnalist Neptun TV)

»Educatia precard face ca toti candidatii [la un post in redactie - n.r.] care incearcd sd vind
incoace sd fie patetici, sau ridicoli. Cea mai mare parte. Rareori gdsesti candidati buni. Buni insemnand
determinati si dotati cu bagajul de cunostinte generale minim necesar pentru jurnalism. Nu poti sd
pretinzi sd fii comunicator dacd nu cunosti limba roménd, adicd dacd nu ai suficient de multe cuvinte in
lexic si dacd nu stii gramatica esentiald a limbii romdne. (...) Niciodatd in nicio institutie de presd din
Romdania nu am intalnit ziaristi profesionisti proveniti din Facultatea de Jurnalism. Exceptiile confirmd
regula.” (Director executiv Neptun TV)

O alta solutie propusa a fost sprijinirea unor institutii publice de radio si de televiziune care sa
functioneze pe profit.

”In momentul de fatd Romdnia nu mai are presd de prestigiu. Dispare si pe mdna ei, dar, din
punctul meu de vedere, societatea are nevoie de tipul dsta de serviciu. Nu poti sd lasi o chestiune de
genul acesta, care este importantd pentru modelarea creierelor, caracterelor, generatiilor, nu poti s-o
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lasi numai in registrul comercial. N-ai cum. Si, atunci, o solutie civilizata ar fi la nivel de tard, la nivel
de stat, sd ai un serviciu public de televiziune si de radio absolut profesioniste si serios asezate, dar
care sd functioneze pe profit, nu pe gduri, pe pierdere.” (Dan Dumitru, director executiv Neptun TV)

Nu in ultimul rand, o remuneratie mai buna ar putea sprijini jurnalismul de calitate, potrivit
unora dintre cei intervievati. ,,Cred ca majoritatea jurnalistilor, fiind prost-platiti, au doua-trei joburi.
Asta inseamna ca, dupa sase luni, esti aproape secatuit”, a declarat un jurnalist care colaboreaza in
prezent cu Litoral TV, conduce o publicatie online si detine o companie de media si advertising. Acelasi
jurnalist a pledat pentru necesitatea schimbului de experienta in redactii profesioniste.

Politicienii locali au propus drept solutii pentru un jurnalism de calitate sanctionarea mai
aspra a derapajelor, refuzul de a da curs comenzilor politice si realizarea unor emisiuni care
sa atraga o audienta cat mai mare. Astfel, liderul PDL Constanta a propus limitarea numarului de
publicatii si organe de presa si infiintarea unei structuri care sa pedepseasca derapajele jurnalistice.
Si primarul din Navodari a declarat ca sanctionarea mai aspra a derapajelor ar responsabiliza presa.
Primarul Constantei a propus drept solutii ca jurnalistii sa se documenteze mai bine si sa refuze sa dea
curs comenzilor politice. Un reprezentant PNL Constanta a sustinut ca realizarea unor emisiuni care
sa atraga audienta ar putea creste independenta mass-media.

»Probabil ca ar trebui limitat numdrul. Sunt mult prea multe publicatii care trebuie sd se
intretind, e o competitie care duce uneori lucrurile in zona de santaj de presd. Cred cd ar trebui sd
existe un for care sd sanctioneze si sd ridice dreptul de practicd pentru cei care comit derapaje grave.”
(Christian Gigi Chiru, Presedintele PDL Constanta)

“Eu consider cd presa trebuie sd aibd o mai mare responsabilitate si cand greseste trebuie sa
si pldteascd, jurnalistul in principal, dar si institutia de presd trebuie sd pldteascd pentru derapaje,
prejudiciile de imagine. La noi nu se pldtesc. Presa trebuie sd pldateascd.” (Nicolae Matei, PSD, primarul
orasului Ndvodari)

”Am ajuns la concluzia cd meseria de ziarist este oarecum similard cu cea de procuror, in sensul in
care si procurorii primesc dispozitii. Dacd au coloand vertebrald, nu le duc la indeplinire. Asa este si cu
ziaristii. Constatd care e adevdrul si pot sd spund <<nu>>. Nu pot sd incep urmdrirea penald a lui Mazdre
sau a nu-stiu-cui, pentru cd nu sunt probe. Un ziarist cu coloand vertebrald poate spune: <<Dom’le, nu
se confirmd, n-am cum sd scriu asta>>.” (Radu Mazdre, PSD, primarul municipiului Constanta)

”As vrea de la un jurnalist, dincolo de partea de comentariu pe care o poate face cel care face o
analizd, fie cd este comentator economic sau altceva, sd aibd capacitatea de a discerne ce este esential
in ceea ce prezintd si cat de important este pentru publicul lui ceea ce scrie. (...) Cred cd piata si felul
in care se regleazd relatia dintre telespectatori si televiziune pot sd creascd sau sd limiteze gradul de
independentd. Altfel spus, cu cat ratingul este mai ridicat pe anumite segmente de programe si va avea
programe care fi vor asigura prin publicitate veniturile, s-ar putea ca presiunile politice sa se calmeze
putin.” (Reprezentant PNL Constanta)

Angajatii media intervievati au declarat ca simt nevoia unui sindicat puternic, care sa-i protejeze
pe jurnalisti de intruziunea politicului. Lipsa solidaritatii la nivel de breasla a fost principalul argument
invocat pentru incapacitatea crearii unui sindicat reprezentativ.

Jurnalistii constanteni si-au exprimat neincrederea in sindicatele existente, multi sustinand ca
au fost nemultumiti de sindicate care nu le-au putut oferi sprijin in situatii de conflicte de munca. Mai
mult, opinia cvasiunanima a fost ca sindicatele sunt niste structuri care apara, mai degraba, interesele
liderilor lor.

”Presiuni au fost peste tot, mai ales in preajma campaniilor electorale. Au apdrut publicatii locale
la Navodari, la Mangalia, acolo unde lupta asta crdncend in special in preajma campaniei electorale
capdtd alte si alte valente. As vrea sd fie un sindicat care sd-i reprezinte pe cei care chiar au probleme,
acolo unde intr-o mdsurd sau alta administratia locald incearcad sd-si supund presa.” (Jurnalist Neptun
)
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”N-am o pdrere foarte bund despre sindicate. Cd liderii isi apdrd mai intai interesele lor si-apoi
interesele membrilor de sindicat.” (Jurnalistd Litoral TV)

in lipsa unor mecanisme de protectie general-acceptate si functionale, reprezentantii Neptun
TV au declarat ca au apelat in mai multe situatii la companii de paza private pentru a asigura
integritatea fizica a angajatilor si a echipamentelor televiziunii.

,in ziua alegerilor am fost sd vedem ce se intampld si, ca sd evitdm orice fel de risc, acolo unde
am deplasat echipe de transmisie am asigurat si un echipaj de securitate de la o firmd de bodyguarzi,
si atunci oamenii au fost corecti, au mai vociferat, dar nu au fost incidente. Problema era cd riscam
echipamentele. Cd lua unul un bolovan, il aruncd in antena de satelit si md costd 25.000 antena. $i lui
ce-i face Politia, nu-i face nimic. Il ia, il ancheteazd, ii dd o amenda si, cu asta, basta.” (Dan Dumitru,
director executiv Neptun TV)

In ceea ce priveste existenta unei legi a presei, opiniile au fost impértite. Pe de o parte, au fost
respondenti care au opinat ca o lege ,,facuta cu responsabilitate”'® ar proteja jurnalistii de presiunilor
politice si economice si le-ar asigura drepturile. Totodata, au fost si intervievati care s-au declarat in
favoarea unei legi a presei pe motiv ca ar reduce derapajele. Insa la fel de multe voci s-au declarat
impotriva existentei unei legi a presei, argumentand ca aceasta ar fi 0 masura excesiva, care ar ingradi
libertatea presei.

”Cred cd trebuie fdcut si ceva din punctul de vedere al legislatiei. Adicd sd beneficiem cumva de
protectie.” (Directoarea postului Alpha Media din Medgidia)

“Ar trebui sd existe [o lege a presei - n.r.], dar depinde cine o face. Poate ar avea mai multe
drepturi jurnalistii.” (Jurnalistd de la Litoral TV)

”Autoreglementarea nu e suficientd, dar, cu cat reglementezi mai mult, cu atat gdsesti portite
mai multe de a trece peste reglementdri. Este necesar un cod deontologic.” (Jurnalist Neptun TV)

”Sd ldsdm presa sd-si urmeze linia, sd se formeze singurd.” (Jurnalistd freelance)

”Nu cred cd presa are nevoie de o lege. Nici autoreglementarea nu e suficientd. Breasla din pdcate
s-a degradat chiar si in definitia ei de breasld. Nu mai existd breasld, de fapt.” (Jurnalist Litoral TV)

"8 Potrivit unei jurnaliste Alpha Media.
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Dolj: Multe televiziuni, putini jurnalist

1. Context

n judetul Dolj, conform datelor oferite de Consiliul National al Audiovizualului'®, exista 13
licente TV, insa cele mai importante televiziuni din judet sunt: Oltenia 3 TV, TVS, General TV (GTV),
Oltenia TV si TeleUniversitatea, ultima apartinand institutiei de invatamant superior din localitate.
Televiziunile doljene au acoperire locala si sunt transmise prin cablu, cu exceptia Oltenia TV.

Televiziunile locale craiovene au, conform celor intervievati, un caracter generalist, sunt
echidistante si echilibrate, cu toate ca o parte dintre cei intervievati sustin ca unii jurnalisti au o
optiune politica vizibila de foarte multe ori. Nivelul de incredere al respondentilor in televiziunile
locale variaza. Unii au precizat ca au cea mai mica incredere in GTV, altii in TVS. Oltenia 3 TV si Oltenia
TV au fost indicate ca televiziunile in care cei intervievati au cea mai mare incredere.

“Posturile locale trdiesc din difuzarea de muzicd populard (pretul mediu este de 200-300 de
euro/contract) si sedinte de consiliu. La Craiova s-au infiintat televiziuni din afacerile cu alcool si
returndri de TVA.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

”In televiziunile centrale bdtdlia este pe rating, dar la cele locale nu este asa. De aceea, cele din
urmd sunt mult mai echilibrate.” (Constantin Dascadlu, deputat PDL Dolj)

La data realizarii documentarii pe teren in judetul Dolj'?, licenta pentru Oltenia 3 TV apartinea
SC Media Cover SRL (CUI: 22768434), autorizatia de functionare fiind emisa de CNA in septembrie 2010.
Conform managementului televiziunii, pana in 2010 patronii Oltenia 3 TV au inchiriat Oltenia TV de la
omul de afaceri Dinel Staicu, dar au preferat sa infiinteze o noua televiziune in acel an. Asociatii Media
Cover SRL erau, la data realizarii interviurilor, conform directorului general, Tiberiu Constantin Patru'?':
Bogdan Berneanu, Marius Pirlea, Luiza Patru, Tiberiu Constantin Patru si Ana Maria Galca'?.

Conform datelor oficiale de la Registrul Comertului (august 2013), actionarii SC Media Cover SRL
sunt Barcon Marius 40%, Patru Diana-Luiza 10% si Pirlea Marius-Ovidiu 50%.

Tiberiu Constantin Patru a declarat ca bugetul operational pe 2011 a fost de 6 -7.000 de euro pe
luna, fara profit semnificativ, si ca nu existau fonduri pentru computere, camere, lumini, iar salariile,
cuprinse intre 1.000 si 4.500 de lei, intarziau cateodata si doua luni. In anul fiscal 2012, Media Cover
SRL a avut, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor, o pierdere bruta de 146.811 lei la o cifra
de afaceri neta de 345.571 de lei.

Conform Consiliului National al Audiovizualului'®, din 2013 licenta apartine SC Fond Media SRL,
companie infiintata in februarie 2013, al carei asociat este Lungu Mariana Monica.

Grila de programe s-a modificat rar in ultimii trei ani, unele rubrici ajungand emisiuni. Principalul
advertiser este Arbomedia cu o pondere de 30%, iar 50% din publicitate vine de la autoritatile publice
locale. Contractele de publicitate nu au fost platite la timp, dar managerii ofera conditii mai bune pentru
contractele incheiate pe o perioada de sase luni. Sumele sunt mici, dar contractele sunt incheiate cu
companii serioase, conform directorului general Oltenia 3 TV.

”Oltenia 3 TV are emisiuni mai profunde decat celelalte televiziuni, explicatia fiind echipa mai
scolitd.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

"9 Vezi www.cna.ro, august 2013.
120 Octombrie 2012.

121 Tiberiu Patru si Bogdan Berneanu au fost arestati pentru evaziune fiscald, returnari ilegale de TVA, spalare de bani
http://www.editie.ro/articole/eveniment/bogdan-berneanu-si-tibi-patru-raman-in-arest.html . Printr-o sentinta definitiva
a ICCJ din octombrie 2013, Constantin Tiberiu Patru si Bogdan Berneanu si au primit cate 4 ani de inchisoare cu executare
http://www.cvlpress.ro/02.10.2013/”jurnalistii-tva-berneanu-si-patru-condamnati-definitiv-la-inchisoare-cu-executare/
122 Ana Maria Galca a fost director de imagine al PNT-CD, conform propriei declaratii. A fost cercetatd penal pentru
delapidare (2008) http://www.indiscret.ro/191/dezvaluiri/6633/ana-maria-galca-cercetata-penal-pentru-delapidare.html

123 http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html
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”Oltenia 3 TV sunt echilibrati. Un fost cameraman de la Oltenia 3 TV pe vremea cénd televiziunea
era condusd de Adrian Mititelu' a devenit patronul GTV.” (Corespondent TVR la Craiova)

”Oltenia 3 TV are initiative interesante cu oameni din toate partidele politice. Aici, jurnalistii
au un gen de interviuri care permit publicului sd vada si altfel omul politic, permitdnd astfel
telespectatorului sd-si formeze o idee, o imagine mai complexd despre politician.” (Constantin Dascalu,
deputat PDL)

”Oltenia 3 TV este impdrtitd egal intre stdnga si dreapta, pentru cd si jurnalistii sunt impdrtiti
din punct de vedere politic. Oltenia 3 TV are un partizanat puternic fie de stdnga, fie de dreapta. Dacd
are o problemd cu Primdria, vine un altul si salveazd situatia. In ceea ce priveste activitatea Primdriei
nu televiziunile sunt problema, ci presa scrisd. Gazeta de Sud este profund bdsist'*.” (Lia Olguta
Vasilescu, primar Craiova, PSD)

“Este o televiziune ambitioasd, cu reporteri si producdtori dornici de a fi primii la toate
evenimentele. Emisiunile sunt oarecum imprevizibile. Selecteazd candidatii care sunt acizi, discutiile
pot fi aprige acolo. A cdstigat extraordinar de rapid teren. E unul dintre posturile mele preferate.”
(Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

”Oltenia 3 TV depinde de contracte cu administratia, prin ilustrarea investitiilor, si mai avem si
publicitate la nivel national. Fdrd Consiliul Judetean sau Primdrie ar fi foarte greu. Piata de publicitate
e slabd, dezvoltarea economicd a orasului e sub orice criticd.” (Tiberiu Constantin Pdtru, director
general Oltenia 3 TV)

”Noi suntem a doua televiziune locald din tard ca audientd, suntem dupd TV Brasov ca numdr de
spectatori. Odatd ce ne pozitiondm in Top 5 nu prea ne simtim concurati de Oltenia TV. Am fi putut
fi, dacd isi pdstrau personalul. S-au dus la Digi, s-au imprdstiat.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef,
prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

Licenta pentru Oltenia TV a fost emisa in 24 aprilie 1997. Detinatoarea licentei audiovizuale
este SC Forum Privat Prod Oltenia SA (CUI: 14467520), ai carei actionari sunt: Nita Dumitru - actionar
principal - 69.714% si Logofatu Radu - 30.286%. Televiziunea emite terestru. Potrivit datelor de la
Ministerul Finantelor, societatea comerciala care detine Oltenia TV a avut in 2012 o cifra de afaceri neta
de 56.193 de lei si un profit net de 8.051 de lei.

”Oltenia TV este printre primele posturi tv care au apdrut in Craiova. Este primul post care
emite in eter. S-a numit initial Oltenia 3 TV si era o afacere a unui domn din Timisoara. A ajuns la
alti proprietari, la fratii Mihdilescu'®, apoi la Dinel Staicu. Cand era in proprietatea lui Staicu a cerut
licentd prin satelit si a functionat pe timpul alegerilor trecute. S-au fdcut cheltuilei mari intr-o zond in
care nu ai piatd de publicitate. Oltenia TV si Oltenia 3 TV s-au separat din motive de interes economic,
financiar.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

”Oltenia TV i-a apartinut lui Dinel Staicu, standardele fiind in general destul de joase, motivul
fiind cd la un moment dat Staicu a cerut realizatorilor de emisiuni sd-si plateascd singuri emisiunile.
De exemplu, pentru o emisiune de folclor cineva trebuia sd pldteascad 5.000 de euro pe lund si Staicu fi
punea la dispozitie unda tv. Li s-a pus si conditia sd aducd bani si astfel nu se putea spune cd Oltenia
TV avea o tendintd politicd, pentru cd un realizator avea posibilitatea sa aleagd de unde ia banii.”
(corespondent TVR la Craiova)

”Oltenia TV este un post echidistant. Echilibrat. Cu moderatori foarte buni, cu foarte mult bun
simt si nu am ce sd le reprosez. Sunt si jurnalisti care au o anumitd optiune si uneori se vede lucrul
dsta.” (Constantin Dascdlu, deputat PDL)

124 Om de afaceri, investitor la FC Universitatea Craiova.

125 Lia Olguta Vasilescu se afld in conflict deschis cu ziarul Gazeta de Sud, caruia ii refuz accesul la informatii de interes
public care privesc activitatea primariei.

126 Nicu si Eugen Mihailescu au fost trimisi in judecata in anul 2006 si sunt acuzati de nselaciune cu consecinte deosebit
de grave, evaziune fiscala, spalare de bani si asociere in vederea savarsirii de infractiuni. Tribunalul Dolj i-a condamnat
in octombrie 2012 la 10 ani de inchisoare cu executare. http://adevarul.ro/locale/craiova/fratii-mihailescu-
fost-condamnati-10-ani-inchisoare-executare-controversatii-oameni-afaceri-acuzati-returnari-ilegale-tva-
1_50aec1b57c42d5a6639ffec2/index.html
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“Este foarte corecta!” (Lia Olguta Vasilescu, primar Craiova, PSD)

”Oltenia TV este speciald, este apreciatd de toate partidele, este obiectivd, acordd cu strictete
timp egal partidelor, candidatilor, iar moderatorii au un stil destul de echilibrat, pldcut pentru un
anumit tip de telespectator si un anumit tip de politicieni. Cei mai silentiosi politicieni cautd acest tip
de televiziune.” (Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

General TV (GTV) era la data documentarii, conform inspectorului teritorial CNA, un post tv nou
aparut, infiintat de familia Gagiu. Detinatoarea licentei audiovizuale era in octombrie 2012 SC Ramidona
SRL (CUI: 29482960), ai carei asociati erau: Gagiu lonel Cosmin - asociat principal - 90% si Gagiu Mirabela
Elena - 10%. In prezent, licenta apartine, conform CNA, SC Raioga SRL (CUI: 30464193), infiintata in iulie
2012, al carei asociat unic este Gagiu loan'”’. Conform datelor de la Registrul Comertului, SC Raioga SRL
a avut in 2012 un profit net de 993 de lei la o cifra de afaceri neta de 23.550 de lei. SC Ramidona SRL
a fost radiata in data de 7 martie 2013. Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor, SC Ramidona SRL a
avut in 2012 o cifra de afaceri neta de 426.170 de lei si nu a inregistrat profit.

Decizia de autorizare a GTV a fost emisa in 16 februarie 2010. Televiziunea emite prin cablu.
Sotii Gagiu au refuzat sa acorde interviuri pentru acest raport, facand doar cateva precizari legate de
o sanctiune pe care au primit-o din partea CNA.

In ziua referendumului pentru demiterea presedintelui din 2012, GTV a primit o somatie din
partea CNA'2  nejustificata din punctul de vedere al inspectorului CNA, pentru ca a difuzat un spot
electoral. A fost anuntata si Politia care a amendat postul TV pentru nerespectarea legii electorale.

Patronii GTV au refuzat sa faca declaratii amanuntite pe acest subiect, multumindu-se sa precizeze
ca ei au respectat legea si ca amenda Politiei nu a fost justificata. Purtatorul de cuvant al Inspectoratului
de Politie al judetului Dolj a promis ca va identifica procesul verbal incheiat atunci pentru a fi consultat.
Acest lucru nu s-a mai intamplat.

”Membrii CNA nu au avut rabdare sd asculte ce le-am spus. Emisiunile pentru simbdtd si duminica
se fac dupd un program de tip playlist. M-a sunat un domn de aici din Craiova, cineva din staff-ul de
campanie a PDL si mi-a spus cd GTV incalca legislatia. Au sunat si la Politie. Cand am ajuns la sediul
televiziunii, m-am intrebat ce cautd Politia acolo.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

”Incidentul de la GTV din perioada referendumului nu putea fi o defectiune tehnicd, asa cum se
spune, ci o actiune intentionatd.” (Corespondent TVR la Craiova)

”Am fost o singurd datd invitat la GTV in urmd cu cativa ani. Nu urmdresc acest post. A fost
problema asta la referendum. Reluau un miting electoral si cei de la Politie au reactionat. Imediat s-a
oprit emisiunea. Nu stiu mai departe ce s-a intdmplat, nu stiu amdnunte, se spunea cd era o problemd
tehnicd.” (Constantin Dascdlu, deputat PDL)

”GTV este un fel de OTV al Doljului. Realizatorul de emisiuni si directorul postului este finul
lui Dan Diaconescu. Are emisiuni aproape copiate de la OTV, dar important este cd are foarte multe
telefoane in direct.” (Lia Olguta Vasilescu. primar, PSD)

”GTV e ca OTV, dar aceasta televiziune este foarte apreciatd in mediul rural, fiind axatd pe
foarte multe emisiuni care interactioneazd si antreneazad telespectatorii. O emisiune poate sd ajungd
si n toiul noptii, cam ca la OTV. Functioneazd bine interventiile, telefoanele in timpul emisiunilor.”
(Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

in 2008 Cosmin Gagiu a candidat ca independent la Caracal, reprezentand, conform propriilor
declaratii, OTV'?,

127 pascut in 1945.

128 http://www.cna.ro/Decizia-nr-652-din-13-09-2012.html ”Consiliul National al Audiovizualului a sanctionat postul
de televiziune GENERAL TV cu somatie publica pentru incalcarea dispozitiilor Deciziei privind desfasurarea campaniei pentru
referendumul privind demiterea Presedintelui Romaniei, intrucat a difuzat imagini de la un miting electoral dupa incetarea
campaniei pentru referendum.”

129 «Candidatii la alegerile parlamentare din 30 noiembrie 2008”, de Luminita Pirvu, HotNews.ro, 22 octombrie 2008;
“Cosmin Gagiu- candidatul OTV-ului in Caracal”, 27.11.2008, cancan.ro
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Dan Diaconescu (fondator al OTV si al Partidului Poporului - Dan Diaconescu - PP-DD) si Antonie
Solomon (fost primar al Craiovei, senator PP-DD, condamnat definitiv in septembrie 2013 de ICCJ la trei
ani de inchisoare cu executare intr-un dosar de coruptie) sunt nasi ai familiei Gagiu.

TVS emite pe cablu, a fost a doua televiziune din Craiova si initial se numea TerraSat. Licenta
este detinuta de SC Fastpromo SRL (CUIl: 15789884), ai carei asociati sunt Maftei Gheorghe 95% si
Paraschiv Adrian Silviu 5% si este autorizata sa functioneze din 11 decembrie 2003. Actionarul principal
al Fastpromo SRL, Gheorghe Maftei, este actionar minoritar al companiei de cablu RCS RDS™. Fastpromo
SRL detine si licenta pentru TVS Brasov. In 2012, societatea care detine licenta TVS a avut cifra de
afaceri de 934.088 de lei si un profit net de 364.576 de lei si un numar de 18 angajati, conform bilantului
depus la Ministerul Finantelor.

”TVS este al doilea post tv care a apdrut in Craiova pe cablu si se numea TerraSat, actualmente
fiind detinut de un actionar din Brasov din grupul RDS.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

”De TVS sdracu’ s-a cam ales prafu’. Sardcie mare. Patronii de la firma lor i-au ldsat s@ moard
de foame. Au incercat sd fie echilibrati, dar este limba de serviciu a primdriei. Sunt slugile primdriei.
Dacad nu ar fi fost asa, nu ar fi rezistat.” (Corespondent TVR la Craiova)

”TVS au si emisiuni de viatd, cum e <<Cafeaua de sdmbatd dimineata>>, intr-un cadru relaxat,
in gradini publice si-n alte locuri interesante, nu numai in studio. Nu prea urmdresc acest post, dar e
posibil sd fie echilibrat.” (Constantin Dascalu, deputat PDL)

”TVS este un post de informare, nu unul preponderent politic, pentru cd are putine emisiuni
politice, predomindnd cele culturale, distractive.” (Lia Olguta Vasilescu, primar Craiova, PSD)

”TVS este o televiziune foarte respectatd, au descoperit un stil de emisiuni pe care celelalte
televiziuni nu le-au incercat, este o televiziune care s-a maturizat.” (Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

La TVS vanzarea spatiilor publicitare asigura salariile, care sunt cuprinse intre 900 si 1.400 de lei,
potrivit reprezentantilor televiziunii. Relatia dintre management si patronat este considerata buna de
catre angajatii TVS, mai ales ca salariile au inceput sa fie achitate la timp, in 2011 existand intarzieri
si de doua luni. Salariile mici au dus la scaderea numarului jurnalistilor din TVS, acestia fiind atrasi
de salariile oferite de statia locala a Digi 24. TVS produce 10-12 stiri zilnic, facute de cele trei echipe
de teren. Grila de programe se schimba foarte rar, conform respondentilor. Redactorul sef discuta
zilnic telefonic cu patronatul despre problemele aparute, cei intervievati declarand ca patronatul nu
intervine in procesul editorial.

TeleUniversitatea se numara printre primele televiziuni craiovene, licenta datand din 23 ianuarie
1996. Detinatoarea licentei audiovizuale este Universitatea din Craiova (CUIl: 4553380). Televiziunea
a fost infiintata cu o sponsorizare a omului de afaceri losif Constantin Dragan, care a donat toata
aparatura necesara, Universitatea punand la dispozitie spatiul.

»n urmd cu 5-6 ani deputatul PSD Florentin Gust, care era director la Casa de Culturd a Studentilor
din Craiova, a fdcut un prim pas de modernizare a postului la care sotia sa era director. A castigat un
proiect european si a adus aproape in integralitate aparatura digitald, un mic car de reportaj si a pus
o ordine in postul respectiv, pentru cd inainte s-au intdmplat multe chestiuni in preajma alegerilor din
2004.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

“TeleUniversitatea este vdzutd ca o televiziune ambitioasd, dar cu oameni subtirei ca pregdtire
profesionald.” (corespondent TVR la Craiova)

”Cu TeleUniversitatea am avut foarte putine contacte, nefiind invitat de aproape doi ani.
Urmdresc rar programele lor.” (Constantin Dascalu, deputat PDL)

"TeleUniversitatea este o pepinierd pentru celelalte televiziuni, un loc unde studentii se
formeazd.” (Lia Olguta Vasilescu, primar Craiova, PSD)

130 Gheorghe Maftei detine 4,51% din RCS Management SA, actionar majoritar al Cable Communications Systems N.V. care
detine in proportie de 88.54% RDS/RCS - http://www.cna.ro/IMG/pdf/Actionari_20062013.pdf
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“Este o televiziune foarte tinereascd, i-a incoltit pe candidatii partidelor politice cdrora nu
le-a dat posibilitatea sd se eschiveze, pundndu-i sd raspundd in interviuri stradale, in timp real,
cetdtenilor.” (Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

Ceiintervievatiaudeclarat ca au ales sa lucreze in institutiile media datorita libertatii de exprimare,
a confortului profesional si a libertatii de decizie. Motivele pentru care jurnalistii ar demisiona de la
actualul loc de munca sunt legate de impunerea in cadrul redactiei a unor ,,lucruri” cu care jurnalistii
nu ar fi de acord, daca echipa nu i-ar mai accepta ca membri, sau neplata salariilor.

”A trecut vremea jurnalismului fdcut de amorul artei. Fac televiziune pentru cd mai existd si
alte solutii decat investigatiile, poate mai subtile, de le ardta oamenilor in ce lume trdiesc. Eu am ales
lumea reportajului” (Constantin Tiberiu Pdtru, director general Oltenia 3 TV)

”As pleca imediat dacd as primi o ofertd extrem de tentantd la un post de televiziune important
unde sa am aceleasi atributii. Cu toate acestea, md simt legat sufleteste de TVS pe care o consider
familia mea” (Nicolae Dutd, redactor-sef TVS)

”Am refuzat o ofertd venitd din partea celor de la Digi TV. Se pare ca banii nu m-au motivat.
Mirajul de a lucra intr-o televiziune nationald nu m-a motivat sd-mi dau demisia si nici echipa de
profesionisti nu m-a motivat. Singurul motiv pentru care as pleca de aici ar fi sd md mut in altd tard
si sd desfdsor un proiect din afara presei.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator
Oltenia 3 TV)

Cea mai importanta problema a televiziunilor locale doljene este, conform celor intervievati,
subfinantarea, care se reflecta si in salarii. Deputatul PDL Constantin Dascalu crede ca Guvernul ar
trebui sa initieze proiecte de presa pe care televiziunile locale sa le acceseze, intrucat concurenta
pentru banii de publicitate determina televiziunile sa evite emisiuni sociale.

”La Oltenia 3 TV jurnalistii au decis sd devind asociati tocmai pentru a scapa de presiunile unui
posibil finantator. Televiziunile locale trebuie finantate de la buget exact ca si TVR, pentru ca
in general acestea depind de contractele cu administratia locala, pentru ca piata de publicitate e
slaba din cauza subdezvoltarii economice a orasului. Situatia precard a televiziunilor locale poate
fi imbundtdtita printr-o finantare adecvatd in vederea achizitiondrii de echipamente performante.”
(jurnalist Oltenia 3 TV)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Mediul politic in Dolj, unde PSD domina administratia locala, se coalizeaza impotriva presei,
indiferent de formatiunea politica, au declarat cei intervievati. Unii jurnalisti considera ca politicul
intervine financiar in presa, mediul de afaceri fiind strans legat de cel politic. Alti respondenti au
indicat faptul ca multi politicieni au purtatori de cuvant sau sefi de cabinet fosti jurnalisti.

“Existd un partid unic aici, toti sunt prieteni intre ei, sunt la bdut impreund.” (corespondent TVR
la Craiova)

”Cdnd e vorba de televiziuni, cand e vorba de campanie electoralad, sunt tot felul de personaje
care intra in politica si au companii de la care s-a dat publicitate. Aici e povestea, dacd poti face
diferenta si dacd poti sa-l faci pe omul dla sa inteleagd ca banul lui pldteste un serviciu. El nu este
proprietarul televiziunii. Politicul isi bagd nasul financiar in presd. De exemplu Marinescu™', care este
politician la PD, europarlamentar, are un buget de la Uniunea Europeand pentru niste emisiuni. Nu ai
cum sd nu-l accepti pe dsta, nu ai cum sd zici cd isi face indirect propagandd. E vorba de o emisiune de
interes public pldtitd de Uniunea Europeand.” (jurnalist Oltenia 3 TV)

”Nu fac investigatii, nu pentru cd as deranja, ci pentru cd e ineficient. In televiziunea asta toate
partidele au acelasi regim. Nu-si permite nimeni sd facd o presiune directd. Nu mediul politic exercitd
direct presiune, presiunea se manifestd prin faptul cd reduce posibilitatea de dezvoltare economicd a
media. Mdsuri pentru a proteja jurnalstii de presiuni? Daca vrem jurnalisti independenti trebuie sa

131 Membru PDL, http://www.marian-jean-marinescu.oltenia.ro, fost prefect si parlamentar de Dolj
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le dam salarii si dupa aia sa le cerem sa-si facd meseria si datoria. Pana atunci, povestea tine de
caracter.” (Constantin Tiberiu Pdtru, director general Oltenia 3 TV)

Deputatul PDL Constantin Dascalu a indicat faptul ca televiziunile nu au legaturi politice, relatia
acestora cu mediul politic fiind deschisa si a mentionat GTV ca avand afinitati catre USL. Nici primarul
Craiovei, Lia Olguta Vasilescu, nu stie sa existe legaturi intre politic si televiziunile locale, relatiile
tinand de simpatiile personale ale jurnalistului si ale patronatului. Senatorul PNL Mario-Ovidiu Oprea a
precizat ca mediul politic dicteaza mediului economic in Dolj si a recunoscut ca el nu a avut mult timp
o relatie buna cu presa, dar ca vina i-a apartinut.

”Un jurnalist trimis la un partid politic se imprieteneste poate prea mult cu partidul politic.
Foarte multi jurnalisti au ajuns in partidele de care s-au ocupat.” (Lia Olguta Vasilescu, primar Craiova,
PSD, fosta jurnalistd)

”0 presd locald independentad nu existd, presa trdieste in stransd legdturd cu administratia,
20-30% din finantare venind de la autoritatile locale.” (Nicolae Duta, redactor-sef TVS)

”Avem sansa sd avem si un europarlamentar, Marian Jean Marinescu'??, care ne povesteste ce face
Parlamentul European, nu ce face el acolo. De cele mai multe ori se duce la Oltenia 3 TV, se duce in
functie de abilitatea si cultura moderatorului.” (Reprezentant CNA despre judetul Dolj)

Marian Jean Marinescu (europarlamentar PDL) si lon Prioteasa (presedintele PSD Dolj si presedintele
Consiliului Judetean Dolj) au fost indicati de catre unii dintre cei intervievati ca politicienii care
controleaza televiziunile locale.

“Pentru ca jurnalistii sd fie protejati de presiuni economice si politice, ei ar trebui sd ia atitudine
si sd spund cd meseria lor nu e una de cersetori si informatii ale unor personaje de la care primesc un
ciot.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

”Am relatii si bune si proaste cu mass-media. In campanie mi-a fost ostild, dupd campanie mi-a
devenit foarte prietend. In presa care apare in campanie au nume fictive jurnalistii. De exemplu:
Expresul de Sud. Un interlop, Doru Mdgaru, care manjeste candidatii.” (Lia Olguta Vasilescu, primar
Craiova, PSD)

3. Relatia in redactie

Conform respondentilor, relatiile dintre jurnalisti si dintre jurnalisti si manageri sunt amicale,
neexistand o relatie de subordonare. Relatia dintre institutiile media din Craiova sunt in general bune si
tin de relatia directa dintre jurnalisti. Relatia televiziunilor cu institutiile media centrale a fost descrisa
de intervievati ca fiind una tensionata, motivul invocat fiind ca subiectele preluate de la mass-media
locale de catre presa sunt transformate conform cerintelor sefilor.

”Presa locald nu mai are acceasi influentd pe care o avea acum 10-15 ani cand schimba judecdtori,
sefi de politie. Sunt mult mai multe televiziuni si ziare centrale care au corespondenti si care abordeazd
aceste subiecte. Presa locald nu prea mai este o a patra putere.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef,
prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

“Relatia este una prieteneascd, ceea ce nu e un lucru bun, pentru cd atunci cand existd nemultumiri
reprosurile se fac mai greu.” (Nicolae Dutd, redactor-sef TVS)

”Noi ne facem sedintele de redactie si la gratar, la sefu’ la casd!” (Ana Maria Gélcd, redactor-sef,
prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

Cei intervievati au declarat ca advertorialele sunt acceptate, dar doar daca sunt marcate ca
publicitate. Renuntarea la materiale in schimbul reclamei nu este acceptata de catre cei intervievati.
Consumatia platita in timpul documentarii este si ea, in general, de neacceptat. Respondentii au
declarat ca tin cont intodeauna de interesul publicului de a fi informat, de restrictiile CNA, de interesul
administratiei publice locale doar daca e de interes public, nu si daca interesul este legat de personaje

132 Membru PDL, http://www.marian-jean-marinescu.oltenia.ro, fost prefect si parlamentar de Dolj.
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din administratia locala. Se tine cont de interesul clientilor de publicitate, respondentii declarand ca
este nevoie de o atentie sporita fata de produsul pe care il produce televiziunea pentru client sau fata
de cel cu care vine clientul. Jurnalistii au declarat ca cunosc si respecta Legea Audiovizualului pentru
ca televiziunile nu-si permit amenzi, considerate ,,un dezastru financiar” pentru un post local tv.

”Dacd merg sd realizez un material pentru Consiliul Judetan la 100 de km de Craiova, nu mad
intereseazd cine pldteste. Dacd te invitd Agentia de Dezvoltare Regionald la Brasov si ai o colaborare,
un contract, e firesc sa mergi acolo la invitatia lor si evident te asteaptd cu cazare, masd.” (Nicolae
Dutd, redactor-sef TVS)

4. Relatia cu autoritatile locale

in ceea ce priveste relatia cu autoritatile locale, aceasta este in general buna. Problemele indicate
de catre cei intervievati au fost: lipsa unui purtator de cuvant al Spitalului Judetean, lipsa transparentei
unor institutii cum ar fi Directia de Tineret si Sport, lipsa personalului specializat in relatia cu presa,
ceea ce duce de multe ori la oferirea de comunicate de presa care sunt pline de greseli gramaticale
sau contin informatii eronate. Despre partidele mici cum ar fi PP-DD sau PNT-CD s-a spus ca ,uita” sa
anunte conferintele de presa.

”Cu autoritdtile locale e bund, cd s-au obisnuit cd informatia poate fi in folosul lor. Mai existda
momente cand transparenta lor e mai opacd. Sunt interesati sd-si mediatizeze evenimente.” (Constantin
Tiberiu Pdtru, director general Oltenia 3 TV)

”In momentul in care eu vin la tine si vreau publicitate si tu esti un personaj in administratia
locala, eu daca iau de la tine publicitate nu mai pot sa vorbesc niciodata de tine in momentul in
care tu imi dai niste bani.” (jurnalist, producdtor Oltenia 3 TV)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Calitatea programelor TV a scazut, conform respondentilor, din cauza subfinantarii, a pietei de
publicitate care este foarte mica, a aparaturii de proasta calitate, dar si pentru ca in presa au ajuns sa
lucreze oameni fara calificare, iar salariile foarte mici din presa locala duc la coruptie in sanul breslei.
Jurnalistii din mass-media doljene au salariile cuprinse intre 800 si 1.500 de lei.

“Este normal ca un om de presd sd fie platit cu sapte, opt milioane? Este foarte putin! Oamenii
se expun pericolului, stau nedormiti zi si noapte, muncesc foarte mult.” (Constantin Dascadlu, deputat
PDL)

”Dacd faci dintr-un fost sofer realizator de emisiuni sportive si ajunge si corespondent, dacd pui
un cameraman director, nu poti sa faci televiziune.” (corespondent TVR la Craiova)

»In ultimii trei, patru ani au apdrut tot felul de ziaristi care oferd informatii umflate, nu au surse
certe, ceea ce duce la lipsa de incredere a oamenilor. Se face jurnalism dupd ureche, un jurnalism in
care un zvon devine o stire.” (jurnalist, producdtor Oltenia 3 TV)

Nivelul de pregatire al jurnalistilor din media doljeana este, conform respondentilor, apropiat de
nota sase. Un jurnalist de calitate ar trebui, conform celor intervievati, sa simta subiectele asa cum
isi doresc telespectatorii/cititorii, sa fie impartial, sa aiba cultura generala, sa fie echilibrat, sa aiba
constiinta responsabilitatii sociale, sa fie documentat si sa nu accepte sa-i fie modificate materialele.
Un jurnalist de calitate trebuie sa cunoasca limba romana, sa ofere corect informatia si sa poata fi apt
sa faca parte dintr-o echipa, sa nu aiba partizanaturi politice.

”Un jurnalist de calitate din pdcate trezeste nostalgii, pentru cd nu prea mai vad. Avem si
aici jurnalisti de calitate, dar nu-i folosim din cauza lipsei de eficientd.” (Constantin Tiberiu Patru,
director general Oltenia 3 TV)
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”Jurnalistii nu mai trebuie vdzuti ca niste milogi care cersesc la usa ministerelor, primdriilor.
Persoane publice umilesc, jignesc jurnalistii, fdcand un deserviciu meseriei.” (Ana Maria Galcd,
redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

Solutiile pentru imbunatatirea calitatii jurnalismului au fost indicate ca fiind: ridicarea nivelului
de cultura generala a jurnalistilor, cunoasterea legislatiei, o selectie riguroasa in cadrul breslei. Toti
jurnalistii intervievati au precizat ca simt nevoia unor cursuri de specializare de la cursuri de jurnalism
de investigatie, la cele economice. Calitatea slaba a jurnalismului doljean ar putea fi corectata si prin
infuzia de absolventi de jurnalism.

“Existd o carentd de absolventi de jurnalism care sd inteleagd ce este presa, altii din cauza
salariilor mici se reprofileazd.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

“Foarte multi tineri se indreaptd spre Facultatea de Sociologie, unde a fost infiintatd o sectie
de jurnalism. Nu invatd mare lucru si sunt directionati spre presa scrisd si radio de cdtre cei de la
Universitate.” (Nicolae Dutd, redactor-sef TVS)

”Sunt subiecte pe care jurnalistii le evitd. In campania electorald, primarul respectiv era protejat
de presa locald. Era vorba de simpatia jurnalistilor, mai ales a corespondentilor.” (Lia Olguta Vasilescu,
primar Craiova, PSD)

Jurnalistii au precizat ca nu au aderat la vreun sindicat fie pentru ca nu au gasit unul care
sa-i reprezinte, fie pentru ca nu au simtit nevoia. Altii au facut parte dintr-un sindicat, din partea
caruia au beneficiat de asistenta juridica. La Craiova a existat un singur sindicat local. Asteptarile celor
intervievati ar fi ca sindicatul sa se implice mai mult in problemele breslei, sa ofere ajutor mai mare
in cazul unor agresiuni, sa lupte pentru anularea impozitelor pe drepturi de autor. Cazuri recente de
agresiune nu au putut fi identificate de majoritatea celor intervievati.

Ziaristi impinsi, bruscati, loviti peste camerd sunt la ordinea zilei, iar autoritdtile sunt complici
pentru cd violenta este o problemd. Esti imun deja la agresiuni verbale. E o stare naturald. Un sindicat
ar trebui sd se implice, sa miste ceva in sistem, sd mobilizeze societatea civild in a-si spune drepturile,
sd facd realmente ceva, nu sa vorbeascad la televizor. Nu existd un asemenea sindicat, tocmai de aia
nu am gdsit un sindicat care sd md reprezinte si nici nu mi-a trecut prin cap sd aderez la un sindicat.”
(Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

In toamna anului 2012, un cameraman a fost agresat de medicul de serviciu de la Spitalul
Judetean. Doctorita [-a imbrancit si apoi ea sunat la 112, spundnd cd a fost agresatd. Problema este
faptul ca jurnalistii locali sunt perceputi de oameni ca fiind niste persoane care nu au putut face
altceva, ca sunt inculti, tupeisti, prosti etc. Dacd portarul de la Mitropolie ne-a spus: <<plecati de
aici, analfabetilor!>>... Am fost membru al Asociatiei Ziaristilor din Romdnia si vicepresedinte al
Sindicatului <<2002>> din TVR. Un sindicat, cum era AZR, ar trebui sa testeze profesional jurnalistul,
sd vadd dacd e competent.” (corespondent TVR la Craiova)

”Am avut un sindicat local, [-am infiintat noi. Suntem la AJR. Eu am avut de beneficiat de foarte
multe ori. Cand am avut probleme cu autoritdtile, cazul meu a fost mediatizat. Sau jurnalistii mei.
Au avut asistentd juridicd, a existat o pozitie oficiald. Am fost unul dintre cei care au infiintat AJR -
Asociatia Jurnalistilor din Romania. I-am indemnat pe subalterni sd se scrie in sindicat.” (Constantin
Tiberiu Pdtru, director general Oltenia 3 TV)

Dusmanii libertatii de exprimare in Craiova indicati de respondenti au fost: lipsa curajului
jurnalistilor de a se exprima; autocenzura din cauza presiunilor economice si politice; ,,propria prostie”;
slaba pregatire profesionala; jurnalistul care nu are nimic de spus, dar insista sa practice aceasta
meserie. Alti intervievati au fost de parere ca in Dolj nu exista dusmani ai libertatii de exprimare.

Opiniile celor intervievati sunt impartite in ceea ce priveste o posibila lege a presei. Trei dintre
jurnalistii intervievati doresc o lege a presei care sa-i protejeze, mai ales fata de agresori, dar si
pentru ca nu exista standarde, media denigrand oameni. Altii considera inoportuna o lege a presei,
autoreglementarea breslei fiind singura solutie. Politicienii s-au declarat in general in favoarea unei legi
a presei. Siin ceea ce priveste autoreglementarea, parerile sunt impartite: unii jurnalisti sunt de parere
ca functioneaza, mai ales in presa scrisa, altii nu.
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“Excesul de reglementare este rdu, presa fiind unul dintre putinele teritorii in care surubul
trebuie ldsat slabit. Dacd e sd fie o lege, ea trebuie fdcutd de presd. Eu nu am simtit niciun fel de vid
de reglementare in domeniul acesta.” (Mario-Ovidiu Oprea, senator PNL)

"0 lege a presei trebuie sd existe, dar aceastd lege trebuie sd ofere libertate deplind jurnalistilor.
Presa are in ultima perioadd o libertate foarte mare. In legea presei trebuie sd existe reglementdri
pentru distrugerea imaginii unui om in urma difuzdrii unui material nedocumentat, astfel incat pentru
jurnalisti sd existe niste constrangeri, fiind nevoie de responsabilitdti materiale sau de naturd penald
dacd sunt chestii foarte grave. Sa fie luate modele din statele civilizate, nu sd ne trezim cu o lege
care ingrddeste libertatea presei. Guvernul ar trebui sd aibd in fiecare an, chiar cu o lege trecutd in
Parlament, un program national de presd.” (Constantin Dascdlu, deputat PDL)

”Am dorit sd fac o lege a presei cat timp am fost parlamentar, dar nu am reusit tocmai din
cauza presei, cu toate cd o lege introdusd in Parlament, chiar dacd este bund, nu existd garantia cd
iese din Parlament asa cum a intrat. Existd o prea mare libertate a presei, faptele sunt prezentate
deformat. Nu sustin neapdrat o lege a presei, dar o reglementare a presei scrise dupd modelul CNA
ar fi binevenitd. La televiziune existd un echilibru, la presa scrisd, nu. Partea de comentarii pe net ar
trebui reglementatd. Mai existd si presa care apare in campaniile electorale.” (Lia Olguta Vasilescu,
primar Craiova, PSD)

”Sunt pro atdt timp cat e o lege care cumva... Sincer de multe ori nu md simt protejatd, la fel ca
si subiectii nostri.” (Ana Maria Galcd, redactor-sef, prezentator si moderator Oltenia 3 TV)

“Ar trebui sd existe [0 lege a presei - n.r.], pentru cd in Romdnia o parte a presei nu respectd
standarde, denigreazd oameni si rezolvd totul prin faptul cd la finalul emisiunii scriu cd a fost un
pamflet. Nu mi se pare in reguld. Dacd ar exista legea lucrurile astea s-ar reglemeta cumva. Nu poti
sd-l iei pe presedintele Romaniei zilnic sd-l faci betiv, chior. E, totusi, presedinte. Autoreglementarea
nu existd.” (Nicolae Dutd, redactor-sef TVS)

“Legea presei? Sa ne hotdaram propriile reguli! Atunci cand se apuca altii sd facd regulile...
autoreglementarea nu existd.” (corespondent TVR la Craiova)

”Am respins legea presei intotdeauna. Orice lege are mdsuri coercitive. Autoreglementare? Ce-i
asta? Cand facem rost de caractere ne vom autoreglementa. Lipsa de repere nu se manifestd doar la
noi in meserie. Nu existd dusmani ai libertdtii presei. Existd unul: jurnalistul care nu are nimic de spus,
dar insistd sd practice meseria asta.” (Constantin Tiberiu Pdtru, director general Oltenia 3 TV)

Oltenia 3 TV are un cod deontologic, dar jurnalistii nu stiu de unde anume a fost preluat, iar la
TVS nu exista un cod deontologic al redactiei, ci principii nescrise ale meseriei, un set de reguli ale
redactiei.

103



HARTA POLITICA A TELEVIZIUNILOR LOCALE - 2013

Televiziunile din Galati - excrescente politice (in familie)

1. Context

La data realizarii interviurilor pe teren', in Galati existau 11 licente audiovizuale pentru
difuzarea terestra, prin satelit si prin retele de comunicatii a serviciilor de programe de televiziune,
conform datelor Consiliului National al Audiovizualului (CNA). Cele mai importante televiziuni locale
ca audienta, conform 1nspectorulu1 teritorial al CNA, sunt: TV Galati, Vox TV, RTV Galati si Express TV.
in afar de Prioritar TV, TV Cudan si Oral TV care transmit prin cablu mai exista si cateva televiziuni
la sate, care au numai videotext. Patronii sau francizorii sunt oameni politici, au declarat unii dintre
respondenti, ceea ce explica, potrivit acestora, de ce sunt atatea televiziuni in Galati.

"Televiziunile influenteazd decizia de vot. Galatiul este renumit ca un oras cu populatie
imbdtranitd. Oamenii tin cu PSD in general, iar o televiziune cum este TV Galati, care este de
culoare rosie, are un impact maxim. Televiziunile galdtene incearca sa-si faca datoria, dar au in
spate manageri cu anumite strategii, mai ales in timpul campaniilor electorale, de sustinere a
unor candidati. in afara campaniei electorale cele mai bune televiziuni sunt TV Galati si Vox TV.”
(Reprezentant CNA)

“Perceptia publicului larg asupra televiziunilor locale este una bund. Oamenii vor informatii
despre ceea ce se intampld local.” (Manager TV Galati)

"Televiziunile gdldtene sunt caracterizate de neprofesionalism, sunt angajate partinic total si
isi fac treaba atat cat sunt platiti si ldsati sd functioneze. Am incredere in toate televiziunile, dar in
mdsura in care nu md uit la niciuna. Ar putea fi niste mijloace extraordinare de educatie, de tribund
politicd, de tribund sociald. Sunt doar niste mijloace de a-l influenta pe tampit, de a-i bdga in cap ca
albul e negru, cd negrul e alb. Atat.” (Membru PDL Galati)

"Televiziunile galatene sunt afiliate politic sau au aparut ca excrescente politice. Mai mult
de 300-500 de oameni care sa le urmdreascd nu sunt, conform unui sondaj fdcut inainte de campania
electorald. In prezent, cateva televiziuni se afla in situatia de a fi executate silit.” (Jurnalist, editor
ziar online)

»In mare parte am incredere in toate, pentru cd in general nu prea limiteazd accesul cuiva in a-si
prezenta punctul de vedere. Nici nu cenzureazd. In general toate prezinta ceea ce vrea cel care este
invitat in emisiune.” (Membru PC Galati)

TV Galati emite in eter (licenta din 7 mai 1996) si prin cablu (licenta din 20 martie 2003). La data
realizarii interviurilor pentru acest raport, detinatoarea licentelor audiovizuale era SC ORA 7 SRL (CUI:
24108108), al carei unic proprietar este Lacatus Alexandru. SC Ora 7 SRL a fost infiintata in iunie 2008
si, conform datelor de la Registrul Comertului, in martie 2013 s-a depus o notificare prwmd deschiderea
procedurn insolventei. n 2012 cifra de afacen a SC Ora 7 SRL a fost de 0 lei, cu o pierdere neta de 382
de lei, conform b1lan§ulu1 depus la Ministerul Finantelor.

In iunie 2013, conform CNA, detinitoarea licentelor audiovizuale este SC Paf Media SRL, ai carei
asociati sunt: Paslaru Valerica - 50% si Paslaru Florin Alexandru loan - 50%. Paslaru Valerica este sotia
deputatului PSD de Galati, Paslaru Florin Costin'*, iar Paslaru Florin Alexandru loan este fiul acestuia.

Managerul TV Galati spune ca televiziunea are 30 de angajati si detine aproape 50% din piata
locala, asa cum arata un studiu efectuat in 2010 de Dedalus', diferenta fiind ocupata de suma
celorlalte televiziuni. TV Galati coopereaza cu Goldbach Media, broker national de publicitate, si,
conform managerului, televiziunea are in fiecare an cate un client fidel, in 2011 acesta fiind un lant
de farmacii, iar anterior un operator de telefonie mobila. Conform managerului televiziunii, contracte

133 Decembrie 2012.

134 Conform CV postat pe site-ul Camerei Deputatilor http://www.cdep.ro/pls/parlam/structura.mp?idm=283&cam=
2&leg=2012&pag=0&idl=1, Paslaru Florin Costin a fost actionar si presedintele CA al SC TV Galati SA intre 2002 si 2008. In
2008 a fost ales deputat. Este la al doilea mandat.

135 Companie de marketing si cercetare a pietei.
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de publicitate au fost incheiate cu institutii descentralizate, dar nu si cu Primaria Galati, ponderea
publicitatii este de 20% de la institutii publice si 80% din mediul privat, iar modul de aflare a audientei
se face telefonic.

Grila de programe este una generalista si este propusa de directorul de programe, dupa o
consultare finala cu directorul general, cu redactorul sef si cu redactorul tehnic. TV Galati are 15 ore
de emisie, incluzand reluarile.

”TV Galati este o cloacd a unor grei din PSD, paravanul fiind Dan Nica. A fost prima televiziune
din Galati unde aveau actiuni Sidex si Santierul Naval inainte de privatizare. Pachetul majoritar i-a
revenit lui Florin Paslaru. Avea datorii de peste 70 de miliarde de lei vechi, Finantele au fdcut plangere
la Parchet, dar dosarul este plimbat pentru ca bdietii sunt politicieni. Mai multe firme s-au succedat
la TV Galati si cu fiecare firmad se intampla la fel. Facea datorii. Cand s-a fdcut proprire pe bunuri nu
au gdsit decat un stalp de fier cu antena in varf si o masd de montaj.” (Jurnalist, editor ziar online)

”TV Galati este o televiziune care poate fi foarte bund, dar nu e, pentru cd e o televiziune care
are o orientare clar politicd. Este a unui partid si-si face foarte bine treaba pentru partidul dla.”
(Reprezentant PDL Galati)

Vox TV emite prin cablu (licenta din 11 iunie 2009). Detinatoarea licentei audiovizuale este DELTA
ROM SA (CUI: 6233005), ai carei actionari sunt: Durbaca Eugen - actionar principal - 73.684%, Delta Com
,93 SRL (asociat unic Durbaca Eugen) - 2.93%, Agro Decvrm SRL - 1.462%, Durbaca Cristofor - 1.462% si
Durbaca Valentina Simona - 1.462%. Eugen Durbaca a fost ales senator candidand pe listele Partidului
Conservator'. Este vice-lider al grupului parlamentar PC. Eugen Durbaca a fost primarul municipiului
Galati intre 1992 - 2000, presedinte al Consiliului Judetean Galati intre 2004 - 2008 si vicepresedinte al
Consiliului Judetean Galati intre 2008 - 2012.

Roxana Marosy, fiica actionarului principal Eugen Durbaca, este manager al Vox TV. Roxana Marosy
nu a putut preciza bugetul operational pe 2011, dar a declarat ca nu a existat profit, precizand ca este
multumita ca sunt acoperite cheltuielile. Ea a mai precizat ca cel mai mare finantator al televiziunii pe
care o conduce este compania care detine licenta. La Vox TV erau 20 de angajati la data documentarii
pe teren. Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor, Delta Rom SA a avut in 2012 o cifra de afaceri de
30.485.989 de lei, profit net de 195.277 de lei si 81 de angajati.

Audienta Vox TV s-a aflat, conform Roxanei Marosy, in baza unui sondaj CURS efectuat in martie
2012. Sondajul a aratat, conform managerului, ca Vox TV se afla la egalitate cu TV Galati, in timp ce
RTV si Express TV se situeaza pe ultimele locuri in ceea ce priveste audienta. Grila de programe s-a
construit in functie de dorintele telespectatorilor si contine foarte multe stiri, muzica populara, muzica
usoara, talk-show-uri, avand doar productii proprii.

”Vox TV este a lui Eugen Durbaca, singurul membru supleant al Comitetului Politic Executiv al
PCR, rdmas in politica la varf, numdrul doi in PC dupd Dan Voiculescu. Televiziunea a fost fdcutd sd-i
foloseascd in campania electorald. Durbacd a trecut prin vreo zece partide si a fost doud mandate
primar al orasului.” (Jurnalist, editor ziar online)

"Vox este o televiziune mai tdndrd, mai plind de viatd, s-a impus mai bine pe piatd. E mai
coloratd, e mai variatd decdt RTV. Informeazd corect publicul.” (Profesor jurnalism)

RTV emite prin cablu (licenta din 18 martie 2008). Detinatoarea licentei audiovizuale este
societatea comerciala RTV Partener Media SRL (CUI: 25810428), ai carei asociati sunt: Stancu Aurel -
asociat principal - 81% si Randisi Vicenzo (ltalia) - 19%. Aurel Stancu a candidat pentru Parlament din
partea PP-DD. Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor, societatea comerciala care detine televiziunea
RTV a avut in 2012 o cifra de afaceri de 24.818 de lei si o pierdere neta de 162.744 de lei.

Televiziunea are o grila de programe in care sunt incluse trei emisiuni in direct siun No Comment de la
Consiliul Judetean in care sunt preluate sedintele. Grila de programe, care nu include deocamdata stiri,
a fost conceputa in 2009. Mecanismul de aflare a audientei, conform directorului RTV, sunt telefoanele
primite in timpul emisiunilor in direct. Directorul RTV Galati a afirmat ca cel mai mare finantator este
patronul, iar cei mai mari cumparatori de publicitate sunt societatile comerciale mici. Directorul a

136 http://www.senat.ro/FisaSenator.aspx?Parlamentar|D=791b2fc5-fbb7-4ddd-819f-7765ab4148c0
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declarat ca se implica in grila de programe si ca, desi exista o planificare a subiectelor, aceasta nu este
tot timpul respectata. CNA a somat public RTV Galat1 in decembrie 2012 pentru incalcarea prevedenlor
privind campania electorala pentru alegerea Camerei Deputatilor si a Senatului'®’: »In fapt, in ziua de
20.11.2012, postul de televiziune RTV GALATI a difuzat o editie a emisiunii de promovare electorald
,» Iribuna Electorald”, moderatad de dl. Cezar Amariei, invitat fiind dl. Aurel Stancu, candidat in colegiul
4 Galati la Senat dm partea PP-DD. In cadrul discutiilor purtate pe aceastd temd, dl. Aurel Stancu,
nemultumit de o presupusd atitudine a contracandidatului sdu din partea USL, dl. Eugen Durbacd, (de
instigare a unor angajati ai societdtii ,,Transurb Galati”, in sensul de a da jos bannerele electorale
apartindnd candidatului PP-DD), acesta a fdcut anumite comentarii cu incidentd penald sau morald
de naturd a aduce atingere dreptului la imagine a d-lui Eugen Dubarcd, fdrd a proba aceste acuzatii.”

“RTV este o initiativd a PDL, deputatul Mircea Toader fiind printre fondatori. Televiziunea a fost
plimbata prin vreo trei firme rdmase cu datorii. Jurnalistii i-au dat in judecatd, pentru cd nu si-au
primit salariile. Au rdmas fdra asigurdrile de sandtate pldtite. Am lucrat acolo o perioadd, am ramas
nepldtit pe ultimele doud luni.” (Jurnalist, editor ziar online)

”RTV Galati a crescut ca audientd in ultimul timp, transformdndu-se intr-o televiziune-revoltd.
Am avut probleme cu ei, am primit foarte multe reclamatii pentru atac la persoand, denigrare, insultd.
Multe din lucrurile spuse pe post erau adevdrate, altele nu. RTV Galati are foarte multe emisiuni de
dezvaluiri in direct, nu are audientd foarte mare si nici finantare. Cand li se dau bani, oamenii [n.r. -
angajatii televiziunii] fac treabd, cdnd nu, nu.” (Reprezentant CNA)

”RTV a incercat sd facd emisiuni de interes. Nu e o televiziune de scandal. Nici nu sparge piata.”
(Profesor jurnalism)

”RTV e a lui Stancu, un personaj ciudat, care nu-i prost deloc, dar care considerd cd poate sa-si
fructifice cu acest post de televiziune anumite abilitdti si sd obtind anumite avantaje.” (Membru PDL
Galati)

Express TV emite in Galati si Braila prin cablu (licenta din 23 septembrie 2010). Detinatoarea
licentei audiovizuale este societatea comerciala Helyos Media SRL (CUI: 26565084), ai carei asociati
sunt: Negoita Valerica Catalin si Crihana Victor - cu cate 50%. Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor,
societatea comerciala a avut in 2012 o cifra de afaceri neta de 70.735 de lei si o pierdere neta de
162.744 de lei.

“Express TV este o porcdrie. Cand a inceput, a fost cea mai desteapta televiziune. A devenit o
porcdrie in momentul in care PSD a inteles cd televiziunea este o fortd si cd tampitii de romani pun
botul la orice porcdrie.” (Membru PDL Galati)

“Express TV este un post de televiziune mai vechi fdcut pe principii sandtoase. A fost ambitia unui
om care avea monopolul pilotajului pe Dundre. A ajuns la Catdlin Negoitd, fost director al televiziunii,
care se strecoard politic unde prinde o sinecurd. A fdcut servicii PDL.” (Jurnalist, editor ziar online)

“Express TV are cea mai micd audientd. Nici nu au bani, nici nu stiu sd gdseascd publicitate, nu
au personal.” (Profesor jurnalism)

Principala problema cu care se confrunta televiziunile locale din Galati, indicata de catre cei
intervievati, este piata de publicitate care este controlata politic. Altii au indicat si existenta unui
cotidian, urmasul fostului ziar comunist, care ,,a creat o atmosferad fetlda intre med:ul politic si mass-
media locale, ducénd la intoxicarea oamenilor prin presd prin prostii dictate politic. In timp, Jurnallstn
au fost educati sd slugdreascd patronatul”’.

Alte probleme semnalate de catre cei intervievati au fost subfinantarea, salariile mici, lipsa
personalului calificat, presiunea politica care este foarte accentuata, teama oamenilor ca ar putea
raspunde pentru declaratiile pe care le fac si institutiile care raspund ambiguu solicitarilor de presa sau
chiar evita relatia cu mass-media.

»Galatiul a devenit dintr-un oras bogat unul foarte sdrac si oamenii, chiar dacd stiu care este
avantajul publicitdtii, nu-si pot permite publicitatea. Presiunea politicd poate fi evitatd, dar depinde

137 http://www.cna.ro/Decizia-nr-923-din-04-12-2012.html
138 jurnalist, editor ziar online.
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de diplomatia managerului. Primesti telefoane, ti se spune direct si se atrage atentia. Presiune poate
sd fie atunci cand elegant ti se spune ceva. Dar eu nu pot spune cd am avut presiuni politice. Am tinut
piept tuturor. Cineva intotdeauna trebuie sd scoatd castanele din foc si dacd persoana are diplomatia
necesard, curajul necesar, eu zic cd se poate iesi din orice situatie.” (Manager TV Galati)

”Orice spui esti dat in judecatd, tarat prin tribunale pentru simplu fapt cd aduci in fatd un dosar,
asa cum a fost si dosarul Boldea. Am luat amendad 50 de milioane de la CNA, avem procese pe rol cu
diferite persoane.” (Anca Stanciu'’, redactor-sef al RTV Galati)

"Trebuie sd fii un mic evazionist ca sd pldtesti salariile jurnalistilor, dacd nu ai o sursd de finantare
constantd.” (Jurnalist, editor ziar online)

Motivele pentru care managerii, producatorii si jurnalistii au declarat ca au decis sa lucreze in
mass-media sunt, potrivit respondentilor, placerea de a face meseria, pozitia pe care o detin, provocarile
meseriei si utilitatea pentru comunitate. Motivele care i-ar face pe cei intervievati sa demisioneze sunt
legate de chestiuni morale sau financiare. Salariile jurnalistilor sunt cuprinse intre 1.000 si 1.500 de
lei.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Judetul Galati este dominat, conform respondentilor, de USL, PC avand aici una dintre cele mai
puternice organizatii. Unii dintre cei intervievati au spus ca televiziunile locale nu sunt independente
din punct de vedere politic, fapt ce se poate vedea din actionariatul unora dintre ele. Conform
respondentilor, TV Galati este afiliat PSD, Vox TV este afiliat PC, RTV este afiliat PP-DD, iar Express
TV este afiliat PDL. Unii dintre respondenti au fost de parere ca trebuie schimbata conditia jurnalistului
care s-a degradat in ultimii ani. Aceasta schimbare se poate face doar in momentul in care va exista
o stabilitate financiard, in prezent jurnalistii nefiind motivati nici moral, nici financiar. in timp ce unii
dintre cei intervievati au recunoscut afilierea politica a televiziunii la care lucreaza si au mentionat
ca patronatul nu intervine in procesul editorial, jurnalistii avand libertate de miscare, altii au
declarat ca in Galati se practica intensiv santajul mediatic.

”Am blocat materiale de la difuzare din motive economice. Dacad se face o stire despre o firma
care are o campanie de nu stiu ce vanzdri ii spun reporterului sd nu facd stirea pentru cd acea firmd nu
a vrut sd incheie un contract de publicitate cu noi. Politic, mi se pot impune anumite materiale, dar
le pot ocoli. O problemad o reprezintd CNA care nu ar trebui sa dispund difuzdri gratuite televiziunilor
locale si sd interzicd plata unor emisiuni electorale in timpul campaniilor politice. Relatia televiziunii
cu mediul politic local este bund. Trebuie sd convietuiesti. Cei de la PDL sunt mai recalcitranti. In ceea
ce priveste stirile, cand existd situatii negative, se discutd cu managementul firmei.” (Manager TV
Galati)

”Am oprit de la difuzare materiale pentru cd jurnalistii nu erau informati si nu verificasera
materialul foarte bine. In general, nu md implic in agenda editoriald.” (Roxana Marosy, manager Vox
TV)

“Se stie ca partea editoriald si partea administrativa nu trebuie sa se intersecteze, dar in
realitate se intampla. Mi-au fost blocate materiale din considerente de simpatii. Presiunea politicd
in media se face prin patronat. Patronatul este problema presei. O presd locald independentad se face
prin modificarea statului jurnalistului, poate si prin modificarea finantdrii si a statutului organului de
media.” (Jurnalist Vox TV)

“Galatiul este cel mai mizerabil loc, pentru cd mediul politic local a controlat asa de bine mediul
de afaceri, incdt nu a permis dezvoltarea economicd locald. Jurnalistii sunt niste copii. Se poartd
angajamentul la diferite firme ale administratiei locale. Durbacd angaja oameni la Transurb'. Apdreau
ca angajati acolo si lucrau la televiziune. Televiziuni independente nu existd. Solutia independentei
std in facilitatile pentru care MediaSind se luptd: TVA scdzut la achizitii, subventii la energie pentru
mass-media, asa cum existd in toate statele civilizate ale Europei. Fdrd o piatd liberd a publicitatii

139 Anca Stanciu este fiica patronului RTV, Aurel Stancu.
140 5.C. Transurb S.A. este principal operator de transport public din municipiul Galati.
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mor toate institutiile mass-media care nu sunt sustinute politic. Ar trebui sd existe un mediu economic
benefic, asta insemndnd inclusiv obtinerea subventiilor obtinute de breasld de la stat. O problemd e si
mentalitatea politicienilor care cred ca mass-media e un fel de hdrtie igienicd pe care o poti folosi in
campaniile electorale, dupd care o arunci si tragi apa.” (Jurnalist, editor ziar online)

“Echipele redactionale trebuie sd aibd mdcar autonomie, dacd nu independentd politicd sau
economicd totald.” (Profesor jurnalism)

”Un om politic sau un om pus politic intr-o functie administrativa isi vede in continuare de treabd
indiferent de ilegalitdtile care se descoperd cd le-a fdcut. Pentru unii e chestia aia: dacd ajungi la
inchisoare ca om politic, e o virtute.” (Alina Brandabur, redactor-sef TV Galati)

”La Galati nu existd presiune politica si nici chiar financiard. Sunt alte reguli in provincie.
Interesele politice si financiare sunt mai mici si automat si presiunea asupra noastrd este mai micd.
Dupd pdrerea mea, jurnalistii de provincie sunt mult mai liberi sd-si facd meseria corect, nu-i sund
nimeni, nu-i ceartd nimeni. Poti sd-ti alegi subiectul.” (Director de programe TV Galati)

Conform CNA, TV Galati a fost sanctionata in 2012 pentru nerespectarea normelor si a regulilor
privind campaniile electorale: ,,Membrii Consiliului au constatat existenta unui dezechilibru atat in
privinta stirilor referitoare la competitorii electorali, cat si in privinta participarilor in emisiunile
electorale. De exemplu, in emisiunile informative, postul TV GALATI a prezentat stiri despre competitorii
electorali ai USL de 12 de ori, ai APP de 8 ori, ai AVB si PP-DD o data, in timp ce despre alti competitori
electorali nu a fost prezentata nicio stire”™!.

»in general, televiziunea pe care o conduc nu are parte de presiuni politice, dar USL, de exemplu,
nu a onorat nicio invitatie in timpul campaniei electorale, cei de acolo fiind deranjati de emisiunile
difuzate. In general, nu pot sd spun cd avem o presiune politicd.” (Anca Stanciu, redactor-sef RTV)

”Pe plan local nu existd o presiune politicd prea mare. Unitatea breslei, care ar putea deveni
o fortd, este o mdsurd ce ar trebui luatd pentru a ajuta jurnalistii in fata presiunilor economice si
politice.” (Roxana Marosy, managerul Vox TV)

”In televiziunile locale apartenenta politicd se observd in emisiunile acestora. in perioada de
maximd audientd, politicul primeazd in grila de programe, dar nu le pot asocia politic pe nici unele
cu vreun partid. N-avem ce face, fdrd politic nu putem sd trdim. Mdsurile de protectie a jurnalistilor
depind de patronatul institutiei media. Nu cred in constrangeri, ci mai degrabd in mica intelegere. Eu,
cand conduceam o societate privatd, am platit un articol despre activitatea pe care o desfasuram.
Am platit si a aparut articolul.” (Membru PC Galati)

3. Relatia in redactie

Relatiile dintre jurnalistii din cadrul aceleiasi redactii si dintre management si jurnalisti sunt
considerate de catre cei intervievati in general bune, explicatia data de catre cei intervievati fiind
personalul redus din fiecare redactie. Relatia televiziunilor locale cu cele centrale a fost indicata de
catre respondenti ca fiind in general buna. TV Galati este, de exemplu, statie afiliata Prima TV. Unii
dintre respondentii au indicat o lipsa de solidaritate si de comunicare intre jurnalistii galateni.

“Relatiile dintre institutiile media din oras sunt constipate, presa fiind polarizatd, cu jurnalisti
grupati pe bisericute si gdsti. Existd niste cooperative, sa le spunem. Noi, de la sindicatul jurnalistilor,
avem bdnuieli cd sunt ziaristi sub acoperire si avem destule indicii. N-am obtinut dovezi. Ziaristi sub
acoperire, adicd agenti ai serviciilor sub acoperire. Pe unul il si stim, e notoriu, lucreazad la Mediafax
si de-a lungul anilor a incercat sd distrugd sistematic tot ce s-a construit organizatoric in jurnalism.”
(Jurnalist Vox TV)

O situatie aparte in peisajul mediatic galatean pare sa o reprezinte razboiul dintre RTV si Vox TV.

”Noi avem o problemd cu RTV, o televiziune locald cu rating foarte mic. Patronul, Aurel Stancu,
un asa-zis jurnalist fdcut la 50 de ani, fost ajutor de macaragiu, a tras tepe dupd tepe celor din presa.

41 Decizia CNA nr. 333 din 31.05.2012. http://www.cna.ro/Decizia-nr-333-din-31-05-2012.html
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Adicd omul nu i-a pldtit absolut deloc, luni de zile, pe jurnalisti. Unii si-au pierdut casa din cauza lui.
A facut foarte mult rdu si nimeni nu a luat atitudine.” (Roxana Marosy, manager Vox TV)

Aurel Stancu, patronul RTV, s-a decis sa candideze in acelasi colegiu cu Eugen Durbaca, care
detine Vox TV. in timpul campaniei au existat numeroase reclamatn ale lui Eurgen Durbaca impotriva
lui Aurel Stancu, atat la CNA, cat si la Politie. Tn ziua alegerilor, conform 1nspectorulu1 teritorial CNA,
s-a iscat o altercatie dupa ce membri ai PP-DD si USL s-au acuzat reciproc ca dau mita. Roxana Marosy
a reclamat la pOlltle faptul ca pe 9 decembrie 2012 in ziua alegerilor, a fost agresata intr-o sectie de
votare de patronul RTV, Aurel Stancu, care candida pe listele PP-DD. Intrebata fiind daca Vox TV face
jocul unor partide politice, Roxana Marosy a sustinut ca nu si ca jurnalistii nu se autocenzureaza din
cauza orientarii politice a patronatului.

”La un moment dat a venit domnul Stancu injurdnd de mama focului si acuzdnd in st@nga si-n
dreapta. Eu, cunoscand in ce este implicat domnul Stancu, i-am pus niste intrebadri, intr-adevdr nu [-am
abordat in cel mai fericit mod. Tonalitatea mea n-a fost ok, nu am jignit. Am pus niste intrebdri, dar
am fost agresatd. M-a fdcut golancd, m-a fdcut proastd. Am fdcut plangere penald, am si filmarea. M-a
impins, a dat in mine.” (Roxana Marosy, manager Vox TV)

"Managerul RTV a zis cd intrd in politicd cu o zi inainte de a intra in campanie, a renuntat la
functii si a apdrut ca si candidat respectand legislatia. intreaga sa campanie si-a construit-o prin
atac la contracandldatl in colegiul lui principalul contracandidat era Eugen Durbacd de la PC - om de
afaceri din Galati. Copm lui au deschis VOX TV. La un moment dat, Durbacd s-a enervat si a inceput cu
pldngeri la CNA, la Politie lmpotrlva RTV. Unele pe bund dreptate. in ziua algerilor, la ora 19.00, mai
multe posturi au primit un pont cd se dd mitd. Au venit si politicieni. A apdrut o altercatie verbald, nu
se stie de la ce. PP-DD acuza USL cd dd mitd, cei de la USL, invers. PP-DD erau foarte violenti, printre
care si Aurel Stancu. Doamna Roxana Marosy a luat un microfonul, ea fiind reporter, si a intrat in sectia
de votare si a inceput sd pund intrebdri. Stiind problemele de la RTV cd avea angajati care lucraserd
acolo, Stancu s-a iritat si a porcdit-o si s-a luat in piept cu ea. Au inceput plangeri si rapoartele sunt
la CNA.” (reprezentant CNA)

RTV Galati a mai fost sanctionat de CNA™2in 10 ianuarie 2012 cu somatie publica in urma analizarii
reclamatiilor si rapoartelor intocmite de Serviciul Inspectie cu privire la emisiunile ,,Punctual” si , Tare
si pe fata”, difuzate in 14 si, respectiv, 19 octombrie 2011:

”Emisiunea «Punctual», moderatd de dl. Aurel Stancu, avandu-l ca invitat pe dl. Eugen Durbacd
- vicepresedintele Consiliului Judetean Galati, a fost difuzatd in direct in data 13.10.2011, de la ora
20:00. In preambulul emisiunii <Punctual> a fost prezentat un punct de vedere de aproximativ 12
minute al moderatorului Aurel Stancu. Aceasta s-a referit la un incident petrecut in clddirea postului
de televiziune RTV Galati dupd terminarea emisiunii «Punctual~» difuzatd joi, 13.10.2011, in sensul cd
petentul Marosy Mircea (om de afaceri, ginerele d-lui Eugen Durbacd), nemultumit de unele acuzatii la
adresa sa fdcute in emisiune, a venit la postul RTV Galati si a avut un schimb de cuvinte cu moderatorul
Aurel Stancu. Dupd prezentarea punctului de vedere exprimat de moderatorul Aurel Stancu, postul a
redifuzat emisiunea propriu-zisd «Punctual> din 13.10.2011, cu o duratd de 1 ord si 50 de minute. In
cadrul acesteia, moderatorul a incercat sd afle rdaspunsuri la o serie de intrebdri legate de presupuse
ilegalitdti incd de pe vremea cand Eugen Durbaca era primar al municipiului Galati si de activitatea
familiei in afaceri. Astfel, s-a discutat si despre ginerele acestuia, petentul Marosy Mircea, la adresa
cdruia au fost formulate o serie de acuzatii, fdrd a i se solicita un punct de vedere, astfel cum prevad
dispozitiile legislatiei audiovizuale.”

Tn general, majoritatea respondentilor a declarat ci este de acord cu difuzarea materialelor
comandate, dar doar daca sunt materiale publicitare, nu de investigatii. Acceptarea reclamei in schimbul
renuntarii la materiale si plata consumatiei jurnalistilor in timpul documentarii nu sunt acceptate. De
interesul administratiei publice locale s-a tinut cont in perioada sarbatorilor, pentru ca Primaria avea
activitati pe care le organiza.

”N-as accepta, personal, un mesaj de genul: haideti sa exploatdm Rosia Montand. N-as distruge
mediul pentru imbogdtirea chiar si a noastrd.” (Alina Brandabur, redactor-sef TV Galati)

42 Decizia nr. 23 din 10.01.2012 http://www.cna.ro/Decizia-nr-23-din-10-01-2012,4748.html
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4. Relatia cu autoritatile locale

Relatia cu autoritatile locale a fost descrisa, in general, ca fiind una buna.

“Primarul Galatiului face tot posibilul sd nu ajung la conferintele de presd, sd am acces la
informatie. L-am dat in judecatd. Asta e parodie de colaborare cu autoritatea publicd.” (jurnalist Vox
V)

”Jurnalistul trebuie sd semnaleze greselile, in niciun caz sd preamdreascd administratia locald. Dar
sunt activitdti organizate de Primdria Galati, mai ales de sdrbdtori, care sunt in interesul galdtenilor,
automat le mediatizdm.” (director de programe TV Galati)

”Promovam licitatiile autoritdtilor publice, dar acestea se promoveaza gratis. Noi nu am luat nici
mdcar doi lei. Nu am avut contracte de publicitate cu autoritdtile locale. Stim cd existd un fond, dar
nu am beneficiat de el. Profit? De unde?” (director RTV Galati)

“Relatia cu autoritdtile locale din punctul meu de vedere este foarte bund. Nu am avut probleme,
noi nu intrecem limita. De cand am venit vreau sd pdstrez echidistanta, nu vreau sd intrec limita.”
(Roxana Marosy, manager Vox TV)

“Relatia cu autoritdtile locale e ok, primim informatii, vin la emisiuni. In general vin, cu exceptia
campaniei.” (Anca Stanciu, redactor-sef RTV)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Calitatea jurnalismului a fost descrisa de cei intervievati ca fiind strans legata de impartialitate,
de modul de documentare a articolelor, de personalitatea jurnalistului, de disciplina, de cunoasterea
legislatiei, de ignorarea presiunilor care se manifesta asupra sa si de motivarea financiara, pentru ca
»unora dintre jurnalisti li se ofera bani in special din mediul politic si un jurnalist de calitate trebuie
sa refuze sa primeasca”. Pregatirea profesionala a jurnalistilor galateni este de nota 7, conform
mediei notelor date de catre cei intervievati. Solutiile oferite de respondenti pentru imbunatatirea
jurnalismului au variat de la: desfiintarea celor doua facultati de Jurnalism, la nevoia de cursuri de
specializare pe teme de jurnalism, teme economice, cursuri tehnice. Un material de televiziune bine
realizat trebuie sa se incadreze in grila de programe in functie de specificul postului, este pregatit
din timp si verificat din punct de vedere al imaginilor, sunetului si trebuie sa fie bine structurat.
Solutii pentru imbunatatirea jurnalismului au fost indicate de carei cei intervievati ca fiind: revigorarea
mediul economic local, salarii mai mari pentru jurnalisti, salarii care ar duce la motivarea jurnalistilor
si la lipsa de influenta politica.

”E 0 meserie care nu se invatd la facultate, ci la locul faptei.” (profesor de jurnalism)

”0 solutie pentru calitatea jurnalismului este desfiintarea Facultdtii de Jurnalism de la Galati.
Profesorii sunt total nepregdtiti, oameni care n-au fdcut teren in viata lor, dar predau cursuri de
jurnalism la facultate. Studentii care termind sunt catastrofali, nu depdsesc nici mdcar bacalaureatul
pe care l-au luat, pregdtirea este zero absolut. Se mai face practica la tv, dar am fost extrem de
dezamdgitd de tot ce mi-a trecut prin mand. Meseria asta, din punctul meu de vedere o inveti din
mers, fdcand practicd.” (Alina Brandabur, redactor-sef TV Galati)

»Acum se scot jurnalisti pe bandd rulantd. Nu vad nicio solutie pentru imbundtdtirea calitatii
jurnalistilor.” (membru PDL)

“Facultdtile de Jurnalism sunt inutile, nu produc nimic rezonabil. Cameramanii sunt amatori,
sunt luati de la nunti. Nu poti sa-ti propui sd faci ceva de performantd cu un cameraman care nu poate
sd regleze albul. Jurnalistul de investigatii lipseste cu desdvarsire, nu mai existd, nimeni nu mai face
nici cea mai sumard instructie.” (jurnalist Vox TV)

”Jurnalistul de calitate este jurnalistul care respectd codul deontologic fdcut de Conventia
Organizatiilor Media, este constient de clauza de constiintd - care trebuie sd fie opozabild in justitie - si
nu se lasd atras de mirajul politic. Pentru un jurnalism de calitate, patronatul nu trebuie sd incurajeze
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cenzura sau autocenzura politicd, iar mediul economic sd fie prietenos si sd dea un anumit statut
jurnalistilor. Un jurnalist de calitate trebuie sd fie clar, concis, corect si sa dea culoarea materialului
tv/articolului, sd se implice in probleme comunitatii.” (jurnalist, editor ziar online)

Aderarea la un sindicat nu este vazuta ca o solutie de aproape toti cei intervievati din cauza
ca un sindicat nu ar putea sa apere drepturile jurnalistilor, desi in Galati exista mai multe asemenea
organizatii.

“Atdat timp cat am condus sindicatul din presa gdldteand am reusit mdrirea salariilor pe plan
local in urmd cu 4-5 ani. Am dat in judecatd patronatele, dar ulterior sindicatul a scdzut ca putere din
cauza unor puciuri succesive. Jurnalistii care doreau sd se inscrie in sindicat erau amenintati. Era sub
presiune sindicatul, sd fie distrus, sd fie anihilat. Cumva au reusit, cd i-au inspdimantat de ziaristi sa
nu se inscrie, dadeau telefoane si md intrebau cine mai este inscris in sindicat, cu telefonul pe speaker,
ca sd audd ce spun. Sunau de la Viata Liberd, vechii patroni, vroiau sd stie cati jurnalisti de la Viata
Liberd sunt inscrisi in sindicat. Si de la TV Galati. In ultima vreme nici nu m-am mai ocupat pentru
cd am fost scarbit. Dacd am vadzut cd oamenii nu sunt interesati sd fie apdrati, sd cotizeze, sd aibd o
structurd, am ldsat-o baltd. Am predat stafeta unor tineri.” (jurnalist Vox TV)

”Pe unii jurnalisti din asociatie i-am dfiliat la MediaSind, dar i-am pierdut pe toti, pentru ca fi
amenintau prin redactie.” (jurnalist, editor ziar online)

”Nici nu m-am interesat dacd existd. Dacd e un sindicat cum e in Sidex, prefer sa md lipsesc. La
ce sindicate am vazut, prefer sd-mi apdr singurd drepturile.” (Anca Stanciu, redactor-sef RTV)

”Un sindicat nu ar putea sd-mi apere mie niciun fel de interese. Doar eu mi le pot proteja. Nu
vad ce ar putea schimba un sindicat al jurnalistilor aici in Galati.” (Alina Brandabur, redactor-sef TV
Galati)

“Este societatea aceasta a jurnalistilor, Dundrea de Jos, care cumva vine si in sprijinul nostru
atunci cdnd e o situatie, dar nu pot spune cd m-am lovit vreodatd de o situatie pe care sd nu pot sd o
rezolv singurd.” (director de programe TV Galati'®)

Dusmanii libertatii de exprimare au fost indicati de catre respondenti ca fiind mediul politic,
mediul economic (un material critic la adresa unui furnizor de publicitate nu este difuzat), justitia,
lumea interlopa, mentalitatea din administratia locala.

“Foarte greu se lucreaza cu Politia, Parchetul, Judecdtoria, Tribunalul, Curtea de Apel. Parchetul
este execrabil si asa a fost intotdeauna. Este vorba strict de oameni. La Brdila avem deschidere totald.
La Galati este o cutumd, adica evitd relatia cu presa de teamd sd nu le facd rdu.” (Alina Brandabur,
redactor-sef TV Galati)

”Din pdcate nu am aderat la niciun sindicat. Jurnalistii se gandesc sd-si faca anul viitor. Dupd
evenimentul Stancu... sd le apere drepturile, ei singuri cu sigurantd nu si le pot apdra. N-au demonstrat
cd si le pot apdra, au fost cam 60 de pagubiti si nu a luat niciunul atitudine. Nu li s-au dat salariile de
luni bune si chiar de ani. Si cu actiuni in instantd si fdard niciun rezultat.” (Roxana Marosy, manager
Vox TV)

Cu exceptia a doi dintre jurnalistii intervievati, respondentii s-au declarat in favoarea unei
legi a presei. O lege a presei este considerata de acestia ca fiind binevenita, pentru ca jurnalistii din
audiovizual sunt agasati de ideea de a fi controlati, pe cand cei din presa scrisa nu au un CNA. O lege
trebuie sa includa, conform celor intervievati, drepturile jurnalistilor, si ar trebui sa prevada pana
unde merge libertatea de exprimare a unui grup de presa, unde moderarea unei emisiuni poate fi
cenzurata. Autoreglementarea functioneaza numai la nivel individual, al jurnalistului, au fost de parere
unii dintre cei intervievati. Altii sunt convinsi ca autoreglementarea functioneaza, dar mai trebuie
lucrat la parghiile ei.

“Ar trebui reglementatd conduita unui jurnalist, insd nu trebuie ingrdditd libertatea unui
jurnalist, o lege a presei putdnd duce si la interzicerea publicdrii unor materiale.” (membru PC Galati)

43 A declarat c& este membru al Societatii Jurnalistilor Dunarea de Jos.
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”Sunt pentru o lege a presei, pentru ca libertatea presei, asa cum sunt toate libertdtile pe care
noi le-am dobdndit de 22 de ani incoace, a fost inteleasd prost. Deci, catd vreme tu, ca jurnalist, minti
sau dezinformezi, sau arunci o pastild pe surse ce-am fdcut? De ce sd nu fii penalizat pentru asta? Presa
ar trebui sa fie educativd prin tot ceea ce face, stimulativa pentru discutii, pentru dialog si pentru
libertate de exprimare, dar niciodatd pentru miniciund si pentru femei goale. Jurnalistii nu respectd
nicio normd. Putini sunt cei care respectd. Presa are o fortd incredibild, dar ea poate fi manipulatd
in asa fel incat sa distrugd minti, sa distrugd vieti, sd distrugd constiinte, sd creeze alti monstri.”
(membru PDL Galati)

"Trebuie lucrat foarte bine, si lucrat cu oameni din presd, ca sd faci aceastd lege a presei.
Trebuie lucrat mult timp la ea, trebuie cerute pdrerile tuturor oamenilor din presd. La aceastd lege a
presei nu trebuie sd lucreze numai un grup restrans. Ar trebui sd lumineze cumva calea jurnalistului,
in primul rdnd sd se stabileasca clar ce drepturi are jurnalistul si pedepse pentru cei care nu respectd
continutul legii respective.” (manager TV Galati)

”Sunt pro, in mdsura in care se si respectd niste principii. Accesul liber la informatie pe bune,
protectie reald din partea autoritdtilor atunci cand ne afldm pe teren. In Galati autoreglementarea
functioneazd in mdsurd destul de mare pentru cd existd acele norme CNA care nu-ti permit din start
sd faci anumite lucruri. Adicd ne autocenzurdm. E mult spus autocenzurdm, respectdm acele reguli din
start. Cred cd este nevoie de o reglementare mai strictd in presa scrisd.” (Alina Brandabur, redactor-
sef TV Galati)

”Sunt pro, pentru cd uneori am sentimentul cd si jurnalistii sar calul mult si pentru cd existd
presiunea asta, pe care eu nu o simt, dar o vad la posturile centrale. Presiuni politice si economice.”
(director de programe TV Galati)

”Depinde in ce constd legea presei. Ar trebui sd existe. Nu ar strica o lege. Un jurnalist care vrea
sd facd o anchetd nu ar trebui sd aibd pumnul pus in gurd. Legea ar trebui sd apere jurnalistul.” (Anca
Stanciu, redactor-sef RTV)

”Sunt pro, bineinteles. Ar trebui sd includd foarte multe, in primul rand un salariu minim decent
de la care sd se porneascd. Foarte putini respectd regulile. Lumea nu are bani si accepta tot felul de
comisioane in schimbul unor articole pro sau contra.” (Roxana Marosy, manager Vox TV)

”Sunt impotriva unei legi. Luptdm pentru autoreglementare Mai trebuie lucrat la pdrghiile
acesteia.” (jurnalist, editor ziar on-line)

”0 lege a presei trebuie sa aibd un articol unic: <<Presa e libera.>>!" (jurnalist Vox TV)

Coduri deontologice au toate cele trei televiziuni. TV Galati are un cod etic, un regulament
intern, aprobat inca de la infiintarea televiziunii, conform directorului de programe care spune ca
au afisat in redactie codul deontologic al BBC, adaptat, codul deontologic fiind si o cerinta a CNA.
Alina Brandabur, redactor-sef TV Galati, spune ca nu exista un cod etic. RTV Galati urma, la data
documentarii, sa publice codul deontologic pe site-ul televiziunii. Vox TV a avut mai multe coduri
deontologice, printre care si pe cel furnizat de Conventia Organizatiilor de Media.

”Nu prea il folosim. Avem, sd zicem, instincte. Nu cred cd stiu jurnalistii tineri de el, dar ei,
tot asa din instinct, nu fac nimic, sunt paralizati. Se autocenzureazd, asta este o problema actuala:
autocenzura.” (jurnalist Vox TV)
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Calitatea televiziunilor giurgiuvene trece prin buzunar

1. Context

La inceputul lui 2012'“ principalele televiziuni din Giurgiu, Valahia TV si Muntenia TV, aveau
aproximativ cate 10 angajati, platiti in medie cu aproximativ 1.000 de lei pe luna.

Tn judetul Giurgiu existau opt licente de televiziune, dintre care sapte cu distributie prin cablu si una
prin antena terestra - Antena 1. Dintre acestea, in 2012, doar doua televiziuni prin cablu - Muntenia TV si
Valahia TV - aveau un program local semnificativ si consistent, cu emisiuni si stiri realizate in studiourile
proprii. Statia locala Antena 1 Giurgiu transmitea integral programele postului Antena 1 Bucuresti, iar
celelalte televiziuni locale difuzau programe de videotext. Totodata, mai existau televiziunile prin
cablu Cabmedia Serv din Bolintin Vale si Lidas Prod din Giurgiu, care aveau posibilitatea de a difuza
,ocazional materiale filmate”'#, potrivit CNA.

Mediul de afaceri din Giurgiu este slab reprezentat - micii intreprinzatori locali sunt restransi
la numar si nu obisnuiesc sa investeasca in publicitatea de presa ca mijloc de promovare'. De
asemenea, marile companii (romanesti sau straine) apeleaza la televiziunile locale doar sporadic,
atunci cand au campanii de promovare nationala, conform respondentilor.

Principalele surse de venit ale populatiei din Giurgiu provin din angajarea in institutiile
administratiei si internelor, deci din fonduri publice, si din comertul cu amanuntul (in cadrul marilor
retele comerciale). Cat priveste marile companii industriale din Giurgiu, doar Santierul Naval era intr-
un oarecare reviriment, avand aproximativ 1.000 de angajati, dar nu avea contributii semnificative la
finantarea audiovizualului sau a presei locale in genere.

Mediul economic din Giurgiu este in stransa legatura cu cel politic, potrivit majoritatii celor
intervievati.

Judetul este nedezvoltat din punct de vedere economic, iar investitorii locali nu manifesta interes
pentru a contracta publicitate la televiziuni, potrivit respondentilor.

»In Giurgiu nu se intdmpld nimic economic. Giurgiu e nedezvoltat din punct de vedere economic.”
(Reprezentant PDL Giurgiu)

”Cei din mediul privat nu sunt oameni cu studii, nu au educatie, s-au trezit cu bani peste noapte
si nu vor publicitate. (...) Firmele considerd cd sunt vremuri vitrege si nu-si fac reclamd. Noi facem
muncd voluntarad aici. (...) Mediul politic si economic sunt legate. Aici nu se poate face nimic fdrd
primar.” (Director Valahia TV)

in acest context, televiziunile locale din Giurgiu au ajuns sa fie dependente in mare masura de
fondurile publice, potrivit reprezentantilor Muntenia TV si Valahia TV.

Resursele limitate ale televiziunilor locale din Giurgiu au facut ca multe functii din interiorul
redactiilor sa se suprapuna, fara ca jurnalistii sa fie intotdeauna platiti diferentiat (in plus) pentru
activitatile adiacente muncii specificate in fisa postului. De pilda, la Valahia TV, care formeaza un grup
de presa impreuna cu ziarul Informatia de Giurgiu, ziaristii realizeaza materiale atat pentru televiziune,
cat si pentru ziar. Totodata, unele functii administrative si editoriale se suprapun la ambele televiziuni.

"Aici e cumva atipic. In televiziunile locale nu existd ierarhie strictd. Sunt mai multe functii
cumulate. Administratorul e si redactor-sef, editorul e si producdtor, si reporter. Redactorii sunt si
prezentatori, unii mai si monteazd, altii mai si filmeaza.” (Editor coordonator Valahia TV)

”Nu avem redactor-sef, fiind un colectiv mic. Ne consultdm intre noi sd iasd bine, nu ne dirijeazd
cineva.” (Jurnalistd Muntenia TV)

44 Documentarea pe teren in judetul Giurgiu s-a realizat in februarie 2012.
45 Potrivit datelor CNA de la 31 ianuarie 2012.
146 Multi se rezuma adesea la "impartit fluturasi”, potrivit celor intervievati.
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Televiziunea Valahia TV a fost finantata in anul 2011 in proportie majoritara din banii obtinuti
pe contractele de promovare din fonduri publice, atribuite de Consiliul Judetean si Primaria Giurgiu, in
urma organizarii unor licitatii, potrivit documentarii. Reprezentantii Valahia TV au declarat ca salariile
angajatilor erau acoperite de contractele prin care difuzau integral sedintele Consiliului Local si
Consiliului Judetean. De asemenea, postul a beneficiat si de un contract de publicitate pentru o
investitie din fonduri europene a regiei locale de apa si canalizare din Giurgiu. Aceeasi televiziune a
aplicat pentru un proiect european in urma caruia a reusit sa doteze redactia cu echipamente moderne
si performante si sa refaca studioul de inregistrare. Compania prin care opereaza Valahia TV a inregistrat
pierderi financiare in 2011 (un deficit de 60.000 de lei), principala cauza invocata fiind plata restanta'
a unei sume foarte mari pentru drepturile de autor datorate societatilor de gestiune colectiva conform
Legii 8/1996'%. Veniturile din publicitate ale televiziunii, aferente anului 2011, au fost in medie de
5.000 de lei pe luna, suma de cinci ori mai mica decat cifra de afaceri pe 2010 a companiei care
opereaza postul'®. Totodata, compania detine un grup de presa si are ca obiect principal de activitate
editarea revistelor si periodicelor (ex: saptamanalul Informatia de Giurgiu). Potrivit celor intervievati,
unicul actionar al televiziunii, la data documentarii, era un ziarist. lon Cristea este unicul actionar al
societatii comerciala Romprod SRL (CUI: 1289323), care detine licenta Valahia TV'™°. in 2012, societatea
comerciala a avut o cifra de afaceri neta de 187.614 lei, a 1nreg1strat o pierdere neta de 101.625 de lei
si a functionat cu 10 angajati, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

Televiziunea Muntenia TV este detinuta de TV Muntenia SRL (CUl: 19737179), ai carei asociati
sunt: Dumitrescu Serban - asociat principal - 90% si Dumitru Paul - 10%. Postul a beneficiat la randul
sau de contracte din bani publici, dar in proportie mai mica decat Valahia TV, potrivit respondentilor.
Contractele au vizat promovarea activitatilor Primariei si Consiliului Judetean si difuzarea sedintelor
acestora. Managementul Muntenia TV a indicat o cifra de afaceri de 96.000 de lei pe anul 2011.
Problemele financiare ale televiziunii i-au determinat pe angajati sa intre in greva pentru o zi la sfarsitul
lui 2011, din cauza intarzierilor salariale, la scurt timp dupa schimbarea patronatului televiziunii.
Potrivit managementulm salariile fusesera amanate intrucat prioritatea a fost achitarea unor restante
la Finante. in ziua urmatoare declansarii greve1 jurnalistii de la Muntenia TV si-au primit salariile. Dupa
acest 1nc1dent, angajatii televiziunii au spus ca nu au mai intampinat intarzieri salariale".

in cele din urma, in ciuda unor dificultati economice si a schimbdrii actionariatului in noiembrie
2011, SC Muntenia TV SRL a inregistrat proﬁt Conform declaratiilor managementului televiziunii
concurente Valahia, Muntenia TV ar fi reusit sa amane in instanta plata drepturilor de autor si, in acest
fel, sa isi salveze bllantul anual. Tncasirile au fost ins3 mici, de 7-8000 de lei lunar™2. Tn 2010 Muntema
TV declarase venituri totale de 57.075 de lei si inregistrase o pierdere de 157.202 de lei, potrivit
Finantelor Publice.

La data documentarii pe teren, Muntenia TV era detinut de omul de afaceri Serban Dumitrescu
(care avea 90% din actiuni) si de consilierul judetean (PNL) Paul Dumitru, care preluasera televiziunea
in noiembrie 2011. Intervievat pentru prezentul studiu, Paul Dumitru nu a mentionat afilierea sa la
un partid politic. Potrivit site-ului Consiliului Judetean Giurgiu si potrivit propriilor sale declaratii de

47 Conform directorului televiziunii Muntenia TV, Mihai Hainagiu.

48 Conform Legii 8/1996, Art. 1065. - (1) Pentru utilizarea directa sau indirectd a fonogramelor publicate in scop comercial
ori a reproducerilor acestora prin radiodifuzare sau prin orice modalitate de comunicare catre public, artistii interpreti sau
executanti si producatorii de fonograme au dreptul la o remuneratie unica echitabila. (2) Cuantumul acestei remuneratii

se stabileste prin metodologii, conform procedurii prevazute la art. 131, 1311 si 1312. (3) Colectarea remuneratiei unice

se efectueaza in conditiile prevazute la art. 133. (4) Organismele de gestiune colectiva beneficiare stabilesc, printr-un
protocol, care se depune la Oficiul Roman pentru Drepturile de Autor, proportia repartizarii remuneratiei intre cele doua
categorii de beneficiari. in cazul in care beneficiarii nu depun protocolul la Oficiul Roman pentru Drepturile de Autor in
termen de 30 de zile de la data intrarii in vigoare a metodologiilor, remuneratia se imparte, in mod egal, intre cele doua
categorii de beneficiari.

149 Romprod SRL Giurgiu a avut venituri totale in 2010 de 341.953 lei, conform bilantului publicat pe www.mfinante.ro

150 Syrsa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

151 “Raportul FreeEx 2011 - Libertatea Presei in Romania”, ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei, ActiveWatch.ro,
p. 43.

152 potrivit directorului Paul Dumitru, de la Muntenia TV.
153 paul Dumitru a fost director Verachim, Combinatul Chimic din Giurgiu, inchis la inceputul anilor 2000.
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avere'™ si de interese', acesta era consilier judetean si membru in biroul municipal PNL. Muntenia
TV nu figura in declaratia de avere a consilierului judetean Paul Dumitru, desi acesta detinea 10% din
actiuni si era responsabil de partea de management. Managerul Muntenia TV Paul Dumitru a avut aceeasi
abordare netransparenta si in privinta asociatului sau Serban Dumitrescu, despre care a declarat: ,,Am
un prieten, el e asociatul principal, lucreaza in mediul privat, dar nu va spun domeniul de activitate”.
Mai mult, intrebat daca il cunoaste pe managerul Muntenia TV Paul Dumitru, purtatorul de cuvant PNL
Giurgiu, lonel Muscalu, a omis la randul sau sa precizeze ca erau colegi de partid, rezumandu-se la a
spune ca ,,domnul Paul Dumitru a lucrat de multa vreme in presa, in domeniul informatiei, a fost seful
cablului Tehnosat si mai apoi la UPC”.

Paul Dumitru a mai declarat ca nu urmarea Muntenia TV inainte sa devina unul dintre patronii
televiziunii si ca motivul pentru care a preluat-o este ca ,,cealalta nu era de vanzare”. Acesta a spus ca
a atras noi contracte de publicitate in virtutea relatiilor pe care le-a cultivat de-a lungul timpului si ca
i-a incurajat si pe jurnalisti sa gaseasca clienti de publicitate.

Conform bilantului depus la Ministerul Finantelor, in 2012 compania care detine Muntenia TV a
avut o cifra de afaceri de 239.174 de lei, un profit net de 2.110 de lei si 12 angajati.

”Nu avem un finantator principal. Sunt multi si mici. Publicitatea din mediul privat predomind.
Am avut functii de conducere destule si in orasul dsta am fost bine perceput. Dupd ce am ajuns director
la Combinatul Chimic, care e cea mai mare unitate a judetului, atdtea relatii mi-am fdcut, incat, dacd
aveam nevoie de ceva oriunde in judetul dsta, md servea oricine. Existau relatii de intrajutorare pe
care le-am pdstrat. Profit de faptul cd sunt destul de cunoscut si md descurc. (...) Pot si angajatii sa
aducd contracte, chiar zilele trecute au adus cdteva contracte si fetele [jurnalistele postului -n.r.]. Ne
descurcam cum putem.” (Paul Dumitru, manager Muntenia TV si consilier judetean Giurgiu. In trecut,
Paul Dumitru a fost, printre altele, director la Combinatul Chimic Giurgiu, apoi la Alcozim Zimnicea si
la UPC Giurgiu, potrivit spuselor sale.)

Televiziunile Muntenia TV si Valahia TV erau distribuite exclusiv prin cablu, cu singura diferenta
ca Valahia TV era prezenta in toate retelele de cablu™¢, in timp ce Muntenia TV nu era distribuita in
reteaua UPC. Muntenia TV putea fi urmarita si in judetul Teleorman. Piata de cablu din municipiul
Giurgiu era estimata la un total de aproximativ 25.000 de abonati, din care compania Nextgen avea
aproximativ 60% din piata, UPC detinea aproximativ 5.000 de abonati, iar compania CCC Blue Telecom
detinea restul abonatilor'”’.

Nu exista masuratori recente ale audientelor televiziunilor locale din Giurgiu, deci gradul de
influenta efectiva a opiniei locale este greu de cuantificat, iar publicitatea este cu atat mai greu de atras.
Estimarile (empirice) indica un interes ridicat pentru acestea, potrivit unora dintre cei intervievati,
deoarece programele televiziunilor locale ar atinge probleme de interes imediat pentru cetatenii din
judet. Alti respondenti au spus insa ca giurgiuvenii prefera sa urmareasca TVR si PRO TV. Jurnalistii
Valahia TV au declarat ca afla ,,din vorba in vorba” audienta si impactul emisiunilor, se orienteaza dupa
numarul de accesari de pe site si mai folosesc drept barometru interactiunea cu utilizatorii conectati
la conturile lor de socializare.

Din punct de vedere politic, la data documentarii pe teren, administratia locala din judetul
Giurgiu era dominata de PNL, atat prin faptul ca majoritatea primariilor din judet apartineau PNL,
cat si prin prezenta majoritara a liberalilor in Consiliul Judetean si Consiliul Local Giurgiu. Configuratia
politica la nivel local punea in opozitie aceste doua institutii cu reprezentantii Guvernului (PDL) in
teritoriu, de la Prefectura Giurgiu.

Spre jumatatea anului 2012, presedintele Consiliului Judetean Giurgiu, Dumitru Beianu, si-a dat
demisia din PNL, a fost inlocuit de la sefia Consiliului Judetean (ocupata in prezent de fostul senator
PNL Vasile Mustatea) si a trecut in tabara PSD, invocand relatia sa tensionata cu Lucian Iliescu, primarul
din Giurgiu (PNL). ,,Nu am fost unul dintre cei care pun in aplicare orice ordin primit de la Lucian Iliescu

154 Declaratia de avere nr. 15 din 31 mai 2011, apartinand lui Paul Dumitru, este disponibila aici: http://www.cjgiurgiu.
ro/portal/giurgiu/cj/portal.nsf/0/7B8B7C640A692CF0C225781F003145C7/SFILE/Dumitru%20Paul.pdf

155 Declaratia de interese nr. 44 din 31 mai 2011, apartinand lui Paul Dumitru, este disponibild aici: http://www.
cjgiurgiu.ro/portal/giurgiu/cj/portal.nsf/0/FE9DA24F638DA698C225781F003186A8/SFILE/dumitru%20paul.pdf

%6 A declarat Mihai Hainagiu, directorul televiziunii Muntenia TV.
57 A declarat Paul Dumitru, fostul director UPC Giurgiu pana in 2010, in prezent directorul Muntenia TV.
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- acesta a fost principalul motiv pentru care am fost executat atat de brutal. Pentru Lucian Iliescu nu
conteaza nimic mai mult decat interesul sau”'®, a declarat Dumitru Beianu pentru o publicatie locala
din Giurgiu, dupa ce a fost demis de la sefia Consiliului Judetean. La scurta vreme, primarul din ultimii
16 ani al orasului Giurgiu, Lucian Iliescu (PNL), a pierdut alegerile locale in favoarea candidatului
independent Nicolae Barbu, sustinut de PP-DD, potrivit presei locale.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Majoritatea celor intervievati la Giurgiu au identificat lipsa fondurilor pentru finantarea
televiziunilor locale (achizitii, deplasari, salarii) ca fiind cea mai stringenta problema a presei locale
romanesti, in genere, si a celei giurgiuvene, in particular.

Atat configuratia politica de la nivel judetean si municipal, cat si relatiile dintre politicieni,
respectiv dintre politicieni si patronatele televiziunilor, s-au reflectat, de-a lungul timpului, in
continutul difuzat de cele doua televiziuni locale incluse in acest studiu, potrivit celor intervievati
la Giurgiu. Aprecierile privind existenta unor influente politice au fost aproape unanime, dar
acceptate deseori ca fiind ,,inerente” muncii de presa in televiziune, in conditiile crizei economice si a
slabei finantari din sectorul privat. Ponderea insemnata a finantarilor din bani publici influenteaza
agendele editoriale ale televiziunilor locale, din perspectiva celor mai multi respondenti. La data
documentatrii, televiziunile Valahia si Muntenia erau percepute ca fiind apropiate de (fractiuni diferite
din) PNL.

”Se prezinta selectiv informatiile, in functie de interesele politice locale sau judetene.”
(Reprezentant CNA)

”Nu am incredere in niciuna dintre televiziunile locale. Vin la conferintele de presa si nu redau
decat ce le spune stdpdnul lor sa dea pe post. De obicei, pozitia PDL nici nu se vede la televiziunile
locale - de multe ori, eu trebuie sd-i atac pe adversarii politici sau sd fac scandal ca sd apar la televizor
cd uite ce am fdcut. Stdpanii lor sunt de la PNL. Le-au cumpdrat si informatiile trec printr-un filtru
groaznic. Nu ziaristii sunt de vind. E o situatie foarte rea aici. Giurgiu e nedezvoltat din punct de
vedere economic. Neavadnd unde sa lucreze, ziaristii, sdracii, deja nu-si mai fac meseria de ziarist.
Sunt subordonati proprietarilor, care sustin PNL-ul.” (Marin Anton, presedintele PDL Giurgiu, membru
in Biroul Permanent National. La data documentdrii pe teren, Marin Anton era secretar executiv PDL si
Presedintele Comisiei Infrastructurd si Mediu.)

”Cu finantarea si lipsa publicitatii e greu. in general, firmele mari dau bani doar cdnd au campanii
nationale. De la finantare pleacd totul: lipsa unei dotdri comparative cu televiziunile nationale etc.
Din cauza lipsei publicitdtii, niciun tip de televiziune, radio sau ziar nu poate supravietui fard sprijinul
financiar din partea unui politician. La ambele televiziuni din Giurgiu sprijinul vine din partea PNL.
(...) Avem contracte de publicitate cu Primaria si cu Consiliul Judetean in ceea ce priveste stirile
pe care le realizam pentru ei si, in baza contractelor, cred ca tinem cont de interesul lor. (...) Nu
cred cd o sd-si revind societatea prea curdnd si, ca atare, nici presa. Neavand acces la publicitate de la
firme mari, nu esti independent financiar.” (Jurnalistd Valahia TV)

”Toti conducdtorii de partide din judet incearcd sa controleze televiziunile locale, prin aparitiile
lor foarte dese”. (Reprezentant PNL Giurgiu)

“Md lovesc de tot felul de interese. Sd ne lase sd ne facem treaba. In toate ziarele vdd politicd.
Toti jurnalistii s-au canalizat pe politicd. Haideti, dom’le, sd facem si noi niste cazuri sociale, sd
spunem pe cultural ce se mai intampla!” (Reprezentant Valahia TV)

Reprezentantii PNL Giurgiu au admis ca prezenta lor precumpanea la televiziunile locale, dar
au pus acest fapt pe seama conformatiei politice locale si au sustinut ca posturile Valahia si Muntenia
erau independente si informau corect publicul. Dovezi ale aprecierii celor doua televiziuni erau
si diplomele ,,de excelenta”, pentru ,consecventa si concizie” si ,tastatura de otel” afisate in
redactii, acordate de PNL.

158 »Dumitru Beianu a iesit la atac”, OpiniaGiurgiu.ro, 12 mai 2012.
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”PNL are o relatie bund cu cele doud televiziuni, la fel ca si celelalte partide. PNL are ocazia
aici in Giurgiu sd aibd conferinte de presd miercurea (organizatia municipald) si vinerea (organizatia
judeteand). Vinerea are si PDL-ul, iar televiziunile merg si la PNL si la PDL. Norocul PNL este ca cei
doi conducdtori de institutii locale, primarul municipiului si presedintele Consiliului Judetean, sunt
amandoi liberali, si, in conferinte, apar acesti oameni care sunt liberali, pand la urmd. Chiar daca
ei vorbesc de deszdpezire, e o problemad pe care multi locuitori o vad prin omul care vorbeste. Cand
vorbeste primarul, stie toatd lumea cd e liberal. Cand vorbeste presedintele Consiliului Judetean,
acelasi lucru. Deci, PNL este foarte prezent la cele doud televiziuni locale. (...) As asocia televiziunile
locale cu partidele care apar la televizor: PNL, PDL. Mai putin cu PUNR, pentru ca nu sunt asa de bine
reprezentati. Si cu PSD mai putin, pentru ca PSD este intr-o reorganizare aici la Giurgiu in momentul
asta. (...) De fiecare datd avem miercurea si vinerea intdlniri unde toatd presa e liberd sd vind. Nu am
oprit niciodatd un om din presa sd vind, pentru cd ar fi o greseald. Nu toate articolele din presd sunt
favorabile PNL, uneori sunt chiar rdu-intentionate, dar e mai bine sd ai o atitudine pozitivd si fatd de
activitatea ta proprie si fatd de activitatea lor. De ce sd ne facem dusmani inutili? Principiul meu este
cd cel mai bine e ca si dusmanii sd stea in cort, nu in afara cortului. E un principiu pe care, de altfel,
cred cd orice om din publicitate il practicd. E vorba aia: <<mai bine sd facd pipi in afara cortului si sd
stea in cort, decdt sd stea afard si sd facd pipi in cort>>. Mai bine sd fie aldturi de noi toatd lumea,
chiar dacd unii ne injurd, decat sd stea afard si sd ne injure.” (Reprezentant PNL Giurgiu)

[Despre diplomele acordate de PNL jurnalistilor giurgiuveni - n.r.] ,,Ratiunea este una fireascd.
Nu numai televiziunile au primit diplome, ci si celelalte institutii de presd. Nu au fost diplome de
excelentd, ci au fost niste diplome mai mult haioase. Am oferit <<linotipul de cristal>>, <<tastatura
de otel>>, <<ora deadline>> si asa mai departe. Am oferit aceste diplome la sfarsitul fiecdrui an
pentru toate institutiile de presa din Giurgiu. Impreund cu ceilalti colegi de la departamentul nostru
de imagine (...), am decis ca fiecare dintre televiziuni sd primeascd cdte o diplomd, pentru materiale
politice care ne priveau pe noi. Nu le-am dat bani. Pe ldngd diplome, am organizat o conferintd de
presd mai relaxatd, in care ziaristii au putut sd pund orice fel de intrebare, nimic altceva.” (lonel
Muscalu, PNL Giurgiu)

Televiziunea Muntenia TV a fost perceputa, de-a lungul timpului, ca avand diverse orientari
politice, in functie de schimbarea (preferintelor) patronatului. Ca atare, potrivit unora dintre cei
intervievati, Muntenia TV a fost asociata cu PSD - in speta, cu Victor Boiangiu, fost presedinte al
Consiliului Judetean din partea PSD, care a trecut ulterior la PDL. (O ziarista de la Muntenia TV a lucrat
o perioada pentru Guvernul Romaniei, pe vremea premierului Emil Boc, la secretariatul ministrului
Valentin Iliescu, pentru Relatia cu Parlamentul, fapt de istorie personala care ar putea sustine ipoteza
unei atitudini partinitoare, favorabile PDL. Jurnalista a subliniat insa ca nu este membra de partid si
ca nu impartaseste ideologia acestei formatiuni politice.) Apoi, odata cu schimbarea preferintelor/
influentelor politice ale patronatului, televiziunea ar fi devenit mai apropiata de PDL. In cele din urma,
dupa schimbarea conducerii, Muntenia TV s-ar fi orientat catre PNL (mai precis, catre o fractiune din
PNL apropiata de primarul Lucian Iliescu).

”Jocurile la Muntenia erau fdcute de dl Boiangiu, care a fost presedinte al Consiliului Judetean
Giurgiu din partea PSD. Metoda e PSD-istd. Televiziunea a fost preluatd de un fost PSD-ist actualmente
deputat PDL, dar a vdandut-o. Cat a fost patronul la PSD, era orientatd cdtre PSD, apoi, cdnd a venit
el la PDL, televiziunea a fost pro PDL. (...) Televiziunile de aici sunt detinute de politicieni direct sau
printr-o clicd de interpusi. Primul lucru care mi s-a spus cand am venit in Giurgiu a fost sa-mi fac
televiziune, ca altfel nu ma reprezinta nimeni niciunde. M-am incapatanat si ma incapatanez in
continuare si sper cd pand la urmd jurnalistii vor face rost de bani si isi vor face ei televiziune si
se vor ocupa de jurnalism, in loc sa fie slugile celor din politic. Nu am nevoie de asa ceva, am nevoie
de oameni obiectivi. Era o intrecere deosebitad aici. Se gdndeau ca cine are televiziune, dla castigd
alegerile. Cine are presd, dla cdstigd alegerile. Eu nici nu cred in asa ceva.” (Marin Anton, PDL Giurgiu)

”Toti ziaristii sunt coordonati politic si, chiar daca eu declar ca nu sunt membru si nici
mdcar simpatizant al vreunui partid, lucrez la o televiziune care apartine PNL. Aici lucrez ca
profesionist, nu ca angajat politic, nu am nicio simpatie politica. Chiar daca nu-mi convine, eu
lucrez pentru bani aici. Vin la serviciu asa cum vine orice muncitor, imi fac treaba cat mai bine din
punct de vedere tehnic si profesional si nu ma intereseaza. Cine ma plateste, pentru dla lucrez,
ca mercenarii sau ca la nuntd.” (Angajat Muntenia TV)
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»inainte sd preiau Muntenia TV, postul era mai apropiat de un partid [PDL - n.r.], dar acum nu
mai e partizan.” (Paul Dumitru, manager Muntenia TV)

Reprezentantii Valahia TV au precizat ca postul nu avea o afiliere politica directa, dar ca era
vizibila optiunea informala a patronatului pentru (o parte din) PNL, partid care domina administratia
locala si care se numara printre principalele surse de informare ale televiziunii. Jurnalistii de la Valahia
TV au declarat ca realizeaza materiale despre ,,absolut toate” formatiunile politice locale, atunci cand
acestea organizeaza evenimente, si au sustinut ca nu li s-au impus sau li s-au retras de la publicare
materiale din motive politice sau economice, dar ca au existat ,,propuneri” din partea unor politicieni.
Unul dintre ziaristii Valahia TV a relatat ca a fost el insusi patron de ziar, dar a trebuit sa inchida
publicatia, ca urmare a presiunilor exercitate de politicieni PSD pe vremea cand acest partid era la
putere si in opozitie cu PNL.

"Afiliere - nu in mod direct. E o optiune informald cdtre Partidul National Liberal a patronatului,
asumatd public.” (Jurnalist Valahia TV)

"In campania trecutd, cealaltd televiziune era cu PDL-ul, iar noi tot cu PNL-ul. Acum, si
cealaltd e tot cu PNL. (...) De cand suntem aici, asa am gdsit televiziunea. Stiam de cdand ne-am
angajat. Este o optiune evidenta, deci este asumata.” (Editor Valahia TV)

”In judetul Giurgiu domind Partidul National Liberal. Are mai multi primari. Noi aici ne invartim.
Daca zicem cd avem nevoie de ceva, noi aici apeldm, dacd avem nevoie de informare din judet”.
(Manager Valahia TV)

Presa giurgiuveana (online) a scris ca Valahia TV, post apropiat de fostul presedinte al Consiliului
Judetean Dumitru Beianu (PNL), aflat in conflict declarat cu primarul Lucian Iliescu, ar fi contribuit
decisiv la inlaturarea din functie a edilului, dupa 16 ani de mandat. O confirmare a tensiunilor dintre
Valahia TV si politicianul Lucian Iliescu a venit indirect la scurt timp dupa alegerile locale. La alegerile
parlamentare, un jurnalist Valahia TV care filma in fata sediului PNL Giurgiu a fost agresat aparent fara
motiv de sotia fostului primar Lucian Iliescu, candidat la Senatul Romaniei. Smaranda Iliescu l-a lovit de
mai multe ori pe reporter peste camera, cerandu-i sa nu o mai filmeze'™. in sprijinul acesteia au sarit
mai multi membri ai partidului, care l-au bruscat pe cameraman. Potrivit inregistrarii video'®, discutia
dintre Smaranda Iliescu, sotia celui care a fost primar in Giurgiu timp de 16 ani (actualmente, senator
PNL), si reporterul Valahia TV a decurs in termenii urmatori:

Smaranda lliescu: ,,De ce ma filmezi?”

Reporter Valahia TV: ,,Sunt pe domeniu public. imi fac meseria. Dumneavoastrd de ce md
agresati?”

Smaranda lliescu: ,,Si eu sunt pe domeniu public, fac ce vreau, cum faci tu ce vrei. (...) Pe
domeniul public inseamnad ca pot sa fac si eu ce vreau, sa-ti trag un pumn, asta e pe domeniu
public.”

La nivel formal, la CNA nu exista plangeri impotriva celor doua televiziuni, in 2011 sau la inceputul
lui 2012, care sa ateste dezechilibre sau partizanate politice. Experienta ultimilor ani arata ca
sesizarile apar aproape exclusiv in campaniile electorale, pe de o parte pentru ca politicienii sunt
mai sensibili si mai atenti la continutul media care face referire la ei, iar pe de alta parte pentru ca in
campaniile electorale se fac presiuni mai mari asupra jurnalistilor si/sau a patronilor de presa, conform
respondentilor.

Editor Valahia TV: ,Sesizdrile apar in campanie pentru ca li se pare unora ca nu sunt dati la
fel de mult ca ceilalti.”

Autor Harta Televiziunilor: ,Doar li se pare?”

Editor Valahia TV: ,Nu, asa si e, din pdcate. In campanie apar niste presiuni.”

159 Jurnalist agresat de sotia unui candidat PNL”, Realitatea.net, 9 decembrie 2012.
160 79 decembrie ora 15:00 Cameraman Valahia TV agresat in plina strad&”, ValahiaTv.ro, 9 decembrie 2012.
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,»Perioada electorald este o perioadd de efervescentd si efervescenta asta se prelungeste cam cu
doud-trei luni inainte de evenimentul propriu-zis. Atunci se agitd spiritele si ies la lumind mai pregnant
prin ce se prezintd pe post. Acesta este un barometru care mie cel putin mi-a dat de inteles cd acolo
incep sd se agite spiritele. Chestia asta e la nivel de conducere a postului, nu la nivel de un simplu
operator care filmeazd. Inainte de campania din 2008 si in general in preajma campaniilor electorale,
cu cateva luni inainte, se fac presiuni asupra jurnalistilor sau asupra patronatului. Jurnalistii imi
spuneau <<off the record>> cad se fac presiuni mari asupra lor, in general prin patronat. Chiar si
indirect li se spune cum anume sd trateze un material, ce nuante sd aibd.” (Reprezentant CNA)

”Oamenii sunt mai tensionati in campanie, fiecare isi urmdreste interesele si scopurile si nu toti
sunt obisnuiti cu presa si nu toti fac din presiunea pragului de trecut o scard. Poti sd nu te impiedici
de un prag, ci sd urci pe el. Dar asta trebuie sd o faci singur, nu te urcd nimeni. (...) Probabil cd atunci
[in campania electorald - n.r.] oamenii isi exacerbeazd problemele pe care le au referitor la imaginea
publica si cred ca memoria concetatemlor tine de la inceputul campaniei pand la sfarsrtul ei. Si,
atunci, cand apar diverse materiale, sigur cd apar si sesizdrile. Insd asta demonstreazd cd televiziunile
respective sunt independente, dacd patru ani nu le intreabd nimeni nimic si apoi o datd, o lund de zile,
toatd lumea bombardeazd. Nu s-au int@mplat aici la Giurgiu evenimente de genul celor de la Piatra
Neamt, unde in ziua campaniei electorale cineva a difuzat emisiuni sau spoturi care sd favorizeze unul
dintre candidati. Nu s-a intamplat nici mdcar sd apard vreo dezmintire in conditiile in care in Giurgiu,
la un moment dat, adversarii primarului aruncaserd fluturasi in care spuneau cd a trecut la un alt
partid in noaptea dinaintea alegerilor. Televiziunile nu au publicat o dezmintire, pentru cd nu aveau
voie sd dea informatii despre candidati in ziua alegerilor. Asta, din punctul meu de vedere, spune mult
despre ce inseamnd profesionalismul lor.” (lonel Muscalu, PNL Giurgiu)

Implicarea actionarilor in televiziunile locale giurgiuvene este puternica si a fost vizibila si
atunci cand unii jurnalisti s-au asigurat intai ca patronatul era de acord ca ei sa discute cu autorii
acestui studiu. Totodata, angajati ai ambelor televiziuni locale din Giurgiu au declarat ca intervine
autocenzura atunci cdnd un material ar putea afecta ,strategia firmei” care detine postul. Alti
jurnalisti au criticat mentalitatea patronilor de a folosi presa ,,numai in scop politic sau financiar”.

”Sunt angajat intr-o firmd si trebuie sd tin cont si de interesul care deriva din strategia firmei.”
(Jurnalist Valahia TV)

“Presa e o activitate strict comerciald. (...) Patronul impune politica de post si politica asta e
foarte clard. Trebuie sd ddm materiale de o anumitd culoare. Aceasta televiziune este a unui partid,
deci cum puteti avea pretentia sa fie o televiziune echidistanta? Este undeva in tara asta asa ceva?
Mie mi se pare firesc, daca omul da banii... Ajung la bunul simt al lui Becali, bunul simt popular. Asta
e realitatea cruntd din tara asta: cine te pldteste - impune punctul de vedere. Ne asumdm rdspunderea
asta. Nimeni nu te obligd. (...) Nimeni nu a incercat sd ne dea afard, pentru cd nu au fost cazuri de
insubordonare, de incercare de a face altceva decat politica patronatului. Nu au fost probleme din
astea interne. Dacd nu-ti convine, te duci in altd parte, la o televiziune independentd, poate la CNN.”
(Angajat Muntenia TV)

"Desi o televiziune e, intr-adevdr, o societate comerciald, pand la urmd, prea se abdica de la
rostul presei in favoarea actului comercial sau politic”. (Reporter Valahia TV)

Multi jurnalisti din Giurgiu au declarat ca resimt complexele locuitorilor unui oras mic [orasul
are aproximativ 50.000 de localnici - n.r.], unde ,toata lumea se cunoaste cu toata lumea”, motiv
pentru care frecvent jurnalismul se face ,la mica intelegere”, cu precautia sa nu supere ,,prea tare”
pe nimeni. Alte consecinte care s-au remarcat de pe urma acestui tip de mentalitate au fost: rezerva/
teama unor respondenti de a numi politicienii sau institutiile care reprezinta o amenintare pentru
libertatea de exprimare si paradoxul ca aceiasi politicieni pot alterna rolurile de dusmani si aparatori
ai libertatii de exprlmare in conjuncturi diferite. Intrebat ce ar trebui schimbat in mediul politic si
economic pentru o presa locala independenta, un ziarist giurgiuvean a replicat: ,,5a nu mai fie politica”.

”Nu pot sd vd dau nume de oameni, e un oras prea mic. $i sunt si institutii, dar nu vd pot da
nume de institutii. Locale si judetene. in special Judetene Si dusmann sunt polrt;crem de la mai multe
partide.” (Jurnallsta Muntenia TV. Anterior, aceeasi Jurnallsta declarase ca mdsura ,,cea mai rapidd
si mai bund” de a proteja jurnalistii de presiunile politice si economice este ca acestea sd fie fdcute
publice.)
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”Mdrimea comunitdtii e un dusman al libertdtii de exprimare. Fiind un oras mic si oricine
cunoscand pe oricine, existd interese, pe de o parte, si rusinea fatd de vecinul tdu, pe de altd parte.”
(Angajat Muntenia TV)

”Dusmanii sunt politicienii, dar nu prea-si fac de cap. Nici noi nu suntem foarte rdi, dar nici ei,
ne toleram.” (Editor Valahia TV)

”Oamenii politici sunt intr-o comunitate micd, inteleg cd trebuie sd-i mai si critici. Se mai supdrd,
mai ai discutii prin conferinte de presd, dar pdnd la urmd o sd le treacd”. (Jurnalist Valahia TV)

"Tot cei care ne ingrddesc [politicienii - n.r.] ne si apard, au momentele lor.” (Manager Valahia
TV)

3. Relatia cu autoritatile locale

Referitor la relatia cu autoritatile locale, jurnalistii din Giurgiu s-au declarat nemultumiti de
netransparenta si de modul in care inteleg unele institutii publice sa respecte Legea accesului la
informatiile de interes public.

Alti jurnalisti au reclamat faptul ca le-a fost blocat accesul in unele institutii publice, printre
care Primaria, si ca au fost agresati verbal de unii functionari publici. Totodata, intervievatii s-au plans
ca fortele de ordine nu intervin prompt atunci cand un ziarist este agresat.

O alta problema in relatia cu autoritatile locale este aceea ca unii reprezentanti ai institutiilor
publice refuza sa dea declaratii daca au fost numiti in functii de partide politice aflate in opozitie cu
partidele sustinute informal de institutiile de presa, potrivit unor respondenti.

Cei mai multi intervievati au declarat ca tin cont de interesul administratiei locale cand
realizeaza un material daca subiectul abordat ,foloseste postului de televiziune si rolului pe care
il are administratia locala” sau cand exista un contract de publicitate din bani publici care impune
promovarea unor evenimente.

"Au fost situatii cand primarul i-a smuls unui coleg al meu aparatul de fotografiat si reportofonul
iar pe mine m-a impins afard din Primdrie.” (Jurnalist Valahia TV)

”In primul rénd, ne lovim de purtdtorii de cuvant de la institutii. Sunt purtdtori de tdcere,
nu de cuvant. Nu ti-ar spune sd-i pici cu ceard. Nu se respectd legea accesului la informatii si dureazd
prea mult sd te duci in instantd, sd te pldngi la seful celui care nu-ti dd informatia. Sunt pusi acolo fie
sd ocoleascad raspunsurile, fie sd te plimbe. Le dai telefon, nu 1i mai gdsesti, cand ii gdsesti nu-ti spun,
apar purtdtori de cuvant nepregatiti.” (Reporter Valahia TV)

»Dusmanii libertdtii de exprimare pentru ziaristi sunt purtdtorii de cuvant din institutii si
directorii, pentru cd ei dau numai informatiile care convin institutiei”. (Jurnalist Valahia TV)

”Sunt institutii in care nu poti sd intri pand nu vorbeste secretara cu seful”. (Jurnalist Valahia
TV)

,» Trebuie imbundtdtitd legislatia. La anumite evenimente, fortele de ordine ignord amenintdrile
la care sunt supusi ziaristii.” (Reporter Valahia TV)

”0 problemd este refuzul reprezentantilor unor institutii de a colabora. Asta se intampla din
cauza comezilor politice. De exemplu, o institutie este a PDL-ului, alta - a PSD-ului, si reporterul de la
o televiziune a PNL poate sa fie evitat. Institutia poate e deschisa, poate ar vrea, dar un om de acolo,
fiind pus de un alt partid decat partidul din care se presupune ca ar face parte televiziunea, va refuza
sa dea declaratii. Asta este o problema foarte mare. Daca se trece peste obstacolul asta, e foarte
simplu. Oamenii sunt oameni, orasul e foarte mic, oricine cunoaste pe oricine. Politica e problema in
orasele mici.” (Reprezentant Muntenia TV)
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4. Relatia in redactie

Relatiile din redactiile televiziunilor din Giurgiu au fost descrise ca fiind bune si foarte bune de
catre majoritatea celor intervievati. La Valahia TV, potrivit respondentilor, relatiile sunt ,,de prietenie”,
iar comunicarea se face ,,de la egal la egal”. La Muntenia TV, relatiile au fost descrise ca fiind cordiale,
de colaborare. Aceste aspecte s-au numarat printre motivele invocate de ziaristi pentru a lucra in
redactiile respective. Pe alocuri, a fost recunoscuta o bariera de comunicare intre patronate si redactie,
puse pe seama lipsei unei comunicari directe.

“Poate ar ajuta sd ne intGlnim mai des. Am sti mai bine ce gdndim noi jurnalistii si ce gdndeste
patronatul®. (Jurnalist Valahia TV)

”Din propria-mi experientd, am realizat cd, in momentul in care te duci la serviciu cu pldcere
si sunt niste relatii cordiale intre sefi si subalterni sau intre colegi, te duci cu pldcere, si atunci ai si
satisfactia muncii si randamentul este mult mai ridicat, in contextul dsta. Dacd te duci la serviciu si ai
un director tampit si te certi cu el si se fac presiuni, sunt oameni care, atunci cdnd se tipad la ei si se fac
presiuni asupra lor, se apucd si muncesc, dar cea mai mare parte a oamenilor dau randament in clipa
in care nu sunt stresati. Or, mai ales in cazul jurnalistilor, care apar si pe ecran, trebuie sa fie cat mai
destinsi, sd se vadd cd fac lucrul dsta din pldcere. (...) Modul de management duce la imbundtdtirea
relatiilor. Dacad lasi o atmosferd mai caldd, mai apropiatd, dacd intretii o atmosferd mai apropiatd fata
de subalterni, atunci si intre ei se destind relatiile.” (Paul Dumitru, actionar si manager Muntenia TV)

Tntreba;i ce i-ar determina sa-si dea demisia de la actualul job, jurnalistii au spus ca ar opta
pentru un loc de munca mai bun, care sa ii provoace profesional, sau pentru un post mai bine platit, iar
unii dintre ei au declarat ca ar demisiona daca li s-ar impune sa faca ceva ce contravine principiilor lor.

”Mi-as da demisia dacd mi-ar zice sd intru in partidul care finanteazd aceastd televiziune sau
dacd ar fi niste intruziuni foarte mari in activitatea mea profesionald.” (Angajat Muntenia TV)

inceeace priveste relatiile dintre cele doua redactii, acestea au fost prezentate ca fiind ,,amicale”,
de colaborare. De multe ori, jurnalistii se ajuta reciproc cu inregistrari de la evenimente si cu diferite
alte informatii. Relationarea cu jurnalistii din presa centrala se face in special pe considerente de
prietenie, neexistand contracte formale de colaborare intre institutiile de presa.

”"Am vdzut cd televiziunile Muntenia si Valahia au o relatie foarte bund. Am vazut cd, dacd
nu participd unii la un eveniment si participd ceilalti, isi dau inregistrdrile, se ajutd cu imagini.”
(Reprezentant PNL Giurgiu)

5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Dificultatile financiare si slaba profesionalizare au vulnerabilizat televiziunile giurgiuvene. Pe
o scala de la 1 la 10, cei intervievati au evaluat ca nivelul de pregatire al jurnalistilor giurgiuveni este
(in medie) de nota 7. Majoritatea angajatilor Valahia TV si Muntenia TV nu aveau studii de Jurnalism,
iar multi dintre ei nu aveau deloc studii superioare, la data realizarii acestei documentari. Cativa
absolventi de Jurnalism ramasi in Giurgiu lucrau in presa scrisa sau aveau colaborari cu televiziunile
nationale, iar unul dintre acestia era purtatorul de cuvant local al unui partid politic, potrivit celor
intervievati.

Cele mai frecvente solutii propuse de respondenti pentru un jurnalism local de calitate au vizat
0 mai buna pregatire a jurnalistilor (multi nu stiau ce inseamna ,,advertorial”), investirea in cursuri cu
specialisti in domeniu si schimburi de experiente, finantarea deplasarilor pentru ziaristi, o mai buna
documentare a stirilor din teren si evitarea folosirii conferintelor de presa ca principala sursa de
informare.

Autosuficienta si lipsa de interes ale unora dintre jurnalisti au fost indicate, la randul lor, drept
cauze ale degradarii actului jurnalistic.

”Toti trateazd presa ca un loc de muncd, nu ii intereseazd ce cheltuieli sunt. Ei vin ca la un loc
de muncd, isi fac partea lor de lucru si gata. Poate nici nu e problema lor sa se ocupe de mai mult. Sd
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faca materiale mai ample, sa fie Jurnalul mai bun - nu ii intereseazd. Asta ar fi o problemd a mea cu
angajatii. Asta e jobul, nu putem sd facem mai multe stiri. Materialele de-abia le facem. Eu as vrea
mai mult. Incerc sd fac o echipd care sd plece in judet. Am cunoscut cdtiva jurnalisti de la Bucuresti.
Erau croiti sd facd treabd, sd cerceteze. (...) Un jurnalist de calitate ar trebui sd aibd studii, sa caute
tot timpul materiale, sd lucreze intr-un mod cat mai eficient. Niciodatd sd nu se multumeascd si sd
zicd: <<Am unu-doud materiale, gata, mi-am fdcut treaba>>. Sd caute tot timpul, sd fie interesat 12
din 24 ce se intampld, sd fie activ. Asta e ce lipseste”. (Manager Valahia TV)

”Presa locald e intr-o comunitate micd, e greu sd faci presa aici, se cam stie tot. E greu sd
aduci ceva nou si sd fii si inedit. Ar trebui ceva mai multd independenta financiard si sa renuntdm la
conferintele de presd. S-a neglijat teritoriul, jurnalistul s-a cantonat in municipiu.” (Jurnalist Valahia
TV)

”Jurnalistii trebuie sd se informeze cat mai bine despre orice se intampld, sd se raporteze la ceea
ce afld ca profesionisti, nu ca simpli cetdateni.” (Reporter Valahia TV).

La Giurgiu, calitatea actului jurnalistic trece (si) prin buzunar. Multe dintre propunerile de
solutii pentru un jurnalism de calitate indicate de cei intervievati se refera la confortul material
(cresterea salariilor) si la dotarile studiourilor. Totodata, respondentii au sustinut in unanimitate ca
o finantare predominanta din mediul privat si salariile mai mari ar contribui decisiv la cresterea
calitatii prestatiei editoriale si jurnalistice a televiziunilor locale.

”Nu avem resurse sd ne ducem pe teren, bani de combustibil. Noi mergem la toate conferintele
de presd, dar nimeni nu ne intelege cd noi facem asta doar pur si simplu pentru informare. Avem niste
cheltuieli, dar nu ne sustine nimeni, din pdcate”. (Manager Valahia TV)

”Cand presa va fi independentd, atunci va fi si jurnalismul de calitate. Dar, in Romania, slabe
sperante. Independenta asigurd si calitatea omului, in primul rdnd. Si, dacd omul e de calitate, respectd
niste principii morale, de bun-simt - se respectd pe el, si, atunci, si publicul va fi respectat. Cand vor
fi independenti, cand nu vor mai depinde de diverse partide, atunci poate vom vorbi de profesia de
jurnalisti. Acum sunt niste angajati buni de gurd si care scriu frumos, ai unor partide sau ai unor
oameni cu interese.” (Angajat Muntenia TV)

»In primul rénd, actionariatul majoritar al societdtilor care detin institutii de presd ar trebui sa
nu fie implicat politic direct sau indirect, prin rude, cunostinte sau alte forme de nepotism. In general,
multe posturi locale isi trag finantdrile din contracte de publicitate si alte contracte incheiate cu
Consiliul Judetean, cu Primdria, cu tot felul de alte organizatii locale care tin oarecum de Primdrie,
iar fondurile se repartizeaza politic. Ar trebui ca posturile sd se autofinanteze si sa aiba publicitate
din alte activitdti economice decat cele ale actionariatului. Sa aibd bani din afaceri private, care nu
au legdturd cu statul, astfel incat sd nu depindd de bugetul local, de contractele cu Consiliul Judetean
s.a.m.d. [Politicienii - n.r.], chiar daca nu-ti spun explicit sa ii sustii, asta este un fel de lege nescrisd.”
(Reprezentant CNA despre judetul Girugiu)

Majoritatea celor intervievati la Giurgiu s-au declarat impotriva unei legi a presei, pe motiv
ca ar afecta libertatea de exprimare. Cei care au pledat in favoarea unei legi au sustinut ca aceasta
ar trebui elaborata de breasla, pentru o mai mare protectie a jurnalistilor in fata presiunilor si a
agresiunilor.

”Legea presei nu e necesard, n-are rost. Jurnalistii stiu ce-au de fdcut, nu trebuie sd-i invete
nimeni. Se elimind singuri cei care mint, mai ales in comunitdatile mici”. (Reporter local)

”Eu sunt pentru libertatea presei. O lege a presei nu face altceva decat sd ingrddeascd libertatea.”
(Paul Dumitru, manager si actionar Muntenia TV)

”Nu stiu dacd o lege a presei este cea mai stringentd problemad a societdtii romdanesti in momentul
de fatd. Nu cred cd e nevoie. Autoreglementarea cred cd e mult mai importantd, pentru cd, pand la
urmd, dacd s-ar adopta un cod deontologic extrem de bine pus la punct de presd, cred cd ar fi mult
mai bine decdt sd vind o normd propusa si sustinutd de oameni politici in Parlament, care au propriile
interese si care nu reprezintd presa si interesele presei. Presa este o lume in miscare, o lume dinamica,
in care ce era valabil acum sapte ani, opt ani, zece ani nu mai este absolut deloc valabil. De aceea cred
cd legea presei, venitd de la politicieni, ar fi mai mult o intruziune decat o rezolvare a problemelor
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presei.” (lonel Muscalu, absolvent de Jurnalism, administrator public al Consiliului Judetean Giurgiu si
purtdtor de cuvant al PNL Giurgiu, la data documentadrii. Ulterior, politicianul a devenit presedintele
organizatiei municipale PNL Giurgiu).

”Sunt pentru o lege a presei. Eu, venind dintr-un partid care are doud trusturi [centrale - n.r.]
de presd impotrivd, m-as concentra pe obiectivitatea presei. In momentul in care nu prezinti corect
si obiectiv o stire, ar trebui sd existe niste sanctiuni. Rdspunderea jurnalistului trebuie sa existe. O
lege a presei nu ar duce la ingrddirea presei, ci la responsabilizarea presei. (...) Nu vad cum s-ar putea
autoreglementa, dacd jurnalistii depind foarte mult de banii patronului.” (Marin Anton, presedintele
PDL Giurgiu)

”In ceea ce priveste protectia ziaristilor, e nevoie de o reglementare. Sunt pentru o lege a presei

care sd fie initiatd de profesionisti din presd.” (Jurnalist Valahia TV)

“Ar fi mai utild o lege, pentru cd ce s-a intdmplat pand acum aratd cd autoreglementarea nu
functioneazd”. (Reprezentant CNA despre judetul Girugiu)

O alta necesitate invocata pentru cresterea calitatii presei din Giurgiu a fost aceea ca jurnalistii
sa respecte codul deontologic si sa faca apel la clauza de constiinta pentru a se proteja de presiuni.

”Le interzic jurnalistilor sd ceard bani de la surse. La nivelul orasului Giurgiu nu existd cazuri de
santaj de presd, dar la nivelul altor ziaristi din presa centrald, dacd va uitati la averile lor, ale celor
care au functii mari si care au intrat si in politicd - sd fim seriosi! Cum dracu a venit ala din Caracal
si are acum Rolls-uri si yacht-uri? Sau Sorin Rosca Stdnescu...” (Paul Dumitru, manager si actionar
Muntenia TV)

”Un jurnalist de calitate este un om care stie sd facd fatd presiunilor, care tine un echilibru intre
etica profesionald si presiunile exercitate asupra lui”. (Reporter Valahia TV)

n ceea ce priveste existenta unor coduri deontologice ale redactiilor, televiziunile au afisat pe
site-uri adaptari ale codului deontologic ARCA.

”Am adaptat dupad cel de la ARCA, sd nu vind sd spund cd e al lor si cd trebuie sd-l platim. Am
vdzut in codul etic cd sunt notiuni generale de jurnalism. Tot timpul se aplicd. Scriem opiniile tuturor,
citdam”. (Reprezentant Valahia TV)

Cei mai multi jurnalisti si-au manifestat neincrederea in a adera la un sindicat menit sa le
protejeze drepturile. S-au intalnit reactii de tipul: ,,Nu mai vreau, nu-mi trebuie. Nu mai am prea mare
incredere. Miscarea sindicala din Romania este varza”, sau: ,,N-am nicio asteptare, sunt dezamagit de
prestatia sindicala din Romania, mai repede se poate rezolva in instanta”. Au fost si intervievati care
s-au declarat dispusi sa adere la un sindicat care sa i protejeze pe jurnalisti de imixtiunile patronatului.
Directorii televiziunilor nu au vrut sa investeasca in aderarea la o asociatie patronald, considerand,
conform spuselor acestora, ca este o cheltuiala inutila.

“Existd Uniunea Ziaristilor Profesionisti, care nu e un sindicat, dar are oarecum si atributii
sindicale, dar nu am aderat, pentru cd nu mi-a pldcut cum s-a incercat constituirea, cu lideri impusi.”
(Reporter Valahia TV)

”Nu am aderat la niciun sindicat, dar simt nevoia. M-as astepta ca un sindicat sa facd un pic
curdtenie in patronat, sd mai scdpdm de patroni de presd cu interese politice.” (Jurnalist Valahia TV)

”Am incercat [sd ader la un sindicat - n.r.]. Nu mad ajutd nimeni sd md reprezinte. Doar asa, sa
cotizez lunar sd tin sindicatul cd e si el sindicat, nu am niciun beneficiu. Am incercat sd md duc la
diverse, dar nu am gdsit avantajele. Cu ce md reprezintd pe mine? Am auzit cd e 100 de euro pe lund
la ARCA, dar n-am atdtia bani.” (Manager Valahia TV)
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Televiziunile ,imobiliare” din lasi

1. Context

La jumatatea anului 2012, in judetul lasi existau 20 de licente de televiziune, dintre care noua
licente prin antena terestra la nivelul municipiului lasi, 10 licente pentru televiziuni cu difuzare prin
cablu si o licenta prin satelit (ultima apartinand studioului teritorial al televiziunii publice - TVR lasi).
in mumc1p1ul |aSl televiziunile private cu licenta prin antena terestra erau Tele M lasi (operata prin
Tele M SA), lasi TV Life (operata de societatea comercial3 lasi TV Life SRL) si TV Bit (operata de lasi TV

- Bit SRL), iar restul licentelor apartineau statiilor locale ale unor televiziuni comerciale nationale, si
unor televiziuni din alte local1tat1 sau judete. Televiziunile locale iesene aveau distributie pe aproape
toate retelele de cablu din Judet insa niciuna nu emitea in sistem dlgltal in judetul Ia51 operau 32 de
companii de cablu'®?, la data documentarii, principalii operatori fiind UPC si RCS & RDS Cu un numar
relativ echilibrat de abonati, urmati de NextGen, potrivit estimarilor CNA.

Cele mai importante televiziuni iesene, Tele M si lasi TV Life, sunt detinute de doi oameni de
afaceri cu activitati in domeniul imobiliar.

Astfel, detinatoarea licentei audiovizuale a televiziunii iesene Tele M este Tele M SA'®3 (CUI:
1969117), detinuta in proportie majoritara de Moldova Universal SA'** (67.8225%) si Alimentara SA'®®
(32.1749%), companii al caror actionar principal este dezvoltatorul imobiliar Danut Catalin Prisecariu,
rezident canadian, absolvent de management, turism si comert, fost membru PSD in perioada 2003-
2006, potrivit declaratiilor sale.

In ceea ce priveste televiziunile lasi TV Life si TV BIT (cea de-a doua retransmite B1TV), acestea
apartin societatilor lasi TV-BIT SRL (CUIl: 21374830) si lasi TV Life SRL (CUI: 1969354), detinute de
antreprenorul Bogdan Nicolai Cihodaru, de profesie inginer mecanic auto (implicat in afaceri imobiliare,
constructii, cadastru, vanzarisi turism, potrivit declaratiilor sale), si de sotia acestuia, Gabriela Cihodaru.
Astfel, in cazul TV BIT, detinatoarea licentei audiovizuale este societatea comerciala IASI TV-BIT SRL,
ai carei asociati sunt: Cihodaru Nicolai Bogdan - asociat principal - 99% si Cihodaru Gabriela - 1%. La
lasi TV Life, detinatoarea licentei audiovizuale este societatea comerciala IASI TV LIFE SRL, ai carei
asociati sunt: Cihodaru Gabriela - asociat principal - 85% si Cihodaru Nicolai Bogdan - 15%. Din grupul
media compus din lasi TV Life si TV BIT face parte si saptamanalul regional 7 Est. In ceea ce priveste
TV BIT, aceasta televiziune retrasmitea, la data documentarn productii ale postului national B1 TV,
insa reprezentantii televiziunii au declarat ca aveau in plan sa o transforme in post de divertisment cu
programe proprii. Motivul amanarii acestui demers a fost acela ca emisiunile de divertisment realizate
pe plan local nu pot concura cu cele nationale, care dispun de bugete de publicitate ce permit investitii
substantiale in realizarea acestui tip de productii, conform respondentilor.

Bugetele televiziunilor locale Tele M si lasi TV Life pe anul 2011 au fost de aproximativ
jumatate de milion de euro, respectiv de 170.000 de euro, potrivit patronatelor, care sunt, totodata,
principalii finantatori ai acestor institutii media. De asemenea, reprezentantii posturilor au declarat
ca niciuna din cele doua televiziuni nu a inregistrat profit in ultimii ani. Conform bilantului depus la
Ministerul Finantelor, in 2012 Tele M SA a avut o cifra de afaceri de 501.067 de lei si un numar de 30 de
angajati. In 2012 cifra de afaceri neta a societatii care detine televiziunea lasi TV Life a fost de O lei
si s-a inregistrat o pierdere neta de 626 lei, conform b1lan’;ulu1 depus la Ministerul Finantelor. BIT TV a

16" Documentarea pe teren in judetul lasi s-a facut in iulie 2012.

162 Numarul total de case care receptioneaza serviciile de televiziune era de aproximativ 231.000, potrivit Anuarului Media
Express.

163 Actionari Tele M SA: MolAdova Universal SA, Alimentara SA, Dabija Oltetia (0.0024%), Bujorean Costel - (0.0001%) si
Falcuta Aurora - (0.0001%). In decembrie 2013 in datele de actionariat puse la dispozitie de CNA ca detinator al licentei Tele
M figureaza SC Tele M SRL care are acelasi CUI ca Tele M SA.

164 Actionarii Moldova Universal SA: Prisecariu Catalin Danut - 71.7898%, Moldova Marketing & Management Consulting SRL -
24.7024% si alte persoane fizice - 0.8326% si persoane juridice - 2.6752%.

165 Actionarii Alimentara SA: Prisecariu Catalin Danut - 55.43%, Moldova Marketing & Management Consulting SRL - 25.32%
(Prisecariu Mihaela - 95% si Dianu Antoaneta - 5%), Alti actionari persoane fizice - 10.13%, Moldova Universal SA - 8.99% si Alte
persoane juridice - 0.13%.
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avut in 2012 o cifra de afaceri neta de 0 lei si o pierdere neta de 20.107 lei, conform bilantului depus
la Ministerul Finantelor.

Potrivit celor intervievati, cea mai mare problema a institutiilor de presa iesene este ponderea
scazuta a finantarilor din publicitate, fapt care a determinat dependenta televiziunilor de patronate
si scaderea investitiilor in jurnalisti si produse editoriale de calitate. Respondentii ieseni au declarat
ca publicitatea locala ar fi dificil de atras pentru ca societatile comerciale ar considera promovarea
la televiziunile locale drept o cheltuiala ,inutila” si prefera sa se indrepte spre statiile locale ale
televiziunilor centrale, care au audienta mai mare, dar si pentru ca unii clienti de publicitate ar
asocia televiziunile locale cu proprietarii acestora si cu afacerile si interesele lor colaterale, in care
nu doresc sa investeasca. Cei intervievati au precizat ca situatia economica la nivelul judetului lasi
este marcata de criza financiara, care contribuie semnificativ la scaderea investitiilor in publicitate.
Bugetul municipiului lasi a scazut treptat in ultimii ani si a ajuns, de la 980 de milioane de lei in 2009,
la 675 de milioane de lei in 2012'¢. Respondentii au declarat ca un aport semnificativ la bugetul local
il aduc universitatile din lasi, care atrag anual peste 100.000 de studenti din tara, companiile private
(straine) de IT si de consultanta, precum si industria antibioticelor.

”Oamenii considerd publicitatea o cheltuiald si nu o investitie. Dupd munca titanicd pe care o
depui sd-i explici unei firme de ce are nevoie de publicitate, se ajunge la sumele de bani si acolo se
blocheaza tot. Nu cred cd este in zona Moldovei vreun post de televiziune care este pe autogestiune
financiard.” (Lia Anton, manager grup lasi TV Life - TV BIT - 7 Est)

Bugetele de publicitate sunt din ce in ce mai greu de atras. (Emanuel Medvedev, manager Tele M)

”Problema cu care se confruntd televiziunile locale este legatd de finantare, pentru cd nu se pot
sustine din punct de vedere economic din publicitate, oricat s-ar incerca, si atunci, cel putin in zona
privatd, depind in totalitate de [finantare de la - n.r.] patronat.” (Jurnalist Tele M)

Reprezentantii lasi TV Life si Tele M au declarat ca este acceptabila practica publicarii de
advertoriale, atata timp cat acestea sunt semnalate corespunzator. Acestia au precizat ca nu au
contracte de publicitate cu autoritatile publice locale (managerul lasi TV Life a declarat ca exceptie
face saptamanalul regional 7 Est, care apartine aceluiasi grup media). Potrivit primarului municipiului,
singura institutie de presa finantata de institutia pe care o reprezinta este ziarul Curierul de lasi,
publicatie editata de Primarie care apare o data pe saptamana pe suport de hartie si este actualizata
zilnic online'¥’. Primarul a mai declarat ca exista si contracte de promovare din fonduri publice atribuite
prin licitatie institutiilor media locale care intrunesc conditiile legale.

Audientele posturilor locale se bazeaza preponderent pe estimari empirice si sondaje de opinie
realizate de partidele politice si de televiziuni, conform respondentilor. Managerul Tele M a declarat
ca televiziunea la care este angajat a incheiat un contract de publicitate cu agentia de publicitate
Goldbach Media si ca Tele M are cea mai mare audienta la nivel local, potrivit unui studiu Dedalus
Millward Brown realizat in perioada 10 aprilie - 4 mai 2012. La polul opus, patronul lasi TV Life,
vicepresedinte al Patronatului Presei din Romania - RoMedia'®, a declarat ca masuratorile de audiente
realizate la nivel local plaseaza televiziunea sa in varful audientei. Totodata, Bogdan Cihodaru a pledat
pentru ,,unificarea televiziunilor locale sub un brand comun” - o forma de afiliere care sa masoare
audientele la nivel local si care sa atraga publicitate pentru aceste institutii media.

Din interviuri a reiesit ca lipsa fondurilor, deficitul si fluctuatia de personal din redactii si
numarul limitat de ore de emisie ale televiziunilor iesene contribuie deseori la suprapunerea
rolurilor angajatilor din redactii si la imposibilitatea realizarii unor materiale de profunzime
(reportaje, investigatii).

De-a lungul timpului, in contextul in care solutiile de business in media au devenit unele de
subzistenta, numerosi jurnalisti ieseni au ales sa se orienteze catre presa centrala (multi au precizat
ca televiziunile locale sunt percepute ca ,,rampe de lansare” in presa centrala), ori s-au reprofilat si
au patruns in alte domenii (PR, publicitate, administratie publica etc.).

166 Analiza: Gheorghe Nichita, primar de doud mandate intr-un oras unde o strada e asfaltata in patru ani, Mediafax.ro, 25
aprilie 2012.

167 Conform site-ului ziarului Curierul de lasi - Curierul-lasi.ro
168 Conform patronului lasi TV Life.
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Cat despre jurnalistii angajati in televiziunile locale, acestia sunt in cea mai mare pondere platiti
pe contracte de colaborare remunerate in jurul a 1.500 de lei si colaboreaza si cu alte institutii de
presa locale si centrale, sau cu edituri, institutii de cultura si organizatii nonguvernamentale. La data
documentarii, Tele M avea aproximativ 40 de angajati si colaboratori, iar lasi TV Life avea 20, potrivit
reprezentantilor celor doua institutii.

”Absolventi de Jurnalism sau chiar studenti de la Jurnalism [din lasi - n.r.] stau cam doi-trei ani
in presa locald, dupd care ori se lasd de meserie si se indreaptd spre partea de comunicare, marketing
etc., ori se duc la Bucuresti si incearcd sd lucreze in presd acolo.” (Fostd jurnalistd locald, actualmente
reprezentantd a unei organizatii nonguvernamentale care face traininguri pentru jurnalisti)

”Principala problema a jurnalistilor e lipsa de timp cauzatd de constrdngerile bugetare. Adicd,
nu ne putem permite sa avem suficient de multi reporteri si suficient de buni.” (Producdtoare
emisiuni Tele M)

”Cantitatea de publicitate nu este suficientd pentru a sustine productia de emisiuni.” (Manager
lasi TV Life)

Administratia publica locala si judeteana ieseana este dominata de USL (alianta PSD-PNL).

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Intervievatii ieseni au indicat credibilitatea scazuta a presei la nivel national drept una dintre
principalele cauze ale declinului (financiar al) organelor de presa. Decredibilizarea presei a fost pusa
deopotriva pe seama presiunilor exercitate de patronate si de sfere de interese locale economice si
»transpartinice” (politicieni de la mai multe partide si oameni de afaceri se grupeaza in functie de
obiective comune), cat si pe seama inmultirii unor practici lipsite de etica si profund nocive pentru
imaginea breslei, precum santajul de presa si materialele facute la comanda (una dintre cele mai
prospere publicatii scrise si online din lasi este ,,consacrata”, potrivit intervievatilor, pentru astfel de
practici si a pierdut mai multe procese din acest motiv). De asemenea, autocenzura si servilismul
unora dintre jurnalisti au fost indicate drept cauze ale declinului moral al presei.

O parte a respondentilor a declarat ca, inainte de accentuarea si generalizarea crizei financiare,
multi profesori de la Facultatea de Jurnalism din lasi ii sfatuiau pe studenti sa se indrepte catre presa
centrala. Motivele principale erau legate de faptul ca, dupa spusele unora dintre intervievati, exista
o discrepanta mare intre principiile jurnalismului si compromisurile profesionale pe care erau
obligati sa le faca ziaristii in media locale, pe fondul lipsei de resurse, iar alternativele de angajare
in domeniu pe plan local erau limitate. La data documentarii, multi dintre cei intervievati au declarat
ca situatia a devenit mai tensionata decat in perioada 2000-2004, cand mass-media erau ,,macinate de
presiuni politice” si ,,conduse” in foarte mare masura de PSD, deoarece, intre timp, numarul institutiilor
media a scazut, iar presa a fost pusa in slujba intereselor patronale si s-a deprofesionalizat, astfel
incat jurnalistii profesionisti din televiziunile locale au devenit exceptii care confirma regula.

In acest context, multi dintre cei intervievati au spus ci patronatele folosesc televiziunile ca
»arme”/ ,unelte” prin care sa obtina avantaje economice, sa-si promoveze afacerile, sa-si ,regleze
conturile” cu concurenta si sa influenteze deciziile politicienilor din administratia locala.

In contrapondere, actionarii principali ai televiziunilor lasi TV Life si Tele M au invocat motive
personale pentru investitiile in presa, care tin de ,informarea corecta si echidistanta” a publicului.
Bogdan Cihodaru a relatat ca a luat decizia de a detine un grup media dupa ce un membru al familiei
sale s-a operat - context in care, potrivit spuselor sale, a realizat ca anumite informatii ,,importante”
sunt greu accesibile publicului. Pe de alta parte, Danut Prisecariu a declarat ca a devenit patron de
presa pentru ,,a da ceva inapoi” mediului iesean, care ,,i-a permis sa faca bani” sa-si dezvolte afacerile.

“Unii dintre patroni isi pun preventiv televiziunile in slujba autoritdtilor si a oamenilor
politici. (...) Vad foarte multi jurnalisti tineri care sunt primii care cedeaza presiunilor, ba chiar o
fac cu foarte mare bucurie. Cred ca este si o lipsa de cultura jurnalistica si o lipsa de cultura
politica, si demnitatea s-a refugiat in presd in niste cotloane. (...) Avand in vedere ultimii ani si toate
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disponibilizdrile din presd, cred cd dupd ’90 suntem in cea mai gravd situatie a presei, atdta vreme cat
fluxurile economice, mai ales aici, la nivel local, nu functioneazd.” (Jurnalist Tele M)

"Cred cd sunt cele mai dure constrdngeri. Inainte erau mai multe jurnale, te mai puteai misca,
dar acum nu ai unde sa mergi, peste tot e greu.” (Jurnalist angajat la statia locald a unei televiziuni
centrale)

“Probabil ca echidistanta postului tine de patronat. Nu este neaparat vointa noastra.
(...) In momentul in care patronul vrea sd transforme institutia de presd intr-o unealta o face,
independent de dorinta jurnalistilor sau a institutiei in sine. (... ) Daca vrei sa-1 faci pe un Jurnalrst
sd tacd, te iei de patron - nu-i accepti o autorizatie sau fi trimiti de vreo doud ori un control fiscal.
(...) Orice institutie de presd din lasi este institutia unui patron, care are fie o culoare politicd, fie
interese financiare; si asta se intdmpld nu numai la presa locald, ci este vorba si de presa nationald.”
(Manager lasi TV lasi Life)

”Nu cunosc niciun individ care sa detma in proprietate o institutie media locald sau regionala
si care sa traiasca din acest business. in Moldova, nu stiu. Proprletarn media au alte afacerl un
conglomerat iar partea asta de media o folosesc ca instrument de luptd, nu ca sa mformeze
lumea. (...) Eu aveam urmdtoarea tehnicd pdnd acum vreo cdtiva ani: pe studentii foarte rdsdriti ii
impingeam spre Bucuresti. Pand a inceput nenorocirea si la Bucurestl Inainte era o mare socoteald sd
trimit patru oameni la Evenimentul Zilei; acum e o mare rusine sd-i trimit acolo, la Dan Andronic, sd-i
instruiascd el. Inainte era o mare chestie sd trimiti pe cineva la Cotidianul; acum e o rusine, e o fituicad.
Si asa mai departe. N-a mai rdmas nimic de fapt nici din presa scrisd, nici din televiziune. Starea asta
n-a fost nici in 2004. Dependenta economicad si interesele patronatului au inceput sd dicteze de vreo
trei sau patru ani politicile editoriale in mod vizibil si sa transforme in mercenari oameni care de reguld
nu aveau stofa asta. Toatad lumea zicea ca mercenari sunt <<dinozaurii>> din presa comunista. Nu.
Eu am stat de vorba cu sefi de redactii care mi-au zis ca mercenari sunt cei tineri, care se duc,
executd comanda intocmai si la timp.” (Profesor la Facultatea de Jurnalism din cadrul Universitdtii
Alexandru loan Cuza din lasi)

”Sunt unii [oameni de afaceri - n.r.] care vor sd foloseascd presa. Si, pe termen scurt, poate
castiga, dar, pe termen lung, pierd sigur. (...) Sunt oameni care au doar interese si incearca sa
foloseasca presiunea unui canal media, fie ca-i televiziune, fie cad-i ziar, pentru a conditiona
anumite structuri ca sa obtina avantaje. Existd si presa adevdratd, care se intretine din ceea ce se
face in presa, fdrd sa conditioneze administratia publica locald. (...) Existd un principiu in jurnalismul
romadnesc si, in special, in cel autohton, al nostru, al lasi-ului: <<nu ldsa adevdrul sa-ti omoare
stirea>>. Treaba asta am inteles-o pand la un punct, dar confectionarea de stiri in defavoarea
adevarului mi se pare cd este un lucru rdu. (...) Presa, cu cat este mai neutrd, cu atdt reuseste efectiv
sd fie credibild.” (Gheorghe Nichita, PSD, primarul Municipiului lasi)

“Dependenta financiard ii face pe jurnalisti sd schimbe politica editoriald in functie de cel care
pldteste. (...) Totul pleaca de la bani. Presa nu-i independentd, pentru cd nu-i independentd financiar.
Aici este problema.” (Marius Spanu - la data documentdrii, presedinte al organizatiei municipale PDL
lasi)

Tn anul 2012, Consiliul National al Audiovizualului a sanctionat televiziunile locale lasi TV Life si
Tele M cu amenzi de 7.000 de lei, respectiv de 10.000 de lei, pentru maniera in care au prezentat unele
subiecte legate de viata politica locala.

Concret, in luna martie, CNA a amendat Tele M cu 10.000 de lei pentru trei emisiuni (din lunile
ianuarie si februarie) in cadrul carora s-ar fi adus acuzatii fara probe, de natura a-i prejudicia imaginea
primarului Gheorghe Nichita, fara a se fi cerut si punctul de vedere al celui vizat in legatura cu faptele
imputate'®, potrivit Consiliului. Ulterior, reprezentantii Tele M au contestat sanctiunea, invocand
invitatii repetate pe care i le-ar fi adresat primarului de a veni in platourile televiziunii, dar CNA a
respins cererea acestora de a micsora amenda.

“Uitati-vd la nivel national cat de futild este o amendd de 100 de milioane, cand miza ta este, in
unele cazuri, o afacere de milioane de euro. (...) O sa zambiti, dar, la nivel local, o amenda CNA iti
poate inchide business-ul. (...) Vi se pare normal ca CNA sd judece [sanctioneze - n.r.] cu aceeasi

169 Decizia nr. 116 din 8 martie 2012.
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valoare financiara o televiziune locala al cdrei buget este infim fata de cel al postului Antena 3,
sd spunem? Mi se pare o formd de discriminare. (...) Eu as vrea sd existe un cod etic al CNA.” (Jurnalist
Tele M)

In iunie 2012, CNA a sanctionat lasi TV Life cu o amenda in valoare de 7.000 de lei pentru
difuzarea unei emisiuni cu caracter electoral dupa incetarea campaniei electorale locale si pentru
nerespectarea obligatiei legale de a asigura desfasurarea unei campanii electorale echitabile,
echilibrate si corecte pentru toti competitorii'’. Potrivit CNA, in data de 7 iunie 2012, lasi TV Life a
difuzat o emisiune cu politicianul (PSD) Sorin lacoban, candidat la Consiliul Local lasi pentru alegerile
ce urmau sa se desfasoare pe 10 iunie. Formatul televiziunii, care consta in reluarea ,,in bucla”, din
ora in ora, a informatiilor difuzate, a permis ca emisiunea respectiva sa fie prezentata de mai multe
ori, pana a doua zi, 8 iunie - data la care, conform legii, televiziunile nu mai aveau voie sa difuzeze
materiale referitoare la candidatii de la alegerile locale. Desi reprezentantii televiziunii nu au incadrat
emisiunea respectiva ca avand caracter electoral, CNA a constatat contrariul, prin faptul ca invitatul,
desi nu vorbea despre alegeri, era unul dintre candidati.

Totodata, monitorizarile CNA au relevat ca lasi TV Life a savarsit un ,,dezechilibru semnificativ”
in reflectarea candidatilor la alegerile locale, pe toata durata campaniei electorale. Consiliul a
constatat ca, per ansamblu, reprezentantii USL au beneficiat de un numar de 102 aparitii cu o durata
totala de 35 de ore, competitorul PSR a beneficiat de 53 de aparitii cu o durata de 18 ore, reprezentantii
PDL au beneficiat de 49 de aparitii cu o durata totala de 49 de ore, competitorul electoral PP-DD a
beneficiat de 74 de aparitii cu o durata de 25 de ore si 7 minute, in timp ce la polul opus s-au aflat
competitorii PV si UPSC cu 8, respectiv 10 aparitii, cu o durata de aproximativ 3 ore''. Prin urmare,
informatiile difuzate de lasi TV Life pe durata campaniei electorale au favorizat net USL, alianta
politica dominanta in administratia locala ieseana (atat inainte de alegeri, cat si ulterior).

Reprezentantii televiziunii au contestat sanctiunea si au declarat pentru autorii acestui studiu ca
au colaborat in campanie cu ,absolut toate partidele politice”, dar ca dezechilibrul era inevitabil, in
conditiile in care, potrivit spuselor acestora, USL ar fi realizat cele mai multe subiecte de presa. Cei
intervievati au declarat ca dezechilibrele in emisiunile de dezbatere au printre cauze si refuzul unor
politicieni de a participa la discutii fata-in-fata cu adversarii politici. Mai mult, managerul lasi TV
Life si redactorul sef au declarat ca in lasi se stia din sondaje cine va iesi primar, ,,pentru ca societatea
alt concurent nu vedea”'”?, fapt care ar fi determinat mediul politic sa nu investeasca foarte mult in
campanie.

“Partidul pierzdtor nu investea foarte mult efort, pentru cd stia cd oricum nu are foarte mare
succes, iar cel castigdtor zicea cd o sd iasd si nu merita sd investeascd foarte mult efort. (...) Dacd alte
partide nu au produs stiri, este greu sd echilibrezi cantitatea de stiri.” (Manager lasi TV Life)

”Nu puteai sd ingrddesti dreptul la campanie al unora pentru cd ceilalti nu voiau sd-si facd.”
(Redactor-sef lasi TV Life)

Majoritatea celor intervievati au declarat ca politica editoriala a televiziunilor locale iesene depinde
in mare masura de relatia patronatelor acestora cu mediul politic local si, in special, cu politicienii din
partidele care domina administratia publica locala (PSD, PNL). Angajatii lasi TV Life si Tele M au declarat
insa ca incearca sa fie echilibrati si echidistanti, pentru a-si pastra credibilitatea. Totusi, unii jurnalisti
au declarat ca sunt companii care evita sa cumpere publicitate la televiziunile unde lucreaza, pentru
a nu fi asociate cu interesele patronale ale acestora, sau ca sunt reprezentanti ai unor institutii care
refuza sa ofere informatii invocand acelasi motiv. In ce priveste abordarea subiectelor care tin de viata
politica locala, jurnalistii Tele M au declarat ca sunt critici la adresa puterii, in timp ce jurnalistii lasi
TV Life au declarat ca prefera o abordare neutra a subiectelor politice. Unii dintre reprezentantii lasi
TV Life au criticat optiunea televiziunii concurente de a avea permanent o pozitie critica in relatie cu
politicienii de la conducere si au pus aceasta abordare pe seama intereselor economice ale patronatului
Tele M. Pe de alta parte, reprezentantii Tele M au sustinut ca postul concurent sprijina politicienii si
oamenii de afaceri apropiati patronatului lasi TV Life.

170 Decizia nr. 547 din 20 junie 2012, Consiliul National al Audiovizualului, CNA.ro.
71 Decizia nr. 547 din 20 junie 2012, Consiliul National al Audiovizualului, CNA.ro.
172 Conform managerului lasi TV Life.
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Reprezentantii lasi TV Life au declarat ca modelul de jurnalism adoptat de televiziune este
bazat pe un format austriac, conform caruia stirile si dezbaterile sunt reluate ,,in bucla” pe parcursul
intregii zile, astfel incat telespectatorii pot urmari toate informatiile difuzate, la ore diferite. Potrivit
patronatului postului, acest model a fost preluat dupa ce mai multi jurnalisti lasi TV Life au facut
schimburi de experienta la televiziuni din Germania si Austria.

Angajatii lasi TV Life au declarat ca incearca sa aiba o relatie ,,buna” si ,,echidistanta” cu intreg
spectrul politic si cu mediul de afaceri local si ca, din acest motiv, nu au intampinat recent presiuni
din partea sferei politice sau economice. Potrivit acestora, unii politicieni sau oameni de afaceri ar fi
incercat in trecut sa faca presiuni asupra patronatului lasi TV Life pentru influentarea agendei editoriale,
dar patronatul nu a cedat acestor presiuni si nu a intervenit in activitatea jurnalistilor.

”In lasi, presiunile politice sunt destul de scdzute. Noi, ca post de televiziune, am intrat in
campanie si am mers cu toate partidele, nu am avut parti-pris-uri. I-am invitat pe toti, s-au declarat
chiar multumiti. Cam toti au venit.” (Redactor-sef lasi TV Life)

”N-am credibilitate dacd sustin un politician anume. In campania asta eu m-am dus si am luat
bani pe contracte de la toti politicienii. De ce? Pentru cd avem credibilitate. Concurenta, care a dat
intr-o singurd directie patru ani de zile, n-a luat bani nici de la dia, nici de la dia.” (Proprietar lasi TV

Life)

Potrivit unora dintre angajatii lasi TV Life, patronatul nu se implica in probleme editoriale, iar
deciziile asupra materialelor sunt luate de redactorul sef, uneori impreuna cu managementul postului.
Jurnalistii lasi TV Life au precizat ca nu s-au ferit sa abordeze subiecte ,sensibile” pentru politicienii
sau oamenii de afaceri locali, atunci cand acestea erau de interes public, intrucat o astfel de abordare
ar fi distrus credibilitatea lor si a postului. Pe de alta parte, patronatul si managementul lasi TV Life
au declarat ca au fost situatii in care s-a evitat abordarea unor subiecte cu impact negativ asupra unor
politicieni sau oameni de afaceri locali. Bogdan Cihodaru, proprietarul lasi TV Life, a declarat ca
televiziunea sa nu a difuzat niciodata materiale critice la adresa clientilor sai de publicitate, pentru
a nu afecta relatia comerciala cu acestia. Totodata, managerul lasi TV Life a declarat ca in presa locala
ieseana nu exista agresiuni la adresa jurnalistilor si ,,nu se discuta subiecte de milioane ca sa fie nevoie
de tacerea unui jurnalist sau sa iti fie frica ca ai spus ceva”.

Primarul orasului a declarat ca lasi TV Life are o relatie ,civilizata” cu mediul politic iesean.

”Am preferat in timpul campaniei electorale sd nu dam in nimeni. (...) Atunci cand lovesti in
unul, ar trebui sda lovesti in toti. Pentru cd, in caz contrar, iti urci puterea in cap. Si e bine totusi sa
fii prieten cu cei care sunt la putere. Nu-i bine, atunci cand esti atat de mic, sa fii impotriva lor.”
(Manager lasi TV Life)

”Nu au fost oprite materiale de la publicare de cdtre patronat. Se fac uneori presiuni de catre cei
care urmeazd sd apard (...). De obicei sund la patronat, patronatul ne spune noud si noi zicem da, ok,
lasd ca dam mai tare, pentru obraznicia asta. Deci chiar si cu interventii, materialul apare.” (Jurnalist
lasi TV Life)

”S-ar putea ca banii pe care-i primesti pentru publicitate sd nu fie suficienti pentru a suporta
critica telespectatorilor. Sunt unele materiale de un impact atat de mare pentru lasi, incat nu stiu
cdti bani ar trebui sa-mi dea cineva, ca sd refuz aceste materiale. (...) Nu poti sd iei bani de la
un client pentru publicitate si, in momentul in care vine publicitatea lui, sd bagi niste stiri absolut
negative. Nu existd, pentru cd pierzi contractul. Cand sunt informatii grele, treci peste contract si le
publici. Cand sunt informatii de scandal, din astea lejere, prefer s md abtin. Nu sunt nici pro, nici
contra, dar md abtin. Si-au fost mai multe situatii cand am preferat sd md abtin, pentru cd md bagam
intr-o troacd de porci fdrd sda am de ce.” (Reprezentant lasi TV Life)

Din documentarea realizata a reiesit ca Tele M este o televiziune autodeclarata si perceputa din
exterior ca fiind ,,critica la adresa puterii locale”. Din declaratiile unora dintre respondenti, faptul ca
televiziunea prezinta frecvent materiale despre cum sunt administrati banii publici in lasi si despre
derapajele unor politicieni locali de la varf a atras increderea unei parti a publicului in Tele M. Potrivit
altora dintre cei intervievati, pozitia critica asumata a postului Tele M in relatie cu administratia
publica locala - coroborata cu conflictul ,de notorietate” dintre proprietarul Tele M si primarul
din lasi si cu faptul ca multe dintre investigatiile postului vizeaza subiecte legate de interesele
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economice ale patronatului - ar afecta credibilitatea televiziunii si ar pune sub semnul indoielii
independenta editoriala a unora dintre jurnalisti.

”Noi avem un discurs constant impotriva unora dintre actiunile primarului Gheorghe Nichita pe
care le considerdm nocive pentru oras. Ne-am pdstrat acest discurs constant de circa opt ani. Adicd,
nu fluctudm in functie de eventualele contracte pe care le-am avea cu municipalitatea sau cu alti
oameni de afaceri din anturajul primarului. (...) Personal am tendinta aceasta de a fi un spin in coasta
puterii. Si probabil cd, indiferent cine ar fi acolo, cd s-ar numi PDL sau PSD, analiza obiectiva asupra
gesturilor puterii ar trebui sa fie o prioritate.” (Jurnalist Tele M)

Angajatii televiziunii intervievati in cadrul acestui studiu au declarat in unanimitate ca este
optiunea lor profesionala sa critice administratia publica si ca patronul Danut Prisecariu nu le impune si
nu le opreste de la difuzare materiale sau subiecte, din ratiuni politice sau economice. Pe de alta parte,
fosti angajati ai postului au denuntat presiuni din partea patronatului si ingerinte in politica editoriala,
precum si nerespectarea drepturilor angajatilor. Omul de afaceri Prisecariu a negat aceste acuzatii,
pe care le-a etichetat ca fiind ,,povesti”, ,,minciuni”, ,lipsite de probe”. Primarul Gheorghe Nichita a
sprijinit acuzele la adresa patronului Prisecariu si a declarat ca fosti jurnalisti de la Tele M i s-ar fi plans
ca se faceau presiuni asupra lor si ar fi plecat de la Tele M pentru ca ,,nu mai puteau suporta”. Totodata,
primarul a declarat ca unii dintre fostii jurnalisti ai televiziunii, la emisiunile carora ar fi participat
in trecut, s-ar fi alaturat intre timp echipei sale de campanie.

»Padnd la urmd, eu i stiu foarte bine pe colegii mei si nu se poate pune problema de presiune
asupra lor. Oamenii s-au dus intr-o anumitd mdsurd la TeleM si pentru cd intdmpldtor impdrtdsesc
opinia patronatului. Adicd nu vine nimeni sd le spund cd de azi [trebuie - n.r.] sd nu-ti mai placa
Nichita sau sd fii critic la adresa primarului. Practic aici s-a ajuns in presa romdneascd: ai o anumita
convingere, te duci la un ziar sau la o televiziune unde esti liber sa o exprimi.” (Jurnalist Tele M)

”Nu este un militantism impus printr-o constrdngere politicd sau economicd asupra jurnalistilor.
Daca eu am o anumitd opinie, ceva e gresit si spun cd lucrul dsta e gresit, pot fi consideratd cumva
militantd, dar asta nu inseamnd cd o fac pentru interese, ci pentru cd asa cred. (...) Foarte sincer,
dacad asupra mea s-ar face presiuni, eu as pleca in secunda doi, n-am niciun fel de retinere.”
(Realizatoare de emisiuni Tele M)

»In primul rénd, in clipa in care as sti cd am dreptate in ceea ce spun si mi s-ar oferi argumente
subiective pentru a renunta la sentimentul de dreptate pe care-l am, as pleca. In al doilea rdnd, in
momentul in care oamenii care se afld in subordinea mea ar fi tratati intr-un fel care ar contraveni
principiilor mele, as pleca. Si, in al treilea rand, in momentul in care as simti cd devin o marionetd in
madna cuiva, indiferent dacd vorbim de redactor-sef, de patron, de cine-stie-ce partid politic, as avea
decenta si as pleca. (...) Dacd fiecare jurnalist ar avea unde sd plece, credeti-md cd presa ar ardta
altfel. insd constrdngerile de naturd materiald fac din jurnalist, adeseori, un instrument in mdna
cuiva.” (Producdtor Tele M)

”Am plecat de la TeleM deoarece acolo chiar erau presiuni din partea patronatului.” (Fost
jurnalist Tele M)

”Comanda o fdcea direct patronul, dar nu vorbea cu mine, vorbea cu directoarea de atunci.” (Alt
fost jurnalist Tele M)

”Jurnalisti cu care am avut in decursul anilor emisiuni nu mai sunt la Tele M de ani de zile. Unii
dintre ei lucreazd in campanie pentru mine.” (Gheorghe Nichita, PSD, primarul Municipiului lasi)

In ceea ce priveste relatia patronului Tele M cu primarul orasului si felul in care se rasfrange
aceasta asupra (materialelor) televiziunii, primarul a acuzat ca omul de afaceri Danut Prisecariu
foloseste televiziunea ca instrument de santaj, iar proprietarul Tele M a declarat ca primarul incearca
sa ,,preia fraiele” televiziunii.

Danut Prisecariu, patronul Tele M, fost membru PSD in perioada 2003-2006, a declarat ca
in trecut a avut o relatie ,foarte amiabila” cu actualul primar al lasiului, Gheorghe Nichita (PSD).
Prisecariu a mai afirmat ca l-ar fi sprijinit pe Gheorghe Nichita, prin intermediul televiziunii sale,
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sa obtina functia de edil, in anul 2004, cu pretul unor derapaje (”Este singurul derapaj pe care mi-|
asum”, a declarat proprietarul Tele M).

»fn 2004 erau presiuni din partea patronatului si le-am evitat plecand. (...) Atunci, postul Tele M
era practic o platformd a lui Gheorghe Nichita si a PSD-ului.” (Fost jurnalist Tele M)

Potrivit lui Danut Prisecariu, relatiile lui si ale televiziunii sale cu Gheorghe Nichita s-au deteriorat
dupa ce Nichita a ajuns primar si ar fi incercat sa ,,controleze” Tele M si sa dicteze politica editoriala
a postului.

Prisecariu a declarat ca primarul Nichita i-ar fi propus, prin interpusi, sa blocheze aparitia
materialelor critice realizate de Tele M la adresa edilului, a apropiatilor si a colaboratorilor din sfera
sa de influenta, in schimbul facilitarii obtinerii unor autorizatii necesare pentru activitatile economice
ale patronului Tele M. Prisecariu a catalogat aceasta propunere drept ,,santaj” si a relatat ca, dupa ce a
refuzat-o, ar fi inceput ,,abuzurile” administratiei publice locale si a institutiilor cu atributii de control
("dirijate politic”, conform patronului Tele M) in relatie cu televiziunea si cu afacerile desfasurate de
companiile sale pe plan local. Ca atare, potrivit declaratiilor patronului Tele M, primarul si apropiati ai
acestuia ar fi inceput sa-i saboteze afacerile, i-ar fi cerut sa se retraga de la anumite licitatii publice,
i-ar fi anulat ,,pe nedrept” unele autorizatii, ar fi facut presiuni asupra unor agenti economici sa-si
retraga publicitatea de la Tele M si ar fi instrumentat anchetarea sa penala de catre magistrati corupti
sau vulnerabili la presiuni pentru fapte pe care nu le-ar fi savarsit (evaziune fiscala, deturnare de
fonduri).

O parte dintre angajatii Tele M au sustinut, la randul lor (atat in cadrul interviurilor realizate de
autorii acestui studiu, cat si in luarile de pozitie ale televiziunii si sesizarile adresate organizatiilor
de media si unor politicieni de la conducerea tarii'”?), ca administratia publica ar fi facut presiuni in
mai multe situatii in care televiziunea a difuzat materiale critice la adresa edililor ieseni. In fapt,
reprezentantii Tele M au precizat ca Primaria Municipiului lasi ar fi incercat in anul 2004 si in anul
2013 sa ,,puna presiune asupra patronatului postului Tele M, incercand sa descurajeze jurnalistii” prin
adoptarea unor masuri care blocau accesul in parcarea Hotelului Traian, detinut de Danut Prisecariu,
proprietarul Tele M. Jurnalistii au sustinut ca, in 2004, Primaria ar fi blocat accesul in parcarea hotelului
dupa ce televiziunea ar fi dezvaluit ,,maniera ilegala” in care consilierii locali au votat proiectul Madison,
redenumit ulterior Palas. Atunci, potrivit reprezentantilor televiziunii, Consiliul Concurentei a pus in
vedere Prefecturii lasi sa anuleze decizia Primariei de a bloca accesul in parcarea hotelului Traian.

Tn martie 2013, Tele M a semnalat ca autoritatile au blocat din nou accesul in parcarea hotelului
detinut de proprietarul postului, invocand lucrari de amenajare, la scurt timp dupa difuzarea unor
materiale critice la adresa viceprimarului (PSD) Mihai Chirica. Contactat (in martie 2013) pentru a-si
exprima punctul de vedere, viceprimarul Mihai Chirica a negat ca masurile luate de Primaria lasi ar fi
constituit vreodata o ,,vendeta” la adresa Tele M. ,La Hotel Traian nu exista parcare. Este haos acolo,
lumea 1si parcheaza masinile pe scari si pe esplanada pietonala. Nu a fost o reactie abuziva, venita
peste noapte, si nu este cazul sa amestecam lucrurile. Hotelul Traian nu dispune de parcare proprie,
ci foloseste abuziv, de ani de zile, domeniul public”, a mai spus viceprimarul Chirica. Viceprimarul a
mentionat ca 1i considera pe jurnalistii Tele M niste profesionisti, dar ca printre ei ar fi si ,uscaturi”,
si ca proprietarul hotelului incearca sa se foloseasca de televiziune, in loc sa gaseasca o solutie pentru
problema parcarii. Mihai Chirica a catalogat drept ,,tendentioasa si partinitoare” intrebarea autorilor
prezentului raport: ,,De ce administratia publica a luat masuri abia acum, cand Tele M a difuzat informatii
critice la adresa dumneavoastra, daca spuneti ca problema parcarii s-a perpetuat timp de mai multi
ani?”.

”0 anumitd parte a presei pune presiune pe demnitarii acestui stat”. (Mihai Chirica, PSD,
viceprimar lasi)

Intervievat (in luna iulie 2012) in cadrul acestui studiu, primarul Gheorghe Nichita (aflat la cel de-al
treilea mandat) a respins acuzatiile proprietarului Tele M si a spus ca este un sustinator al ,,investitorilor
onesti” din lasi. Primarul a declarat ca, pana in 2004, perioada in care a fost director la Regia de Apa si
Canal din lasi (institutie care avea publicitate la Tele M'74), a avut o relatie ,,apropiata”, ,,de comunicare”
si colaborare ,,reciproc avantajoasa” cu proprietarul Tele M. Nichita a precizat ca relatiile au devenit

73 »Atac incredibil al edililor ieseni la adresa Tele M”, TeleM.ro, 8 martie 2013.
74 A declarat primarul Gheorghe Nichita.
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»incordate” de cand a devenit primar, pentru ca proprietarul Tele M ar fi transformat televiziunea intr-
un instrument de ,,santaj” si ar fi incercat sa obtina anumite avantaje economice ,,necuvenite” de la
administratia locala. Potrivit primarului, Tele M si o publicatie locala online din lasi i-ar fi ,,urmarit” si
»hartuit” familia si ar fi lansat acuzatii fara probe la adresa lui si a membrilor familiei sale.

”Nu mi se pare corect ca tu sd fii patron de post de televiziune, sd ai o groazd de dosare penale si
sd faci pe lupul moralist intr-un oras si sa blochezi investitorii, sa conditionezi administratia publicd,
sd-ti pui consilieri pe ici, pe colo, cd poate reusesti in felul dsta sd obtii autorizatii. (...) Nu poti intra
in biroul primarului sd-l conditionezi. Vii cu proiecte, dar nu vii cu presiunea cd, dacd nu gdseste solutii
imediat, incepi sa-l bdldcdresti [la televiziune - n.r.]. (...) ,,Acum un an si ceva prezentau stirile cand
isi fdcea cainele meu nevoile in fata casei, comentau in direct. Cei de la Bund Ziua lasi si cei de la TeleM
stdteau dupd mine. Unde ies, unde intru, unde intrd nevastd-mea, ce cumpdrd din magazin. Unde intrd
fiicd-mea. (...) Nu poti sd intri cu ciubota in viata unei familii. Sunt eu primarul, politicianul, da, eu
sunt responsabil, dar ldsati-mi familia in pace. Sotia mea nu face politica. Nu beneficiazd de functii
administrative. Nu a vrut sd fie niciodata directoare, nici mdcar director adjunct, nimic. Vrea sa se
ocupe de cresterea copiilor si-a familiei. Ldsati-mi soacra in pace! Ldsati-mi pdnd si cdinele in pace,
cd-i cainele meu, are si el dreptul la intimitate.” (Gheorghe Nichita, PSD, primarul Municipiului lasi)

Primarul din lasi este cunoscut si pentru faptul ca, din fondul pentru Sarbatorile lasului, a acordat
cate 150 de lei in plic reprezentantilor mass-media care au acceptat aceasta forma de plata. Mai
multi reprezentanti ai presei (organizatii de media, jurnalisti) au criticat aceasta masura si au invocat
codurile deontologice care le interzic ziaristilor sa accepte cadouri in bani sau alte favoruri materiale
care pot fi interpretate ca influenteaza actul jurnalistic'. Purtatorul de cuvant al Primariei lasi a negat
ca aceasta practica ar fi o forma de mita, spunand ca banii constituiau un ,,buget de criza” destinat
tuturor jurnalistilor ieseni'’.

Intervievati in cadrul prezentului studiu, patronii televiziunilor Tele M si lasi TV Life au avut
pozitii opuse cu privire la eveniment. Astfel, patronul lasi TV Life a declarat ca aceasta remuneratie
este acceptabila, atata timp cat se acorda fara discriminare tuturor jurnalistilor, si ca n-ar avea nimic
impotriva sa existe bugete speciale, acordate tuturor jurnalistilor locali, in functie de audiente. Pe de
alta parte, patronul Tele M a declarat ca le-a interzis jurnalistilor sa primeasca banii si ca le-a cerut, in
caz contrar, sa se ,transfere” la alte organe de presa.

De asemenea, primarul Gheorghe Nichita a afirmat ca ,,marul discordiei” intre proprietarul Tele
M si Primaria lasi ar fi fost aprobarea ,,proiectului de amenajare urbanistica Palas care imbina partea
de loisir si partea de afaceri”'”’. Potrivit primarului, ansamblul Palas, dezvoltat de omul de afaceri
lulian Dascalu, prin compania lulius Group, ar fi fost aprobat de Consiliul Local lasi intr-o zona care
prezenta interes si pentru dezvoltatorul imobiliar Danut Prisecariu.

Legalitatea parteneriatului public-privat dintre Consiliul Local lasi si compania lulius Group a fost
contestata in instanta de doua societati comerciale ale patronului Tele M. Totodata, televiziunea omului
de afaceri Danut Prisecariu a prezentat o serie de investigatii care sustineau ilegalitatea proiectului.
Mai mult, patronul Tele M a declarat ca ansamblul Palas ar fi avut publicitate la televiziunea sa si ca
omul de afaceri lulian Dascalu ar fi anulat contractul de promovare, dupa prezentarea unor informatii
critice la adresa proiectului, invocand in instanta nerespectarea conditiilor de publicitate din contract.

Omul de afaceri lulian Dascalu, aflat pe locul 40 in topul celor mai bogati romani, cu o avere
estimata la aproximativ 100 de milioane de euro, este cel mai mare proprietar de mall-uri din Romania
(cu patru centre comerciale, in lasi, Suceava, Cluj si Timisoara) si are ,,cel mai scump proiect imobiliar
dezvoltat de un roman” - Palas lasi - o investitie de circa 265 de milioane de euro'”®, potrivit revistei
Forbes.

In noiembrie 2010, dupa patru ani de procese, Curtea de Apel Oradea a anulat prin sentinta
irevocabila'® decizia Consiliului Local lasi care dispunea trecerea unui teren din proprietatea publica

175 Codul Deontologic al Jurnalistului elaborat de Clubul Roman de presa, Codul Deontologic al Jurnalistului elaborat de
Conventia Organizatiilor de Media etc.

176 Raportul FreeEx 2011, ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei, ActiveWatch.ro, p. 21.

Din spusele primarului Gheorghe Nichita.

13 pentru 2013: lulian Dascalu si proiectele gigant”, Oana Cosman, Forbes.ro, 23 ianuarie 2013.

Curtea de Apel Oradea, Sectia Comerciala de Contencios Administrativ si Fiscal, Dosar nr. 3293/35/CA/2006 - R, Decizia
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a municipalitatii in domeniu privat (este vorba de terenul pe care a fost construit ansamblul Palas,
denumit initial Madison). Decizia Curtii de Apel Oradea a venit ca urmare a unui recurs declarat in
contencios administrativ de SC Alimentara SA si SC Turism Moldova SA (companii detinute in proportie
majoritara de Danut Prisecariu, proprietarul Tele M) impotriva Consiliului Local al Municipiului lasi si
impotriva SC lulius Group SRL (companie detinuta de lulian Dascalu).

Instanta a stabilit ,,incalcarea prevederilor legale imperative care reglementeaza regimul juridic
al proprietatii publice” si ,,nelegalitatea deciziei de trecere a terenului din proprietatea publica in
proprietatea privata a municipiului”, intrucat zona amplasarii complexului Palas (langa Palatul Culturii
din lasi) ar fi fost de utilitate publica. Totodata, potrivit magistratilor, pe terenul respectiv erau situate
si monumente istorice din proprietatea publica.

Motivatia instantei a precizat si ca ,trecerea in proprietatea privata a fost facuta doar pentru a
se eluda dispozitiile imperative care reglementeaza regimul proprietatii publice si [pentru - n.r.] a se
putea incheia contractul de asociere cu un anumit investitor privat”. Astfel, in motivatie se arata ca
lulius Group SRL isi depusese oferta inainte ca intentia Consiliului Local lasi de a initia un parteneriat
in domeniul concesiunii de lucrari utilitare sa fie facuta publica. Curtea de Apel Oradea a constatat ca
societatile patronului Tele M ,,au depus mai multe scrisori de intentie prin care au solicitat concesionarea
sau depunerea unei oferte concrete in situatia incheierii unui parteneriat public-privat”. ,,Chiar daca,
formal, si aceste oferte au fost supuse la vot, intentia Consiliului Local de a incheia un anumit tip de
contract cu un anumit investitor privat era deja evidenta” si ,,s-au schitat in linii mari conditiile in care
se va incheia contractul de asociere cu S.C. lulius Group S.R.L” - se mai arata in motivatia instantei. Mai
mult, instanta a aratat ca ,,intentia Consiliului Local lasi de a da doar o aparenta de legalitate” cedarii
terenului ,rezida si din aceea ca informarea cetatenilor prin publicarea intentiei despre adoptarea
hotararii s-a realizat doar cu 5 zile inaintea adoptarii acesteia, in perioada Craciunului” si a precizat
ca ,,importanta problemelor discutate (...) ar fi impus acordarea unei perioade mai indelungate de
dezbatere publica, prin informarea din timp a cetatenilor asupra acestor probleme de interes public”.

Consiliul Local lasi si lulius Group au cerut revizuirea deciziei Curtii de Apel Oradea, iar primarul
Gheorghe Nichita, care a sustinut in mai multe randuri ca proiectul Palas a fost realizat ,,in beneficiul
comunitatii locale”" (inclusiv in interviul acordat in cadrul acestei documentari), a declarat ca ,,doua
judecatoare au dat o decizie nelegalé superficiala si bazata pe interpretari tendentioase”. ,,Practic,
cele doua judecatoare au luat mot- a-mot ceea ce a sustinut reclamantul, fara a avea o opinie”®, a
spus primarul Gheorghe Nichita. Tn aprilie 2012, Curtea de Apel Bucuresti a respins revizuirea deciziei
Curtii de Apel Oradea si a intarit sentinta care contesta legalltatea dezvoltarii proiectului Palas.
Reactia reprezentantilor lulius Group a fost ca ,,Decizia Curtii de Apel Bucuresti de respingere a unei
parti din motivele de revizuire formulate de catre Consiliul Local lasi si lulius Group, chiar daca nu
modifica situatia creata prin decizia Curtii de Apel Oradea, ramane fara niciun impact asupra finalizarii
ansamblului Palas, deoarece contractul de asociere in participatiune dintre Consiliul Local lasi si lulius
Group ramane in vigoare. in continuare, inalta Curte de Casatie si Justitie a Romaniei judeca cererea de
revizuire formulata de Consiliul Local lasi si lulius Group, bazati pe motivele de competenta sa”'®. Desi
existau doua sentinte definitive si irevocabile care sustineau ilegalitatea proiectului, ansamblul
Palas a fost lnaugurat in luna mai 2012, in prezenta prem1erulu1 Victor Ponta (PSD). Tn octombrie
2012, inalta Curte de Casatie si Justitie a admis cererea de revizuire formulata de Consiliul Local
lasi si de lulius Grup si a anulat decizia Curtii de Apel Oradea, stabilind astfel legalitatea proiectului
Palas'®,

Cu foarte putine exceptii, respondentii ieseni au declarat ca mediul de afaceri local este in
stranse legaturi cu sfera politica si ca aceste relatii se propaga in anumite situatii la nivel regional
sau chiar national. Mai mult, intervievatii au declarat ca se produc ingerinte, conditionari reciproce si
suprapuneri intre rolurile de politicieni si oameni de afaceri.

nr. 976/ 2010 - R, Sedinta publica din 18 noiembrie 2010, Presedinte: Filimon Marcela - judecator, Judecator: Blaga Ovidiu -
cu opinie separata, Judecator: Sotoc Daniela, Grefier: Tudor Adina.

180 »E definitiv: afacerea Palas - lasi este ilegala”, Petrisor Cana, EvZ.ro, 25 noiembrie 2010.

8 Primarul lasiului acuzi doud judecatoare din Oradea ci au luat o hotarare nelegald, Ziare.com apud Newsln, 5 ianuarie
2011.

182 »Marea inaugurare sau marea demolare? Palas lasi, declarat ilegal de Curtea de Apel Bucuresti, dar lupta in justitie
continua”, Razvan Zamfir, Businesscover.ro, 6 aprilie 2012.

183 »fnalta Curte de Casatie si Justitie a decis: Ansamblul Palas lasi, in deplina legalitate”, Cristina Mihai, Wall-Street.ro, 19
octombrie 2012.
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”Sunt oameni de afaceri care au trimis oameni din firma lor la toate partidele si i-au sprijinit sd
ajungd la niveluri destul de importante de decizie.” (Marius Spanu - la data documentdrii, presedinte
al organizatiei municipale PDL lasi)

”Unii oameni de afaceri din lasi au gandit la un moment dat cd pot sa controleze politicul si-au
incercat sd-si aducd oameni apropiati din firmele lor in [mediul - n.r.] politic. Unii au reusit, altii nu.”
(Gheorghe Nichita, PSD, primarul municipiului lasi)

”In lasi, economia fdrd politicd nu se face. Cred cd asa este peste tot. Nu poti obtine autorizatie,
nu poti desfdsura o activitate fdrd a avea tangente sau o prietenie deosebitd cu sfera politicd.”
(Manager lasi TV Life)

“E foarte greu, in ziua de azi, sd distingi economicul de politic. in fiecare zond economicd se afld
un centru de influentd politicd. (...) Mai nou, dacd politicienii n-au in spate si niste afaceri, nu se simt
oameni impliniti.” (Producdtor Tele M)

“Mediul de afaceri este indiscutabil strans legat de cel politic.” (Jurnalist angajat la statia locald
a unei televiziuni centrale)

3. Relatia in redactie

Jurnalistii au descris relatiile din redactie ca fiind: ,,prietenoase”, ,,colegiale”, ,,bazate pe respect
reciproc”, ,,de profesionalism”. Unii dintre respondenti au declarat ca resimt necesitatea organizarii
unor teambuilding-uri, intrucat, fiind putini angajati care trebuie sa indeplineasca roluri diferite in
redactii, atmosfera este uneori tensionata, iar gestionarea eventualelor conflicte se face ,,din mers”.

“Eu nu cred cd trebuie sd existe o relatie foarte apropiatd intre jurnalisti si mangement. Trebuie
sd existe o relatie de respect reciproc.” (Jurnalist Tele M)

4. Relatia cu autoritatile locale

Cei mai multi reprezentanti ai televiziunilor iesene incluse in acest studiu au semnalat ca
nerespectarea dreptului de acces la informatiile de interes public de catre reprezentantii unora
dintre autoritatile locale este un obstacol de care se lovesc frecvent in exercitarea meseriei lor.

Jurnalistii Tele M au pus acest fenomen pe seama relatiei tensionate a primarului in raport cu
televiziunea si au declarat ca edilul nu accepta niciodata sa participe la emisiunile postului. Pe de
alta parte, primarul a sustinut ca refuzul de a participa la emisiuni a venit dupa ce unii jurnalisti ar fi
realizat materiale ,,tendentioase” si ar fi difuzat informatii false la adresa lui.

Reprezentantii lasi TV Life au declarat ca uneori este nevoie de mai multa insistenta, dar ca in
general li se furnizeaza informatiile solicitate.

”Cand ceri informatii de la institutiile publice din lasi le obtii, insd depinde ce ceri. Nu cd incalcd
legea, dar incearcd sa te dribleze (...). Si faci asa cate un schimb de adrese, ceri sanctionarea celui
care nu a dat, iar pand iti dau informatia este prea tdarziu uneori.” (Jurnalist lasi TV Life)

”"Marea mea problemd este in continuare accesul la informatie publicd. (...) Jurnalistii se
confruntd, in primul rdnd, cu un soi de blocaj al informatiei la nivel de sursd, atunci cand sursa este
institutia publica. De multe ori, lucrul acesta vine pe baza unor prejudecati din piatd, pentru cd tu,
dacd esti asumat in piatd ca fiind un opozant al primarului Gheorghe Nichita, toate institutiile publice
afiliate mai mult sau mai putin Primdriei au un soi de jend, de timiditate.” (Producdtor emisiune de
investigatii, Tele M)

”De ce sd md duc la un post de televiziune care efectiv deturneazd adevdrul si imi face campanie
impotriva? Ca sd-i mai ridic si cota? Primarul inseamnd o persoand publicd cu notorietate. Prezenta
mea intr-o emisiune legitimeazd acea emisiune.” (Primar Gheorghe Nichita, PSD)
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5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Media notelor acordate de intervievati pentru calitatea presei locale de la televiziunile din
lasi a fost 7. Lipsa independentei presei, nerespectarea normelor deontologice, slaba pregatire a
jurnalistilor si lipsa investitiilor in calitatea jurnalistica au fost principalele probleme invocate. Cei
intervievati au declarat ca autoreglementarea la nivel de breasla s-a incercat in mai multe randuri, dar
ca efectele au fost slabe, iar presa s-a deprofesionalizat treptat. in aceste conditii, mare parte din cei
intervievati au spus ca investitiile in publicitate ar ,,salva” jurnalismul.

”Din nefericire, incepe sa dispard orice criteriu deontologic. Dispare minima responsabilitate,
asta-i cumplit.” (Profesor de Jurnalism din lasi)

“Presa, cat timp este sustinutd economic, devine independentd de mediul politic. Nu toate firmele
sustin mediul politic, unele da. Presa, dacd ar fi sustinutd financiar cu onestitate, ar fi independenta si
mediul politic nu ar avea ce sd-i facd. Totul se rezumd la bani.” (Redactor-sef lasi TV Life)

De asemenea, multi jurnalisti au declarat ca o solutie pentru pastrarea independentei
profesionale este aceea de a avea mai multe joburi, la institutii de presa diferite, astfel incat sa-
si poata permite oricand sa-si dea demisia, in cazul in care se fac presiuni asupra lor. Totodata,
detinerea unui blog personal a fost vazuta de respondenti ca o cale de a se exprima liber. Totusi,
freelancing-ul nu a fost indicat drept o solutie pentru presa din lasi - respondentii s-au declarat sceptici
in privinta faptului ca un jurnalist ar putea trai din aceasta activitate si ca s-ar putea impune pe piata.

”Din pdcate, libertatea de exprimare s-a cam mutat pe bloguri. La noi a fost un exod foarte mare
de jurnalisti la Bucuresti. Au mai rezistat doar cei care au mai putut lucra intr-un loc unde au putut
face ceea ce cred. Cred cd, in cazul meu, asta a fost in zona culturald.” (Jurnalist Tele M)

”Independenta poate sd vind din orientarea actionariatului, dar depinde si de resursele umane.
Pe programe, aproape toti realizatorii nu au acest singur job, inclusiv eu. Si atunci nu depinzi 100%.
(...) E o solutie la independenta jurnalistilor.” (Realizatoare emisiuni Tele M)

”Nu am in minte o solutie concretd pentru un jurnalism de calitate, in conditiile in care ca
jurnalist in lasi lucrez in jur de 16 ore pe zi.” (Jurnalist radio & TV)

”Ce freelancer? Cine-ti cumpdrd materialele? Freelancing-ul merge in momentul in care ai o
piatd de produse editoriale si in care ai actori de pe piatd care vor s cumpere produse tale.” (Profesor
de jurnalism)

”Cum poti sd-i ceri unui om care ia salariu de sase milioane [600 de lei - n.r] sd dea randamentul
maxim?” (Fostd jurnalistd din presa scrisd)

Unii intervievati au declarat ca o lege a presei ar imbunatati calitatea actului jurnalistic si ar
veni in sprijinul institutiilor de media, in vreme ce altii au declarat ca o astfel de lege ar face ,,mai
mult rau” si ar pune si mai mare presiune pe jurnalisti.

”Autoreglementarea ar trebui sd fie suficientd pentru cd, in momentul in care o sd avem o lege a
presei, nu o sd avem niciun control cand va trece prin Parlament si cred cd va da nastere unor abuzuri
tocmai prin trecerea unor articole mai putin mediatizate sau introduse in ultima clipd prin comisii.”
(Jurnalist Tele M)

“Ar fi bund o lege a presei care sd pedepseascd inclusiv jurnalistii care nu-si fac treaba.” (Redactor-
sef lasi TV Life)

”Sunt foarte suspicios cu ideea de lege a presei. Existad un reflex neconditionat, pavlovian,
al politicianului, de a obstructiona direct sau indirect, voluntar sau involuntar, presa. O poate
obstructiona cu zdmbetul pe buze sau o poate obstructiona la modul agresiv, insd mereu va exista
tentatia aceasta din partea politicului de a delimita lantul acelui ,,cdine de paza” al societatii.”
(Jurnalist Tele M)
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”Pentru o presd locald independentd ar fi nevoie de mai multd autoreglementare din partea
jurnalistilor. Eu nu cred cd e nevoie de o lege a presei, pentru cd nu poti obliga pe cineva care lucreazd
in domeniul acesta. Nu prea vad cum poate fi pusd in practicd o lege a presei.” (Fost jurnalist Tele M)

"Trebuie gdsite solutii legislative de dat posibilitatea televiziunilor locale sd cdstige bani. Una ar
fi asta: interzicerea posturilor afiliate televiziunilor nationale.” (Patron TV)

”E cea mai mare amenintare, o lege a presei.” (Profesor de jurnalism)

”La noi, legile sunt fdcute atdat de bine incat toti stiu sd se strecoare. E o vorbd, se strdng
parlamentarii si zic facem o lege ,,noud”, nu ,,voud*“. Asta este zicala si cam asa se intdmpld.” (Jurnalistd
Tele M)

O lege a presei ar fi necesard. Sd stiti cd eu nu sunt procesoman. Mai mult sunt dat in judecatd
decat dau in judecatd. Dar, de cand a dispdrut calomnia din Codul Penal, pot sd spun ca lucrurile s-au
schimbat in rdu. Adicd, poate oricine sd te-njure, pentru cd esti persoand publicd. (Primar Gheorghe
Nichita)

”Ideal ar fi cadumneavoastrd, breasla, sd propuneti o astfel de lege.” (Marius Spanu - reprezentant
PDL la data documentadrii. La inceputul lui 2013, politicianul a fost demis din functia de presedinte al
Organizatiei Municipale PDL lasi. Marius Spanu este cunoscut si pentru cd a propus un proiect de lege
a presei, in septembrie 2010, aldturi de alti parlamentari romani'®. Proiectul propunea ca presa scrisd
si online sd intre sub autoritatea CNA si sprijinea introducerea licentelor pentru toate institutiile de
presa'®.)

Au fost jurnalisti care au indicat necesitatea unor cursuri de specializare pe teme de jurnalism
de investigatie, productie de emisiuni si montaj, dar si intervievati care au declarat ca in presa nu este
nevoie de cursuri, ci de ,abilitati innascute”.

”Nu simt nevoia a nimic institutional. Nu cred in facultati de Jurnalism, nu cred in manuale
de jurnalism care sd-ti spund cum sd fii, cum sd procedezi. Nu existd retete. Eu cred in ideea cd ori
te nasti cu instinctul jurnalistic, ori il dobdndesti foarte greu si-l mimezi artificial si se vede. In anii
dstia de cand sunt in presa din lasi, cei mai slabi jurnalisti au venit de la Facultatea de Jurnalism
Alexandru loan Cuza. O fi cea mai bund, insd ies de acolo toti cu niste idei preconcepute, cu niste
norme deontologice care le paralizeazd orice curaj. Un jurnalist lipsit de curaj mai bine std acasd, se
uitd la desene animate. In clipa in care iti dispare curajul si te porti cu mdnusi cu institutiile statului
sau cu cei cu care lucrezi, din start ai de pierdut.” (Producdtor Tele M)

Daca jurnalistii nu au stofd de acasd, poti sd-i imbraci in cursuri, dar oricum mai buni nu vor
deveni. (Manager lasi TV Life)

184 Silviu Prigoana, Doru Lese, Florin Anghel, Alin Popoviciu, lustin Cionca Arghir, Adrin Nitu, Corneliu Olar, Brandusa Novac,
Mate Andras, Tudor Ciuhodaru.

185 »Prigoana propune ca presa scrisa si online s& intre sub autoritatea CNA”, Adelina Dragomir, Mediafax.ro, 9 septembrie
2010.
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Televiziunile din Mures, asociate cu partide politice

1. Context

La data documentarii pe teren', in judetul Mures functionau opt posturi principale de televiziuni
locale (Stii TV, Erdely TV, Televiziunea Targu-Mures, TVR Targu-Mures, Realitatea TV Targu-Mures,
Antena 1 Targu-Mures, Prima TV Targu-Mures, Pro TV Targu-Mures), potrivit informatiilor furnizate de
Consiliul National al Audiovizualului (CNA). Exceptand statiile locale ale televiziunilor nationale, cele
mai relevante televiziuni locale muresene erau Televiziunea Targu-Mures (TTM), Stii TV si Erdely TV
(ETV), conform respondentilor'®.

Televiziunea Targu-Mures (TTM) realiza emisiuni bilingve, in limba romana si limba maghiara.

”0 bund parte din populatia din Mures este de nationalitate maghiard si, prin urmare, se impune
a avea stiri si emisiuni si in limba romdnd si in limba maghiard. Noi suntem o televiziune cu caracter
multicultural.” (Cristian Georgescu, director general TTM)

La data documentarii, TTM avea aproximativ 30 de angajati si era detinuta de omul de afaceri
lonut Sandru (activ in industria petrolului si gazelor'®), membru PSD. Director general TTM era Cristian
Georgescu, consilier judetean din partea UNPR, fost purtator de cuvant al Prefecturii Targu-Mures si
fost senator PSD in legislatura 2004-2008'®°. Reprezentantii institutiei au declarat ca bugetul TTM pe
anul 2011 a fost de aproximativ 600 de milioane de lei vechi si ca principalul finantator al postului era
patronul. De-a lungul timpului, Televiziunea Targu-Mures a avut contracte de colaborare cu televiziuni
regionale si nationale precum: Neptun TV, Transilvania Live si B1 TV, potrivit conducerii postului.

TTM apartine societatii Marketing Politic si Sondaje SRL, al carei unic actionar este SC Prorom SRL
(CUI: 17684906), administrator fiind loan Sandru'®. In anul 2012, societatea comerciala a avut o cifra
de afaceri de 163.547 de lei si o pierdere neta de 351.414 lei, conform bilantului depus la Ministerul
Finantelor.

Stii TV apartinea, la data documentarii pe teren, societatii SC Info Statistics SRL (CUI: 15165635),
potrivit managementului televiziunii.

Info Statistics SRL, societatea comerciala care detine licenta Stii TV, este detinuta de Catana
Marius Cristian (actionar principal - 95%) si de Catana Emilia Lucia (5%)'"'. Datele de bilant disponibile
pe site-ul Ministerului Finantelor indica pentru anul 2012 o cifra de afaceri de 1.885.224 de lei, un profit
de 72.252 de lei si un numar de 4 angajati.

Societatea comerciala era condusa de omul de afaceri Marius Catana, fost membru PSD pana in
20052, actualmente cunoscut ca apropiat al primarului orasului Targu-Mures, Dorin Florea (PDL)'"3.
Coordonatorul Stii TV era Marius Pascan', fost jurnalist, fost purtator de cuvant al Primariei Targu-
Mures (conduse de edilul Dorin Florea), fost prefect, candidat la Presedintia Consiliului Judetean Mures
(in 2012, din partea Aliantei Pentru Mures - compusa din PDL, UNPR si PER'), care a obtinut un post de
senator PDL in decembrie 2012'%. Anterior lui Marius Pascan, televiziunea Stii TV a fost coordonata de

186 Octombrie 2012.

87 Jurnalisti, editori, manageri, producatori, politicieni, reprezentanti ai unor institutii publice etc.

”Presa tirgmureseana”, Dan Masca, Blog.InMures.ro, 29 iulie 2010.

Radu Cristian Georgescu, Sinteza activitatii parlamentare in legislatura 2004-2008, Camera Deputatilor, Cdep.ro.

Sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

91 Sursa: datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul Consiliului National al Audiovizualului (http://www.
cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

192 »Sindicalistul Marius Catana a demisionat din PSD”, Adrian A. Giurgea, 26 noiembrie 2005, RomaniaLibera.ro.
”Mogulii mici si mijlocii”, Adriana Dutulescu, Jurnalul.ro, 24 septembrie 2010.
”Scrisoare deschisa”, Marius Pascan, MariusPascan.ro, 2012.

”Alegeri locale 2012. Rezultate finale. Dorin Florea a obtinut al patrulea mandat la Primaria Targu-Mures”, Ela Giurgea,
Gandul.Info, 11 iunie 2012.

19 Emil Marius Pascan, Sinteza activitatii parlamentare in legislatura 2012 - prezent, Cdep.ro.
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loana Roman, fosta jurnalista, fosta purtatoare de cuvant PDL Mures, devenita consilier local din partea
PDL, potrivit angajatilor televiziunii (loana Roman a candidat fara succes in decembrie 2012 la alegerile
parlamentare, pentru un post de deputat din partea ARD'?).

Stii TV avea aproximativ 20 de angajati si colaboratori, la data documentarii, si difuza numai patru
ore de program local zilnic, din motive legate de finantarea slaba a postului, potrivit respondentilor.
Reprezentantii televiziunii au declarat ca postul urma sa-si extinda grila de programe la sase ore, dupa
incheierea unui contract cu Primaria, care le permitea sa amplaseze fibra optica in zona centrala a
orasului (unde se situeaza Primaria, Palatul Culturii, Consiliul Judetean), pentru a transmite in direct
sedintele Consiliului Local si Judetean si evenimentele organizate in special de administratia publica
locala (ex.: Festivalul Vinului etc.).

”Am amplasat fibra optica acolo pentru cd dorim sd transmitem in direct sedintele de Consiliul
Local si Judetean, ca urmare a unui considerent foarte simplu: lumea nu stie ce se hotdrdste acolo.”
(Producator general Stii TV)

Sediul Stii TV se afla in incinta Hotelului President'®, detinut de omul de afaceri muresean Sorin
Terbea, totodata unul dintre principalii advertiseri ai televiziunii, potrivit respondentilor. Producatorul
general al televiziunii a declarat ca postul beneficia si de publicitate nationala, prin intermediul
ArboMedia. La data documentarii, SC Info Statistics SRL (detinatoarea Stii TV) era printre principalii
operatori de televiziuni locale din judet care beneficiau de publicitate din bani publici de la Primaria
Targu-Mures, conform anunturilor de atribuire de servicii de promovare' si potrivit declaratiilor unora
dintre respondenti.

Purtatorul de cuvant al Primariei Targu-Mures a declarat ca institutia pe care o reprezenta avea
contracte de publicitate cu toate televiziunile locale, dar reprezentantii Erdely TV si TTM au negat
aceasta informatie si au declarat ca in ultimii ani nu au mai avut contracte de publicitate din bani
publici cu Primaria.

”Advertiserul principal al televiziunii din randul institutiilor publice este Primdria.” (Producdtor
Stii TV)

“Primdria Targu-Mures are contracte de publicitate cu toate televiziunile.” (Aurel Trif, Purtdtor
de cuvant al Primdriei Targu-Mures)

”Nu avem contract cu autoritdtile locale pentru publicitate.” (Szepessy El6d, director executiv
ETV)

”Bani de la Primdrie nu am primit de trei ani - si md refer la contract de publicitate.” (Cristian
Georgescu, director general TTM)

A Erdely TV (ETV) este o televiziune regionala cu sediul in Targu-Mures care emite in limba maghiara.
In aceeasi cladire cu televiziunea functioneaza si postul de radio omonim. Potrivit respondentilor,
televiziunea si radioul sunt sprijinite de fundatiile Jend Janovics si Communitas, infiintate de (membri)
UDMR. Totodata, directorul executiv ETV, Szepessy El6d, fost membru UDMR?®, a indeplinit rolul de
consilier in cadrul Ministerului Comunicatiilor in 2008, cand la conducerea acestui minister se afla
politicianul UDMR Karoly Borbely?®'. De asemenea, din managementul (de marketing) al radioului Erdely
FM facea parte, la data documentarii, Csep Andrea - consilier judetean din partea UDMR (aceasta a
candidat pentru un post de senator la alegerile parlamentare din 201222),

197 »Rezultate finale alegeri parlamentare 2012 Mures. Frunda, in afara Legislativului”, Ana-Maria Adamoae & Andreea
Udrea, EvZ.ro, 11 decembrie 2012.

%8 Tn octombrie 2012, in acelasi hotel functiona si Realitatea TV Mures.

199 »pedelistii spumega ca Oltchim a dat 100.000 pentru trustul lui Voiculescu. Despre publicitatea pe firme abonate, pe
sute de mii de euro, de la Primaria Targu-Mures prin firme cu televiziuni de propaganda PDL nu sufla nimic!”, Florentin Deac,
FlorentinDeac.blogspot.ro, 2 octombrie 2012.

200 Conform declaratiei lui Szepessy El6d.

201 »Cazul Borbely. Consilierul Szepessy Szabolcs si legiturile cu Marko Bela. Familia UDMR: tata - consilierul fostului lider,
copiii - consilieri in ministere, liderii maghiari - fosti parteneri de afaceri”, Attila Biro, HotNews.ro, 13 iulie 2011.

202 »Rezultate alegeri parlamentare Mures: Laszlo Borbely si Marko Bela, cei mai votati candidati mureseni”, Alexandru
Ramadan, Adevarul.ro, 10 decembrie 2012.
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ETV colaboreaza cu jurnalisti si cu televiziunea publica din Ungaria, facand schimb de informatii
de interes pentru comunitatea maghiara, iar angajatii ETV fac training de doua ori pe an cu specialisti
media din Ungaria, conform reprezentantilor televiziunii. Bugetul operational al postului ETV pe anul
2011 a fost de 1.400.000 de lei, iar principalul finantator a fost fundatia Communitas, a declarat
directorului televiziunii. In ianuarie 2013, Consiliul National al Audiovizualului a introdus postul regional
Erdely TV in sistemul ,,must carry”?®, din care fac parte televiziunile pe care operatorii de cablu au
obligatia sa le retransmita.

Erdely TV este detinuta de societatea comerciala ETV Center SRL (CUI: 16887660), al carei asociat
unic este Fundatia Janovics Jeno Alapitvany?®. De asemenea, cifra de afaceri a societatii care detine
licenta a fost in 2012 de 100.943 de lei si s-a inregistrat un profit net de 1.146 de lei, conform datelor
de bilant disponibile la Ministerul Finantelor.

Cei mai multi angajati ai televiziunilor muresene indeplinesc concomitent mai multe roluri in
redactie, din cauza numarului redus de personal, dar nu sunt remunerati in acord cu efortul depus,
potrivit documentarii.

Totodata, respondentii din cadrul televiziunilor muresene au declarat ca, pe fondul investitiilor
scazute in bugetele de publicitate locale, se confrunta cu numarul insuficient de angajati si colaboratori
si cu limitarea cheltuielilor pentru salarii, profesionalizare, productii editoriale, echipamente si
deplasari de presa. In acest context, fluctuatia de personal din redactiile televiziunilor muresene este
mare si multi profesionisti fie aleg sa se reorienteze profesional, fie se indreapta catre alte televiziuni
(eventual centrale), fie sunt obligati sa aiba mai multe joburi (in presa scrisa, print, tv si/sau online),
conform respondentilor.

Salariile jurnalistilor mureseni din televiziunile locale se situau in medie in intervalul 1000-
2000 de lei, potrivit celor intervievati.

”Principala problemd care cred cd e aplicabild peste tot cred ca este criza financiard, care a
fdcut in asa fel incat activitatea sd se restrangd foarte mult. S-a comprimat acelasi volum de muncad
cu angajati mai putini. (...) Presa cred cd ar putea fi ajutata de economie, in general, pentru cd, dacd
rotile economiei se miscd, altfel pot ardta si televiziunile. Din pdcate, criza a ardtat ca trebuie sa
faci un efort de adaptare mai mare, sa faci poate acelasi efort pe aceeasi remuneratie sau poate pe o
remuneratie mai micd, sd faci din acel efort aceeasi calitate sau mult mai bine decadt era inainte. (...)
Anchete mai putin se fac in ziua de azi in Romdnia si asta poate e pdcat. Noi, din punct de vedere al
resursei umane, foarte rar reusim sa facem lucrul dsta, pentru cd nu poti sd stai sd documentezi un
subiect, si un jurnal se rezumd poate strict la stiri.” (Producdtor Stii TV)

”In presa locald nu sunt bani. Oamenii lucreazd pentru niste salarii derizorii si, din aceastd
cauzd, jurnalistii adevdrati, profesionisti, pleacd sau se reorienteazd.” (Jurnalist TTM)

“Eu as mai face investigatii, dar nu mai am timp, pentru ca mi-am gdsit tot felul de preocupadri.”
(Producdtor TTM)

”In general in Tdrgu-Mures nu mi se pare cd au rdmas prea multi jurnalisti de calitate. Cred cd
cei buni s-au cam cdrat.” (Editor-prezentator Stii TV)

”In Targu-Mures se produc mutatii profunde in ceea ce priveste migrarea de la un post de
televiziune la altul. E un caz general fluctuatia de personal.” (Aurel Trif, Purtdtor de cuvant al
Primdriei Targu-Mures)

Niciuna dintre televiziunile locale muresene incluse in acest studiu nu era (complet) pregatita
pentru trecerea la sistemul de digitalizare, potrivit celor intervievati. Acestia au declarat ca s-au
purtat discutii despre achizitionarea echipamentelor necesare, dar ca acest proces a fost amanat din
cauza cheltuielilor implicate.

“Posturile locale sunt departe, nici cele nationale nu sunt pregdtite pentru digitalizare. (...)
Momentul digitalizdrii pietei TV locale e foarte departe in momentul de fatd. Asta e situatia si la

203 »Romania TV a intrat pe lista televiziunilor <<must-carry>>, stabilita de CNA”, Mediafax, RTV.net, 22 ianuarie 2013.
204 sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)
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nivelul televiziunilor nationale, desi era un termen asumat pentru 2012.” (Attila Szasz, fost membru
CNA - la data documentdrii, Attila Szasz era redactor-sef adjunct la Radio Romania Targu-Mures)

”Suntem singura televiziune locald [din Mures - n.r.] care are atat emisie pe cablu analog, cat
si pe cablu digital. (...) Nu e o digitalizare in sine pe zona de aparaturd, asta urmeazd.” (Producdtor
general Stii TV)

Masurarea audientelor televiziunilor locale muresene se baza preponderent pe sondaje de opinie si
pe contactul direct cu telespectatorii, potrivit respondentilor, intrucat studiile veritabile de audienta
implicau cheltuieli considerate de reprezentantii televiziunilor ca fiind ,greu de suportat”.

”Cea mai mare problemd este legatd de monitorizarea productiilor; mad refer la cotele de piatd
si la audienta pe care postul o obtine. Astfel de demersuri sunt extraordinar de scumpe si, de cele mai
multe ori, o televiziune locald nu-si permite sd achite, cu cateva exceptii, un astfel de serviciu, desi
ar fi foarte util, dar de multe ori este mai scump decdt suma salariilor din postul respectiv.” (Cristian
Georgescu, director general TTM)

»Mdsurarea audientei pe plan local e practic imposibild. Si dacd ar veni o firmd, televiziunile
nu-si permit sd pldteascd studii de piatd autentice, care sd spund cu toate variabilele necesare cati se
uitd la tine, care e nivelul de educatie s.a.m.d. (...) Mai degrabd s-au fdcut in trecut niste sondaje,
in care eu, sincer, nu cred, pentru cd sondajul de opinie nu respectad toate standardele unui studiu de
piatd (...) si mai are o problemd: cel care il face e clar cd vrea sa iasd bine si, atunci, e irelevant.”
(Producator General Stii TV)

”"Nu am putut sd@ comanddm un studiu de audientd, dar primim feedback de la cetdteni.”
(Reprezentant Erdely TV)

Potrivit respondentilor, la data documentarii nu exista un partid politic care sa domine
administratia locala mureseana. Primarul municipiului Targu-Mures era un politician PDL (Dorin Florea),
iar consiliile locale si judetene erau compuse in mare parte din politicieni PDL, UDMR si USL, conform
respondentilor. O parte a respondentilor a precizat ca ,lupta politica” pe plan local se dadea indeosebi
intre unii politicieni romani si maghiari, dar ca electoratul acestora nu se impartea neaparat pe criterii
etnice. O parte dintre respondenti a sustinut ca intre politicienii locali se ducea mai degraba un ,,razboi
mediatic”.

”Nu este niciun partid politic care sd domine si asta, din punct de vedere al democratiei, e
bine. (...) Nu sunt coalitii [politice - n.r.] stabile, sunt ad-hoc, si eu zic cd acest lucru e bun pentru
o democratie. Nu e nicio majoritate care sd facd ce vrea ea.” (Jurnalist Radio Romania Targu-Mures)

”La nivel local, rdzboiul dsta politic nu e atat de acut, si nici la Bucuresti nu e atat de acut. E mai
mult mediatic decat personal si ideologic. (...) Existd o cutumd aici, la Targu-Mures: consilierii locali
se ceartd, indiferent de culoarea politicd pe care o au, si se ceartd de obicei cat sunt camerele de luat
vederi in sald. Dupd ce au plecat camerele de luat vederi, credeti-md, se voteaza in draci, in jumdtate
de ord au plecat acasd.” (Producdtor general Stii TV)

”Aici, batdlia mea politicd a fost mereu cu UDMR, eu m-am bdatut cu UDMR-ul electoral.” (Dorin
Florea, primarul Municipiului Targu-Mures, PDL)

”Eu nu cred in conflicte interetnice. Sunt interese mascate etnic. Cand [politicienii - n.r.] trebuie
sd colaboreze [intre ei - n.r.] ca sd primeasca niste bani, asa de bine lucreaza!” (Jurnalist din presa
scrisa maghiara)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

La data documentarii pe teren, toate cele trei televiziuni locale muresene incluse in acest
studiu depindeau in cea mai mare proportie de finantarea dintr-o singura sursa (de la patronat sau
de la institutii publice, ori de la alte institutii apropiate de mediul politic), potrivit respondentilor. Cei
mai multi dintre intervievatii mureseni au sustinut ca acest fapt alimenteaza perceptia ca televiziunile
locale nu sunt independente si ca jurnalistii se autocenzureaza si se conformeaza asteptarilor impuse/
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sugerate de finantatori. Cu alte cuvinte, potrivit unoradintre respondenti, institutiile de presa muresene
functionau, in unele situatii, ca ,platforme de promovare” a intereselor politice/ economice ale
finantatorilor.

“Jurnalismul nu este rentabil, din reclame nu ies suficienti bani, intodeauna se gdseste un
investitor de unde vin banii si atunci acela stdarneste o dependentd. Trebuie sd vind banii din reclame
de la mai multi investitori, nu numai de la unul singur. (...) Dacd apare un finantator, finantatorul
evident are si pretentii, ca sd spun asa.” (Redactor Erdely Tv)

”Sunt interese si probabil cd sunt realizatori sau posturi care exprimd subiectivanumite informatii.
(...) Nu neapdrat cd ar fi presiuni, dar jurnalistii lucreazd la un trust de presd si, drept urmare, trebuie
sd se uite cine dd salariile si, in functie de asta, de aici apare subiectivismul.” (Reprezentant CNA)

»Sursa principald de finantare a activitdtii media, cea corectd, respectiv publicitatea, a scazut
drastic si ofertele nu mai sunt atdt de multe si atat de variate. (...) Toatd lumea si-ar dori sd existe
venituri mai mari intr-o astfel de institutie. Din ceea ce stiu, din pdcate foarte putine [televiziuni -
n.r.] se sustin din resursele date de piata publicitard, deci fie au contracte cu Primdria, fie cu Consiliul
Judetean. (...) Ca sad fie independentd, presa trebuie sda aibd in spate un actionariat care vrea sa
faca mecenat, care sa nu protejeze niciun fel de interese.” (Cristian Georgescu, director general
TTM)

“Existd doud categorii de jurnalisti in Targu-Mures: cei care isi asumd orientarea celor care le
alimenteaza cardurile cu remuneratia lunarad si cei care se implicd mai mult. (...) Un partid politic,
dacd e sd-l gandim strict in termeni de marketing, dacd are la dispozitie un trust de presd, il foloseste
ca platformd de promovare. Probabil respectivul partid poate sa atragd si niste resurse economice,
pentru cd partidul nu o sd sponsorizeze niciodata din cotizatii o televiziune sau o publicatie sau un post
de radio.” (Producdtor Stii TV)

“Dependenta de bugetele publice (...) iti determina oarecum politica editoriala. (...) Dacd vreun
jurnalist are vreo tendintd de independentd, s-ar putea sd se trezeascd fard locul de muncd. (...) Ar
trebui sd nu ne fie teamd si sd avem coloand vertebrald, numai cd teama de a-ti pierde locul de muncad,
trdind intr-un haos economic, e mare. (...) Asta trebuie sd invete colegii jurnalisti: cd nu sunt sclavii
politicienilor, nu sunt sclavii nimdnui, niciunui sef de administratie, niciunui patron. Ei sunt in slujba
publicului, trebuie sd informeze corect si sa nu manipuleze ordinar.” (Producdtor TTM)

“Televiziunile sunt conduse de partide. Nu existd o televiziune in Tdrgu-Mures sd fie condusd de
un consiliu independent, nu de cdtre primar sau alti politicieni. (...) Ziaristii incearcd, dar televiziunile
in sine nu sunt independente.” (Jurnalist din presa scrisd maghiard)

“Publicitatea care se primeste pe bani publici - cu asta se inchide gura presei. Taxele sau
chiriile care se incaseazd pe anumite spatii in care se desfdsoard activitati jurnalistice, diplomele care
se primesc politic si administrativ (...) - toate sunt modalitati prin care presa e controlatd, verificatd,
santajatd etc.” (Blogger local, fost jurnalist din presa scrisd)

”In presa locald sunt cooptati oameni care sd fie buni sd facd ce le cere patronul. (...) Cdnd
s-a votat bugetul pe 2012 la Consiliul Local Targu-Mures, am ramas uimiti cd se aloca pentru
publicitate un milion si jumatate [de lei - n.r.]** cdtre toata presa. Nu numai cdtre televiziuni. (...)
Consilierii nostri au ridicat atunci problema cd nu este nevoie ca institutia Primdriei si Consiliul Local
sd-si facd imagine pe atatia bani. (...) Banii aceia s-au repartizat prin diferite licitatii presei. (...) Au
fost licitatii la care nu are sens sd-ti depui dosarul, cd ti se zice din start <<nu>>." (Reprezentant PSD
Mures)

in ceea ce priveste perceptia privind relatia televiziunilor muresene cu mediul politic local,
majoritatea respondentilor a indicat faptul ca fiecare dintre posturile incluse in acest studiu ar avea o
afinitate/ ar fi mai apropiata de o formatiune/ alianta politica. Concret, cei intervievati au sustinut ca
Stii TV este mai apropiata de PDL, Erdely TV este mai apropiata de (o parte din) UDMR, iar TTM - de PSD.

205 Hotararea nr. 1 din 26 ianuarie 2012 privind adoptarea bugetului local al municipiului Targu-Mures pentru anul 2012
stabilea in proiectul de buget aprobat pentru anul 2012 suma de 1.500.000 de lei pentru ”reclama si publicitate”. http://
www.tirgumures.ro/buget2012/buget2012.pdf
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Printre argumentele care au dus la aceste asocieri se numara: apartenenta politica a unora dintre
actionarii/ finantatorii/ managerii/ jurnalistii televiziunilor, sursele de finantare, atribuirea preferentiala
a unor contracte de publicitate din bani publici, abordarea partinitoare a unor subiecte politice (in
special in campaniile electorale), existenta unor presiuni politice/ economice care influenteaza agenda
editoriala etc.

Totodata, potrivit respondentilor, in judetul Mures exista jurnalisti care isi suspenda temporar
activitatea de baza/ contractul de munca in perioadele electorale si devin consilieri pentru
politicieni. Acest fenomen a fost descris de intervievati atat ca un mod transparent de delimitare
a celor doua activitati, cat si ca exprimare fatisa a unor optiuni politice care ar putea sa afecteze
credibilitatea jurnalistilor.

”Cum aici piata de publicitate e mult mai micd, evident cd aceste televiziuni trdiesc din alte
surse si sunt dependente direct de sursa de finantare. (...) Piata locald si nationala de media ar trebui
sd functioneze pe bazele unei piete reale. In momentul de fatd, nici mass-media nationale, nici cele
locale nu functioneazad pe principii de piatd. Sunt mult mai multe interese implicate si, din cauza asta,
e o piatd total deformatd.” (Jurnalist Radio Romania Targu-Mures)

,»Nu poti sd negi cd unele televiziuni trag mai mult catre un partid, dar noi, aici, in Targu-Mures,
suntem destul de cuminti, nu prea stim sd aruncdm <<bombe>> cdtre X sau Y, chiar nu am vdzut in
jurnalele noastre precum vad la Bucuresti. (...) Cred cd fiecare formatiune politicd are segmentul ei
intr-o anumita televiziune, dar nu cred cd i s-a negat vreunui partid vreodatd accesul in a-si publica
informatia.” (Editor Stii TV)

”Presiunea politicd in mod sigur este. Asta diferd de la televiziune la televiziune, depinde de cum
sunt finantate si cine sunt proprietarii televiziunilor respective.” (Szepessy Elod, director executiv
Erdely TV)

”Cred cd e plind lumea de ipocrizie si de deontologie, pand la urmd. Fiecare post de televiziune
din lumea asta cred ca are o orientare politica. Pand si faptul cd spui cd nu ai o orientare politicd e
tot o orientare, pentru cd inseamnd cd esti la pace cu toti pand la un moment dat.” (Jurnalist Stii TV)

”E prea mare presiunea politicd. (...) Din pdcate, televiziunile particulare din tara sunt conduse
de partide politice sau de oameni care sunt foarte apropiati de partide politice. La Targu-Mures
aceste posturi locale au si ele coloratura lor politica; la unele se simte mai puternic, la altele - mai
putin.” (Jurnalist TTM)

”Toti politicienii incearcad sa controleze presa. Cred cd si noi am incercat, cred cd fiecare vrea,
ai nevoie de media favorabile.” (Reprezentant PSD Mures)

"Televiziunile locale apartin unui partid fiecare, asta e pdrerea mea personald. Acum, cu
campania electorald, pe locale se vede foarte clar in ce directie se joacd posturile de televiziune.”
(Reprezentant UDMR)

”Sunt cazuri si exemple de jurnalisti care in timpul campaniei electorale isi suspendd contractul
de muncd pe cate o lund si sunt consultanti pentru politicieni. Dintre colegii mei, niciunul nu a fdcut
asta la niciun partid.” (Producator general Stii TV)

”Uniunea noastrd a recomandat ca aceia care se implicd in campanie (sunt in staff-ul unui
candidat si fac materiale de propagandd) sd-si suspende activitatea de ziarist.” (Karacsonyi Zsigmond,
Presedinte Uniunea Jurnalistilor Maghiari din Romania)

Reprezentantii Televiziunii Targu-Mures (TTM) intervievati au declarat ca nu au existat niciodata
ingerinte editoriale din partea patronatului/ managementului in realizarea stirilor, dar o parte dintre
acestia au spus ca au existat situatii cand li s-a cerut de catre conducere sa nu invite la emisiunile postului
anumite persoane. Directorul general al postului a declarat ca nu a interferat pe partea editoriala decat
daca un client de publicitate sau o institutie publica i-a semnalat ca nu i s-a acordat drept la replica.
Desi televiziunea a fost asociata de o parte a celor intervievati cu PSD, angajatii TTM care au participat
la acest studiu au declarat ca materialele postului sunt ,,nepartinitoare” si ca incearca sa le realizeze
,,cat mai corect”.
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“Eu personal tin foarte mult la impartialitate. Aceastd televiziune s-a strdduit sd nu fie partizand
unei persoane sau alteia.” (Cristian Georgescu, director general TTM)

”Noi avem o situatie privilegiatd, pentru cd avem un patron bogat care are si carnet de membru
[de partid - n.r.] si care momentan nu se amestecd in politica editoriald. (...) Nu sunt niste emisiuni
care sa nasca tot felul de suspiciuni si conflicte, sunt destul de pozitive.” (Producdtor TTM)

Angajatii Stii TV intervievati pentru acest studiu au declarat ca nu li se impune/ blocheaza aparitia
unor materiale de catre patronat sau management si ca relateaza ,,neutru” si ,,obiectiv”’ despre toate
formatiunile politice. Pe de alta parte, mai multi respondenti de la institutiile de presa concurente,
precum si reprezentantii PSD si PNL intervievati, au sustinut ca Stii TV ar fi o televiziune orientata catre
PDL.

”Relatdm neutru, obiectiv despre orice formatiune. (...) Mergem la absolut toate conferintele
de presa sustinute de partide si doar dacd nu suntem invitati nu ajungem. (...) Televiziunea este mai
apropiatad de PDL doar din prisma faptului ca actionariatul este apropiat de PDL. (...) La noi vin si de
la PNL, si de la UDMR, si de la Partidul Civic Maghiar si de la Partidul Popular al Maghiarilor. Eu zic cd
relatia televiziunii cu mediul politic e una echilibratd si am incercat sd o mentinem asa. Imi place sd
cred cd am incercat sd fiu cat se poate de echilibrat cel putin pe zona mediului politic.” (Producdtor
Stii TV)

”Eu am tinut sd fiu pe cat se poate de obiectivd, desi stiu cd nu existd obiectivitate in presd. Nu
lovesc in nimeni fdrd motiv, sau sd fac o stire de dragul de a face o stire ca-mi spune cineva.” (Editor
Stii TV)

Reprezentantii Erdely TV (ETV) intervievati au declarat ca se axeaza pe ,temele importante
pentru comunitatea maghiara” si ca tin cont intotdeauna de interesul publicului. Tn replica la faptul
ca majoritatea celor intervievati (reprezentanti PSD, PDL, PNL si angajati din institutiile de presa
concurente) au asociat aceasta televiziune cu UDMR, angajatii postului au declarat ca nu au intampinat
presiuni politice din partea niciunei formatiuni politice si ca, desi fundatia care sprijina ETV este
apropiata de UDMR, acest lucru nu influenteaza politica editoriala.

”Nu avem presiuni politice. Proprietarul televiziunii este o fundatie si presiuni politice chiar nu
sunt. Se poate zice cd fundatia e mai apropiatd de UDMR, dar in emisiunile noastre nu se regdseste.
Noi am difuzat foarte multe dezbateri intre formatiunile politice maghiare si in toate stirile noastre
sunt teme cu toate partidele politice.” (Szepessy Elod, director executiv Erdely Tv)

”Nu mi se impun subiecte si nici nu sunt interzise teme.” (Prezentatoare Erdely TV)
”Vin foarte putine propuneri de la management, am foarte mare libertate.” (Redactor Erdely TV)

”Ceea ce vad eu este cd UDMR nu dicteazd nicdieri nicio stire, nimic.” (Reprezentant UDMR
Mures)

3. Relatia in redactie

Investitiile limitate in resursele umane, materiale si logistice (echipamente, salarii, deplasari
de presa, profesionalizarea angajatilor, calitatea produselor media, numarul de angajati etc.) si
comunicarea insuficienta cu managementul/ patronatul sunt printre principalele aspecte care afecteaza
relatiile din interiorul televiziunilor muresene, potrivit celor intervievati.

La data documentarii, conducerea Erdely TV nu permitea accesul la Internet pe toate calculatoarele
din redactie si impunea un program de lucru inflexibil, dupa spusele unora dintre intervievati.

Din documentare a reiesit ca unii angajati TTM resimteau uneori ,,0 lipsa de comunicare” cu
reprezentantii din conducerea postului pe teme legate de (re)organizarea redactiei, angajari si
restructurari, achizitii de echipamente.
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Angajatii Stii TV au descris relatiile din redactie ca fiind ,,bune” si ,apropiate” si ca singurele
tensiuni care apar sunt legate de structura subdimensionata a redactiei si de nivelul salariilor.

4. Relatia cu autoritatile locale

Din documentare a reiesit ca asocierea unor televiziuni cu orientarea politica a patronatelor
acestora determina in unele situatii ostilitatea/ eschiva unor reprezentanti ai autoritatilor publice care
fac parte din/ sprijina partidele politice rivale - in relatia cu anumite institutii de presa.

Dintre reprezentantii autoritatilor publice intervievati, unii si-au declarat neincrederea in
televiziunile locale, invocand documentarea insuficienta a unor subiecte si faptul ca uneori sunt invitati
la emisiuni pentru care in prealabil se stabilesc anumite subiecte de discutie, dar in studio sunt abordate
alte teme.

”N-am incredere in niciuna, pentru ca televiziunile sunt cele care manipuleazd poporul. Toatd
lumea s-a obisnuit cu consumarea televiziunii si altceva nu facem toatd ziua. Stam in fata televizorului,
ne defineste viata. Si nu vorbesc despre stirile de la ora cinci sau 23. Din cand in cand vad si niste stiri
locale care nu au valoare de stiri, si totusi sunt difuzate sau poate cd sunt comandate din spate, de
organizatori. (...) De ce nu merg politicienii in emisiunile de televiziune? Poate este un jurnalist care
te cheamd pe o temd, vorbesti cu el la telefon despre temd, ajungi in redactie, ajungi in studio, si se
discutd o altd temd. Politicienii nostri [de la UDMR - n.r.] nu se ridicd de la masd dacd pdtesc asa ceva,
dar se poate intampla sd nu fii pregdtit pentru o temd. Dacd ai respect fatd de tine, fatd de cei care
te-au ales, trebuie sa fii pregdtit, sd ai raspuns.” (Reprezentant UDMR Mures din Consiliul Judetean)

»Pdrerea mea e ca si presa, la randul ei, ar trebui sd se implice, aldturi de societatea civild,
in problemele curente ale urbei, lucru care nu se intdmpld foarte des. Nu vreau sd acuz breasla
jurnalistilor, din care provin si eu, dar existd destul de multe momente in care intervine o blazare din
partea lor. Se multumesc pur si simplu sd ia informatia si s o dea mai departe, fdrd a mai astepta
un feedback din pdrtile de unde a fost transmisd informatia, in asa fel incat ne obligd pe noi, ca
autoritate locald, sd revenim asupra unei informatii transmise, de doud, de trei, de patru ori. {(...)
Vorbesc cu producdtorul, stabilim subiectele, nu si rdspunsurile, pentru cd nu e cazul. Primarul se
descurcd foarte bine sd comunice. Dar subiectele trebuie sd le discutdm inainte, ca sa stim ce teme
aborddm. (...) La emisiuni nu se intdmpld sa nu stim subiectele, ci doar la sincroanele pe care le dd
primarul aici, la Primdrie, sau in cadrul conferintelor de presd.” (Aurel Trif, Purtdtor de cuvant al
Primdriei Targu-Mures)

”Jurnalistii vin la toate evenimentele, participd, sunt deschisi, doar cd dupd aceea constati cd nu
ti-a apdrut stirea, sau nu mai era loc, sau sunt scoase din context anumite chestii.” (Reprezentant PSD)

”In momentul in care am fost fdcut in toate felurile, normal cd am o anumitd retinere fatd de
unii ziaristi. Dar nu sunt ziaristi, ieri erai <<aproximativ>> si mdine te numesti ziarist si poti sd faci
orice, si eu ca autoritate locald trebuie sd fiu prostul clasei, sd inghit. (...) Am dat in judecatd ziaristi
care m-au fdcut in toate felurile, care si-au bdtut joc de familia mea, care i-au creat mamei mele un
accident cerebral.” (Dorin Florea, Primarul Municipiului Targu-Mures, PDL)

O parte a angajatilor Televiziunii Targu-Mures (TTM) au declarat ca au fost situatii in care s-au
confruntat cu presiuni din partea administratiei locale sau a mediului politic local si ca au avut clienti
de publicitate care au fost ,,presati” de mediul politic sa nu se mai promoveze la TTM. Totodata, un
reprezentant din conducerea TTM a declarat ca a renuntat la doi fosti colaboratori ai televiziunii, pe
motiv ca acestia ar fi fost dispusi sa accepte ,,foloase necuvenite” de la unii reprezentanti ai autoritatilor
locale, in schimbul realizarii unor materiale.

”Am avut, culmea, presiuni din partea unor fosti jurnalisti care acum sunt purtdtori de cuvant
sau consilieri locali, sau consilieri ai unor persoane din autoritdtile locale. Ne-au sugerat intrebdri
pe care sd nu le punem ca sd nu deranjdm si ne-au sugerat alte intrebdri, ca sd ii deranjam pe altii.”
(Jurnalist TTM)

Reprezentantii Stii TV au declarat ca Presedintele Consiliului Judetean, Ciprian Dobre (PNL), nu
participa la nicio emisiune a acestei televiziuni, dar ca politicianul nu le-a dat nicio explicatie oficiala

144



MURES

pentru decizia sa. Un reprezentant al cabinetului lui Ciprian Dobre a declarat ca ,,Stii TV la nivel
local este o televiziunea ce face lobby sau este mai apropiata de un partid care conduce momentan
municipiul Targu-Mures, PDL” si ca ,,de cele mai multe ori, obiectivitatea lipseste”.

“Presedintele CJ Mures, de la PNL, nu vorbeste cu acest post de televiziune. Probabil considerentele
pot fi doar de ordin politic, desi dansul nu a fost lezat in interese de niciun fel. Toate materialele
care s-au dat despre dansul aici au fost fundamentate, au respectat legea. Daca realizam un material
ce contravenea legii, putea foarte usor sd ne facd plangere la CNA. (...) Cu noi personal nu are nimic.
Avemn o colegd care s-a dus la Realitatea TV si acum ei ii raspunde la intrebdri. Altei colege, care incd
lucreaza aici, niciodatd nu ii raspunde la telefon si niciunuia dintre noi nu i rdspunde.” (Reprezentant
Stii TV)

Angajatii Erdely TV au declarat ca au o relatie ,,corecta si nu foarte stransa” cu mediul politic
si autoritatile locale. Pe de alta parte, primarul (PDL) Dorin Florea a declarat ca ,,nu are acces” la
televiziunile maghiare si ca acestea ar fi ,,coordonate politic”.

“Toate televiziunile maghiare este clar cd sunt coordonate si cd programele lor sunt limitate
doar la a prezenta un anumit punct de vedere, unilateral. Eu am avut probleme foarte importante de
dezvoltarea orasului, de viziuni, de strategii asupra unor perioade care vor veni, si nu s-au acceptat.
Acolo e decizie politica certd, nu md bag, nu e treaba mea, nu cunosc. Stiu un singur lucru: cd eu nu
am acces acolo.” (Dorin Florea, Primarul Municipiului Targu-Mures, PDL)

“Foarte putini oameni vor sa apard la TV, incepdnd de la oamenii simpli pand la directorii
institutiilor. Poate pentru cd au o teamd cd pot fi trasi la radspundere de superiori.” (Redactor Erdely
v)

5. Solutii pentru un jurnalism de calitate

Masurile indicate de intervievati pentru imbunatatirea calitatii presei locale au vizat: raportarea la
consumator, o mai buna documentare, diversificarea formelor de finantare, promovarea unui jurnalism
nepartinitor si de buna-credinta, asumarea unor criterii profesioniste de acces in breasla, instituirea
unor sindicate ale jurnalistilor independente de influentele politice, respectarea unui cod deontologic,
sanctionarea publica a derapajelor din randul breslei.

”Cea mai importantd calitate a unui jurnalist ar trebui sd fie buna-credintd si raportarea la
consumator, nu la cei despre care se scrie - ci la cei pentru care se scrie. (...) Nu e de ajuns ca un
material bun sd fie conform regulilor, ci trebuie sd fie si interesant. Aici intervine si factorul subiectiv,
talentul, cat de creativ este jurnalistul. Dar, dacd nu existd un cod de conduitd clar asumat, e foarte
greu sau degeaba esti talentat si creativ dacd nu ai bund-credintd si nu respecti consumatorii, in primul
rand.” (Jurnalist Radio Romania Tdrgu-Mures)

”Eu cunosc oameni care n-au 18 ani si se pretind jurnalisti, in cartea de muncd scrie jurnalist.
Atunci, hai sd definim un pic ce inseamnd acest lucru. (...) Nu existd asa ceva, autoreglementare.
Indiferent cat de grav se calcd pe bec, prea putin ecou existd.” (Jurnalist muresean din presa scrisd)

”E problema dupd 2008, e o problemd de media, pentru cd, la un moment dat, mass-media s-au
vandut usor si asta e rdsplata, toatd lumea are impresia ca poti fi cumpdrat foarte usor si nu dd doi
bani pe tine. Nu s-au creat holdinguri de presd puternice, niciunul nu rezistd.” (Jurnalista TTM)

”Trdim intr-o societate care a derapat spre superficial si spre aproximativ si spre subcultural.
(...) Imbecilizarea asta prin televiziune li se datoreazd jurnalistilor si acestui CNA care este absent.
(...) Romania e o tard aflatd in plin proces de integrare, in plin efort; o parte micutd populatiei dorim
acest lucru, cd restul nu este interesat, pe restul ii intereseazd un galos de gumd sau o bere. (...) Ar
trebui prezentatd si Romania pozitivd, adica un efect bun al unei mdsuri, o mentalitate pe care vrei sd
o schimbi in oras. Stiri cd noi lucrdm cu populatia nu sunt prezentate, numai aproximativul, circul si
negativul. Nu te miri ca societatea sd reactioneze altfel, dacd asta i dai. Ii dai mocirld, mocirld creste.
(...) Tancul sovietic in Romania a fost televizorul, acolo s-a mintit. Eu consider televiziunea principalul
vinovat, a batut orice inseamnd valoare in aceastd tard si a adus in fata publicului subcultura, gunoiul.
Mi-e scdrbd sd ma gandesc cum te vad ambasadele tdrilor cdand se uitd si vad gunoaiele din televiziune.
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(...) Dacd as avea bani pentru o televiziune, as da bani sa facd lucrurile cu aceeasi exigentd cu care le
tratez eu in administratia locald. (...) Presa de buzunar si de partid e interesatd numai de gunoaie.“
(Dorin Florea, primarul Municipiului Tdrgu-Mures)

”Eu am o problemad cu liderii de sindicat si nu md ascund dupd deget. Un lider de sindicat care are
afinitdti politice pe fatd nu cred cd md poate reprezenta.” (...) (Producdtor general Stii TV)

”Nu sunt impotriva presei <<prietene>>, dar sunt impotriva presei pdrtinitoare. Poate sd existe o
presd <<prietend>> care sd urmareascd activitatea unui anumit om politic, dar, cdnd urmdreste numai
un anumit om sau o structurd politicd si este impotriva celorlalti, este o problemd.” (Reprezentant
PNL Mures)

De asemenea, respondentii mureseni au declarat ca o lege a breslei (facuta de jurnalisti) sau o
autoreglementare eficienta la nivel de breasla ar putea reglementa raporturile dintre mass-media si
politicieni, ar intari si ar proteja statutul si rolul jurnalistului si ar contribui la (re)credibilizarea presei.

»,Legea preseinucred cd este utild. Eu cred cd din sanul presei ar trebui sd vind o reglementare
care sd fie aplicabild, asumata si recunoscutd si care sda aibd si consecinte dacad cineva o incalca.
(...) Autoreglementarea la televiziunile locale nu cred ca functioneaza deloc, asa cum nu cred ca
functioneaza nici la nivel national, sau functioneaza foarte slab sau prost. Posturile locale sunt
si mai expuse, sunt si mai slabe fata de vointa patronilor. (Jurnalist Radio Romania Targu-Mures)

”Trebuie sd existe o lege a presei, ar trebui sd existe o reglementare pentru toatd lumea. Nu mi
se pare normal ca noi, care lucrdm in audiovizual, sG avem CNA, iar cei din presa scrisd sd facd orice.
Pe de alta parte, ar trebui o lege care sa ne apere drepturile, dreptul la libera exprimare, care sd
zicem cd existd si nu existd in Romania. (...) Am senzatia cd acum predomind legea junglei. Fiecare cu
propria lui sinceritate si onestitate face aceastd meserie, ori isi vinde sufletul diavolului, ori raméne
ca si a doua zi sd se poatd uita in oglindd. (...) Am senzatia cd totul depinde de bani si asta este singura
modalitate de supravituire pentru orice organ de presd, nu prea exista sanse ca politicul sa fie evitat
in presd.” (Jurnalistd TVR Targu-Mures)

"Ar trebui sd existe o lege a presei care sa reglementeze atat drepturile, cat si obligatiile
presei.” (Reprezentant cabinet presedinte CJ Ciprian Dobre, PNL)

”In piata audiovizuald, in conditiile in care sunt opt posturi de televiziune in Tadrgu-Mures si
14 de radio, eu cred cd singura lor variantd e sd se autoreglementeze, pentru cd, altfel, raman fdara
audientd.” (Inspector teritorial CNA Targu-Mures)

”Cred cd ar fi necesard o lege a presei. Ar duce la o mai bund functionare a institutiilor de presa
in general si la un raport foarte bun in ceea ce priveste comunicarea informatiei atat dinspre partide,
cat si dinspre institutia de presd.” (Aurel Trif, Purtdtor de cuvant al Primdriei Targu-Mures, fost ziarist)

"Vor face o lege a presei, ei, jurnalistii seriosi, pentru a se proteja de gunoiul si laturile din
Romania. (...) Dar jurnalistii, atati cati sunt ei, ar trebui sd se reuneascd din bun-simt, si la derapajul
la care a ajuns Romania, atdta lucru sd facd, sd-si facd o lege ei, sd se protejeze de gunoaie.” (Dorin
Florea, Primarul Municipiului Targu-Mures, PDL)
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Liviu Luca, Sebastian Ghita si William Brinza, patroni de televiziuni
prahovene, aduc bani ,,de-acasa”

1. Context

in primavara anului 2012, Judetul Prahova avea doua licente de televiziune prin satelit (Alpha
TV din Ploiesti si televiziunea nationala Travel Mix din Sinaia - ultima, cu un format tematic dedicat
promovarii turismului), 11 licente de televiziuni cu difuzare prin retelele de cablu, zece licente de
televiziuni cu emisie prin antena terestra si o licenta pentru statia locala a televiziunii nationale Antena
1. In ceea ce priveste televiziunile prin cablu, program consistent pe plan local aveau Valea Prahovei TV
din Sinaia (7860 de minute pe saptamana) si Televiziunea Prahova din Ploiesti (cunoscuta ca Prahova TV,
conform siglei de pe micul ecran, cu 6380 minute pe saptamana). Pe de alta parte, dintre televiziunile
cu emisie prin antena terestra, cele mai relevante erau Wyl Tv si Alpha TV, cu program local in proportie
de peste 80%2%.

Distributia televiziunilor prin retelele de cablu din judet era de aproape de 100% pentru Wyl
TV, Alpha TV si Prahova TV, iar Valea Prahovei TV era transmisa doar prin retelele Next Gen si UPC din
judet?. Principalul distribuitor de televiziune prin cablu din Prahova era UPC, companie cu peste 6.800
de abonati in Campina, Breaza si Ploiesti. RCS avea retea doar in municipiul Ploiesti, unde erau in jur de
4.200 de abonati. Restul pietei de distributie era impartit intre DCS (2.800 de abonati in zona Campina,
Cornu si Brebu), Next Gen (1.750 de abonati in Campina si localitatile limitrofe), Telesat (1.200 de
abonati in Breaza si Comarnic), Tehnogrup, Albada System.

La data documentarii pe teren*®, Alpha TV facea parte din grupul care edita si ziarul Telegraful
de Prahova si se afla in proces de cedare a licentei catre Cozmin Horea Gusa, fost politician (PSD, PD,
PIN) si consilier pentru politicieni/ oameni de afaceri (pentru Adrian Nastase, PSD - in 2001; pentru
Traian Basescu, PD - in 2003/ 2004; pentru Mircea Geoana, PSD - in 2009; pentru politicianul si omul de
afaceri basarabean Vlad Plahotniuc - in 2010; pentru omul de afaceri Sorin Ovidiu Vintu - in 2010; pentru
Marian Vanghelie, PSD - in 2011, potrivit relatarilor din presa). La sfarsitul anului 2011, Cozmin Gusa a
cumparat, alaturi de omul de afaceri Maricel Pacuraru, compania cipriota Elbahold, detinatoare a 55%
din actiunile PSV Company, fosta Petromservice?®. Din octombrie 2012, Cozmin Gusa este coordonatorul
editorial al postului Realitatea TV. Dupa ce Cozmin Gusa a intrat in actionariatul grupului prahovean din
care face parte Alpha TV, Arthur Zafiriadis - managerul televiziunii - si Vali Lazar - managerul ziarului
Telegraful de Prahova - s-au retras din conducerea grupului, fiind inlocuiti de Bogdan J. Enache si Florin
Manole.

Pana in 2012, Alpha TV a fost administrata (din 2007) si detinuta formal (din 2010) de Alexis-
Arthur Zafiriadis, finul de cununie al sindicalistului prahovean Liviu Luca (finantator al postului?'?),
prim-vicepresedintele Confederatiei Nationale a Sindicatelor Libere din Romania (CNSLR) - Fratia si fost
presedinte al Federatiei Sindicatelor Libere si Independente (FSLI) din Petrom. Apropiat al omului de
afaceri Sorin Ovidiu Vintu, Liviu Luca este cunoscut si pentru investitiile sale in presa.

In noiembrie 2011, Sorin Ovidiu Vintu (SOV) si Liviu Luca au fost arestati preventiv pentru 29 de
zile, alaturi de alte opt persoane, pentru delapidare si spalare de bani, in dosarul falimentarii controlate
a Petromservice. O saptamana mai tarziu, inculpatii au obtinut decizia cercetarii in stare de libertate,
cu interdictia de a parasi tara. Procurorii au considerat ca Grupul Realitatea Media a facut parte dintr-o
structura de spalare a banilor si de falimentare a Petromservice?'". In septembrie 2012, SOV, Liviu Luca
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Conform Consiliului National al Audiovizualului.

Potrivit rapoartelor de monitorizare ale CNA, realizate ca urmare a reclamatiilor privind grilele de cablu din 2011-2012.
Documentarea pe teren in judetul Prahova s-a realizat in aprilie 2012.

”Cozmin Gusa: Am cumparat Petromservice”, Adevarul.ro, 27 noiembrie 2011.

Potrivit fostului manager Alpha TV.

Raportul FreeEx - Libertatea Presei in Romania 2011, ActiveWatch - Agentia de Monitorizare a Presei, ActiveWatch.ro,
mai 2011.
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si alti 10 suspecti*'? au fost trimisi in judecata de procurorii sectiei de urmarire penala si criminalistica
de la Parchetul Tnaltei Curti de Casatle si Justitie pentru spalare de bani si delapidarea Petromservice?".

Licenta Alpha TV a fost achizitionata de Arthur Zafiriadis de la Studio TVC Pitesti, detinut de lonut
Adrian Eftime, la randul sau implicat in spalarea de bani din dosarul Petromservice. Potrivit procurorilor,
pe numele acestuia au fost efectuate tranzactii de bani din patrimoniul Petromservice, in cadrul unor
contracte cu caracter fictiv¥'4. Mai mult, acesta este fiul lui lon Eftime, fost administrator Realitatea TV,
anchetat, la randul sau, pentru o evaziune fiscala de 6,2 milioane de euro?".

in perioada 2010 - 2012, licenta televiziunii Alpha TV a apartinut societitii comerciale Onart
Video SRL, al carei unic actionar era Arthur Zafiriadis, productia a fost asigurata de Orion Video
Production, companie creata de Zafiriadis in parteneriat cu PSV Company [fosta Petromservice - n.r.], iar
echipamentele erau asigurate de Proton Production si de sindicatul Petrom, conform fostului manager
al postului. De asemenea, televiziunea si-a desfasurat activitatea intr-un spatiu pus la dispozitie de
sindicatul Petrom. Absolvent de Jurnalism, Arthur Zafiriadis a declarat ca a derulat, de-a lungul timpului,
contracte de management si de colaborare cu mai multe institutii de presa locale din tara, in special
prin intermediul companiei proprii, Proton Production. Totodata, acesta a fost membru si in consiliul
de administratie al grupului Realitatea TV, cand acesta era sub influenta omului de afaceri Sorin Ovidiu
Vintu si a sindicatelor desprinse din Petrom. Tn aprilie 2012, Zafiriadis ficea parte si din consiliile de
admlmstrape ale statiilor de radio Guerrilla si Gold FM, conform acestuia.

Potrivit fostului management de la Alpha TV, bugetul operational pentru anul 2011 a fost de
aprox1mat1v 160.000 de lei pe luna. in ciuda sprijinului financiar acordat de Liviu Luca si a existentei unor
sponsorizari primite din diferite surse prin intermediul unei asociatii (create spec1al pentru a facilita
atragerea finantarilor, potrivit fostei conduceri), televiziunea a intampinat mari dificultati financiare,
cauza invocata de fostul management fiind scaderea veniturilor din publicitate. Dificultatile financiare
au determinat intarzieri prelungite si repetate ale platii salariilor?®, problema care s-a perpetuat si
dupa schimbarea conducerii Alpha TV.

Tn anul 2013, Alpha TV si-a incetat emisia, dupd ce mai multi angajati au refuzat sa mai vina la
serviciu din cauza neplatilor salariale si au decis sa actioneze in judecata patronatul?".

in perioada documentarii, Televiziunea Prahova (Prahova TV) era condus3 editorial de jurnalistul
Dragos Patraru si detinuta si administrata financiar de familia omului de afaceri Sebastian Ghita
(vechi prieten cu managerul postului), administratorul grupului de IT&C Asesoft, companie de al carei
nume se leaga o serie de afaceri care ar fi prejudiciat statul roman, potrivit procurorilor?'®. Potrivit
intervievatilor, Asesoft era si principalul finantator al televiziunii. In ultimii ani, Sebastian Ghita,
proprietarul companiei, a sponsorizat partidele politice PDL (in 2009) si PSD (in 2010), potrivit presei"
si a fost managerul televiziunii Realitatea TV (octombrie 2010 - aprilie 2011), perioada in care a avut
conflicte repetate cu Sorin Ovidiu Vintu. La inceputul lui 2011, cei doi s-au acuzat reciproc de ingerinte
editoriale, disputele au degenerat, iar, in aprilie, Sorin Ovidiu Vintu a fost arestat preventiv pentru
amenintarea si santajarea lui Sebastian Ghita. Pe fondul accentuarii conflictelor, in octombrie 2011
televiziunea s-a scindat: o parte din echipa a ramas sa lucreze pentru Vintu, in timp ce o alta parte s-a

212 Celelalte persoane trimise in judeacta alaturi de Vintu si Luca: Octavian Turcan, Sorin Mihai, loan Bohalteanu, Bogdan
Radu Negrutzi, Gheorghe Supeala, Raichovich Graziano Rino, Zizi Agagnastopol, Mihai Viorel Ramboaca, Razvan Florin
Ramboaca, Daniela Lacramioara Brasoveanu.

213 »vintu si Liviu Luca, trimisi in judecatd pentru spalare de bani si delapidarea Petromservice. Care era circuitul banilor si
cine erau <<beneficiarii finali>>", Mediafax.ro, 13 septembrie 2012.

214 Dosar nr. 56657/3/2010, Tribunalul Bucuresti - Sectia a Il-a Penald, Incheiere, Sedinta de Consiliu din data de
26.11.2010, Tribunalul constituit din: Presedinte Radu Cleopatra loana si grefier Rotaru Amelia. Dosar scanat si publicat pe
HotNews.ro.

215 »Cine este Liviu Luca”, Ziarul Financiar, ZF.ro, apud Mediafax, 7 noiembrie 2011.
216 Conform fostului manager Alpha TV.

217 »Alpha TV Ploiesti nu mai are licentd CNA. Se pregateste un nou post”, Mihai Popescu, ObservatorulPH.ro, 7 octombrie
2013.

218 »Cym se judecd procesul lui Sebastian Ghita de noua ani. Managerul Realitatii TV, acuzat de procurori c& a eludat <<taxa
Basescu>>", Attila Biro, HotNews.ro, 29 aprilie 2011.

219 »Cine este Sebastian Ghita, cel care a preluat managementul Realitatea: Om de afaceri si finantator transpartinic”,
Victor Cozmei, HotNews.ro, 25 octombrie 2010.
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mutat la televiziunea nou-infiintatd de Ghita, Romania TV22, in junie 2012, Curtea de Apel Bucuresti a
decis printr-o sentinta definitiva condamnarea lui Sorin Ovidiu Vintu la un an de inchisoare cu executare
pentru santajarea lui Sebastian Ghita.

in decembrie 2012, omul de afaceri Sebastian Ghita a fost ales deputat (PSD) de Prahova, devenind
ulterior secretar al Comisiei parlamentare de control a Serviciului Roman de Informatii.

Televiziunea Prahova TV face parte dintr-un grup care detine si Ziarul de Prahova si Radio Prahova,
iar o parte dintre ziaristii postului, printre care si managerul editorial Dragos Patraru, realizeaza si o
publicatie tiparita (ziarul Altphel). Potrivit managementului, cel mai mare finantator al televiziunii este
compania Asesoft, iar cel mai mare client de publicitate - agentia Goldbach. Reprezentantii televiziunii
au declarat ca bugetul de cheltuieli pe anul 2011 a fost de aproximativ 130.000 de euro si nu a existat
profit.

Potrivit prezentarii comerciale destinate vanzarii de publicitate, Prahova TV transmite emisiuni
zilnice pe teme politice, sociale, administrative si este singura televiziune locala care difuzeaza meciuri
de baschet din Divizia A (ale echipei CSU Asesoft) si meciuri de fotbal din liga Minifotbal.

Detinatoarea licentei audiovizuale pentru Prahova TV este societatea comerciala TVMP SRL.
Asociatii TVMP SRL (CUI: 15219700) sunt: lacobescu Vlad Dumitru - asociat principal - 80% si Chirila Sorin
Adrian - 20%. Tn 2012, cifra de afaceri a companiei care detine televiziunea a fost de 359.368 de lei, s-a
inregistrat o pierdere de 24.608 de lei, iar numarul total de angajati a fost de 15, conform datelor de
bilant disponibile pe site-ul Ministerului Finantelor.

Tn aprilie 2012, Televiziunea Wyl TV era administratd de Luiza Antonela Bunbanac - actionara
si a unor companii cu domenii de activitate in transport si servicii financiare din Ploiesti - si este
detinuta in proportie majoritara de Steliana Brinza, mama deputatului PDL William Brinza??' (la data
documentarii). Pana in anul 2004, asociati ai societatii comerciale Willis Finance SRL (cu activitati de
difuzare a programelor radio???) au fost Luiza Antonela Bumbanac si William Branza. In 2004, Brinza si-a
cedat la nivel formal partea catre asociata sa, care a devenit unic actionar - arata Monitorul Oficial din
1 decembrie 2004?%.

Presedintele PD-L Diaspora, William Brinza, s-a remarcat de-a lungul timpului prin afacerile
consistente derulate cu Parlamentul, Metrorex si Posta Romana, precum si prin investitiile sale (indirecte)
in presa (ex: grupul de presa ploiestean Willis Media). William Brinza nu a mai intrat in Parlament dupa
alegerile din decembrie 2012 si a demisionat de la sefia PDL Diaspora la inceputul anului 2013.

Tn 2012, potrivit reprezentantilor Wyl TV, principalul finantator era grupul de companii din care
face parte televiziunea. Wyl TV avea numarul cel mai mic de angajati in raport cu celelalte televiziuni
locale prahovene, principala cauza invocata de intervievati fiind de natura financiara.

”Banii la Wyl TV vin din grupul de firme din care face parte televiziunea, grup care se mai ocupd
si de transporturi.” (Jurnalist Wyl TV)

Dupa jumatatea anului 2012, televiziunea Wyl TV a castigat un proiect european de 200.000 de
euro, destinat achizitiei echipamentelor si aparaturii necesare emisiei in format High Definition?.

Wyl TV este in prezent detinuta de WILLIS SRL (CUI: 1323409), ai carei asociati sunt: Brinza
Steliana - actionar principal - 61,57%, Bunbanac Luiza Antonela - 37,81%, Lixandroiu Daniel - 0,31% si
Radu Laurentiu Valerian - 0,31%2. Conform bilantului depus la Ministerul Finantelor, in 2012 societatea
a avut o cifra de afaceri de 2.367.401 de lei, un profit net de 413.838 de lei si un numar de 27 de
angajati.

220 |pi
Ibidem.

221 sursa: CNA, Oficiul National al Registrului Comertului, declaratiile persoanelor intervievate pe plan local in aprilie 2012.

222 5C Willis Finance SRL, Firme.info, 24 aprilie 2010.

223 http://www.docstoc.com/docs/46273279/2004_3710

224 »william Brinza a luat 200.000 de euro, bani europeni, pentru Wyl TV HD”, Petre-Radu Apostol, Ph-online.ro, 19 august
2012.

225 sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)
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Valea Prahovei TV face parte dintr-un grup media care include si un post de radio, un ziar si
o televiziune nationala de nisa, detinut si administrat de Laurentiu Megelea, concomitent actionar
si angajat la o companie imobiliara (Mervani). Proprietarul Valea Prahovei TV a declarat ca este si
principalul finantator al televiziunii, cu bani obtinuti din activitatea in domeniul imobiliar. De asemenea,
bugetul intregului grup era de aproximativ 20.000 de euro pe luna (nu a existat profit in 2011), bani
obtinuti in proportie de 70% din celelalte afaceri ale proprietarului, 10% din bani publici si 20% din
publicitate, potrivit conducerii grupului.

Valea Prahovei TV este detinuta de societatea comerciala MixMontan SRL (CUI: 22643210), ai
carei asociati sunt: Megelea Laurentiu - 50% si Megelea Elena Mihaela - 50%%%. Cifra de afaceri neta a
societatii care detine televiziunea a fost de de 552.267 de lei in 2012, s-a inregistrat o pierdere neta
de 76.292 de lei, iar societatea comerciala a functionat cu opt angajati, conform bilantului depus la
Ministerul Finantelor.

Televiziunea locala Valea Prahovei TV avea, la data documentarii, aproximativ 30 de angajati
si cuprindea doua departamente. Conform respondentilor, departamentul informativ sau de stiri era
construit din trei redactii - de la Campina, Sinaia si Ploiesti - unde reporterii si operatorii realizeaza
zilnic aproximativ cate patru materiale (per redactie) pentru buletinul de stiri de seara. Cel de-al doilea
departament, de dezbateri, talk-show-uri si divertisment, era format din realizatorii de emisiuni ai
postului, care, conform reprezentantilor televiziunii, aprofundeaza informatii de actualitate sau alte
subiecte de interes pentru public. Totodata, VP TV era intr-un proces de dezvoltare a grilei locale, in
paralel cu cealalta televiziune din grup, Travel Mix (televiziune axata pe turism, cu acoperire nationala),
cu care impartea unele dotari de studio si tehnica. Potrivit respondentilor, eforturile de dezvoltare ale
patronatului s-au concentrat mai ales asupra Travel Mix.

Prabusirea pietei de publicitate din cauza crizei economice i-a determinat pe toti proprietarii
televiziunilor din Prahova sa sustina posturile in cea mai mare masura din alte activitati economice
pe care le deruleaza, conform respondentilor. Fondurile pentru deplasari, salarii si echipamente au
fost reduse substantial. In medie, salariile jurnalistilor prahoveni se situeaza in jurul a 1000 de lei,
conform respondentilor. Dificultatile financiare i-au determinat pe reprezentantii televiziunilor locale
sa reduca drastic preturile de rate-card pentru publicitate, pana cand au inceput sa se acuze reciproc
de faptul ca ,strica piata”?.

Cele mai multe dintre televiziunile locale prahovene nu detin studii recente de audienta, fapt
care ingreuneaza atragerea veniturilor din publicitate. La momentul documentarii, relatarile celor
intervievati pe plan local au indicat un interes crescut al telespectatorilor pentru Prahova TV si Alpha
TV, interes mediu pentru Valea Prahovei TV, si plasarea intr-un con de umbra a televiziunii Wyl TV.

O situatie distincta sub aspectul audientelor si al comportamentului pe piata de publicitate
era la Prahova TV, televiziune care, potrivit managementului, a platit pentru auditarea sa in vederea
includerii in pachetul de publicitate vandut la nivel national pentru televiziunile locale de catre regia
de publicitate Goldbach Media??® din Bucuresti. Goldbach Media a aratat ca Prahova TV avea in anul
2011 un ,,Daily Reach” local de 8,2 (comparativ cu 9,9 - Antena 2; 8,4 - National TV; 8,3 - TVR 2; sau 5,6
- Diva Universal), o acoperire tehnica de 83,5% si un ,,Share of Viewing” pe statiile TV locale de 52,7%%.
Pe de alta parte, Arthur Zafiriadis, fostul director Alpha TV, a sustinut ca, din sondajele efectuate de
partidele politice, Alpha TV ar fi avut cea mai mare audienta pe plan local. Din estimarile PDL Prahova,
doar aproximativ 7% din populatia judetului urmarea televiziunile locale, la data documentarii.

”Ca televiziune si ca ziar, ca sd te mdsori si sd poti sd mergi cdtre niste agentii cu niste cifre [cifre
de audientd - n.r.], sunt costuri foarte mari pe care trebuie sd le suporti. Trebuie sd ai acele cifre ca sd
poti merge sa discuti cu agentiile, cd, altfel, agentiile de publicitate care au bugete nationale si care

226 syrsa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

227 Acest fenomen a fost semnalat de reprezentanti de la Prahova TV si Alpha TV.

228 Goldbach Media este fosta ARBO, in prezent regia de publicitate care se recomanda ca avand cea mai extinsa retea de
media locala din Romania: televiziune, radio si presa scrisa. Goldbach Media reprezinta, in exclusivitate, pentru clientii de
publicitate nationali, 34 de canale locale de televiziune, 49 de statii locale de radio si 45 de titluri locale de presa scrisa,
conform http://www.goldbachmedia.com

229 Target: Ploiesti, 14-64 ani, sursa: SATVL, mai 2011, informatie preluata de pe http://www.goldbachmedia.com/ro-
ro/media/tv-local/audiente-prahova-tv
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poate ar da ceva si pe local nu pot sd discute cu tine - clientii acelor agentii cer niste cifre, cer niste
certitudini, vor sd stie pe ce au cheltuit banii. Este un viciu de procedurd: nu reusesti sa-ti faci cifre
[studii de audientd - n.r], cd n-ai din ce sd le pldtesti, nu reusesti sd iei bani din piata nationald de
publicitate. lar in plan local sunt bani asa de putini, incat ai o mare problemad de subzistenta si trebuie
sd aduci bani mereu de acasd.” (Reprezentant Valea Prahovei TV)

“Finantarea e principala problemad. Piata de publicitate e foarte micd, clientii sunt reticenti fie
din cauza crizei, fie din alte cauze. E mai complicat sd obtii publicitate prin agentii. Neavand audienta
pe care o are un post national sau un post foarte bine infipt, nu poti sd-ti vinzi spatiul printr-o agentie
de publicitate, cum fac televiziunile mari.” (Redactor-sef Wyl TV)

”Criza a ingenuncheat sau a omorat foarte multe firme micute si publicitatea locald a scazut
mult. Fatd de 2008, pot sd zic cd a scazut cu 80%, deci covarsitor de mult.” (Manager Valea Prahovei
TV)

”In momentul in care a venit criza economicd, piata de publicitate a cdzut, fiecare si-a tdiat
cheltuielile, cele mai la indemadnd fiind cheltuielile de promovare, si evident cd suma aceea constantd
care se investea in publicitatea TV a inceput sd se micsoreze.” (Manager Alpha TV)

“Presa locald in primul rdand are nevoie de finantare. Dacd ar fi mai multe persoane care s-ar
implica in presa locald si ar vrea sd investeascd in domeniul asta, eu zic cd ar fi foarte bine. (...) Din
cauza crizei, agentii economici au suferit foarte tare si promovarea in presd nu mai este pentru ei un
mod activ de a penetra piata si cred ca multe televiziuni locale sunt de aceea la limita de supravietuire.”
(Laurentiu Rebega, politician PC. La data documentdrii, Laurentiu Rebega era presedintele organizatiei
judetene PC. in iunie 2012, politicianul a devenit vicepresedintele CJ Prahova)

”Problemele financiare sunt cauzate de lipsa banilor de la sponsori, care sunt foarte putin
interesati de media locale. In general, dacad vor sa investeascd, investesc la nivel national, unde au
acces mai multi oameni.” (Jurnalista Valea Prahovei TV)

La nivel politic, in aprilie 2012, judetul Prahova era dominat de PDL, in ce priveste reprezentarea
in administratia municipiului Ploiesti si in majoritatea localitatilor din judet, in vreme ce Consiliul
Judetean era dominat de PSD-PNL. Dupa alegerile locale?* si parlamentare?', configuratia politica s-a
modificat vizibil in favoarea aliantei USL.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Cei mai multi respondenti au declarat ca relatia stransa dintre sfera politica locala si mediul
de afaceri contribuie la absenta unei piete normale de publicitate, fapt ce constituie un obstacol in
exercitarea actului jurnalistic. Intervievatii de la televiziunile incluse in acest studiu au afirmat aproape
in unanimitate ca posturile (concurente) ar servi intereselor politice si economice (ale patronilor) si ca
ar beneficia de finantari acordate pe criterii politice, fie ca ar fi fost vorba de contracte din bani publici
sau de bani veniti din mediul politic prin intermediul unor societati comerciale apropiate de partide
sau oameni politici. Totodata, publicarea advertorialelor este o practica acceptata de majoritatea celor
intervievati.

Din interviuri a reiesit si ca asocierea agendelor editoriale cu interesele/ optiunile (politice)
patronatelor televiziunilor descurajeaza unele companii sa investeasca in publicitate, pentru a nu fi, la
randul lor, puse in relatie cu acestea.

“Firmele locale directioneazd bugetele de publicitate in proportie de 90% in functie de sustinerea
politicd pe care o acordd unor candidati, si se produce o strangulare a presei din punct de vedere
economic.” (Manager Prahova TV)

230 »pezultate alegeri Prahova. USL a castigat Consiliul Judetean, Primaria Ploiesti si inca 59 de localitati”, RomaniaLibera.
ro, 11 iunie 2012.

231 »Rezultate finale alegeri 2012. In Prahova, USL castiga toate cele 5 mandate de senator si 10 dintre cele 12 mandate de
deputat”, RomanialLibera.ro, 10 decembrie 2012.
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”Am senzatia cd publicitatea se acorda preferential, in functie de simpatii politice sau de altd
naturd. Sd nu ne ascundem dupd deget, asa e.” (Jurnalist Wyl TV)

”Din experienta pe care o am, presa locald este finantatd de politicieni care si construiesc
organe de presd pentru a-si rezolva anumite interese. Organele de presd locald, in contextul dsta, sunt
ca niste ciuperci - cresc in apropierea campaniilor electorale la nivel de continut, adica televiziunile
respective incep sd ofere mai multe programe si mai variate, iar, dupd campania electorald, se lasd
cu demisii, cu probleme de genul dsta, si ajung intr-o formuld de existentd de cheltuieli minime. (...)
Independenta editoriala se rezuma la aspectele financiare. Daca cineva ar finanta madsurarea
audientelor, atunci ar exista egalitate de sanse si publicitatea s-ar impdrti pe niste criterii mult
mai corecte, si haosul dsta editorial-politic ar dispdrea. Daca un organ de presa isi poate atrage
bani din publicitate, el nu mai are nevoie sa faca compromisuri politice foarte mari, pentru ca
are din ce sd trdiascd. In momentul in care nu are din ce sd trdiascd, atunci dd de niste politicieni
care finanteazd anumite proiecte editoriale si asa ajunge presa foarte viciatd. (...) Multi din mediul
de afaceri se feresc sa-si faca publicitate pe televiziuni din cauza faptului ca sunt politizate
si suferim si noi din cauza multor colegi ai nostri, pentru cd ei ne pun intr-o gdleatd pe toti si ne
considerd la fel. Dacd ne cunosc mai bine, isi dau seama cd nu e asa.” (Reprezentant din conducerea
Valea Prahovei TV)

”In ceea ce priveste legdtura dintre mediul politic si mediul de afaceri, vd pot spune cd este in
logica lucrurilor ca multi dintre oamenii de afaceri au fost orientati cdtre legdturi cu partidele aflate
la putere, asa cum este in logica lucrurilor sd se intdmple in orice perioadd preelectorald, cum a fost
de cel putin un an incoace. Intr-o bund mdsurd, mediul de afaceri este in strdnsd legdtura cu mediul
politic de la putere.” (Reprezentant PSD Prahova)

”In societatea romdneascd de dupd evenimentele din ’89, toatd lumea are la mand pe toatd
lumea, deci e o stransa legdturd intre politic si economic.” (Jurnalist din grupul Alpha TV - Telegraful
de Prahova)

Un fenomen ingrijorator semnalat de o parte dintre cei intervievati a fost existenta unor oameni
politici locali care le dau personal bani unor jurnalisti pentru a realiza anumite materiale de promovare
si pentru a le publica la orice institutie de presa locala (TV, presa scrisa, radio, online) care accepta
respectivele materiale. O jurnalista a relatat ca a acceptat 100 de lei de la un politician local pentru
un astfel de material.

Totodata, din cauza suprapunerii rolurilor din redactii, determinate de resursele financiare
limitate, multi ziaristi prahoveni sunt implicati si in atragerea/vanzarea de publicitate, ceea ce poate
genera conflicte de interese in activitatea acestora si risca sa afecteze agenda editoriala sau prestatia
jurnalistica.

“In multe televiziuni, politicul dicteazd partea editoriald foarte mult.” (Editor Prahova TV)

"Politicienii le dau si personal bani jurnalistilor, iar jurnalistii publicd unde li se acceptd
materialele respective.” (Jurnalista Valea Prahovei TV)

Existd personaje politice care obisnuiesc sd strangd jurnalistii pe la mese. Nu e in reguld. Omul
dla o sd judece cd a investit in tine si o sd aibd si el o pretentie la un moment dat.” (Jurnalist Wyl TV)

”Se suprapun pozitii, toatd lumea face practic tot ce e nevoie, deci toate posturile se suprapun
la un moment dat.” (Jurnalist Prahova TV)

”Cum media supravietuieste cu bani, automat jurnalistii sunt nevoiti sd accepte compromisuri.”
(Realizator emisiuni Valea Prahovei TV)

”Din pdcate, in momentul de fatd, subiectele sunt fdcute pentru oamenii care au interes sd
citeascd presa, pentru acei oameni care sunt implicati in foarte multe domenii, activitdti care baleaza
intre legalitate si ilegalitate. (...) Nu numai in Prahova, peste tot in tard existd o strdansd legdturd
intre mediul economic si mediul politic.” (Reprezentant Partidul Conservator Prahova)

Pe fondul acestei situatii tensionate din punct de vedere financiar, apar jurnalisti care, in loc sa
se preocupe de calitatea actului jurnalistic, devin o ,,0glinda” care reflecta cu fidelitate mentalitatea
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propriilor manageri/patroni si interesele acestora. Din interviuri a reiesit ca o forma de manifestare a
acestui fenomen o reprezinta faptul ca unii jurnalisti asuma drept inerent muncii lor faptul ca nu pot
publica articole critice la adresa celor care cumpara spatiu publicitar la televiziunea unde lucreaza.

Bunaoara, la Valea Prahovei TV jurnalistii sunt descurajati de catre conducere sa difuzeze
materiale critice la adresa clientilor de publicitate, conform unora dintre intervievati. Si investigatiile
jurnalistice sunt evitate la nivel institutional, pe motiv ca afecteaza relatiile de ,,buna colaborare”,
potrivit conducerii televiziunii. Din interviuri a reiesit si ca echidistanta/ nonpartizanatul postului in
abordarea subiectelor politice este tot o optiune a patronatului, care a declarat ca nu-si doreste sa
transforme televiziunea in instrumentul de expunere al nimanui in defavoarea altcuiva.

”Seful meu e un om foarte bldnd, nu-i plac scandalurile, mizeriile. Vrea sa fim chiar ca la carte,
obiectivi, neutri. Felul lui de a fi se proiecteazd si in politica ziarului si a televiziunii. (...) Le atragem
atentia clientilor de publicitate cd vin oameni la noi sd se plangd, dar nu facem materiale. Parcd nu e
frumos sd mdndnci din mdna cuiva pe de o parte si sd-i dai in cap. (...) Am intrebat dacd mai avem
vreun contract de publicitate, nu mai aveam, deci am dat materialul. Daca aveam un contract, nu
dadeam materialul.” (Reporter Valea Prahovei TV)

»Forma noastrd de a exista presupune mai mult informarea telespectatorilor decat presa de
investigatie sau altfel de presd care sa abordeze probleme care sunt intr-o oarecare mdsura intr-o zona
locald care te face sd nu fii intr-o bund colaborare cu mai multi. (...) Md implic in agenda/ produsele
editoriale dacd lucrurile nu sunt respectate la nivel de reguli ale casei. Si regulile casei sunt, in general,
regulile de deontologie si de bun-simt. Dacd vdd cd sunt depdsite anumite limite ce tin de regulile
astea, atunci md implic in discutiile pe care le am cu oamenii care realizeazd anumite emisiuni. Dar
nu mi s-a intamplat de multe ori ca aceste reguli sa fie incdlcate. (...) Sunt anumite subiecte pe care
din motive comerciale le-am oprit sd fie exprimate, pentru cd nu erau exprimate corect. Am zis: <<Mai
usor, cd de acolo mdncdm si noi un biscuite>>. (...) De fapt, nu [-am oprit, [-am reformatat. Sunt
jurnalisti printre ai mei care invatd de la anumite canale media cd notiunea de jurnalist inseamnd sd
musti, sd latri, sd zgdrii. Si vin cu informatia deformatd, pentru cd vin cu o informatie influentatd de
lumea in care trdiesc. Si nu mi se pare normal ca o institutie media sd-si strice niste relatii pe care le
are de lungd duratd fiindcd cineva la un moment dat a gresit. Asta se intampld cand un jurnalist, in loc
sd dea o informatie normald, o umfld el cu tot felul de chestii si o aduce pe sticld ca si cum ar fi platita
de cineva. Si atunci o aduc la parametri normali. Asta numai in cazul in care se constatd derapaje, pe
care le vede redactorul sef, in care eu am incredere.” (Reprezentant din conducerea Valea Prahovei
TV)

Pe de alta parte, la Alpha TV, odata cu acutizarea problemelor financiare si cu prelungirea tot
mai greu de suportat a neplatilor salariale, au iesit la iveala mai multe presiuni si abuzuri suportate
de angajati din partea conducerii. Astfel, dupa mai multe greve si intreruperi de emisie, in februarie
2013, 27 din cei 50 de angajati de la Alpha TV si Telegraful de Prahova au inaintat un Memoriu catre
mai multi parlamentari romani, semnaland ,,grave incalcari ale drepturilor salariale, incalcari flagrante
ale deontologiei si presiuni morale uriase din partea patronilor”?%2. Jurnalistii Alpha TV si Telegraful de
Prahova au semnalat ca le-au fost incalcate drepturile atat in perioada vechii conduceri a grupului, cat
si dupa preluarea acestuia de catre Cozmin Gusa.

Fostul manager si proprietar al Alpha TV a declarat pentru autorii acestui studiu ca s-a concentrat
aproape exclusiv pe atributiile administrative si ca a incercat sa-i ajute mereu pe angajati, dar ca
televiziunea a trecut prin mari dificultati financiare si a avut datorii pe care a trebuit sa le plateasca,
uneori cu riscul unor intarzieri salariale. Unii dintre jurnalisti au declarat ca se asteptau ca acesta sa le
achite salariile restante, inainte de a cesiona televiziunea. In perioada documentarii pe teren (aprilie
2012), mai multi jurnalisti de la grupurile concurente erau deja la curent cu abuzurile la care erau
supusi angajatii Alpha Media si sustineau ca acestia ar fi trebuit sa intre in greva sau chiar sa-si dea
demisia, intrucat compromisurile pe care le faceau erau de natura sa le afecteze imaginea. Intrebati
de autorii acestui studiu unde il pot gasi pe noul manager, jurnalistii Alpha TV n-au stiut sa raspunda,
desi acesta pregatea, potrivit spuselor sale, un nou proiect jurnalistic, si se afla intr-o aripa a aceleiasi
cladiri inchiriate de televiziune de la sindicatul Petrom.

22 »Angajatii Alpha TV Ploiesti si Telegraful de Prahova, neplatiti de luni de zile”, Mihai Popescu, ObservatorulPH.ro, 21
februarie 2013.
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De-a lungul timpului, potrivit celor intervievati, politica editoriala a Alpha TV a tins sa fie
echidistanta in raport cu politicienii si formatiunile politice, dar a fluctuat in campaniile electorale in
functie de optiunile patronatului.

”Salariatii AlphaTv Ploiesti nu si-au primit salariile cuvenite pe perioada noiembrie 2011 - iunie
2012, desi oamenii au continuat sd vind la muncd si sd isi facd treaba profesionist. In momentul in care
am considerat cad este mai mult decat suficientd aceasta uriasd bdtaie de joc si incdlcare a drepturilor
lor salariale si civile, rdspunsul din partea directiunii, care tocmai se schimbase in acel moment, a
fost acela ca pldtile retroactive nu vor mai avea loc si cd cine nu este multumit poate pleca. Apoi,
pentru a calma spiritele si a face ca lucrurile sd pard cad functioneazd, au apdrut salarii pe perioada
august-octombrie 2012, ultima platad efectuata fiind la data de 15 octombrie a anului trecut. Din acel
moment, lucrurile au revenit in vechea lor matcd pentru sefii si angajatii AlphaTv Ploiesti si Telegraful
de Prahova. Suntem in februarie 2013. Din octombrie 2012 si pGnd acum, patronii si directorii si-au
vazut in continuare de interesele personale si de ginta politica si financiard, iar noi ne-am vdzut de
munca prestatd fard remuneratie sau de drum, o parte dintre noi plecdnd cu orice risc. Si spunem
risc pentru cd, pe langd uriasa incdlcare a drepturilor acestor oameni care muncesc sau au muncit in
AlphaTv Ploiesti si Telegraful de Prahova, exista si presiuni de ordin moral asupra fostilor si actualilor
angajati ai celor doud entitdati media.”?* (Fragment din Memoriul trimis de ziaristii de la Alpha TV si
Telegraful de Prahova in februarie 2013 cdtre 20 de parlamentari romani)

"Astia de la Alpha s-au dus la noua conducere sd ceard salariile restante, nu le-au primit si tot
au ramas acolo. De ce sd ramai? Te calcd dla in picioare dacd rdmai. Mai bine plecau din redactie toti.
Mdcar sd facd o grevd si sd sune la Bucuresti, sa mediatizeze. Dar ei nu spun, nu vorbesc, sunt niste gdini
proaste. (...) Cineva mi-a spus cd le-a interzis sd-i mai foloseascd numele cand ii schimbd materialul.
Dar de ce le da materialul? De ce le permite? Ala cu care tu ai stat de vorbd sa faci materialul stie ca
tu (-ai scris, chiar dacd nu e semnat, te afecteazd pe tine ca ziarist treaba asta.” (Jurnalist Prahova TV)

”Eu am incercat sd fac o echipd acolo. Orice distorsiune iti creeazd probleme in redactie si
atunci nu mai faci treabd. Am incercat chiar sd le rezolv si problemele personale. Orice jurnalist de
acolo venea la mine, dacd avea probleme personale grave. Aveam nevoie de oameni odihniti, care sd
nu poarte problemele pe umeri, care sd se concentreze pe ce aveau de fdcut. De exemplu, a venit
directorul de imagine sd-mi spund cd are trei bdnci care il executd. Ok, am fdcut in asa fel incat sa-i
dau toate salariile restante, ca sd-si acopere omul datoriile, pentru ca aveam nevoie de un om care
sd se concentreze la ce are de fdcut in redactie, nu la ce are de fdcut acasd. Eu intotdeauna am fost
aproape de angajati si le-am explicat cd astea sunt conditiile nu numai la Ploiesti, ci in toatd tara.
Am avut si cazuri de oameni care au plecat. In trecut am avut datorii si am trecut prin toate furcile
caudine, oamenii au venit, ne-au evaluat masinile si chiar au dat anunturi de licitatie, dar am reusit
sd pldatim. M-am dus peste toti cei de la care aveam de incasat si le-am explicat foarte clar, uneori
chiar in ultima zi inainte de licitatie. (...) Cred cd as fi putut face mai mult, intotdeauna se poate mai
bine. Poate sd md concentrez mai mult pe partea asta financiard, desi m-am concentrat aproape 100%.
Este un motiv pentru care am vrut sd pdrasesc grupul dsta de presa si mai ales televiziunea asta. (...)
Am renuntat in primul rdnd pentru cd cinci ani de zile m-am ocupat numai de asta si m-am plafonat,
m-am transformat intr-un om care nu face altceva decat sa caute solutii financiare si atat.” (Arthur
Zafiriadis, fost manager si proprietar formal Alpha TV)

”Din punct de vedere logic, moral si de business, cdnd semnezi un contract cu cineva si decizi
cd trebuie sd inchizi robinetul, trebuie sd-ti achiti toate indatoririle pe care le ai cu personalul.”
(Jurnalist din grupul Alpha TV - Telegraful de Prahova)

Prahova TV si-a asumat public o ,,pozitie constant critica” in relatie cu puterea (reprezentata,
la data documentarii, de PDL), abordare incurajata de managementul editorial al postului, potrivit
jurnalistilor acestei televiziuni. Reprezentanti ai televiziunii, angajati si la ziarul Alphel, au declarat
ca optiunea lor profesionala de a critica in mod constant puterea dateaza din 2004, cand ,,toata presa
locala era cumparata de PSD”, iar publicatia era locul unde se denuntau abuzurile puterii.

Jurnalistii Prahova TV au sustinut ca orientarea critica a televiziunii Prahova TV era o explicatie
pentru care unii politicieni ai puterii (PDL - la data documentarii) refuzau sa raspunda solicitarilor de
informatii si invitatiilor de a participa la emisiunile postului si preferau concurenta, fapt care ar fi

233 »Angajatii Alpha TV Ploiesti si Telegraful de Prahova, neplatiti de luni de zile”, Mihai Popescu, ObservatorulPH.ro, 21
februarie 2013.
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atras, de-a lungul timpului, sanctiuni CNA pentru dezechilibre in prezentarea subiectelor politice si
nerespectarea dreptului la replica. Monitorizarile CNA au relevat, printre altele, ,,incalcarea regimului
publicitatii, nerespectarea principiului audierii partilor, folosirea unui limbaj injurios sau formularea de
acuzatii fara dovezi, de catre Prahova TV”. Pe de alta parte, Departamentul Media din cadrul PDL Prahova
a sustinut ca neparticiparea politicienilor acestui partid la emisiunile Prahova TV era determinata de
faptul ca invitatiile ar fi fost facute prea din scurt.

O parte dintre respondentii din cadrul acestui studiu au declarat ca pozitionarea anti-putere a
postului Prahova TV venea in sprijinul PSD, formatiune politica din care face parte Sebastian Ghita,
patronul televiziunii. Angajatii postului au negat insa ca Prahova TV ar avea vreo preferinta informala
pentru aceasta formatiune politica, dar au admis ca postul are o relatie tensionata cu PDL. Totodata,
jurnalistii Prahova TV au declarat in unanimitate ca nu s-au facut presiuni asupra lor din partea
patronatului sau a managementului.

Critica puterii a atras dupa sine si represalii din partea institutiilor statului cu atributii de
control, care au actionat la comenzi politice atat in perioada cand era PSD la conducere, cat si atunci
cand PDL a devenit partidul care domina administratia locala, potrivit angajatilor Prahova TV.

Tn ianuarie 2013, CNA a respins prelungirea licentei de functionare a postului Prahova TV, invocand
incalcari repetate ale normelor si prevederilor Legii Audiovizuale, dar a revenit la scurt timp asupra
deciziei, in urma unor discutii cu reprezentantii acestei televiziuni.

“Televiziunile care sunt pro-putere pierd audientd. Televiziunile care au o opozitie constant
criticd la adresa puterii isi pot pdstra publicul. IRES, intr-un sondaj cerut de CNA, aratd ca Prahova
TV este a doua statie locald din tard, dupd TV Neptun. Asta imi demonstreazd mie cd, datd fiind
pozitia asta a mea impotriva abuzurilor comise de putere, indeplinindu-mi statutul de cédine de paza al
democratiei, imi pdstrez publicul.” (Dragos Pdtraru, manager editorial si jurnalist Prahova TV)

“Presiunea politicd nu se exercitd cu instrumente politice, se exercitd prin institutiile statului.
Presiunea politicd e fdcutd de politicienii care numesc sefi la institutiile statului. Politizarea statului a
ajuns sd plece de la femeia de serviciu si pand la directorul executiv al unei institutii. Politicianul care
s-a supdrat cd ai scris de el sund la institutia statului care poate sd te intimideze sau sa te inchidd in
vreun fel si face presiuni.” (Manager Prahova TV)

”PDL nu este mai apropiat de nicio televiziune locald, dar este, sd spunem, un pic mai indepdrtat
de Prahova TV, din cauza modului in care cei de acolo inteleg sd-si facd meseria. Prahova TV are o
aplecare politicd clard spre PSD - reiese din invitati, din temele abordate, din felul in care se comporta
prezentatorii si realizatorii. In cazul televiziunii Prahova, de multe ori stirile sunt prezentate cu
anumite filtre din care sa reiasa o proastd administrare a diferitor primari PDL si extraordinara si
minunata activitate a politicienilor PSD. Nu evitdm sd avem contact cu Prahova TV, dar nu e un post
impartial. PDL participd la toate emisiunile la care este invitat din timp. in momentul in care noi
suntem invitati cu o ord inainte de emisiune, cum e cazul la Prahova TV, e greu sd gdsesti, in functie
de subiectul respectiv, omul care sd stie despre ce e vorba si sd aibd si timp sa meargd acolo intr-o ord.
De obicei, asa primim invitatiile de la Prahova TV, cu o ord inainte de emisiune, maxim doud. Dacd
am primi invitatiile mdcar cu 24 de ore inainte, ar fi ok. Asta a fost rugdmintea noastrd in relatiile
cu ei. Nu e o reguld, e o chestiune de bund intelegere. Sd fim seriosi, cd aici nu e vorba de Bucuresti,
unde temele zilei apar cate doud-trei pe zi. Totusi, e un oras de provincie, unde se stie de dinainte ce
urmeazd sd se intample.” (Reprezentant Departament Media PDL Ploiesti)

”Cu PSD si cu PNL avem o colaborare bund, pentru cd, de fiecare datd cdand ii chemdm, politicienii
vin, rdspund invitatiilor noastre si ne ldmuresc cu privire la subiectele abordate. Cu PDL as dori sd am
o colaborare bund, dar nu pot, pentru cd politicienii nu vin la emisiune.” (Realizator emisiuni Prahova
TV)

”Cei de la Prahova TV dau in putere, dar nu in opozitie, sunt asociati cu PSD din punctul de
vedere al continutului editorial.” (Reprezentant Valea Prahovei TV)

Imixtiunile unora dintre patronate in politicile editoriale ale televiziunilor au fost semnalate si
criticate de mai multi dintre cei intervievati, care au declarat ca presiunile politice sunt puternice
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si vizibile mai ales in preajma campaniilor electorale. Unii jurnalisti locali prahoveni i-au inclus pe
propriii patroni in categoria de ,,dusmani ai libertatii de exprimare”.

Potrivit respondentilor, independenta editoriala este in stransa legatura cu posibilitatea unui
post de a se sustine si cu modul in care patronatele se raporteaza la politica editoriala. La data
documentarii, reprezentantii PNL si PSD au declarat ca televiziunile locale prahovene erau independente
si echidistante. Potrivit reprezentantului PC, televiziunile erau independente, cu exceptia perioadelor
din campaniilor electorale, iar, potrivit respondentului PDL, toate televiziunile locale erau impartiale,
cu exceptia postului Prahova TV.

"Televiziunile sunt independente pdnd ce se apropie campania. In momentul in care se apropie
campania, fiecare isi alege directia care crede cd e castigatoare. Managementul fiecdrei televiziuni
alege directia independent. Sigur, sunt foarte multi factori care influenteazd apropierea sau distantarea
fatd de un anumit partid politic sau fatd de o anumitd persoand in momentul in care incepe campania
electorald. De multe ori sunt motive financiare, alteori sunt de lungd duratd, din dorinta de a colabora cu
cel care va castiga urmdtoarele alegeri. Fiecare isi face managementul asa cum considerd.” (Laurentiu
Rebega, politician PC. La data documentadrii, Laurentiu Rebega era presedintele organizatiei judetene
PC. In iunie 2012, politicianul a devenit vicepresedintele CJ Prahova)

”Nu poti sd scrii despre seful tdu, autocenzura este un dusman al libertadtii de exprimare. {(...)
Televiziunile nu sunt independente din cauza presiunilor patronale.” (Fost jurnalist Alpha TV)

”Cred cd este o imixtiune destul de importantd a patronatului in politica redactionald, in general
vorbind.” (Reprezentant Departament Media din cadrul PDL Prahova)

”Dacd imi oferiti acum 100.000 de euro, avem independentd totald. (...) Asta este viata in
Romadnia. Totul se face pe fleicd, adicd pe interes. Nu cred cd CNN si-a propus neapdrat sd ofere gratuit
informatii cdtre cetdtenii europeni. Oferi informatie corectd, dar trebuie sd ai si niste avantaje.
Si intram in celelalte segmente: de lobby, de influentd politicd, de influentd geopoliticd si asa mai
departe. Presa nu mai este cea din 1911-1912. Presa din ziua de astdzi implicd foarte multe domenii
de activitate si foarte multi oameni influenti. (...) Din punctul meu de vedere, respectdnd ceea ce
si-au propus televiziunile sd facd, sunt independente.” (Jurnalist din grupul Alpha TV - Telegraful de
Prahova)

"Asta e un post care apartine unui parlamentar. E vorba de William Brinzd, el e proprietarul
postului. Ne-am intdlnit o singurd datd si nu am discutat absolut nimic in ceea ce priveste politica
editoriald. E un caz particular, fiind un parlamentar preocupat de Diaspora care e mai mult plecat. E
un caz fericit din punctul dsta de vedere.” (Jurnalist Wyl TV)

”Cred cd toate televiziunile locale din Prahova sunt independente. Cel putin noi, aici, la PNL,
dacd am avut o actiune care sd conteze si am dorit sd fie mediatizatd, nu am intdmpinat niciun
fel de problemd cu nicio televiziune. Din punctul de vedere al PNL Ploiesti, asta spune mare lucru.
Cred cd fiecare televiziune locald are interesul sa apard cam toti oamenii politici importanti din
Prahova, pentru cad, altfel, omul care se uitd la televizor observa ca tu promovezi numai politicieni
dintr-un anumit partid si atunci n-o sa se mai uite, zic eu. PNL Ploiesti nu a intdmpinat probleme in
relatia cu televiziunile locale, nu ni s-a blocat accesul pe post la niciuna dintre televiziunile locale.”
(Reprezentant Departament Comunicare PNL Ploiesti)

”Nu am primit pand acum un semnal din partea cuiva cd in Ploiesti nu este o presd locald
independentd. Problema de independentd nu este neapdrat la jurnalisti, ci este la modul in care o
parte a mediului politic considerd cd ar trebui sd se comporte cu jurnalistii. Problemele sunt din partea
puterii politice la momentul actual [PDL, la data documentdrii - n.r.]. (...) Cred ca dusmanii libertatii
de exprimare sunt liderii partidelor aflate la putere. Nu existd o comparatie intre prestatia politicd
de acum si prestatia politicd din urmd cu cinci ani. Acum, tupeul mediului politic aflat la putere,
tupeul partidelor aflate la putere mai exact, depdseste o limitd pe care eu, cand am lucrat in presd,
am cunoscut-o. Eu cred cd ar trebui sanctionate in presa chestiuni de acest gen. Presa este cea care
trebuie sd se regleze pe ea si sd regleze relatiile cu mediul politic. (...) Relatia televiziunilor cu PSD
este foarte bund. Televiziunile solicitd informatii si le primesc.” (Reprezentant PSD care a lucrat in
presd)
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3. Relatia in redactie

Relatiile din interiorul redactiilor televiziunilor din Ploiesti au fost descrise in termeni pozitivi
(”de colaborare”, ,,de prietenie”, ,,ca intr-o familie” etc.) de majoritatea celor intervievati, dar au fost
jurnalisti care au sustinut ca este nevoie de mai multa solidaritate la nivel de redactie si de breasla,
in special atunci cand apar presiuni politice sau economice.

Printre problemele referitoare la personalul din redactii, managerii si jurnalistii au indicat: lipsa
de experienta a unor jurnalisti si tehnicieni, fluctuatia de personal (catre presa centrald), salarizarea
precara, fondurile insuficiente pentru deplasari si numarul restrans de echipe de teren. O parte a celor
intervievati si-a manifestat interesul pentru a face schimburi de experienta cu alte redactii, centrale
sau straine.

Majoritatea celor intervievati au declarat ca exista relatii de colaborare intre jurnalistii tuturor
televiziunilor. Totusi, in ceea ce priveste relatiile dintre institutiile de presa, fostul director Alpha TV a
descris relatiile dintre televiziunile Alpha si Prahova TV ca fiind ,,proaste”, invocand drept cauza relatiile
tensionate dintre patronatele celor doua televiziuni, reprezentate de sindicalistul Liviu Luca si omul de
afaceri Sebastian Ghita. Pe de alta parte, managerul editorial Prahova TV a declarat ca a difuzat in mai
multe situatii materiale ale unor jurnalisti carora le-au fost blocate de la publicare de catre conducerea
institutiilor de presa unde erau angajati, inclusiv de la Alpha TV. Fostul director si proprietar formal al
Alpha TV a negat insa ca ar fi oprit aparitia unor materiale sau ar fi impus anumite subiecte din motive
politice sau economice. Jurnalistii au descris relatiile angajatilor celor doua televiziuni ca fiind bune,
majoritatea spunand ca tensiunile existente intre conducerile Alpha TV si Prahova TV s-au rasfrant
asupra relatiilor dintre cele doua institutii, dar nu si asupra relatiilor dintre ei.

”In Ploiesti, totul s-a jucat intre grupurile Alpha-Telegraful si Prahova. Pe romdneste, intre
Luca si Ghitd. Luca e si nasul meu de cununie. In momentul in care eu am fost numit aici acum cinci
ani de zile, Luca mi-a spus un singur lucru: <<Fd audientd! Dacad faci audientd, eu te sustin. Dacd nu
faci audientd, nu md mai intereseazd>>. In dstia cinci ani de zile, o datd nu mi-a dat o comandd. m-a
sustinut chiar si financiar, cdnd am avut probleme, dar nu am avut niciodatd vreo comandd. Interesele
lui in Ploiesti sunt zero, dar la Ghitd nu este deloc asa. (...) Din sondajele fdcute anul trecut [2011
- n.r.] de partidele politice, a reiesit cd noi suntem varful de lance in Ploiesti in privinta audientei.
Ceilalti au incercat sd ne decredibilizeze timp de cinci ani de zile.” (Arthur Zafiriadis, fost director si
proprietar formal Alpha TV)

”Colabordm cu oameni care lucreaza pentru alte redactii si au subiecte. Luni am dat la stiri un
subiect fdcut cap-coadd de cineva de la Alpha TV, pentru cd nu i-a intrat. Mi-a trimis imaginile, mi-a
trimis materialul, si noi [-am dat pe post. (...) Voia sa publice materialul pentru cd nu i-a intrat. Eu
il ajut pe el ca jurnalist, i satisfac un pic egoul ranit si-i difuzez materialul. Astfel mai micsordm
din presiunea care se pune. Sigur conducerea televiziunii respective a vazut cd materialul care a fost
refuzat acolo a intrat la mine si atunci mai scddem un pic din presiunea exercitatd pe jurnalist. Dar e o
palidd consolare, pentru ca in multe locuri lucrurile se decid asa.” (Dragos Patraru, manager editorial
Prahova TV)

”Dacd esti independent si ai o politicd editoriald corectd, atunci poti sd-ti faci meseria. Noi am
tinut Alpha TV si Telegraful [de Prahova - n.r.] credibile tocmai pentru ca eram independenti, nu ne-a
dictat nimeni nimic niciodatd. N-am oprit nicio anchetd a niciunui jurnalist din grupul dsta, indiferent
cd deranja pe x, pe v, sau chiar pe un prieten al meu. Am avut cazuri in care m-am certat cu niste
prieteni ai mei care au sau au avut functii in administratia publicd, dar asta este, n-am putut sd opresc
ancheta unui jurnalist. In momentul in care opresti ancheta, jurnalistul nu mai e jurnalist, e o carpd.”
(Arthur Zafiriadis, fost manager si proprietar formal al grupului Alpha TV - Telegraful de Prahova)
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4. Relatia cu autoritatile locale

In ceea ce priveste relatia cu autoritatile locale, jurnalistii prahoveni au criticat opacitatea
administratiei si a institutiilor publice locale, pe care le-au acuzat ca sfideaza in mod repetat accesul
la informatiile de interes public.

O alta problema semnalata de respondenti a fost refuzul primarului (de atunci) al municipiul
Ploiesti, Andrei Volosevici, de a participa la emisiunile televiziunilor locale, in general.

Reprezentantii a doua dintre televiziunile locale au reclamat lipsa de transparenta si existenta
unor presiuni inclusiv prin oferte de publicitate, in schimbul renuntarii la anumite articole din partea
reprezentantilor ROSAL, companie apartinand politicianului Silviu Prigoana (PDL), care derula proiecte
de salubrizare din fonduri publice.

”Problema e lipsa de transparentd din partea institutiilor publice care nu vor sd-ti dea toate
detaliile in timp util. Dacd iti trebuie informatia pentru materialul de azi si ei iti rdspund peste o
sdptdmand, atunci e inutil.” (Jurnalist Prahova TV)

”As avea o activitate mai bund dacd as avea mai mult acces la informatie. Legea 544 este
minunatd, dar nu se respectd.” (Jurnalistd Valea Prahovei TV)

"Lipsa de transparentd a institutiilor, asta e cea mai mare problemd, cel putin pentru grupul
dsta. Ne lovim zi de zi, dacd nu chiar de mai multe ori pe zi, de lipsa de comunicare a institutiilor
publice. Refuzd pur si simplu sd-ti ofere informatii, chiar pe cerere.” (Editor Prahova TV)

”Sanctiunea maximd prevdzutd de 544 este o amendd pentru un functionar, nu pentru cel care
a dat ordinul sd nu mi se raspundd la cererea de informatii. PGnd dau in judecatd, mie mi s-a dus
subiectul.” (Jurnalist Prahova TV)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Printre solutiile propuse de cei intervievati pentru un jurnalism de calitate s-au numarat:
respectarea normelor profesionale, colaborarea cu mai multe institutii de presa, urmarea unor cursuri
de specializare in cadrul unor televiziuni mai experimentate si refuzul de a urma comenzi care contravin
principiilor jurnalistice. Multi jurnalisti prahoveni au fost de parere ca se pot proteja de presiunile
politice si economice si pot face jurnalism de calitate fiind solidari, evitand compromisurile si castigand
respectul publicului. De asemenea, o situatie economica mai buna a fost conditia invocata de aproape
toti cei intervievati ca fiind un catalizator important pentru cresterea calitatii jurnalismului pe plan
local, de la salarii mai bune, la conditii tehnice si alocarea de resurse.

”Dacd cedezi si faci compromisuri, nu ai de cdastigat decat pe termen scurt, dar nu te faci
respectat. E mai bine sd-ti stie de fricd, sd stie cd iti faci treaba. Dacd ai audientd, vei primi si
publicitate.” (Redactor-sef Wyl TV)

“[i incurajez pe toti sd-si facd bloguri, sd scrie acolo, sd castige din ele, sd-si asigure independenta,
sd publice pe plan national, sd facd subiecte bune, sd incerce sa miste ceva astfel incat sda aibd un
venit care sa le permitd sd fie independenti si sd fie buni la ceea ce fac. Internetul a salvat cu totul
libertatea de exprimare. Nu se pot face presiuni. Solutia pentru un jurnalist e profesionalizarea. Dacd
nu, o sd fii intotdeauna supus presiunilor, n-o sa-ti iei salariul, o sa-ti spund dia ce trebuie sd scrii. Dacd
esti un jurnalist bun, iti faci blog si nu accepti asta. (...) Pentru o presd locald independentd e nevoie
de jurnalisti puternici, care sd nu abadoneze cauza si care sd nu se vandd. Odatd ce ei existd, orice fel
de influentd economicd sau politicd este frectie la un picior de lemn, pentru cd acesti jurnalisti pot sd
rezolve problema.” (Manager editorial si jurnalist Prahova TV)

"Ar fi nevoie de o abordare mai umand a subiectelor. Unii jurnalisti sunt bine pregatiti, dar ar
cdlca peste cadavre ca sd-si atingd scopul, ca sd realizeze un subiect care, de multe ori, nu e dintre
cele mai fericite. Pentru cd in joc existd niste bani, se pune pret pe subiecte senzationale, care pot
rdni pe cineva, dar pentru unii jurnalisti nu conteazd lucrul asta. Pentru mine, asta inseamnd o lipsd
de profesionalism care scade calitatea postului.” (Manager editorial Alpha TV)
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”inainte de toate, suntem oameni, si noi, politicienii, si dumneavoastrd, jurnalistii. Observ cd din
ce in ce mai mult apar atacurile la persoand, la familie, si sunt lucruri care ar trebui sd se separe intre
ceea ce inseamnd profesionistul si omul de rdnd. E clar cd iti asumi o responsabilitate in momentul in
care devii om politic, nu spun cd nu trebuie sd aibd acces presa la viata privatd, dar expunerea excesivd
a vietii private, a locurilor in care iti place sd mergi - creeazd un disconfort. Ar trebui ca jurnalistii
sd nu mai ofere doar ceea ce-si doresc cu ardoare telespectatorii, adicd tot felul de decapitdri, ci sd-
si impund sd invete oamenii sd aibd informatia care ii ajutd in viata de zi cu zi.” (Laurentiu Rebeba,
Partidul Conservator)

”Un jurnalist de calitate este un jurnalist care face cat mai putine compromisuri, care poate sa
se inscrie intr-o politicd editoriald a unui post, cd in orice casd existd niste reguli, si care este ldsat sd-
si facd jobul. Este un om care are coloand vertebrald si care este iubit de public. Pand la urmd, publicul
este cel care ridicd valoarea unui jurnalist. (...) Dacd esti jurnalist si vrei sd ai un job, si managerul
vine si-ti spune ce trebuie sd faci, si nu-ti gdsesti alt loc de muncad - alegi un mic compromis, dup-aia
urmadtorul si tot asa si zici cd esti jurnalist, dar nu mai esti jurnalist, esti o trompetd de jurnalist.”
(Reprezentant Valea Prahovei TV)

Majoritatea celor intervievati si-au exprimat reticenta de a adera la un sindicat, declarand ca nu
au incredere ca o astfel de structura ar putea sa le apere drepturile, fie pentru ca au fost dezamagiti
in trecut, fie pentru ca n-au incredere in sindicatele existente. Unii jurnalisti au declarat ca nu au
avut conflicte de munca pentru care sa ceara asistenta cuiva sau ca au gasit alte cai de a-si rezolva
litigiile (o jurnalista si-a dat in judecata fostii angajatori etc.). Au existat si situatii cand jurnalistii s-au
solidarizat si si-au cerut singuri drepturile. De pilda, la Wyl TV, potrivit documentarii, redactorul sef i-a
reprezentat pe angajati in relatia cu conducerea televiziunii, punand presiune pe management pentru
o retribuire proportionala cu efortul depus de jurnalisti.

”Nu cred cd un sindicat md poate reprezenta in relatia cu patronatul. Avem exemple de sindicate
care nu fac decdt sd se conformeze. Dacd ar exista un sindicat puternic, ar trebui sd-i apere pe ziaristi
in relatia cu institutiile statului, sa acorde asistentd juridicd, sd-i reprezinte la negocierea unor
contracte colective. Dar e utopic deocamdatd, dupd pdrerea mea.” (Jurnalist Wyl TV)

”Nu m-am simtit nedreptdtitd, n-am simtit nevoia sd md reprezinte cineva in ce am de spus.”
(Editor Prahova TV)

”Dacd conditiile financiare de aderare la un sindicat ar fi rezonabile, as adera la un sindicat.
As avea niste asteptdri normale - sd reprezinte interesele breslei. In contextul unor anomalii fatd de
presd, fatd de noi, sd ne apere interesele, asta mi-as dori.” (Reprezentant Valea Prahovei TV)

Avem sindicat aici, la Alpha, sunt membru, dar nu au niciun beneficiu, nici titulatura nu md
ajutd. M-as astepta sd se implice in problemele colective de muncd, ceea ce nu se intampld. (Jurnalistd
Alpha TV)

In ceea ce priveste eventualitatea existentei unei legi a presei, au fost si voci care s-au pronuntat
in favoarea unei astfel de initiative, sustinand ca aceasta i-ar proteja in fata presiunilor si ar preveni
derapajele jurnalistice. Alti intervievati s-au aratat insa sceptici in privinta intentiilor reale pentru
care politicienii ar introduce o lege a presei, spunand ca n-ar face decat sa cenzureze libertatea de
exprimare. Totodata, unii respondenti au subliniat ca legislatia existenta este suficienta. Numerosi
intervievati au pledat pentru autoreglementarea la nivel de breasla, insa s-au aratat neincrezatori in
protectia oferita de autoreglementare in fata presiunilor politice si economice.

n ceea ce priveste existenta unui cod deontologic, jurnalistii de la Prahova TV au precizat c&
respecta codul elaborat de Conventia Organizatiilor de Media, structura la care au aderat aproximativ
30 de organizatii de media din tara. Alti jurnalisti au declarat ca si-au insusit codurile deontologice
studiate la facultati de Jurnalism, sau si-au creat un set propriu de norme ,,de bun-simt” (”cei sapte ani
de-acasa”, potrivit unei jurnaliste intervievate), sau ca respecta normele profesionale pe care si le-au
insusit in virtutea experientei dobandite.

”Nu e nevoie de o lege a presei. Sunt convins cd, asa cum sunt date legile in Romadnia, aceastd lege
a presei va cenzura. Autoreglementarea e suficientd si sunt si alte legi in tara asta. Te-am calomniat,
md dai in judecatd. Am mintit, md dai in judecatd. As fi vrut o lege a publicitatii corecte, asta, da.”
(Fost manager Alpha TV)
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”As vrea sd existe o lege a presei fdcutd cu mult cap pentru cd, pe ldngd niste drepturi pe care
trebuie sa le avem, trebuie sd existe niste obligatii. Cunosc jurnalisti pentru care nu am niciun respect.
De ce nu ar fi o lege a noastrd, sd stim exact ce avem si ce nu avem voie sd facem? La legea asta ar
trebui sd participe reprezentanti de bazad ai presei.” (Jurnalistd Valea Prahovei TV)

”As vrea sd existe o lege, pentru cd, de foarte multe ori, activitatea anumitor jurnalisti, nu a
tuturor, reprezintd o imixtiune in viata personald a multor persoane si cred cd ar trebui stabilite niste
granite de genul dsta si de limbaj. Cat priveste autoreglementarea, jurnalistii au dat dovadd cd nu se
poate face. Deja au ajuns prea departe. (...) Nu cred ca trebuie schimbat ceva in mediul politic sau
economic pentru o presd locald independentd. Cred cd o lege a presei ar fi cea care ar reglementa foarte
bine anumite aspecte din activitatea de jurnalist.” (Reprezentant Departament Media PDL Prahova)

”E mai bine fdrd o lege a presei, existd CNA. Presa trebuie sd fie liberd, din punctul meu de
vedere.” (Reprezentant PNL)

”Nu cred cad este indicatd, oportund, necesard o lege a presei, pentru cd existd legi nescrise
in presd potrivit cdrora jurnalistii se calificd sau se descalificd in mediul lor profesional si in relatie
cu publicul. Prin ei insisi, prin ceea ce fac. Nu este nevoie, deci, de o reglementare suplimentard.”
(Reprezentant PSD)

”0 lege a presei e cu dus si intors, mai ales cd trebuie propusd de politicieni, pentru cd ar putea
sd afecteze libertatea de exprimare.” (Editor Prahova TV)

”Dacd ar fi o lege, probabil cd nu s-ar mai intdmpla sd vedem ce se intGmpld acum cu OTV-ul, care
face campanie politicd 24 de ore din 24.” (Producdtor Alpha TV)

”Cred cd fiecare grup de presd ar trebui sd-si contureze un set de reguli prin care sd se protejeze.
Nu cred cd statul sau altcineva ar putea sd protejeze intr-o democratie un grup de presd.” (Reprezentant
Valea Prahovei TV)

”0 lege a presei ar fi necesard, pentru cd sunt multe probleme care poate ar dispdrea - jurnalistii
nu s-ar mai confrunta cu cazuri de agresiune, cu presiunile de a scrie la comandd. Ar apdrea poate
si drepturile subiectilor si nu s-ar mai scrie toate porcdriile. Ar fi o lege care sd aibd si drepturi
si obligatii. Un act de lege este un act de lege, poti sd dai in judecatd. Autoreglementarea nu te

protejeazd.” (Realizatoare emisiuni Valea Prahovei TV)

”N-avem CNA? De ce ne mai trebuie o lege a presei? De ce sa facem legi pentru teatru, pentru
sculpturd, pentru a scrie? Existd legea bunului simt si existd legile statului.” (Jurnalist Alpha TV)
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in judetul Timis - televiziuni ,,de casd” pentru Primarie si Consiliul
Local

1. Context

In octombrie 2012, in judetul Timis functionau, conform datelor de la Consiliului National al
Audiovizualului (CNA), cinci televiziuni: STV din Sannicolau Mare, TV Jimbolia, TEN TV din Lugoj, Tele
Europa Nova si TVT 89, ultimele doua din Timisoara.

O alta televiziune locala, Analog TV, a fost cumparata de grupul RDS/RCS in vara anului 2012 si a
devenit studio regional al Digi 24. Analog TV, una dintre principalele televiziuni locale, avea acoperire
regionala in judetele Timis, Arad si Caras-Severin. Conform CNA, detinatoarea licentei audiovizuale
pentru Analog TV era SC Analog TV SRL (CUI: 15404490), ai carei asociati sunt: RCS & RDS SA - 99.927% si
Integrasoft SRL (asociat unic RCS & RDS SA) - 0.073%. Cat timp a functionat ca televiziune locala, Analog
TV era axata foarte mult, conform celor intervievati, pe emisiuni politice si culturale.

"Multd lume nu stie cd nu mai avem Analog. E o perioadd confuzd. Lumea se va obisnui cd a fost
preluat de Digi. Incet, incet Analog-ul va fi necunoscut, pentru cd se schimbd generatiile.” (Titu Bojin,
presedintele Consiliului Judetean Timis si liderul organizatiei PSD Timis)

”Analog TV a fost preluatd de Digi. Avea o inclinatie discretd spre PSD, dar nu foarte accentuata.”
(Marcel Tolcea, profesor universitar Universitatea de Vest Timisoara, sef catedrd la Sectia Jurnalisticd)

Pe 12 mai 2012, conform datelor CNA, SC STV Sannicolau Mare SRL (CUI: 28888987) a obtinut decizia
de autorizare pentru postul de televiziune prin cablu STV. SC STV Sannicolau Mare SRL a fost infiintata
in 19.07.2011 si are ca asociati: Orasul Sannicolau Mare 95% (reprezentat de primarul Groza Danut)
si Gosan SRL 5% (unde asociat unic este Consiliul Local). Potrivit datelor de la Ministerul Finantelor,
societatea comerciala a avut in 2012 o cifra de afaceri neta de 66.821 de lei, o pierdere neta de 47.974
de lei si a avut 6 angajati.

Primarul Danut Groza, reales in 2012, este membru PDL, iar Consiliul Local este dominat de PDL
(12 consilieri din 17)24. Si in perioada 2008-2012, PDL a dominat Consiliul Local. Televiziunea STV a
inceput sa functioneze din 3 septembrie 20112,

”La Sannicolau Mare au luat licenta chiar inainte de campania pentru alegerile locale 2012, dar
nu au fdcut campanie.” (Daniela Popovici, inspector CNA Timis)

Pe 13 septembrie 2012, conform informatiilor de pe site-ul CNA, Consiliul Local Jimbolia a obtinut
decizia de autorizare pentru TV Jimbolia?. In urma alegerilor locale din iunie 2012, Consiliul Local
Jimbolia era constituit din 17 consilieri**’: 8 din partea PDL, 4 din partea UDMR, 3 din partea PNL si
cate unul de la PP-DD si PSD. Primarul Postelnicu Darius Adrian este membru PDL. Conform datelor CNA,
TV Jimbolia a primit decizia de autorizare pe 24 mai 2012, insa conform presei locale?® TV Jimbolia
a obtinut licenta in 2010 cand primar era Kaba Gabor, actual consilier local UDMR. Televiziunea a fost
infiintata ca parte a unui proiect transfrontalier cu o televiziune din orasul Mako, Ungaria?*’. Stirile TV
Jimbolia sunt transmise on-line prin intermediul unui portal video gratuit si pot fi vizionate la adresa:
http://vimeo.com/televiziuneajimbolia.

234 http://www.sannicolau-mare.ro/alegeri2012.php

235 http://www.opiniatimisoarei.ro/sannicolau-mare-de-acum-propria-televiziune-care-va-transmite-stiri-locale-emisiuni-si-
muzica/03/09/2011

236 http://www.cna.ro/IMG/pdf/Licente_TV_TER-SAT-CAB_21062013.pdf

237 http://www.cjtimis.ro/uploads/files/apartenenta%20politica%20alesi%20locali/Alesii%20locali%2010%20
iunie%202012.pdf

238 http://www.opiniatimisoarei.ro/consiliul-local-din-jimbolia-isi-face-televiziune-proprie/12/12/2010

239 http://www.ecomunitate.ro/Jimbolia_si_S%C3%A2nicolau_vor_avea_propriile_studiouri_de_televiziune_(22390).
html; http://adevarul.ro/locale/timisoara/Inca-lectie-ungureasca-jumatate-milion-euro-ue-proiect-imposibil-
1_50ae6dea7c42d5a6639ca39e/index.html
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”De cateva luni, Consiliul Local de la Sannicolau Mare si Jimbolia au fdacut STV si TV Jimbolia.
Cele doud televiziuni au un proiect comun cu o televiziune din Ungaria si emit sdmbdta si duminica
cate doud ore, dar depind de firma de cablu din localitate.” (Daniela Popovici, inspector CNA Timis)

TEN TV este o televiziune care emite terestru si a fost infiintata la Lugoj de miliardarul losif
Constantin Dragan. In urma cu aproximativ trei ani a fost preluata de un om de afaceri din Lugoj care
ulterior a vandut-o.

"TEN TV are o situatie mai putin pldcutd din punct de vedere financiar. A fost preluatd de la
grupul Drdgan de o persoand germand. Am incercat sd-i ajut la preluare. Eu am rugat persoana sd
preia, sd nu se inchidd. Va trebui neapdrat sprijin local pentru a fi o televiziune de informatii de
evenimente locale, zonale in Lugoj, Faget, Recas. Televiziunea este intr-o situatie delicatd.” (Titu
Bojin, presedintele CJ Timis)

Conform datelor de la Registrul Comertului, persoana germana la care facea referire presedintele
Consiliului Judetean Timis este George Claudiu Ervin. Acesta detinea 15% din SC Microroyal SRL,
societatea comerciala care detinea pana aprilie 2012 licenta de emisie. Ceilalti asociati erau George
Nicolae si George Maria cu 65%, respectiv 20% din partile sociale ale companiei. Licenta a fost preluata
pe data de 2 aprilie 2012 de SC Lugomedia SRL** detinuta de Moticica Mihai - 5% si Mihalcea Viorel - 95%.
Televiziunea are un program saptamanal de 38 de ore?'.

Mihai Moticica ar fi incercat dupa preluare sa vanda televiziunea autoritatilor locale din Lugoj**
care au hotarat de principiu pe 12.10.2012 preluarea televiziunii. Mihai Moticica, un om de afaceri
apropiat?* al liderului PSD Timis, Titu Bojin - presedintele CJ Timis - a fost retinut de procurori in
martie 2013 pentru evaziune fiscala si spalare de bani**. Conform datelor actualizate de CNA pe
4.10.2013, Lugomedia SRL, detinatoarea licentei audiovizuale pentru TEN TV, 1i are ca asociati pe: Olariu
Daniel Gabriel - asociat principal - 95% si Olariu lonela - 5%.

Tele Europa Nova a fost infiintata tot de losif Constantin Dragan, la fel ca si TEN TV din Lugoj.
Emite terestru si este considerata de catre cei intervievati o televiziune cu stiri locale, divertisment si
muzica populara.

Detinatoarea licentei audiovizuale pentru Tele Europa Nova este SC Atelierele Culturale SRL, ai
carei asociati sunt: Maja Productions A.G. (Elvetia) - 99%, Euro-Sens Suport SRL - 0,2%, Romcreativ
Consulting SRL - 0,2%, Lucia Florica Ardelean, Opris Vladimir Codrut si Radulescu Elena cu cate 0,2%.
Asociat unic al Maja Productions A.G. (Elvetia) este Hirsch Sabine Maria (Germania). Asociatii Euro -
Sens Suport SRL sunt: Opris Vladimir Codrut - 37,5%, Opris Andra Lavinia - 37,5% si Lucia Florica Ardelean
- 25%. Asociatii Romcreativ Consulting SRL sunt: Georgescu Constantin - 90% si Georgescu Adrian Anton
- 10%. In aceste conditii, actionarul principal era, la data documentarii, Hirsch Sabine Maria?®. Datele
de la Registrul Comertului din Elvetia arata ca Maja Production a fost cumparata in septembrie 2012 de
European Concert Agency AG inregistrata in Baar. Maja Production urma a fi dizolvata.

"Televiziunea fdcea parte din trustul Drdgan, apoi a fost a lui Paul Opris de la Tele 7 ABC.”
(Gheorghe llas, jurnalist?*)

“Este o televiziune one man show de tip OTV, in sensul cd principala atractie rdaméne Stelu
lordache, care este si manager si prezentator. Tele Europa Nova este apropiatd de anumiti oameni

240 http://www.cna.ro/Extras-din-procesul-verbal-al,4972.html?var_recherche=microroyal

21 http://www.cna.ro/IMG/pdf/CedareTenTVsiNovaFM_030412.pdf

242 http://www.ziarulactualitatea.ro/hotnews/sondaj-actualitatea-credeti-ca-primaria-trebuie-sa-cumpere-
posturile-locale-de-radio-si-televiziune si http://www.lugojonline.ro/portal/index.php/actualitate/
item/2669-aceasta-este-scrisoarea-pe-care-nici-un-consilier-local-nu-a-vrut-sa-o-arate-nu-o-sa-iti-vina-sa-
crezi-ce-scrie-in-ea/2669-aceasta-este-scrisoarea-pe-care-nici-un-consilier-local-nu-a-vrut-sa-o-arate-nu-o-
sa-iti-vina-sa-crezi-ce-scrie-in-ea?start=10

243 http://www.pressalert.ro/2013/11/patronul-firmei-moticica-un-apropiat-al-liderului-psd-timis-titu-bojin-cautat-de-
crima-organizata-pentru-evaziune-fiscala-prin-metoda-factura/

244 http://www.pressalert.ro/2013/03/exclusiv-patronul-de-la-moticica-un-apropiat-al-liderului-psd-timis-
retinut-pentru-evaziune-fiscala-si-spalare-de-bani/

5 http://www.cna.ro/IMG/pdf/actionari_13052013.pdf

246 Gheorghe llas are o emisiune siptdmanala pe teme economice la Tele Europa Nova. Corespondent Romania Libera,
Gardianul, Libertatea, Cronica romana.
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politici din oras in functie de interesele directorului Stelu lordache.” (Marcel Tolcea, profesor
universitar Universitatea de Vest Timisoara, sef catedrd la Sectia Jurnalisticd)

”Tele Europa Nova a functionat fard intreruperi, are un personal bun cu oameni formati de care
au beneficiat si alte televiziuni, este un pol in aceastd zond.” (Titu Bojin, presedinte CJ Timis)

“Este o televiziune a mercenariatului, ceea ce o face sd aibd cea mai mare libertate de exprimare.”
(jurnalist local, freelancer)

Tele Europa Nova?¥ are 25 de angajati. Bugetul operational a fost, conform directorului Stelu
lordache, intre 50.000 si 100.000 de euro in 2011. Acesta a declarat ca finantarea televiziunii se face
prin reclame ale societatilor comerciale cu cifra de afaceri mica, prin anunturi, dedicatii muzicale si
comunicari. Cifra de afaceri neta a societatii SC Atelierele Culturale SRL a fost in 2012 de 437.588 de lei
cu un profit net de 15.722 de lei, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

Grila de programe este alcatuita din programe care pot fi sustinute din punct de vedere economic,
conform declaratiei directorului Stelu lordache.

”Suntem o televiziune generalistd si se introduc in grild programe proprii, nu avem bani sd
cumpdram programe din altd parte, toatd productia e a noastrd. Profitul nu e mare, dar se adund la
20-30%. Nu colabordm cu agentiile de publicitate. Nu avem publicitate de la institutii publice locale,
dar facem servicii de promovare la nivelul primdriilor. De exemplu, filmdm manifestdrile organizate
de ei si le incasdm bani.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

Audientele posturilor de televiziune sunt masurate in perioada 2012 - 2015*® de Kantar Media care
a incheiat un contract cu CNA. Tele Europa Nova Media nu isi permite din punct de vedere financiar un
astfel de contract, potrivit directorului Stelu lordache.

“Marile televiziuni pldtesc 10.000 de euro pe lund pentru sondaje. Nu avem banii dstia. Am gasit
alte formule care ne dau o idee sd vedem cum stdm in audientd. Suntem o televiziune generalistd, grila
de programe fiind alcdtuitd in functie de ceea ce cere piata. Nu cumpdrdam programe din altd parte.
Functiondm cu un departament tehnic, cu unul redactional si cu conducerea executivd. Patronatul e la
Bucuresti, in altd tard.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

TVT 89, o televiziune regionala’® care emite prin satelit, este oarecum urmasa unei alte
televiziuni locale ,,defuncte” din Timisoara care se numea TVT 89 si a functionat in perioada decembrie
1989 - 19977, Gelu Gheorghe Chetraruc, producator general la TVT 89, a declarat ca a lucrat la fosta
televiziune TVT 89, care s-a inchis. Dupa o pauza de zece ani a propus omului de afaceri Georgica
Cornu un nou proiect. Licenta de emisie dateaza din august 2008, aria de acoperire fiind judetele Timis,
Arad, Caras-Severin, Hunedoara, Mehedinti si Bihor. Compania care detine licenta este SC MCT Impex
SRL detinuta de omul de afaceri Georgica Cornu, apropiat al PDL?'. MCT Impex SRL, societate aflata in
faliment??, avea ca obiect principal de activitate editarea ziarelor. Licenta audiovizuala a fost aprobata
pe 8 aprilie 2008, iar decizia de autorizare a fost emisa pe 23 septembrie 2008. La data documentarii,
ultima grila de programe fusese aprobata de CNA pe 26 aprilie 2012. Postul retransmite TV Arad (1590
minute/saptamana)?*?, durata programului local realizat este de 8490 minute/saptamana.

"TVT 89 incearcd sd fie cat mai regionali. S-au extins, au corespondenti in judetele Hunedoara si
Caras-Severin. S-ar putea ca regionalizarea sa aiba legdturd cu interesele grupului de firme pentru cd

247
248

http://telenova.ro/acasa
http://economie.hotnews.ro/stiri-media_publicitate-8215538-kantar-media-masura-audientele-din-2012.htm
249 http://tvt89.bridgeman.ro/index.php

20 http://www.radardemedia.ro/prezentarea-generala-a-televiziunii-partenere-tvt-89-%E2%80%93-%E2%80%9Csimte-
libertatea%E2%80%9D

251 http://www.forbes.ro/Georgica-cornu-500-miliardari-editia-2011_0_4017.html

22 M.C.T. Impex SRL a fost inregistrata initial in judetul Mehedinti, apoi radiatd, si inmatriculatd din nou. Cornu Georgic
detine 70%, iar Caraiman Lucian Nicu 30%. Pe rolul Tribunalului Mehedinti, conform http://portal.just.ro/101/
SitePages/dosare.aspx?id_inst=101, exista mai multe procese in care s-a cerut falimetul MCT Impex SRL.

233 Televiziunea Arad a apartinut lui Georgici Cornu pana in septembrie 2013. Pentru mai multe detalii vezi raportul pentru
judetul Arad.
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domnul Cornu este din Mehedinti si a vrut neapdrat sd fie vazut si acolo. La Arad sunt vazuti prin TV
Arad care retransmite TVT 89.” (Daniela Popovici, inspector CNA)

"TVT 89 este un post adresat mai degrabd bdndteanului mediu. Il asociez cu PDL.” (Marcel Tolcea,
profesor universitar Universitatea de Vest Timisoara, sef catedrd la Sectia Jurnalisticd)

”La TVT 89 se poate vorbi de un control total din partea patronatului si bdtaie de joc din partea
acestuia fatd de angajati.” (jurnalist local, freelancer)

TVT 89 a avut un buget operational de 400.000 de euro, vanzarea de publicitate se face fie direct
prin propriul departament de vanzari, fie prin intermediul agentiilor de publicitate, conform lui Gelu
Gheorghe Chetraruc, producator general TVT 89. Pentru masurarea audientei, TVT 89 se bazeaza pe
un sondaj de opinie pe 800 de respondenti. in functie de acest sondaj se reface grila de programe.
Producatorul general al TVT 89 a mai precizat ca grila de programe se modifica la 3-4 luni fiind axata
pe buletine de stiri si talk-show-uri. Exista si emisiuni sportive, culturale sau de divertisment, orele de
difuzare ale productiilor TVT 89 fiind adaptate in functie de sezon. TVT 89 se confrunta cu fluctuatie de
personal din cauza salariilor mici.

»In ultimii doi ani suntem pe primul loc in regiune datoritd acestui studiu. In 2010 eram pe primul
loc in prime-time. Ne bdtea Analog TV pe segmentul de dimineatd. Ne bdteau cu reludri. Daca voiau
matinal se uitau la canalele nationale. Am transformat emsiunea matinald intr-un buletin de stiri
in direct si am cdstigat si segmentul de dimineatd. Finantatorul televiziunii este domnul economist
Georgica Cornu, adminstratorul societatii MCT Impex SRL. MCT sunt ca oricare client, nu au prioritate.
Nu este printre cei mai buni clienti, numdrul de expunere al MCT in raport cu concurentii este mult
mai redus.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89)

Cifra de afaceri a MCT Impex SRL a fost, in 2012, de 35.601.706 lei, cu o pierdere neta de 52.635
de lei, conform bilantului depus la Ministerul Finantelor.

Principalele probleme cu care se confrunta televiziunile locale au fost indicate de catre cei
intervievati ca fiind: pregatirea slaba a tinerilor jurnalisti, salariile foarte mici, necunoasterea limbii
romane, lipsa contractelor de publicitate, lipsa resurselor financiare, controlul editorial asupra TVT
89 si Tele Europa Nova, lipsa transparentei autoritatilor locale, precum si politizarea excesiva.

“Exista o lipsa de contracte. Agentii economici nu doresc sd-si facd publicitate si atunci
singurele institutii media functioneazd doar dacd in spate este un interes din partea unei firme.
Agentii economici nu vor sd incheie contracte din cauza crizei economice, dar nici nu inteleg rolul

1%

publicitatii in presd.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

“Politizarea excesiva si incercarea de monopolizare prin publicitate sunt problemele cele
mai importante. Se merge pe principiul: Dai in mine, nu-ti dau bani. Presa din Timisoara nu face
exceptie si a fost acaparatd direct sau underground de speculantii de terenuri. Le gdsesti interesele in
toate publicatiile.” (Gheorghe Ilas, jurnalist)

”0 problemad o reprezintd jurnalistii insisi, pentru cd nu inteleg un subiect. Existd personaje
politice care s-au invdtat sd dicteze jurnalistilor articolele, care sunt exact cuvintele politicianului.”
(Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova)

“Proasta pregatire si lipsa de experienta a jurnalistilor se combina cu presiuni din partea
patronului. Simt presiunea celor despre care scriu, o presiune indirectd prin oameni care ne sunt
cunostinte comune. Nu sub forma amenintdrilor, ci a rugamintilor, obligatiilor etc.” (jurnalist,
freelancer)

Conform declaratiilor celor intervievati, motivele pentru care jurnalistii, managerii si editorii
intervievati au ales institutiile media in care lucreza sunt: pasiune, libertate, putere, beneficii financiare,
dorinta de avea un loc de munca. Motivele demisiei din institutiile media in care lucreaza au fost
enumerate de catre cei intervievati ca fiind: lipsa unei noi provocari, scaderea salariului, cumpararea
televiziunii de catre un partid politic, lipsa libertatii in alegerea subiectelor, impunerea unui subiect
care nu ar fi in consens cu principiile jurnalistului, acuzele de luare de mita. Salariile jurnalistilor
intervievati sunt cuprinse intre 1.000 si 2.000 de lei, iar cele ale producatorilor intre 2.000 si
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3.000 de lei. Alti respondenti au declarat ca salariile in mass-media din Timisoara sunt cuprinse intre
600 si 800 de lei.

“Majoritatea jurnalistilor care au cdrti de muncd nu au pldtite la zi contributiile sociale si
celelalte ddri cdtre stat.” (jurnalist, freelancer)

“Lipsa banilor este o problemd in presd si de aceea se angajeazd studenti sau absolventi de
facultate, pe salarii mici, de 600 de lei.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova)

La momentul documentarii pe teren, unii dintre cei intervievati au precizat ca in topul preferintelor
se afla TVT 89, urmata de Tele Europa Nova. Altii au precizat ca nu au incredere in niciuna sau au indicat
Analog TV ca fiind televiziunea in care aveau cea mai mare incredere.

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Judetul Timis este dominat din punct de vedere politic de USL, PSD castigand majoritatea
primariilor. Cu toate acestea, unii dintre jurnalistii intervievati sunt de parere ca PDL controleaza
inca posturile cheie din institutiile deconcentrate, iar altii ca PNL conduce administratia locala, PSD
nereusind sa impuna directori in posturi-cheie. Mediul politic este strans legat de cel de afaceri,
conform respondentilor. Unii dintre cei intervievati nu au putut indica un politician care sa controleze
in mod direct televiziunile locale, in timp unii jurnalisti au precizat ca mediul politic local si economic
se juxtapun si se interpun, relatia televiziunilor locale cu mediul politic fiind una de subordonare in
functie de banii pe care i aloca fiecare politician direct sau indirect prin societatile comerciale pe care
le controleaza.

”Administratia publicd locald este dominatd de mai multe partide.” (Stelu lordache, Tele Europa
Nova)

”"Nu se poate spune cd existd vreo asociere intre anumite partide politice si posturile de
televiziune locale. In campaniile electorale, televiziunile locale si mediul politic local sunt prieteni
pentru ca e vorba de bani.” (Daniela Popovici, inspector CNA)

“Activitatea politicd nu poate fi realizatd in afara domeniului de afaceri si nu pot fi realizate
afaceri care sa nu aiba intr-un fel sau altul de-a face cu mediul politic. Televiziunile locale sunt
televiziuni mici si dorinta de a avea cat mai multi interlocutori i-au fdcut sd fie cat se poate de
echilibrati, chiar dacd unii realizatori sau participanti au o anumitd inclinare spre un partid politic sau
altul. Consider ca televiziunile locale sunt independente.” (Titu Bojin, presedintele CJ Timis)

“Dacd se face o intelegere intre politicieni si oameni de afaceri sa nu se incheie contracte cu o
institutie media, acea institutie nu va mai avea bani. Existd presiuni ale institutiilor publice locale
asupra mediului privat. Firmele care au relatii cu Primdria pot sd opreascd sau sd ofere un contract cu
o televiziune. Presiunea politicd vine si pe linia CNA care e politic si datoritd intereselor de acolo pot
sd te amendeze, sd-ti facd sicane si nu-ti mai poti vinde produsul media. Am simtit presiune din partea
CNA.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

"Televiziunea e un business si trebuie sd se bazeze pe mediul economic, insd atunci cand mediul
economic depinde de cel politic si invers, este imposibil ca televiziunile sd fie 100% independente. Ele
incearcd sd-si pdstreze independenta si au o relatie echilibratd cu mediul politic local.” (Oana Gaita,
consilier judetean PDL)

“Trebuie schimbata legislatia in ceea ce se numeste ownership. Este nevoie de o legislatie
economica capabild sa incurajeze investitiile in publicitate. Relatia dintre televizunile locale si
mediul politic local este mai putin stransa decat in mediul on-line sau in presa tipdritd. Televiziunile
locale sunt mai degrabd factori de PR pentru politicieni atunci cdnd sunt la putere. Comanditarul
este proprietarul. Tele Europa Nova este mai degrabd apropiatd de anumiti oameni politici din oras
in functie de interesele directorului Stelu lordache, iar TVT 89 de PDL.” (Marcel Tolcea, profesor
universitar, sef catedrad la Sectia Jurnalisticad )
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”in Timisoara sunt foarte putini jurnalisti supusi presiunilor politice, pentru cd nu se scrie foarte
mult incat sa-i supere pe politicieni.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova)

“Presiunea politicd in media este aproape inexistentd, foarte multi jurnalisti sunt foarte comozi,
nu mai este presa de calitate si nu mai e nevoie de presiune politicd. Presiunea politicd inseamnd sd
faci presiuni intr-o anumitd redactie unde nu se scrie bine de tine.” (Petronela Axinte, producdtor TVT
89)

“Presiunea politicd si economicd existd in anumite momente, in anumite perioade. Cand esti
un post tv care respectd anumite principii, nici nu te poti lovi de presiuni. Noi in TVT 89 nu am
angajat jurnalisti cu experientd. Jurnalistii tineri nu sunt infiripati in zona politicd, economicd, nu
au acele relatii in care li se pot oferi anumite lucruri. Mediului economic, pe plan local, ii lipseste
politica de marketing. Acesta ar trebui sd inteleagad rolul presei in societate, cd promovarea produselor
si serviciilor se face prin intermediul presei. in ceea ce priveste mediul politic, trebuie schimbatd
mentalitatea politicianului roman care ar trebui sd invete sd respecte jurnalistii si nu sd-i perceapd ca
pe niste politisti. Presa poate face mult bine dacad politicianul stie sd lucreze cu ea.” (Gelu Gheorghe
Chetraruc, producator general TVT 89)

SC MCT Impex SRL, detinatoarea licentei pentru TVT 89 a fost sanctionata de CNA in 22 mai 2012
pentru nerespectarea normelor privind desfasurarea campaniei electorale pentru alegerile locale din
10 iunie 2012. Membrii CNA au ajuns la concluzia ca la TVT 89 a existat un ,,dezechibru vddit in privinta
participdrilor in emisiunile electorale. De exemplu, competitorul din partea USL a avut 12 aparitii,
cel de la PDL 5 aparitii”. Sanctiunea a fost revocata pe 29 mai dupa ce reprezentantii postului de
televiziune au formulat o contestatie impotriva deciziei de sanctionare?*.

”Tele Europa Nova este televiziunea tuturor politicienilor. De ani de zile este tribuna oricui
doreste sa-si pldteascad o stire. Concret vorbind, ofensiva locald USL s-a realizat pe influentd financiara.
Au contribuit si patroni cercetati de autoritdti care au cadorisit cate o masind, un echipament. TVT 89
este a celor care sunt la putere in momentul respectiv. Patronul are afaceri in foarte multe domenii
si este un mare finantator Tele Europa Nova tocmai din dorinta de a apdrea pe cat mai multe canale
locale. La TVT 89 nu exista un control politic, ci o situatie financiard delicatd. A fost construitd pe
bani de imprumut si acum sunt nevoiti sd-si concedieze angajatii din lipsa unei strategii de marketing.
Analog TV era echidistantd, dar avea o orientare cdtre PSD, cu personaje de acolo. Politicienii care
controleaza televiziunile din Timis sunt Ilie Sarbu (PSD), Constantin Ostaficiuc, Ovidiu Ciuhandu (PDL)
si Titu Bojin (PSD) in mai micd mdsurd.” (jurnalist, freelancer)

Masurile care ar trebui luate pentru a-i proteja pe jurnalisti in fata presiunilor economice si
politice, in opinia respondentilor, sunt apartenenta la un sindicat, o sustinere financiara din partea
publicatiei si a organizatiilor care finanteaza materiale de presa. Cei intervievati au fost de parere ca
un confort financiar l-ar ajuta pe jurnalist sa reziste tentatiilor.

”In Timisoara, editiile locale [ale ziarelor centrale -n.r.] au esuat, mediul online si-a piedut din
valoare. Nu se mai poate face nimic pentru o presa locald independentd.” (jurnalist, freelancer)

“Pentru ca jurnalistii sa facd fatd presiunilor politice si economice este nevoie de asigurarea
unui apdrdtor din oficiu din partea sindicatului sau din partea institutiei mass-media din care face
parte.” (Gheorghe Ilas, jurnalist)

”Presa locald e oarecum independentd pentru cd nu e miza atat de mare pe plan local. Apar
momentele din campaniile electorale cdnd o redactie sustine un candidat sau altul. Televiziunea nu
tine cont de interesul vreunei formatiuni politice, pentru cd televiziunea este apoliticd.” (Petronela
Axinte, producdtor TVT 89)

“Evenimentul politic este pe ultimul loc in buletinele noastre de stiri, jurnalistii fiind trimisi
rar la conferintele de presa ale partidelor. Lumea nu este interesatd, ne-a ardatat studiul de audientd,
de ce se intampld in mediul politic local. Mergem la conferinte de presd din zona administrativd,
sandtate, sport.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89)

4 http://www.cna.ro/Decizia-nr-316-din-29-05-2012.html
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”Tele Europa Nova este singura care nu este o televiziune de partid. La alte televiziuni se stie
cine finanteazd, se vede cum se dau stirile. Unde au fost zece jurnalisti, pot fi zece materiale diferite.”
(Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova)

»Dacd un reporter are o informatie pe care vrea sd o dea pe post despre un candidat care are
campania foarte bine pldatitd la postul tv, trebuie sd intrebe conducerea postului, pentru cd poate
provoca un conflict. Mi s-a sugerat sa chem in emisiune pe X, pentru cd avea sanse sd devind director
la Y. Subventionarea de la buget ar duce la independenta si ar fi greu ca personajele politice sd-si facd
jocurile prin reclamd sau prin dotarea televiziunilor.” (Gheorghe Ilas, jurnalist)

3. Relatia in redactie

Jurnalistii, producatorii si managerii din cele doua televiziuni: TeleEuropa Nova si TVT 89 au descris
relatiile dintre jurnalisti ca fiind amicale, competitive, de solidaritate, iar cele dintre management si
jurnalisti ,,normale, bazate pe o relatie corecta”. Ca solutii de imbunatatire a acestor relatii au fost
enumerate de catre cei intervievati: o deschidere mai mare si din partea managementului si din partea
jurnalistilor, o remuneratie consistenta a jurnalistilor si un numar mai mare de jurnalisti angajati
pentru degrevarea sarcinilor editoriale ce revin actualilor angajati.

”E foarte important ca un colectiv sd fie bine inchegat, ca oamenii sd vind cu pldcere la lucru
chiar dacad existd probleme financiare. Dacd mergi la lucru doar ca sd faci cele 8 ore ca la fabrica de
suruburi si sd treacad timpul si apoi sd mergi acasd fdrd sd discuti cu colegii, se creeazd o atmosferd
tensionatd.” (Petronela Axinte, producdtor TVT 89)

”La Tele Europa Nova relatia jurnalist - manager este identicd cu cea dintre un junior si patronul
unei baze sportive. Tele Europa Nova a fost un soi de pepinierd de jurnalisti, salariile sunt foarte mici.
Nu e un loc de unde ti-ai dori sd iesi la pensie, pentru cd nu poti sd pui bani de-o parte pentru un
cosciug mai acdtdrii. Aici sunt foarte multi incepdtori, studenti, absolventi si oamenii devin solidari la
greu. Intre jurnalisti e un fel de solidaritate a incepdtorului.” (Gheorghe Ilas, jurnalist)

Relatia televiziunilor cu institutiile media centrale este, conform celor intervievati, fie buna, fie
inexistenta, iar cea dintre institutiile media locale este ,,una buna la vedere sau rece”.

”La vedere, relatia dintre institutiile media locale pare una foarte bund, dar in realitate cred ca
jurnalistii joacd un teatru ieftin. Viata ii pune in situatia de a lucra in aceeasi redactie. Nu sunt relatii
ok. Nu existd o solidaritate in presa locald.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89)

”Jurnalistii sunt impdrtiti in tabere in functie de intersele politico-financiare ale finantatorilor
directi sau indirecti ai televiziunilor si publicatiilor. Existd anumite prietenii personale cu oameni de
afaceri si politicieni si multi jurnalisti au propriile firme de publicitate. Managementul std de vorbd
cu jurnalistul doar cand jurnalistul greseste. Dacd nu se dau salariile, managerul nici nu apare in
redactie.” (jurnalist, freelancer)

Jurnalistii, managerii si producatorii intervievati au oferit raspunsuri diferite legat de ceea ce
este sau nu acceptabil pentru o institutie media. Cu exceptia lui Stelu lordache, director Tele Europa
Nova, toti cei intervievati au fost de acord ca este de neacceptat publicarea sau difuzarea unui material
comandat. Acceptarea reclamei in schimbul nedifuzarii unui material de presa este, de asemenea, de
neacceptat, la fel ca si achitarea consumatieiin timpul documentarii. Cu toate acestea, toti intervievatii
au fost de acord ca atat difuzarea unui material comandat, cat si acceptarea reclamei in schimbul
renuntarii la difuzarea unui material, dar si achitarea consumatiei se practica in Timisoara.

“Presa este in general asociatd cu fripturistii, desi nu e un capdt de tard sd bei o apd, dar din
cauza imaginii proaste a jurnalistilor am decis incd de la infiintarea televiziunii ca jurnalistii sd nu
participe la astfel de cocktailuri.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89)

”Nu poti refuza o cafea, un suc, dar e recomandabil sd pldtesti. Am intalnit cazuri de jurnalisti
care s-au dus la inaugurarea unei fabrici si s-au trezit la redactii cu obiecte in pldsutd si le-au returnat.
Acceptarea reclamei in schimbul renuntdrii la articole este un shopping sub acoperire. Daca jurnalistul
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acceptd materiale comandate, isi pierde credibilitatea. Mai devreme sau mai tdarziu publicul isi da
seama de acest tip de materiale.” (Gheorghe llas, jurnalist)

”Dacd vorbim despre o seard cu bduturi, dar in urma intdlnirii obtine informatii pe care altfel nu
le-ar putea obtine, e ok. Dacd e vorba de chiolhan, nu e acceptabil.” (jurnalist, freelancer)

Subiectele tabu in presa din Timis, conform respondentilor, sunt legate de liderii politici locali
din toate taberele, cancanurile, viata mondena, ,.clanurile de romi implicate in afaceri imobiliare”.
Unii dintre jurnalistii intervievati au declarat ca tin cont de interesul public, de interesul clientilor
de publicitate, de formatiunea politica pe care televiziunea o sprijina, dar nu si de cel al autoritatilor
locale.

4. Relatia cu autoritatile locale

Relatia cu autoritatile locale este, din punctul de vedere al celor intervievati, una buna, mai
ales pentru ca acestea sunt posibili clienti de publicitate. Alti jurnalisti considera ca un jurnalism
neaservit nu poate avea o relatie buna cu autoritatile. Directorul Tele Europa Nova si producatorul
general TVT 89 au declarat ca televiziunile pe care le conduc nu au contracte de publicitate
cu autoritatile publice locale. Unii jurnalisti au precizat ca administratia publica locala este total
netransparenta de mai bine de zece ani in Timisoara (atat Primaria, cat si Consiliul Judetean). Primarul
Nicolae Robu si consilierul acestuia pe probleme de presa nu au putut fi contactati pentru interviu.

”Inseamnd cd institutia media nu-si face treaba. Rolul presei in societate este sd fie un observator
la ceea ce nu se intdmpld bine in societate.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89).

“Institutiile publice sunt politizate. Primarul Roibu este intr-un rdzboi total cu presa, e o
chestiune care se aplicd tuturor televiziunilor locale.” (Oana Gaita, consilier judetean PDL)

”Nu existd purtdtor de cuvdnt la primdrie, in afard de primar nu are nimeni voie sd vorbeasca
cu presa. La drumuri si poduri, la cadastru. Dacd am trecut de portari si secretare, e mai usor cu
directorii. Multi colegi au renuntat la subiecte pentru cd nu au reusit sd obtind informatii pentru cd
nu i-au ldsat portarii sd intre. Au fost televiziuni locale care au primit sute sau zeci de mii de euro
de la societatile primariei sau de la cele unde Consiliul Local e actionar, de la diferite directii de
acolo pentru spectacole. Exemplu? Analog TV.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa Nova)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Calitatea jurnalismului este definita de catre cei intervievati ca fiind legata de cunoasterea limbii
romane, de obiectivitate, de corectitudine. Solutiile pentru imbunatatirea calitatii jurnalismului
(evaluata de respondenti la o medie de 6.50 in Timisoara) sunt strans legate de: nevoia de o pregatire
universitara mai buna a jurnalistului si de perfectionarea ulterioara a acestuia, de investitiile in
publicitatea mass-media a societatilor comerciale si de o salarizare mai buna. Perfectionarea consta,
conform celor intervievati, in cursuri de dictie, de management, de jurnalism, de filmare, de editare,
sau in cele legate de deontologie, justitie, economie.

“Jurnalistul de calitate este cel care riscd sd fie nepldcut multora, care are curaj, simt civic si
fler.” (Marcel Tolcea, profesor universitar, sef de catedrd la Sectia Jurnalisticd)

“Este cel care are o pand foarte asprd, foarte bine documentatd, scrie foarte pe inteles si este
citit.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

“Este cel care isi face meseria nu pentru cd asteaptd ziua de salariu, ci pentru cd e constient
de valoarea madrfii pe care o produce, o poate vinde undeva si transmite un mesaj, dd un semnal de
alarmd. Jurnalistul de calitate se formeazd in timp, procesul de triere fiind ca selectia naturald. Cei
care raman, dacd se culcd pe laurii gloriei, sunt in mare pericol.” (jurnalist, freelancer).
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»Nu poti sa angajezi oameni destepti, inteligenti, fideli pe bani putini.” (Gelu Gheorghe
Chetraruc, producdtor general TVT 89)

"0 solutie ar fi salariul mai mare, desi nu banii fac un jurnalism profesionist. Asta tine de modul
in care fiecare isi gdndeste meseria.” (Gheorghe Ilas, jurnalist)

Calitatea jurnalismului este legata si de aderarea la un sindicat al jurnalistilor, au declarat
unii dintre cei intervievati. Cu toate acestea, sindicalizarea, ca forma de aparare a jurnalistului, nu
este vazuta ca o solutie pentru ca sindicatele sunt politizate, jurnalistii nedorind sa ajunga sa sustina
un punct de vedere politic, conform celor intervievati. Un sindicat este vazut de respondenti ca un
organism care ar trebui sa apere drepturile fiecarui membru al sau, sa semneze un contract colectiv la
nivel de breasla, sa coaguleze breasla care este dezbinata, sa conceapa un cod deontologic recunoscut
si aprobat de toata lumea.

“Multi jurnalisti nu au carte de muncd, acceptd salarii sub medie. Sindicalizarea ar fi singura
posibilitate ca sa existe o contrapondere la patronat.” (Marcel Tolcea, profesor universitar, sef de
catedrd la Sectia Jurnalisticd)

”Un sindicat e mult spus. Un club de presd local ar fi binevenit, o organizatie care sd apere
interesele jurnalistilor in relatia cu institutiile publice chiar si cu CNA.” (Petronela Axinte, producdtor
TVT 89)

»Am fi vrut sd facem parte din CRP, dar, din pdcate, mai existd doar in acte.” (Gelu Gheorghe
Chetraruc, producdtor general TVT 89)

»fn Romania nu existd un sindicat serios. Ideal ar fi sd fie mai multe. Nu simt nevoia unui sindicat
care sd devind un instrument politic si de manipulare asa cum se intampld cu alte sindicate din alte
domenii.” (jurnalist, freelancer)

“Sindicatele? Le vad politizate si nu am vrut sd md trezesc cd trebuie sd sustin un punct de
vedere politic. Sindicatele trebuie sd aibd obiective ca cele interbelice. Interesul jurnalistilor, nu cel
al patronatului sau al politicului.” (Stelu lordache, director Tele Europa Nova)

”Nu am avut nevoie de sindicat. Am lucrat tot timpul la privat si e altfel, nu-i ca la stat. Nu
simt nevoia unui sindicat. Am fost de pdrere cd md descurc singurd.” (Nadia lucu, jurnalist Tele Europa
Nova)

Sisteme de protectie a jurnalistilor sunt putine, sau chiar inexistente. Saracia, partidele
politice, autoritatile locale, institutiile publice care limiteaza accesul presei la informatii, reticenta
conducatorilor acestora care refuza dialogul cu jurnalistii, partidele politice si ,.clanurile de romi
implicare in afaceri imobiliare” au fost indicate drept dusmani ai libertatii de exprimare. Cazuri
recente de agresiune impotriva jurnalistilor nu exista in Timisoara, potrivit intervievatilor. Jurnalista
Nadia lucu de la Tele Europa Nova a indicat un caz de agresiune recent din partea unui functionar din
cadrul compartimentului de audit al primariei Timisoara care a impins jurnalistii. In urma reclamatiei
adresata primarului, care a promis infiintarea unei comisii de disciplina, functionarul a primit numai
mustrare scrisa. Un alt caz de agresiune a avut loc in toamna lui 2011, cand mai multe persoane au spart
o camera a celor de la TVT 89.

“Este ceva obisnuit in Timisoara. Romii fac legea. Ne-au spart o camerd, am fdcut pldngere
la politie se fac verificdri si in ziua de azi. Nimeni nu a pldtit niciun prejudiciu.” (Petronela Axinte,
producdtor TVT 89)

”In fiecare an clanurile tigdnesti intrd in posesia a cel putin 2-3 palate. Au peste 200 de case
in Timisoara, majoritatea clddiri istorice si de cate ori intrd in posesia unui palat se ceartd intre ei.
Ne-au spart o camerd, existd dosar de cercetare penald la parchetul Timisoara. Tiganii sunt plecati in
Germania, procurorul a plecat la Bucuresti, dosarul a fost preluat de un alt procuror. Nu stiu ce s-a mai
intamplat.” (Gelu Gheorghe Chetraruc, producdtor general TVT 89)
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”Societatea Timisoara a fost un apdrdtor al presei, dar in ultima perioadd s-a implicat intr-o
anumitd zonad politicd si nu a fdcut bine presei si libertdtii de exprimare. Ar trebui sd revind la acele
idealuri.” (Titu Bojin, presedinte CJ Timis)

”A mai fost si Asociatia Presei Timisorene care s-a desfiintat. A devenit o organziatie fantomad
dupd ce la conducerea ei au venit jurnalisti controlati politic, de exemplu Radu Toanca”*.” (Gheorghe
Ilas, jurnalist)

”Sunt unii jurnalisti care au provocat o minimd agresiune pentru a-si creste notorietatea si
audienta.” (jurnalist, freelancer)

”Dusmanul libertdtii de exprimare este o anumitd mafie locald care s-a scuns in cotloanele
politicului. Existd o presiune, un santaj, o coruptie din partea acestor forte. Dusmani pot fi unii
patroni de media, iar apdrdtori sunt, paradoxal, chiar unii politicieni care sunt corecti si iau pozitie
atunci cand existd o presiune sau o incercare de eliminare a jurnalistului respectiv.” (Stelu lordache,
director Tele Europa Nova)

”Apdratorii libertadtii de exprimare sunt niste indivizi cu diverse interese care doresc sd se publice
anumite materiale in favoarea lor si in defavoarea dusmanilor. Un jurnalist inteligent se poate folosi
de aceste informatii, dar aici intervine discerndmantul si experienta lui de a folosi ca sursd acesti
oameni.” (jurnalist, freelancer)

"Dusmani ai libertdtii de exprimare sunt sardcia, partidele politice din tot spectrul politic si
absenta unor voci constiente, morale, venite din interiorul presei cu privire la derapajele mediatice. In
afard de legislatie, nu existd apdrdtori, presa nefiind apdratd de nimeni in mod real.” (Marcel Tolcea,
profesor universitar, sef de catedrd la Sectia Jurnalisticad)

Cu o singura exceptie, respondentii au fost de acord ca este nevoie de o lege a presei cu toate
ca exista reglementarile CNA si cate un cod deontologic in fiecare redactie. La TVT 89 acesta este pe
site?®, este conceput in redactie, o parte dintre articolele acestui cod fiind incluse si in Regulamentul
de Ordine Interioara. La Tele Europa Nova exista un cod al jurnalistului afisat in redactie, codul fiind
preluat de la Asociatia Ziaristilor din Romania.

”Legea audiovizualului este foarte importantd, pentru cd nerespectarea ei aduce amenzi mari,
achitarea acestora fiind o problema financiarad pentru un post mic.” (Gheorghe llas, jurnalist)

”Legea presei e ceva normal, dar va trebui realizatad si de politicieni si de jurnalisti, iar
autoreglementarea se va face incet, incet, vrand-nevrand.” (Titu Bojin, presedinte CJ Timis, PSD)

”Codul CNA e un cod cu reglementdri de bun simt pe care orice jurnalist trebuie sa le cunoascd. E
nevoie de o lege a presei, dar sd existe libertate editoriald, dreptul la imagine, protectia minorilor. In
ziare se minte. Mdcar in audiovizual existd reglementdri de bun simt. E mai greu sd te autoreglementezi,
ar fi ideal.” (Daniela Popovici, inspector CNA)

”0 lege a presei ar fi binevenitd si ar trebui sd stabileascd foarte clar limitele in care o televiziune,
un trust de presd isi desfdsoard activitatea. Ar trebui sd stabileascd limitele deontologice, de eticd
profesionald. Legea presei ar trebui sd se bazeze pe specialisti in domeniu, este nevoie de implicarea
jurnalistilor in conceperea acestei legi.” (Oana Gaita, consilier judetean, PDL)

”Legea presei este absolut necesard si ar trebui fdcutd de catre jurnalisti cu juristi foarte deschisi
la minte si cu orizonturi largi. Eu as apela la experienta scandinavilor, Canada si SUA. Autoreglemetarea
nu existd, Anglia e cel mai bun exemplu.” (jurnalist, freelancer)

”0 lege a presei ar trebui ganditd de oameni din acest domeniu, pentru cd dacd o face un
politician vor apdrea puncte care sd avantajeze partidul politic. Autoreglementarea nu e foarte bund,
se ajunge sd facd fiecare ce-l taie capul.” (Petronela Axinte, producdtor TVT 89)

255 Radu Toanca a fost ales in 2012 consilier local in Timisoara din partea USL (PSD). Este la al treilea mandat. http://www.
primariatm.ro/index.php?meniuld=13&viewCat=3369

256 http://tvt89.bridgeman.ro/doc/Codul_MCT.pdf
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”Pe principiul <<sd moard si capra vecinului>>, as dori sd existe. E nevoie de egalitate intre toti
jurnalistii. Nu poti sd ai in audiovizual un cod si in presa scrisd nicio lege. Nu cred in autoreglementare,
cred intr-o lege care trebuie respectatd de cdtre toatd lumea.” (Stelu lordache, director Tele Europa
Nova)

“Ar trebui sd existe o lege a presei, pentru cd in prezent presa se face de foarte multe ori
haotic. Din cauzd cd nu existd o lege a presei, in audiovizual se aplicd foarte multe amenzi. Nici
Legea audiovizualului nu este bine fdcutd. Este interpretabild, ambigud.” (Gelu Gheorghe Chetraruc,
producator general TVT 89)

”Legea presei este o idee proastd. Tot ceea ce nu este prevdzut ca fiind interzis este permis,
iar pentru ceea ce este interzis existd legislatia obisnuitd. Autoreglementarea este cel mai important
lucru, pentru cd in momentul de fatd Clubul Romdn de Presd este o organizatie a patronatului.
Autoreglementarea poate sd determine si reactii la incdlcdrile deontologice care sunt extrem de
numeroase.” (Marcel Tolcea, profesor universitar, sef de catedrd la Sectia Jurnalisticd)
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Televiziunile din Vdlcea - ,,cuminti” si dependente de finantatori
(politici)

1. Context

La data documentarii pe teren®’, principalele televiziuni locale valcene erau: TV Valcea 1,
Televiziunea VTV si TV Etalon. De asemenea, in judetul Valcea mai functionau si cateva televiziuni
locale prin cablu care difuzau in special anunturi si materiale in regim videotext (ex.: Telelovistea,
televiziune difuzata numai prin societatea de cablu din comuna Boisoara).

TV Valcea 1 apartine societatii SC Regal SRL (CUI: 1472958), detinuta de Bajau Marin - asociat
principal - 99.9411764706% si de Bajau Elena - 0.0588235294%, si este un post de televiziune locala
terestra care emite in zona orasului Ramnicu Valcea si localitatile limitrofe. Postul este retransmis
in retelele CATV din judetul Valcea (cu o acoperire estimata de 90% din aria geografica a judetului),
potrivit CNA. Tn urma cu 19 ani, TV Valcea 1 a fost fondata de actualul primar al municipiului Ramnicu
Valcea, Emilian Francu (PNL), care, potrivit intervievatilor, s-a retras la nivel formal din actionariat.

Managerul televiziunii, Aurora Constantinov, a declarat ca postul functiona cu aproximativ 30 de
angajati. Finantarea TV Valcea 1 provenea din publicitate, in urma unor colaborari cu mai multe agentii
de publicitate din tara, iar televiziunea nu beneficia de contracte de publicitate din bani publici, potrivit
managementului. Totodata, bugetul operational al televiziunii pe anul 2011 a fost de aproximativ 500-
600.000 de lei si a existat profit, conform Aurorei Constantinov.

”Fiind o televiziune locald particulard fdra subventii, trdim strict din publicitate. (...) De patru
ani de zile, contractele [de publicitate pe plan local] sunt fdcute cu prietenii mei care au firme si care
nu au cedat la interesele politicului.” (Aurora Constantinov, manager TV Valcea 1)

Conform datelor de bilant disponibile la Ministerul Finantelor, in 2012 cifra de afaceri a societatii
care detinea licenta TV Valcea 1 a fost de 675.574 de lei, cu un profit net de 23.960 de lei si un numar
de 27 de angajati.

Televiziunea VTV Ramnicu Valcea, detinuta de SC Media Trust SRL Baile Olanesti, este un serviciu
de programe de televiziune regional de tip generalist, difuzat prin satelit, in care predomina emisiunile
informative (stiri si dezbateri), iar postul este retransmis in reteaua DTH DIGI si in retelele CATV
din judetul Valcea si din judetele limitrofe, potrivit CNA. La data documentarii pe teren, patronul
televiziunii era lon Tudor, fost membru PDL pana in iunie 2012%%. Patronatul televiziunii desfasura
afaceri in domeniul turistic-hotelier si detinea, printre altele, actiuni la Statiunea Olanesti si la Hotelul
Riviera, potrivit intervievatilor. Patronul televiziunii este principalul finantator al acesteia, potrivit
reprezentantilor VTV. Angajatii VTV au declarat ca nu beneficiau de mecanisme de aflare a audientei,
la data documentarii pe teren.

Detinatoarea licentei audiovizuale a VTV este societatea comeciala Vezi Televiziune SRL. Asociatii
Vezi Televiziune SRL (CUIl: 29525122) sunt: Baiasu Octavian Petre - 50% si Tudor Constantin - 50%.
Totodata, datele disponibile pe site-ul Ministerului Finantelor indica pentru 2012 o cifra de afaceri de
243.403 de lei, un profit net de 20.507 de lei si un numar de 27 de angajati.

TV Etalon Ramnicu Valcea, operata de societatea comerciala SC Etalon SRL (CUI: 1469790), se
axa la data documentarii pe productii de divertisment si era detinuta in proportie majoritara®’, din
anul 2010, de politicianul Valentin Adrian Iliescu, fost membru PUNR, PSD si PDL*, redevenit membru
PSD in 2012, fost ministru pentru Relatia cu Parlamentul in guvernele Boc si Ungureanu. In aprilie 2013,
Valentin Iliescu a fost numit de guvernul Ponta comisar general adjunct, cu rang de secretar de stat, la

257 Decembrie 2012.

258 »1on Tudor a demisionat din PDL Valcea”, Daniela Botez, Saptamana.net, 14 iunie 2012.

259 Ulterior, Madalina Iliescu, fiica lui Valentin Iliescu, a devenit actionar in proportie de 59,99%, potrivit Ziarului Gandul.
260 http://hartapoliticii.ro/?name=adrian+iliescu+valentin
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Garda Nationala de Mediu?'. Potrivit declaratiei de interese a lui Valentin Adrian Iliescu??, televiziunea
Etalon a beneficiat, in 2012, de o pondere mare a finantarilor din bani publici atribuite de mai multe
primarii si societati de stat din judetul Valcea.

Televiziunea Etalon a fost ,,un brand”/ ,,un post de referinta” in materie de productie de filme
documentare, potrivit intervievatilor. De cand a fost preluata de Valentin Iliescu, televiziunea a intrat
intr-un con de umbra din perspectiva respondentilor, intrucat nu a beneficiat de investitii.

Potrivit managementului televiziunii, cei mai mari finantatori ai postului erau CET si Consiliul
Judetean, iar bugetul televiziunii a fost de aproximativ 500.000 de lei in 2011 si nu a existat profit.
Totodata, televiziunea a solicitat un studiu de audienta realizat de compania Goldbach Media, in virtutea
unui contract de colaborare.

Tn iunie 2013, CNA a acordat licentd audiovizuala televiziunii Estrada TV, detinutd de Valentin
Adrian Iliescu (50%) si de Madalina Iliescu (50%). Postul va emite in metropolitana Bucuresti si judetele
Ilfov, Prahova, Dambovita, Teleorman, Arges, Giurgiu, Calarasi si lalomita?®3.

TV Etalon Ramnicu Valcea este in prezent detinuta de societatea comeciala Etalon SRL (CUI:
1469790), ai carei asociati sunt: Iliescu Madalina - asociat principal - 59.9846977812% si Margu lon -
40.0153022188%4. Datele disponibile pe site-ul Ministerului Finantelor indica pentru anul 2012 o cifra
de afaceri de 334.914 lei (fara profit), o pierdere neta de 16.085 de lei si un numar de 8 angajati.

”Etalon a fost un post liber. Primul patron, care [-a fondat, a fost un tip de cultura [lon Murgu,
regizor?> - n.r.] care nu era angajat politic, a avut probleme financiare majore, a vandut pachetul
majoritar ministrului Iliescu. Iliescu [-a cumpdrat fiindcd a dorit sa ajungd parlamentar.” (Jurnalist
Etalon TV)

Televiziunea TV-C Telelovistea, detinuta de compania de retrasmisie prin cablu SC TELELOVISTEA
SRL, apartine actualului primar din comuna Boisoara, Gheorghe Nicolae (PC)*®. Grila aprobata de CNA
pentru acest post este de program videotext non-stop, dar televiziunea a primit mai multe sanctiuni
de la CNA pentru nerespectarea grilei si difuzarea unui program local cu imagini in miscare. Totodata,
postul a primit mai multe amenzi de la CNA pentru nerespectarea legislatiei audiovizuale. La data
documentarii pe teren, societatea comerciala care opera aceasta televiziune era in insolventa.

“Societatea este in insolventd, ca sd nu pldteascd amenzile. Se cautd forme juridice sd i se
retragd licenta.” (Reprezentant CNA)

Potrivit datelor disponibile la CNAsi la Ministerul Finantelor in august 2013, societatea comerciala
care a detinut licenta postului este in insolventa, iar licenta a fost retrasa.

Din documentare a reiesit ca televiziunile locale valcene ,abia razbat” din cauza dificultatilor
financiare care deriva din lipsa investitiilor in publicitate. Cei mai multi jurnalisti valceni au declarat ca
este acceptabil sa publice advertoriale, marcate ca atare. De asemenea, salariile jurnalistilor valceni
se situeaza in intervalul 1000-2000 de lei, conform respondentilor. In aceste conditii de precaritate
financiara (si, deseori, morala - determinata de compromisurile facute de angajatii media pe fondul
presiunilor politice si economice), peisajul media valcean risca sa ramana fara profesionisti si atrage tot
mai multi ,,mercenari”, conform respondentilor.

»Financiar vorbind, este foarte greu pentru televiziunile locale sd reziste.” (Jurnalista TV Valcea 1)

”Sistemul e incurcat, pe o piatd de publicitate foarte proastd. O televiziune locald, chiar daca
ar creste calitativ foarte mult, tot nu poate rezista. Nu se urmdreste calitatea, ci satisfacerea unor
dorinte economice sau politice.” (Jurnalist Etalon TV)

261 »valentin Iliescu, pus de Ponta in fruntea Garzii Nationale de Mediu”, ArenaValceana.ro, 30 aprilie 2013.

262 Declaratie de interese - Valentin Adrian Iliescu, publicatd de Departamentul pentru Relatia cu Parlamentul http://www.
drp.gov.ro/download.php?47767197c0a4cb2d4d703136b0be7235

263 »Televiziunea fostului deputat Valentin Iliescu a primit licenta de la CNA”, Diana Parvulescu, Gandul.info, 27 iunie 2013.

264 sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

265 »Televiziunile locale sunt controlate de PSD”, Markmedia.ro apud Capital, 17 martie 2004.
266 »pe ej j-au votat valcenii in 10 iunie 2012”, ZiaruldeValcea.ro, 14 iunie 2012.
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”Sunt cazuri in care jurnalistii nu sunt apreciati, sunt tratati cu dispret si poate cd ar trebui mai
mult respectati. Pe mdsurd ce prinzi experientd, oamenii te apreciazd. Presa valceand e in decddere,
nu mai sunt profesionisti multi. Numai cei cdrora le place meseria respectd normele profesionale. Cei
care vor doar sd facd bani nu mai respectd nimic.” (Realizator emisiuni Etalon TV)

”Problema e lipsa de documentare, tendinta de a nu te documenta dincolo de comunicatele de
presd si de informatia brutd pe care ti-o oferd cineva, comoditatea.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea

1)

”La televiziunile din Valcea sunt salarii mici, oameni slab pregdtiti, angajati pe drepturi de
autor, contract de emisiune. Unii au si pe cartea de muncd salariul minim pe economie. (...) Nu cred cd
[televiziunile valcene - n.r.] dau o imagine cu acuratete a ceea ce se intdmpld [in viata politica locald
- n.r.]. Nu au mijloacele si capacitatea si ascutimea de jurnalisti si poate cd nici nu isi propun lucrul
dsta.” (Reprezentant CNA)

”Ramnicu Valcea nu e un oras universitar, ai o bazd micd de selectie, piata calitativa e destul de
redusd, trebuie sd-i cauti pe cei mai buni din cei mai slabi. Calitatea este problema. Dacd un crainic pe
care il ai de 2-3 ani pleacd la o televiziune nationald - esti mort.” (Consilier media VTV)

”La televiziunile locale este mai greu. Nu prea se pune bazd pe calitatea emisiunilor, pentru ca
nu toti au fdcut scoala de jurnalisti si au experientd. (...) Jurnalistii din Valcea nu sunt atdt de bine
pusi la punct cu reglementdrile. Nu sunt oameni pregadtiti, sunt oameni care doresc sd devind jurnalisti
si se scolesc la locul de muncd.” (Manager Etalon TV)

Intervievatii au declarat ca formatiunea politica ce domina administratia locala valceana este
alianta USL. Potrivit celor intervievati, mediul de afaceri local este in stransa legatura cu cel politic,
atat pentru ca unii oameni de afaceri locali au carnet de membri de partid sau sprijina anumiti politicieni
locali, cat si pentru ca unii politicieni locali si-au dezvoltat, in timp, diverse afaceri.

”La aproape toate companiile mari din Ra@mnicu Valcea, sefii sunt afiliati politic. (...) Partidele
politice se ocupd de toate afacerile de pe aici din zond.” (Jurnalista TV Valcea 1)

“Evident cd [mediul politic si economic - n.r.] sunt in stransd legdturd. Cel putin doi sau trei
candidati care au reusit in afaceri acum vor sd fie Parlament.” (Reprezentant CNA despre judetul
Vilcea)

”Oamenii de afaceri fac politicd. Legdtura nu este neapdrat directd, dar subteran existd fire
ascunse, directe sau indirecte. Depinde si mdsura in care existd si in ce mdsurd aceste legi au influente
pozitive sau negative. As prefera un om de afaceri care intra in politicd si are suficiente resurse pentru
a nu fi tentat sd se compromitd.” (Gheorghe lonitd, viceprimar Rdmnicu Vélcea, PNL)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Respondentii valceni au declarat ca presiunea politica din media locale este ,foarte mare” si
posturile locale sunt aservite patronilor si finantatorilor lor (politici), in conditiile in care contractele
de publicitate (din bani publici/ de la companiile apropiate de mediul politic) se acorda preferential si
conditioneaza agendele editoriale, iar dificultatile financiare sunt acute.

“Este presiune si in campania electoralad si in afara campaniei. Contractele de publicitate se
incheie pe criterii politice. Tot ce inseamnd deconcentrate - incheie contracte in functie de cine este
la putere. (...) Da, toate contractele de publicitate se incheie dacd directorii sunt sunati de oamenii
politici.” (Reprezentant din managementul Etalon TV)

”Presa e dependentd de mediul politic si economic. Fiecare dintre televiziunile locale are ceva
politic in spate.” (Reprezentant CNA despre judetul Valcea)

”De 5-6-7 ani, foare multi oameni politici au inteles ce bine e sd ai presd, manipularea e extrem
de mare.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea 1)
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”Nu mai existd finantatori si televiziunile nu mai au posibilitatea sd-si pldteascd angajatii. Fard
interventia politicii, nu se pot finanta anumite ziare si televiziuni. (...)” (Redactor stiri Etalon TV)

»Intr-un judet mic, sdrac, bdtaia e foarte mare pe publicitate. Dacd nu ai in spate un trust sau
un om de afaceri puternic, nu rezisti.” (Consilier media VTV)

“Dusmanii libertdtii de exprimare sunt partidele politice, in special cele mari: PDL, PNL, PSD.
(...) Ca presa sd fie independentd la noi in tard, mi se pare o utopie, mai ales fiindca politicul este
implicat in toate domeniile.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

"Dusmanii libertdtii de exprimare sunt chiar ziaristii in sine, ei isi fac treaba dupd cum bate
vantul in politicd. Pe de o parte 1i inteleg, e existenta lor, din asta trdiesc. In functie de sponsorizdrile
pe care le au inclind balanta intr-o parte sau in alta.” (Reprezentant PDL Valcea)

”Tot politicienii dirijeazd, ei sunt cei care au interese in media, tot ei dirijeazd publicitate si
fonduri.” (Jurnalist Etalon TV)

”Din punct de vedere al reddrii informatiilor politice si economice, fiecare televiziune poartd
amprenta orietdrii patronului. (...) Am vdzut relatdri diferite ale aceluiasi eveniment, la televiziuni
diferite. Uneori am fost si martor, aceea este hdrtia de turnesol. (...) Cred cd trebuie sa se schimbe
presa ca atare, atitudinea jurnalistului si sursele de finantare ale televiziunii. Independenta economicad
a unei televiziuni determind independenta institutiei de presd. Cand o televiziune sau un ziar primeste
contract de publicitate de la firma X sau Y, de bund seamd cd intervine autocenzura, dacd nu chiar
cenzura. Se observd prin omisiuni. Ce justificare poate avea un contract de publicitate a unei firme
care nu vinde niciun produs in plan local? (...) Fiecare televiziune promoveazd oamenii politici, pe unii
si-i creeazd ca atare intr-o anumitd proportie, contribuie la crearea imaginii politicianului respectiv.”
(Gheorghe lonitd, viceprimar RGmnicu Valcea, PNL)

Potrivit documentarii, unii jurnalisti din televiziunile locale primesc comisioane daca atrag
contracte de publicitate pentru televiziuni, ceea ce, in viziunea unora dintre respondenti, poate crea
conflicte de interese si ,,obligatii” din partea unor jurnalisti in relatia cu anumiti factori economici.

“Ar trebui ca partea de marketing si publicitate sd fie separate si sd nu se amestece cu partea
editoriald si publicisticd.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea 1)

Mai mult, intervievatii valceni care au participat la acest studiu au declarat ca multi angajati
media, in special din presa scrisa locala, practica ,,santajul de presa” si cer bani in schimbul publicarii/
modificarii/ blocarii de la publicare a anumitor articole, fenomen care afecteaza imaginea intregii
bresle. Mai mult, potrivit respondentilor, degradarea perceptiei asupra presei din Valcea este unul
dintre motivele pentru care companiile nu investesc in publicitate la televiziunile locale.

”In Védlcea asa se procedeazd. Santajul este in floare, suntem renumiti. De-aia suntem cei
mai saraci din audiovizual. (...) Pentru presa scrisd locald nu am nici cea mai micd consideratie - sunt
ndraviti, si, dacd stau de vorbd cu dumneavoastrd, ar trebui sd iasd banii. Nu sunt jurnalisti, si-au
pierdut interesul si vocatia, vor doar sd scoatd bani, in general. (...) Santajul nu s-ar mai practica daca
dia santajati nu ar da bani.” (Aurora Constantinov, manager TV Valcea 1)

»Se vdnd pentru bani in presa scrisd. Doudzeci de ziare copy-paste. (...) In presa scrisd, fiecare
jurnalist, daca primeste bani de la cineva, face un articol despre cel care cumpdrd, se vad articolele
comandate. Niciun jurnalist pe plan local nu mai are interesul de a face ceva pentru binele public.
Acum nu prea se mai cautd stirea in presa scrisd. In televiziunile vélcene sunt jurnalisti care fac stiri
de dragul meseriei.” (Jurnalist Etalon TV)

”Sd nu mai fie santajisti in presd, pentru cd, din cauza lor, si viata noastrd este foarte grea.
Ei merg si cer bani pentru articole si ni se mai ofera si nouda bani sa facem materialul respectiv sa
sune bine, in general de la partidele politice.” (Coordonator stiri TV Valcea 1)

"Vrei sd trdiesti, iei bani. Sunt ziaristi care zic cd o vand si pe mama pentru bani, in print.”
(Reprezentant VTV)
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”Personal, am colaborat cu doud ziare in aceastd campanie. Cei cu care nu am vrut sd colaborez,
in afard cd au fdcut niste articole calomnioase la adresa mea, nu au incercat sd md santajeze.”
(Reprezentant PDL Valcea)

Jurnalistii de la TV Valcea 1 au declarat ca au existat anumite teme propuse de management
pentru a fi abordate de televiziune, dar ca nu s-au blocat de la publicare anumite subiecte, din motive
politice sau economice. Managerul postului, Aurora Constantinov, a declarat ca acest post era ,,singura
televiziune din Valcea fara parti-pris-uri politice”.

Reprezentantii TV Valcea 1 au precizat ca, desi actualul primar a fondat si detinut televiziunea la
inceput, acesta nu ar avea un statut privilegiat la televiziune, chiar daca multi dintre angajatii postului
au lucrat candva impreuna cu el. De asemenea, jurnalistii au declarat ca relateaza echidistant despre
toate partidele politice si invita in emisiuni si adversari ai primarului.

Primarul din Ramnicu Valcea, Emilian Francu, fondatorul TV Valcea 1, a fost trimis in judecata
pentru luare de mita in luna mai 2013%”’. Potrivit ziarului Gandul, ,,Primarul Francu nu a primit direct
banii, spaga a fost disimulata intr-un contract de sponsorizare pentru postul Valcea 1 TV, post de
televiziune fondat de edil si la care a detinut si actiuni. Cei 20.000 euro urmau sa fie transmisi postului
TV sub forma de sposorizare pentru festivalul <<Zilele municipiului Ramnicu Valcea>>"%%, Directoarea
postului, Aurora Constantinov, le-a declarat anchetatorilor ca primarul i-a transmis telefonic ca urma sa
primeasca o suma de bani pentru acesta, potrivit aceleiasi surse.

Potrivit managementului TV Valcea 1, jurnalistii din institutie primesc comisioane daca atrag
contracte de publicitate, dar nu au acceptul conducerii sa incheie personal contracte de publicitate in
numele institutiei.

”Pdrintele spiritual al televiziunii este actualul primar, fost senator, fost deputat [Emilian
Francu - n.r.]. Regula televiziunii a fost intotdeauna cd nu fdceam partizanat, indiferent de patron.
Cetdteanul este suveran.” (Aurora Constantinov, manager TV Valcea 1)

”

“Patronul initial a fost actualul primar si incd se face o asociere intre televiziune si primar.
(Jurnalistd TV Valcea 1)

”TV Valcea 1 nu sprijind nicio formatiune, s-a dovedit si in campanii, toatd lumea are acces pe
post, au venit oameni care [-au criticat pe cel care a fondat postul. (...) Inclusiv primarului actual,
care a fost patronul televiziunii, ii pun intrebdri dificile si nu mi-a interzis niciodatd sd-i pun intrebdri
dificile.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea 1)

Mai multi fosti angajatii VTV au declarat ca politica editoriala a postului a fost influentata, de-a
lungul timpului, in functie de interesele politice ale patronatului. Astfel, jurnalistii VTV din ,vechea
garda”, care au prins perioada in care patronul lon Tudor era politician PDL, au declarat ca acesta
intervenea abuziv in politica editoriala a postului si facea presiuni asupra continutului editorial in
favoarea intereselor partidului. Unii dintre acestia au si demisionat din aceste motive, potrivit spuselor
acestora.

Actualii angajati au declarat ca patronatul nu intervine in politica editoriala. in prezent,
televiziunea VTV are drept ,,consilier media” (echivalentul unui manager/coordonator) un jurnalist
valcean care lucreaza si in presa centrala (la o agentie de stiri), iar acesta, impreuna cu directorul de
programe, sunt coodonatorii editoriali ai postului, potrivit intervievatilor.

”De la VTV am plecat in 2008 din cauzd cd nu puteam sd mai facem fatd presiunilor politice ale
patronului lon Tudor, care candida din partea PDL. Televiziunea este in continuare orientatd spre PDL.”
(Fostd jurnalista VTV)

”Cand am plecat de la VTV, a fost o demisie in masd, din cauza unor neintelegeri cu patronatul.
Redactorul sef a avut o disputd cu patronul, care avea mai multe conditii. Din prietenie cu el, 10 - 15
am decis sd pdrdsim televiziunea.” (Fost jurnalist VTV)

267 »primarul din Ramnicu Valcea, liberalul Emilian Francu, trimis in judecata pentru luare de mitd”, Biro Attila, Gandul.
info, 20 mai 2013.

268 |hidem.
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"VTV nu e o televiziune orientatd spre un partid anume. Nu existd o cenzurd a invitatilor sau sa
facem politica unui partid. Intr-un judet mic si sdrac trebuie sd fii bine cu toatd lumea, avemn o politicd
echidistantd cu toatd lumea. (...) Avem un cod deontologic la secretariat, [-am conceput noi, am facut
un brainstorming. Nu se apeleaza la el. (...) E o redactie cuminte, emisiunile sunt cuminti, nu avem
emisiuni de investigatii, facem talk-show de dimineatd pand seara.” (Consilier media VTV)

Etalon TV este perceput in plan local drept o televiziune care oscileaza in abordare, in functie de
apartenentele politice ale proprietarului, politicianul Valentin Adrian Iliescu, potrivit respondentilor.
O parte dintre jurnalistii Etalon TV au declarat ca, in perioadele cand proprietarul postului este inactiv
politic, acesta nu impune si nu retrage de la difuzare niciun material, dar ca este in permanenta
implicat in construirea agendei televiziunii, in stabilirea temelor si a invitatilor din emisiuni.

Jurnalistii Etalon TV primesc comisioane daca atrag contracte de publicitate, potrivit
managementului postului. Potrivit angajatilor Etalon TV, contractele de publicitate conditioneaza
continutul editorial, motiv pentru care nu apar materiale negative la adresa clientilor si a
finantatorilor televiziunii.

“Emisiunile le construim impreund cu conducerea administrativd, cu patronul televiziunii. (...)
Fiecare angajat poate propune teme spre publicare. Evenimentele de interes general sunt cele mai
urmarite, evenimentele din oras, contractele de publicitate. Redactorul sef decide ce materiale intra.
(...) In agenda editoriala, oamenii care ajuta postul au prioritate, cei care au contracte de publicitate.”
(Jurnalist Etalon TV)

“E posibil sa comande si seful sd facem o anchetd despre o anumitd persoand sau o anumitd
societate sau sd ne roage primarul sau Consiliul Judetean s@ mai ddm un material. (...) Aici dicteaza
asociatul majoritar [Valentin Iliescu - n.r.].” (Reprezentant Etalon TV)

”Patronul nu mai este om politic, dar a fost, iar atunci se punea accent mai mare pe oamenii din
partidul din care fdcea parte.” (Jurnalist Etalon TV)

“Existd un cod etic al redactiei - nu murddrim imaginea nimdnui, nu afectdm imaginea. Nu ne
bazdm pe un cod teoretic. Avem politica noastrd sa fim prieteni cu toatd lumea.” (Jurnalist Etalon TV)

”Contractele de publicitate influenteazd politica editoriald. La Consiliul Judetean [unul dintre
principalii finantatori ai postului - n.r.] - nu pot sd mediatizez pdreri contra. Scot esentialul, care pune
in evidentd ce s-a intamplat la sedinta, nu cearta dintre candidati. Nu-i intereseazd pe telespectatori
de ce se ceartd, ci ce s-a aprobat. Nu trebuie sd scoti in evidentd latura negativad.” (Reprezentant
Etalon TV)

”Eu am incercat tot timpul si cred cd am si reusit sd fiu echilibrat. Nu sunt nici personal atasat
de vreun partid. (...) Eu am lucrat independent, mi-am fdcut politica mea. (...) Eu am reusit in toti
acesti ani sd nu md inregimentez. (...) Eu nu pot sd zic cd sunt in relatii de dusmdnie cu politicienii,
dar nici in relatiile de amicitie. Am tinut o distantd. Pot sd md considere si un ajutor, dar se asteaptd
si sd-i critic. Am evitat sd md angajez, sd fiu omul cuiva. (...) Cateodatd mai trebuie sd-i faci un hatar
si postului-mamd, si, dacd te roagd cateodatd sa aduci pe cineva, nu poti sd faci pe desteptul. (...) Nu
pot sd md plang ca nu am libertate, dar mi-am cdstigat-o eu. Stiu cat de mult e bine sd fii liber si cand
sd md opresc. Si eu trdiesc in orasul dsta, dar nu mi-l pun in cap.” (Jurnalist freelance, colaborator
Etalon TV)

TV-C Telelovistea din comuna Boisoara, judetul Valcea, a fost reclamata la CNA in mai multe
randuri pentru difuzarea unor materiale critice la adresa primarului si viceprimarului din Boisoara. Din
plangerile de la CNA a rezultat ca s-au adus acuzatii ,,de natura morala si penala” la adresa acestora si
a altor persoane, de catre patronul televiziunii, Gheorghe Nicolae, care nu a asigurat impartialitatea si
pluralismul de opinii si fara a respecta dreptul la imagine al celor vizati de materiale.

in 2012, Gheorghe Nicolae, patronul Telelovistea, a candidat la functia de primar in comuna
Boisoara si a castigat alegerile®.

Printre motivele pentru care angajatii din televiziunile locale vélcene si-ar da demisia (invocate
de intervievati), cele mai frecvente fac referire la presiunile politice/ patronale si la relatia din redactii.

269 »pe ej j-au votat valcenii in 10 iunie 2012”, ZiaruldeValcea.ro, 14 iunie 2012.
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”Mi-as da demisia in momentul in care nu as mai fi ldsatd sa-mi fac meseria, in momentul in care
mi s-ar cere sa-mi incalc demnitatea mea de om.” (Coordonator stiri TV Valcea 1)

”As demisiona dacd nu as fi respectat de colegi, dacd nu ar exista comunicare intre noi, dacd nu
am lucra profesionist.” (Redactor stiri Etalon TV)

”Dacd mi s-ar cere ca, incepdnd de mdine, postul sd fie orientat cdatre un anumit partid, sd devind
cum e Antena 3, as pleca.” (Consilier media VTV)

”As demisiona dacd mi s-ar cere sd mdndnc rahat cu polonicul in toate emisiunile. Nu cred nici
in Albd-ca-Zdpada, nici in Fat Frumos in politicd. Politica e foarte uratd din orice punct ai privi-o.”
(Realizatoare emisiuni TV Valcea 1)

3. Relatia in redactie

Jurnalistii valceni au apreciat relatiile din redactiile unde lucreaza ca fiind pozitive, dar au precizat
ca relatiile dintre institutiile de presa valcene sunt uneori tensionate si nu incurajeaza colaborarea.

Consilierul media VTV a declarat ca solutiile pe care le-a identificat pentru imbunatatirea
relatiilor din redactie sunt training-urile si teambuilding-urile. Jurnalistii de la TV Valcea 1 au declarat
ca o organizare mai buna a muncii ar reduce din tensiunile care apar uneori in redactie, din cauza
suprapunerii de roluri.

Alti intervievati au pledat pentru cresterea salariilor - ca masura pentru a motiva jurnalistii si
pentru a atrage profesionisti.

”E nevoie de o cunoastere mai bund a ceea ce are fiecare de fdcut. Daca lucrurile sunt bine
stabilite de sus, putem si noi sd ne facem treaba cum trebuie.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

“Echipa Vilcea 1 fiinteazd cam de 18 ani. Suntem aceiasi - aceeasi firmd care detine licenta si
aceiasi oameni. E o relatie umand, ca in familie.” (Aurora Constantinov)

”Daca stimuldrile salariale ar fi mai mari, am atrage profesionisti.” (Reprezentant din
managementul VTV)

“Pentru protejarea jurnalistilor in fata presiunilor politice si economice, e nevoie de salarii mult
mai bune, sd nu se mai uite in stdnga si-n dreapta. (...) Salarii mai mari si aparaturd performantd ar
trebui, ca sd se imbundtdteascd activitatea.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

4. Relatia cu autoritatile locale

O parte a intervievatilor a declarat ca relatiile dintre televiziuni si autoritatile locale sunt ,,bune”.
Consilierul media VTV a catalogat drept ,excelenta” relatia televiziunii cu autoritatile locale. Au fost
insa si jurnalisti care si-au declarat nemultumirea pentru faptul ca unii reprezentanti ai autoritatilor
locale evita sa le dea informatii sau ii trateaza cu ostilitate, daca abordeaza anumite subiecte.

”Autoritdtile locale au impresia cd suntem niste angajati ai lor. (...) Nu vd ganditi la amenintdri.
De multe ori, ti se inchid anumite usi, nu-ti mai dau informatii.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

”Cred cd ar trebui sd fie o colaborare mai bund intre jurnalisti si autoritdtile locale - jurnalistii
ar informa publicul mai bine. Pe de altd parte, dacd ar exista o colaborare mai bund si din punct de
vedere financiar, probabil cd nu s-ar mai putea scrie de rdu despre primari, de exemplu.” (Jurnalist
Etalon TV)
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5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Respondentii valceni au acordat, in medie, nota 7 pentru calitate jurnalismului din televiziunile
din plan local, catalogand-o drept ,,mediocra”. Intervievatii au mentionat printre solutiile pentru
imbunatatirea actului jurnalistic: cursurile de specializare, relatarea nepartinitoare si documentarea
aprofundata a subiectelor abordate.

”Un jurnalist de calitate are curajul de a ardta realitatea asa cum o vede el, fdrd sd ii fie frica
cd atinge pe unul sau pe altul, exprimd informatia asa cum este ea, fdrd teama cd va avea probleme
dupd aceea.” (Coordonator stiri TV Valcea 1)

”Indiferent dacd primesti sau nu bani de la un anumit partid, cred cd trebuie sd fii obiectiv,
sd redai exact faptele. Un material bun trebuie sd prezinte toate punctele de vedere ale tuturor
oamenilor implicati, sa fie complet.” (Redactor stiri Etalon TV)

»Dacd esti pdrtinitor, lumea te eticheteazd si te judecd si nu se mai uitd la tine.” (Aurora
Constantinov, manager TV Vdlcea 1)

”Un ziarist de calitate trebuie sd nu incerce sd se angajeze politic, sd evite. Fiecare om are niste
simpatii, dar e bine sd stea deoparte, sd aibd acelasi nivel de intelegere si de criticd pentru toatd
lumea. (...) Pand nu se vor ocupa de televiziunile astea oameni dedicati, oameni priceputi, n-o sd
creascd calitatea, situatia asta o sa persiste.” (Jurnalist Etalon TV)

”Un jurnalist de calitate este vertical, implicat in meseria lui, un jurnalist cu studii, care
manifestd multd dragoste fatd de meserie si o apropiere fata de interlocutorul sdu. Este un jurnalist
care sd stie cand sd fie agresiv verbal sau cand sd stea in banca lui.” (Reprezentant PDL Valcea)

”Sunt utile cursuri pe tot ce inseamnd jurnalism, de la gramaticd pédnd la culturd generald si
obligatiile unui jurnalist.” (Coordonator stiri TV Valcea 1)

Plata consumatiei jurnalistilor in timpul documentarii de catre organizatorii de evenimente/
sau de alte persoane din afara redactiei este perceputa de unii jurnalisti valceni drept o forma de
mita, sau drept o maniera de a cumpara bunavointa jurnalistilor, conform spuselor acestora, motiv
pentru care au declarat ca nu-si incurajeaza colegii sa accepte aceasta practica.

”Dacd ti se pldteste consumatia, inseamnd cd ai luat mitd.” (Coordonator stiri TV Valcea1)

”Plata consumatiei jurnalistului de cdtre Reprezentant CNAi se intampld foarte des si cred cd nu
e acceptabil. Jurnalistul, cand pleaca pe teren, ar trebui sa plece cu eugenia in buzunar. Eu sunt mai
transantd. Dar se intdmpld si se va intdmpla in continuare.” (Realizatoare emisiuni TV Valcea 1)

Jurnalistii valceni au declarat ca simt nevoia unor sindicate puternice, care sa-i protejeze de
presiunile patronatelor si politicienilor, dar si-au exprimat neincrederea ca exista astfel de sindicate,
motivand ca aceste structuri sunt, la randul lor, aservite unor interese politice sau economice.

“Dacd ar exista un sindicat puternic care sa se lupte cu patronii de televiziune, poate as adera,
dar exista o mafie a intereselor.” (Jurnalist Etalon TV)

”’Se simte nevoia unui sindicat care sd ne apere interesele. Sd stim cd existd cineva care sd poatd
interveni in cazul in care nu poti sda-ti faci meseria.” (Jurnalista TV Vélcea 1)

”N-am incredere in sindicatele existente. Simt nevoia unui sindicat care sa asigure efectiv
drepturile ziaristilor.” (Consilier media VTV)

”Nu cred in sindicate, pentru cd s-au compromis. Si sindicatele, ca si presa, ca si politica, ca si
economia ar trebui cel mai bine sd o ia de la zero, ceea ce nu se poate nicdieri.” (Realizatoare emisiuni
TV Valcea 1)

Lege a presei vs autoreglementare la nivel de breasla. Opiniile intervievatilor au fost impartite
in ceea ce priveste existenta unei legi a presei sau a unui instrument de autoreglementare la nivel de
breasla. Pe de o parte, unii respondenti au spus ca o lege a presei ar duce la mai multa responsabilitate
in randul jurnalistilor si ar reduce din derapajele din presa scrisa, care nu se supune legislatiei

179



HARTA POLITICA A TELEVIZIUNILOR LOCALE - 2013

audiovizuale. Pe de alta parte, alti intervievati au declarat ca ar fi mai utila o lege care sa le interzica
politicienilor sa detina institutii de presa, direct sau prin interpusi.

”0 lege a presei ar fi bund si nu inteleg de ce nu se face. Jurnalistii nu au drepturi in afara
drepturilor omului, dar au o gramadd de obligatii. Nu suntem apdrati ca breasld. (...) Nu existd
legi clare sa fii sigur cd, dacd cineva intervine in politica editoriald, existd cineva care poate sd-l
sanctioneze.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

”Cred cad nu trebuie o lege a presei. Cred cd sunt tdri in Europa care nu au nici aceastd Lege a
Audiovizualului. Cred cd ar trebui sd avem o lege mult mai simpld, cu mai putini membri CNA, care sd
judece doar cazurile de continut, unde este nevoie de o decizie prin vot.” (Reprezentant CNA)

”Sunt pentru o lege a presei, nu cred in autoreglementare. Poti distruge imaginea unui om pur
si simplu aiurea, omul dla nu are nicio vind, dar se afld abia peste trei luni.” (Consilier media VTV)

”Autoreglementarea functioneaza in proportie de 50-60% in televiziunile valcene, iar, la ziare, si
mai putin.” (Jurnalista TV Valcea 1)

”Sunt pentru o lege a presei. Dacd as ajunge in Parlament, as incerca sd colaborez cu multd lume.
(...) Vad o lege a presei in care sa nu poti manipula in niciun domeniu, in primul rdnd cel politic.”
(Reprezentant PDL Valcea)

”Pentru o presa locala independenta, ar trebui ca oamenii politici sa nu fie nici actionari,
sa nu aiba nici legaturi subtile cu televiziunile. (...) Poate ar trebui o lege care sd reglementeze
presiunile economice si politice, nu libertatea de exprimare.” (Jurnalist Etalon TV)

”Nu cred cd e perioada potrivitd pentru o lege a presei, pentru cd politicienii intotdeauna vor
incerca sd facd presiuni.” (Jurnalistd TV Valcea 1)

”Sunt pentru existenta reglementdrilor si procedurilor in orice domeniu de activitate. Dar, de
aici pand la o lege a presei, cred cd in momentul de fatd o lege a presei nu va iesi cum trebuie si mai
mult ar strica decat ar reglementa.” (Gheorghe lonitd, viceprimar RG@mnicu Valcea, PNL)
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Televiziunile vrancene Atlas si Focus - un ,vis din copilarie” si un
,microb”

1. Context

Televiziunea Atlas TV din Focsani, operata de SC Diplomatic TVR Press SRL (CUIl: 6487186), era
detinuta, la data documentarii pe teren, de omul de afaceri lon Martis, directorul general al postului
si principalul finantator al Atlas TV, potrivit spuselor sale?. lon Martis a declarat ca televiziunea nu
a avut niciodata profit si ca finanteaza lunar acest ,,vis din copilarie” cu aproximativ 25.000 de lei,
bani proveniti din alte afaceri pe care le desfasoara prin intermediul unei livezi si a companiei sale
de panificatie (care distribuie produse in mai multe magazine si are un contract - obtinut prin licitatie
organizata de Consiliul Judetean Vrancea - de distributie a cornurilor in sute de scoli?’!, in cadrul
programului guvernamental ,,Cornul si laptele”).

In trecut, potrivit jurnalistilor locali, lon Martis a detinut, impreuna cu omul de afaceri Constantin
Busca, televiziunea focsaneana Diplomatic Atlas TV, infiintata in 1994 (a doua televiziune locala, aparuta
dupa infiintarea Studioului de Televiziune Focsani - STF?72). Ulterior, cand cei doi parteneri si-au separat
afacerile, lon Martis a infiintat Atlas TV, iar Diplomatic TV a devenit Focus TV, odata cu schimbarea
actionariatului.

Potrivit site-ului institutiei?’?, televiziunea ATLAS emitea zilnic, la data documentarii pe teren?*,
timp de 8 ore, in intervalele 9.00- 13.00, 18.00- 21.00. Televiziunea era receptionata in 90% dintre
localitatile judetului Vrancea, avand exclusivitate in majoritatea localitatilor rurale, in virtutea unui
acord incheiat intre lon Martis si Digital Cable System SA, companie din Bucuresti care a preluat
compania de cablu dezvoltata de patronul Atlas TV?>. Potrivit proprietarului Atlas TV, nerespectarea
acestui acord l-a determinat sa actioneze in instanta compania de cablu si televiziunea concurenta
Focus TV si sa ceara despagubiri de peste 120.000 de euro. Potrivit presei locale?’¢, in timpul acestui
litigiu lon Martis ar fi obtinut din partea instantei, in 2012, o decizie de suspendare a licentei Focus TV,
la care concurenta a facut recurs.

Directorul economic al televiziunii Atlas TV este loana Martis, sotia proprietarului postului, iar
coordonatoare editoriala si de marketing (concomitent si realizatoare de emisiuni) este Lenormanda
Florentiu, jurnalista locala, absolventa de Conservator. La data documentarii, televiziunea avea
aproximativ 20 de angajati si colaboratori, potrivit reprezentantilor postului.

”Noi suntem o televiziune comerciald, dar eu in fiecare lund bag 250 de milioane de lei vechi in
televiziune, ca sa intretin visul dsta al meu din copildrie. (...) A fost un hobby al meu de mic copil,
mergeam la Cdminul Cultural si vedeam <<Vagabondul>>.” (lon Martis, proprietar Atlas TV)

Atlas TV din Focsani este detinuta in prezent tot de societatea Diplomatic TVR Pres SRL (CUI:
6487186), din al carei actionariat fac parte: Martis lon - asociat principal - 53.92%, Martis loana - 30.72%
si Bejenaru Monica Elena - 15.36%. Cifra de afaceri a societatii comerciale care opereaza licentele
audiovizuale a fost in 2012 de 296.346 de lei, profitul net inregistrat a fost de 24.220 de lei, iar numarul
de angajati a fost de 8, potrivit datelor de bilant disponibile pe site-ul Ministerului Finantelor.

Televiziunea vranceana Focus TV, proprietatea SC Focus Channel SRL, a apartinut grupului de
presa ,,Evenimentul Romanesc”, condus de lon Cristoiu si de omul de afaceri Vlad Pufu (fost director de
dezvoltare B1 TV), potrivit respondentilor. La data documentarii pe teren??, noii actionari majoritari
al postului erau Daniel Palade, fost director al televiziunii DTV Chisinau, fost tehnician Focus TV si

270 A declarat intr-un interviu pentru prezentul raport, in decembrie 2012.

Potrivit estimarii oferite de lon Martis.

Post ”sacrificat pe altarul intereselor de partid ale PSD”, potrivit declaratiei unui redactor-sef din presa locala.

”Despre Atlas TV”, http://www.vranceaatlastv.ro/despre-atlas-tv

274 Decembrie 2012.

275 http://www.vranceaatlastv.ro/despre-atlas-tv

276 »|on Martis vrea 120.000 de euro si suspendarea emisiei Focus TV”, Gabriel Sava, ZiarulDeVrancea.ro, 17 februarie 2012.
277 Decembrie 2012.

271
272
273
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membru (in 2001) al fostului Partid Umanist Roman (PUR), si Gloria Stroilescu. Tn privinta modificarii
actionariatului Focus TV, perceptia multor jurnalisti locali era, la data documentarii, ca aceasta s-a
realizat doar formal, prin delegarea unor interpusi de catre fostul actionariat. Licenta Focus TV este
operata de societatea comerciala Media Grup Production SRL (CUI: 15032728), ai carei asociati sunt:
Pufu Vlad Mircea - asociat principal - 51,0037765852% si Cristoiu lon - 48,9962234148%.

De-a lungul timpului, potrivit respondentilor, Focus TV s-a confruntat cu lipsa de investitii si
de finantari, motiv pentru care a renuntat la mare parte a colaboratorilor. Managementul institutiei
de presa a declarat ca, din aproximativ 30 de angajati ai televiziunii din perioada 2008-2009, la data
documentarii pe teren mai erau aproximativ opt, care lucrau si pentru postul de radio afiliat si pentru
site. Bugetul televiziunii era de aproximativ 40.000 de euro si nu exista profit, potrivit conducerii Focus
TV. Conform datelor de bilant disponibile pe site-ul Ministerului Finantelor in 2012 compania a avut o
cifra de afaceri de 3.861.270 de lei (fara profit), o pierdere neta de 383.766 de lei si un numar de 48 de
angajati. La data documentarii, televiziunea retransmitea si facea schimb de materiale cu postul Focus
TV din Buzau.

Daniel Palade, actionarul Focus TV, a descris munca in televiziune ca pe un ,,microb”.

”M-a prins <<microbul>> din *98. Dacd mdine m-as ldsa, tot la asta m-as intoarce. Activitatea de
bazd imi place sd cred cd asta o sd-mi ramand.” (Daniel Palade, actionar Focus TV la data documentdrii
pe teren)

Salariile angajatilor din televiziunile vrancene se situeaza in medie intre 1500 si 2000 de lei,
potrivit respondentilor.

La data documentarii pe teren, audienta televiziunilor vrancene nu beneficia de studii nationale
de audienta si era estimata, potrivit intervievatilor, fie prin sondaje de opinie locale, fie prin feedback-
ul obtinut de la telespectatori, fie prin raportare la numarul de case in care puteau fi urmarite posturile.

”Nu sunt masurdtori, ludm pulsul pe stradd. Am avut reactii cand fdceam materiale pe stradd si
ceream voxuri.” (Jurnalistd Focus TV)

Veniturile televiziunilor din publicitate sunt foarte scazute, conform documentarii, iar, printre
motivele invocate, se numara: criza economica, ignorarea importantei publicitatii de catre multi oameni
de afaceri si mici intreprinzatori privati si, nu in ultimul rand, conditionarea agendelor editoriale prin
atribuirea preferentiala de publicitate (atat din fonduri publice, cat si de la afaceri private).

»In primul rénd trebuie sd existe o mentalitate la nivelul oamenilor de afaceri deschisi sd finanteze
media. Este nevoie de niste investitii foarte mari numai sa tii luminile aprinse.” (Corespondent local
din Vrancea al unei televiziuni centrale)

”Pe oamenii de afaceri nu-i intereseazd - mai bine se duce din gurd in gurd vorba, decat sa
se promoveze la televizor. Trebuie sd negociez sumele de publicitate - pentru mine chestia asta e
cea mai penibild. Sunt foarte zgarciti si se adaugad si faptul cd e recesiune.” (Lenormanda Florentiu,
coordonatoare editoriald si de marketing si realizatoare de emisiuni Atlas TV)

Pe langa principalele posturi locale - Atlas si Focus TV - in Vrancea mai functionau sporadic, la data
documentarii, doua televiziuni online: una apartinand Ziarului de Vrancea si o alta - Vrancea Media TV.

Niciuna dintre televiziunile locale din Vrancea nu era pregatita pentru tranzitia la televiziunea
digitala, potrivit intervievatilor, care au descris acest proces ca fiind ,,foarte costisitor”.

”Mai mult ca sigur o sa fie o licentd, 2 - 3 nationale si restul o sd fie prin satelit si atunci o sd
trebuiascd sd depindem de cineva. Obligativitatea asta ar putea sd filtreze de tot televiziunile locale.”
(Daniel Palade, actionar Focus TV la data documentdrii pe teren)

Cele mai importante activitati economice din judetul Vrancea provin din industria de confectii,
viticultura, vinificatie, agricultura, confectii textile in sistem lohn si exploatarea lemnului, potrivit
respondentilor.

278 sursa: site-ul Ministerului Finantelor (august 2013) si datele de actionariat disponibile in octombrie 2013 pe site-ul
Consiliului National al Audiovizualului (http://www.cna.ro/Situa-ii-privind-licen-ele,6170.html)

182



FOCSANI

Formatiunea politica dominanta in administratia locala vranceana este USL, conform intervievatilor
care au apreciat ca aproximativ 80% din primariile din judet sunt conduse de PNL si PSD. Unii respondenti
au declarat insa ca au fost situatii cand au iesit la iveala ,relatii subterane transpartinice” si aliante
intre lideri politici din diferite partide. De asemenea, cei mai multi intervievati au declarat ca mediul
de afaceri vrancean este in stransa legatura cu cel politic.

“Arestarea lui Trdsculescu [parlamentarul Alin Trdsculescu, liderul PDL Vrancea, a fost retinut
sub acuzatia de coruptie?’] a scos la iveald relatii subterane osificate intre liderii PDL si PSD. {(...)
Mediul de afaceri local este aproape exclusiv in stransa legdturd cu cel politic. Multd vreme judetul a
fost <<inchis>> pentru investitori strdini.” (Jurnalistd din presa scrisd locala)

“Mediul de afaceri local e 101% in strdnsd legdturd cu cel politic.” (Daniel Palade, actionar
majoritar Focus TV la data documentadrii pe teren)

”"Mediul de afaceri local este in strGnsa legdturd cu cel politic - <<Ubi bene ibi patria?®°>>.”
(Lenormanda Florentiu, coordonatoare editoriald si de marketing si realizatoare de emisiuni Atlas TV)

”Mediul de afaceri local e in strdnsd legdturd cu cel politic, ca peste tot in tard. Relatia mediului
de afaceri cu mediul politic local se inscrie in media din Romania. Existd si business-uri curate, corecte,
existd si business-uri sustinute de buna relatie a administratiei si a patronilor cu decidenti politici.”
(Reprezentant PDL Vrancea)

2. Perceptia asupra jurnalismului. Influente economice si politice

Presa locala din Vrancea se confrunta cu subfinantarea, neprofesionalismul si presiunile
politice si economice, potrivit celor mai multi dintre intervievati, care au precizat ca patronatele au
o influenta decisiva asupra agendei editoriale si impun abordari jurnalistice partinitoare, favorabile
unor politicieni si oameni de afaceri, in functie de interesele acestora. Din documentare a reiesit ca
cele doua televiziuni locale din Focsani (Atlas si Focus) prezinta deseori materiale despre formatiunile
politice pe care le sustin informal si omit sa difuzeze informatii despre adversarii politici ai acestora,
in detrimentul informarii echidistante a publicului, acest fenomen fiind vizibil cu precadere in timpul
campaniilor electorale.

Constatarea multora dintre intervievatii vranceni a fost ca, in campaniile electorale, politicienii
locali au avut tendinta sa evite sa participe la dezbateri electorale (emisiuni neplatite, care presupun
prezenta mai multor reprezentanti din partide politice diferite) si au preferat emisiunile de promovare
electorala (emisiuni platite, la care participa cate un singur politician si reprezentantii acestuia pentru
a-si promova candidatura, programele politice si activitatile de campanie electorala).

"Vrancea e un fel de <<Coreea de Nord a Romaniei>>. In Vrancea nu se poate face nimic
fara aprobare de sus, de la presedintele Consiliului Judetean. Presiunea politica se rasfrange cumva
in vanzarile de publicitate. Judetul fiind coordonat de la centru, automat si principalii furnizori de
servicii nu mai colaboreazd cu cei care nu tin cu ei. (...) Oamenii de afaceri nu au cultura publicitatii
pentru cd nu au fost ldsati de politic sd facd parte din cultura asta.” (Daniel Palade, actionar Focus TV
la data documentadrii pe teren)

”Ar trebui sa nu mai fie criza asta. Dacd nu ai independentd financiard, incepi sd faci compromisuri.
Mediul economic este extrem de ostil. (...) Furnizorii de publicitate au devenit foarte sensibili la
ce apare in presa despre ei, trebuie sa te porti cu ei ca si cu un ou, ca sd nu faci compromisuri.
(...) Presa s-a polarizat destul de mult, s-a implicat nepermis de mult in viata politicd. (...) Peisajul
media e marcat de insecuritatea profesionald. S-au inchis atatea institutii media. Sd fim ldsati sd ne
facem treaba, puterea politicd sd ne lase in pace. De multe ori, politicul conduce si mediul economic,
si mediul economic nu cumpdrad publicitate la un ziar care deranjeazd puterea. (...) Unii concureazd

279 »Alin Trasculescu a fost eliberat din arest, dupa decizia definitiva a Curtii de Apel Bucuresti”, StirileProTv.ro, 12
noiembrie 2012.

280 Traducere din limba latind: ”Unde e bine, acolo e patria”.
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pe principii de piatd, dar altii nu au nicio treabd cu asta, dau un semnal si le vin finantdri pe cu totul
alte cdi decat cele din piatd.” (Manager de presd scrisd din Vrancea)

”Din partea PSD se dau indicatii foarte clare unora sau altora sd nu stea e vorbd cu tine ca
jurnalist, sd nu incheie un contract de publicitate cu televiziunea la care lucrezi. (...) Politicul pune
presiuni, i se pune patronului pumnul in gurd si nu are voie sd cumpere publicitate la institutiile si
publicatiile care scriu de rdu despre un anumit partid.” (Jurnalistd Focus TV)

”Ar trebui reglementdri foarte clare in acordarea publicitatii din bani publici, criterii clare
de acordare a finantdrilor. Daca esti independent, nu pupi asemenea <<bombonele>>. Publicitatea
asta devine o monedd de a cumpadra jurnalisti si institutii media.” (Jurnalistd din presa scrisd locald)

”anstréngerile economice sunt dusmanul libertatii de exprimare, pentru cd nu ai acces la
resurse. Inteleg prin libertate de exprimare capacitatea unei institutii de presd de a rdmdne pe piatd,
si asta costa taxe, echipamente, salarii. Existd o orientare a furnizorilor de publicitate in functie de
cine are putere la nivel local. (...) Un produs media din presa scrisa nu are acces la publicitatea
publica [din bani publici - n.r.], celalalt are. Preferinta catre un organ media local e vizibila.”
(Reprezentant PDL Vrancea)

”Cand nu esti independent financiar, nu poti sd faci jurnalism de calitate, cand nu ai spatele
asigurat si ai familie. Cand lucrezi la ziarul/ televiziunea de casd al/a cuiva, cdnd ti se spune ce sd
scrii, este greu. (...) Si Atlasul si Focusul sunt agresive in stilul rdu, nu e bine sd te pui rdu cu ei.
(...) Depinde foarte mult de patroni si de cine ii tine in lant. (...) Nu am incredere in niciuna [dintre
televiziuni - n.r.], am o reactie mai reticentd fatd de presd in general.“ (Reprezentant PP-DD Vrancea)

”Nu am incredere in niciuna dintre televiziuni, pentru ca <<I know how it works?'>>. De data asta
[la alegerile locale - n.r.] s-au strdduit sa prezinte lucrurile echilibrat, pentru cd nu le-a dat nimeni
niciun ban. (...) Acum au fost alegerile de asa naturd incat nu contau nici ziare, nici televiziuni, se
stia cine o sd castige decisiv. S-au fdcut sondaje si stiam. (...) Fiecare patron ar trebui sd gdseascd
un echilibru pentru ca jurnalistii sa isi facd treaba normal, sa informeze populatia cum trebuie.”
(Reprezentant PNL Vrancea)

Atlas TV este perceputa in plan local ca fiind o televiziune apropiata de PSD, care are programe
culturale inedite si de calitate (materiale despre personalitati, interviuri etc.), potrivit celor intervievati.
Reprezentantii televiziunii au declarat ca patronatul nu impune si nu retrage de la publicare materiale
din interese politice sau economice. Cu toate acestea, mai multi intervievati au declarat ca televiziunea
nu este critica la adresa puterii politice locale (PSD) si ca sunt subiecte care, daca au tangenta cu
interesele patronatului, nu sunt abordate (un exemplu oferit a fost faptul ca televiziunea nu a relatat
despre retinerea fiului patronilor intr-un dosar de coruptie in fotbal).

lon Martis, proprietarul postului, a declarat ca incurajeaza o abordare neutra a subiectelor, fara
accent pe scandaluri, bine-documentata, care sa nu afecteze dreptul la imagine si la demnitate.

In campania electorala din 2004, televiziunea omului de afaceri lon Martis a intrat in atentia
publica dupa ce presedintele de atunci al Consiliului National al Audiovizualului (CNA), Ralu Filip, a
semnat un comunicat de presa de protest la adresa Presedintelui Consiliului Judetean, Marian Oprisan
(PSD), pe care l-a acuzat de comportament ,dictatorial”. La momentul respectiv, politicianul a
sunat-o pe inspectoarea teritoriala CNA Sanziana Bratu sa-i ceara socoteala, dupa ce Atlas TV a primit
sanctiune cu amenda pentru nerespectarea principiului pluralitatii politice (prin prezentarea exclusiva
a membrilor si candidatilor PSD in timpul campaniei)?22.

”Eu am plecat cu un principiu - nu mi-a pldcut sa scot gunoiul la televiziune. Poate si asta
atrdgea. Am avut insi care mi-au cerut sd facd televiziune la mine si sd facd ce vor, ca si cand sd ia
cartea de telefoane si sd-i toace pe altii. Nu mi-a pldcut gdlceava de mic. Sunt si un om credincios.
Si-atunci, dom’le, <<ce tie nu-ti place, altuia nu-i face!>> (...) Eu am fdcut emisiuni cu toti si am
respectat cat de cat proportia. in cei 20 de ani de existentd [ai televiziunii - n.r.], nu am avut niciun
proces in instantd. (...) Daca as fi o televiziune cum isi doresc unii, cu reporteri cdarora sa le las
madna liberd sd faca ei ce vor, nu as mai putea iesi pe stradd.”. (lon Martis, proprietar Atlas TV)

281 Traducere din limba engleza: ”Stiu cum merge treaba”.
282 »Audieri in cazul CNA vs Oprisan & Martis”, C.M., Ziaruldelasi.ro, 22 iunie 2004.
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”La Atlas cred ca pot defini relatia cu mediul politic local ca fiind de fidelitate fatd de PSD. Nu
cred cd a existat vreodatd in istoria acestei televiziuni un discurs critic la adresa vreunui politician
PSD, dar nu cred cd ar ezita sd critice PDL. (...) Atlas TV nu este independenta, se vede din absenta
totald a tonului critic fatd de o parte a esichierului politic local.” (Reprezentant PDL Vrancea)

”Nu mi s-a int@mplat niciodatd sd@ mi se impund sd fac ceva, am fdcut numai ce am crezut de
cuviintd.” (Jurnalistd Atlas TV)

“Patronul Atlas foloseste televiziunea ca sd-si protejeze afacerile.” (Jurnalist din presa scrisd
locala)

“Proprietarii televiziunii sunt pdrintii lui Marius Martis, arestat in dosarul coruptiei din fotbal in
lotul Penescu. La momentul respectiv, fosti angajati de la Atlas normal cd au venit sd filmeze la ei la
firme. Am auzit cd au fost foarte multe lacrimi, <<cum au fost atat de neindurdtori sd dea in noi, care
le-am oferit atatia ani de munca?>>. Profesionist ar fi fost ca si ei sd prezinte subiectul, dar s-au fdcut
cd ploud, desi presa vuia despre subiectul dsta. Erau foarte necdjiti pdrintii bdiatului, sufereau pentru
isprava in care a fost implicat, si erau nemultumiti cd au uitat fostii angajati de unde au plecat si cd
filmau de pe garduri. Si televiziunea lor, dacad era independentd, ar fi trebuit sd prezinte stiri despre
caz.” (Jurnalist local din presa scrisd Vrancea)

Focus TV era perceputa de unii intervievati, la data documentarii, ca fiind mai apropiata de PDL,
dar alti respondenti au declarat ca este o televiziune care tinde sa fie echidistanta, dar a carei calitate
sufera din cauza lipsei resurselor (materiale si umane).

”Cu toate cd pand la un moment dat toatd lumea ne-a asociat ca fiind cu PDL, in campanie s-a
dovedit cd nu era asa. Singurii care veneau la emisiuni si rdspundeau erau cei de la PDL.” (Daniel
Palade, actionar Focus TV)

"Televiziunii Focus, pe o scard de la 1 la 10, cred cd ii dau un 8 la echidistantd in timpul in care
nu sunt campanii electorale. In rest, trebuie sd alerge dupd resurse si e de inteles.” (Reprezentant PDL
Vrancea)

3. Relatia in redactie

Relatiile din interiorul redactiilor au fost descrise de reprezentantii Atlas si Focus TV ca fiind
,bune”, ,ca intr-o familie”.

Pe de alta parte, relatiile dintre conducerile televiziunilor erau tensionate, la acest aspect
contribuind si litigiul legat de retransmiterea prin cablu (mentionat la sectiunea de ,,Context”).

Tn ceea ce priveste relatiile intre jurnalistii de la diferite institutii media din plan local, acestea
au fost descrise ca depinzand de la un caz la altul, iar jurnalistii intervievati au declarat ca solidaritatea
la nivel de breasla este foarte slaba sau chiar inexistenta.

4. Relatia cu autoritatile locale

Multi dintre jurnalistii intervievati au declarat ca se lovesc de opacitatea reprezentantilor
autoritatilor si institutiilor publice si de reticenta acestora in a oferi informatii. Multi dintre acestia
aleg sa-i evite pe jurnalistii de la institutiile de presa critice si accepta sa le dea informatii doar celor
»comozi, agreati”, potrivit respondentilor.

Presedintele Consiliului Judetean Vrancea, Marian Oprisan (PSD), si primarul din Focsani, Decebal
Bacinschi (PSD) au fost indicati de cei mai multi jurnalisti intervievati ca fiind printre principalii dusmani
ai libertatii de exprimare din Vrancea. Desi au fost contactati de autorii acestui studiu, acestia nu au
acceptat sa fie intervievati. Marian Oprisan nu a raspuns la apelurile si mesajele telefonice, iar Decebal
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Bacinschi a declinat in ultimul moment, in holul Primariei, spunand ca trebuie sa mearga la o scoala sa
le duca unor copii cadouri, si nu a dorit sa reprogrameze intalnirea stabilita.

Reprezentantii Atlas TV au declarat ca au o relatie buna cu politicienii locali din toate formatiunile
si ca nu au intampinat dificultati in relatia cu administratia publica locala.

”Ne lovim de o lipsd de transparentd in majoritatea institutiilor publice. Nu ni se dau informatii
nici mdcar atunci cdnd facem cerere scrisd in baza Legii 544 [privind liberul acces la informatiile de
interes public - n.r.]. (...) Ar trebui schimbata mentalitatea politicienilor, a oamenilor de afaceri
si a celor care ne conduc, ar trebui sd se stie cd, dacd jurnalistul intreabd ceva, nu intreabd ca sd
deranjeze, ci ca sd-i informeze pe ceilalti.” (Jurnalistd Focus TV)

”Oprisan, pe cei care nu il <<pupd>>, i trateazd cu refuz, nu rdspunde la telefon, nu vrea sd stea
de vorbd, nu are niciodatd timp.” (Reporter Focus TV)

”A functionat la un moment dat un embargo informational foarte bun si ne temem ca s-ar putea
repeta. 80% din primdriile din judet sunt PNL - PSD. Ca sd afldm informatii despre incheierea unor
contracte publice, numai cu 544 lucram, altfel ne refuza. Ceream informatii pe Legea 544, iar raspunsul
apdrea publicat de concurentd inainte sd ajungd la noi.” (Jurnalistd din presa scrisd locald)

5. Solutii pentru jurnalismul de calitate

Intervievatii vranceni au acordat, in medie, nota 7 pentru calitatea jurnalismului din televiziunile
locale. Solutiile indicate pentru imbunatatirea prestatiei jurnalistice au vizat: profesionalizarea
jurnalistilor, traininguri si cursuri de specializare, schimburi de experienta, cresterea competitiei dintre
jurnalisti, cresterea salariilor pentru a atrage oameni bine-pregatiti si dispusi sa nu faca compromisuri,
autoreglementarea breslei, cunoasterea si respectarea codului deontologic, gasirea unor alternative
pentru a evita embargourile informationale impuse de patronatele institutiilor de presa si/sau de
politicieni.

“Piata jurnalistilor din Vrancea e limitatd. Jurnalistii noi, dacd nu sunt condusi cum trebuie, nu
0 sd creascd niciodatd, si calitatea scade. Jurnalistii buni ajung sd plece la nivel national, dacd fac
performanta la nivel local.” (Daniel Palade, actionar Focus TV la data documentdrii pe teren)

”Mi-ar pldcea sd vad cum se lucreazd intr-o televiziune mare, cum se fac emisiunile acolo.”
(Jurnalistd Atlas TV)

"Statul nu trebuie sd ia mdsuri de protectie pentru jurnalisti, ci patronii trebuie sd le mdreasca
salariile, sd nu fie tentati sd facd compromisuri.” (Reprezentant PNL Vrancea)

”Un jurnalist trebuie sd fie independent, sd aibd, pe langd canalul oficial unde lucreazd, cel
putin incd un canal unde sd poatd da stirile, anonim sau asumat, pentru cd redactiile aratd cum aratd
si interesele patronilor sunt evidente. Dacd e de bund-credintd, in mediul online jurnalistul poate
transmite informatiile blocate.” (Reprezentant PDL Vrancea)

”Lipsesc implicarea si talentul, s-a ajuns la un fel de automatism. Facem ca sd facem. Jurnalistii
nu sunt bine motivati financiar.” (Jurnalista Focus TV)

”In plan local, se intémpld lucruri ca in plan local. E lume putind, oamenii se cunosc intre ei,
se imprietenesc, e o arie mai micd de intalnire a diverselor interese, care isi pune amprenta asupra
calitatii.” (Reprezentant PNL)

”Un jurnalist de calitate trebuie sa aibd o probitate morald, sa respecte codul deontologic.”
(Jurnalistd din presa scrisd locald)

“Fatd de ce vad la alte televiziuni, suntem primitivi in tot ce facem, nici nu avem notiunile
clare despre ce inseamnd si cum se face un documentar. (...) Ar trebui sa fie concurentd pentru a stimula
profesionalismul in presd. Cand sunt doar doi jurnalisti buni, sunt deldsatori. Suntem primitivi rdu,
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suntem ca dupd Revolutie. Unul habar n-are sd filmeze, altul habar n-are sd facd treabd si impreund au
fdcut o televiziune.” (Corespondent local din Vrancea al unei televiziuni centrale)

Angajatii media intervievati in Vrancea au declarat ca simt nevoia unor sindicate puternice si
independente care sa le apere drepturile, dar ca nu au gasit inca o astfel de structura, motiv pentru
care nu au aderat la niciun sindicat. Au fost si respondenti care au declarat ca nu simt nevoia unor
sindicate si ca se pot apara si reprezenta singuri.

”Sunt un om liber, nu simt nevoia sa fiu intr-un sindicat. Nu prea am incredere in sindicate.”
(Lenormanda Florentiu, redactor-sef, realizator de emisiuni si reprezentant de marketing Atlas TV)

”Nu sunt membru de sindicat. Nu am prea mari asteptdri, pentru cd am vdzut ce fac de obicei
liderii de sindicat. Liderul de sindicat e primul care e corupt si intrd la discutii cu cine nu trebuie si
asta se rdsfrange asupra membrilor.” (Daniel Palade, actionar Focus TV la data documentdrii pe teren)

”Nu sunt membru de sindicat, pentru cd nu am auzit sd existe si nu m-am informat. M-am gandit
intotdeauna cd cei care conduc sindicatele isi urmdresc propriile interese si nu vreau sd md enervez. Un
sindicat serios ar trebui sd ma asigure cd am spatele asigurat, in caz de ceva, sd meargd cu mine pand
la capat.” (Jurnalistd Atlas TV)

”Cred cd presa ar trebui sd-si gdseascd o solutie internd pentru a se proteja, sd facd niste sindicate
mai puternice, care sd le asigure niste garantii celor care lucreazd in domeniul dsta, pentru a-si face
materialele.” (Reprezentant PDL Vrancea)

”Nu existd cineva care sd fie intre patron si angajati. Lipsa sindicatelor e o problemd. Cui sa
se pldngad jurnalistii cd nu le sunt respectate drepturile? Trebuie un sindicat puternic, care sd te
reprezinte si sd te protejeze. De multe ori, te duci in zone periculoase si iti asumi riscul, iti asumi
niste riscuri cand scrii despre interlopi.” (Corespondent local din Vrancea al unei televiziuni centrale)

”Ne apdram singuri cum putem. Solidari cu noi sunt cititorii, dar nu o sd-si asume multe riscuri
sd iasd pentru noi in stradd. Trebuie sd luptdm pentru statutul nostru de jurnalisti.” (Jurnalistd din
presa scrisd locald)

Cei mai multi dintre participantii la acest studiu din Vrancea s-au declarat impotriva unei legi
a presei, motivand ca ar obstructiona libertatea presei, si au pledat pentru respectarea legilor si a
codului deontologic si pentru mai multa responsabilitate si autoreglementare la nivel de breasla. Cei
care s-au exprimat in favoarea existentei unei legi a presei au declarat ca aceasta ar trebui formulata
de reprezentantii breslei, nu de politicieni.

"0 lege special pentru presd nu cred cd e necesard. Si presa trebuie sd se supund acelorasi legi.”
(Reprezentant PNL Vrancea)

”0 lege a presei depinde la ce se refera. Mi se pare corect ca un jurnalist sd rdspundd pentru
ceea ce apare in presd. In rest, nu. Mi se pare cd presa trebuie ldsatd si apdratd. O lege poate ar trebui
conceputd de cdtre jurnalisti, pentru cd ei isi cunosc bine meseria si sunt sigur cd si in randul presei
sunt si multi juristi. Ideea e sd o accepte si politicienii, pentru cd ei se apdrd de jurnalisti prin chestiile
astea.” (Reprezentant PP-DD Vrancea)

”Politicienii nu trebuie sa reglementeze presa in niciun fel. E suficient Codul civil in opinia
mea.” (Reprezentant PDL Vrancea)

“Ar trebui sa fie mai mult o reglementare de breasld. Sd ne facd politicienii o lege ne mai
lipseste!” (Manager de presa scrisd din Vrancea)

Cred in autoreglementarea presei. De ce trebuie sd facem o lege? La televiziune trebuie sa fie
niste reglementari, pentru cd televizorul are o influentd mai mare asupra oamenilor. Tendinta la noi
in Romania este de a limita libertatea de exprimare prin initiative legislative. (Jurnalistd din presa
scrisd locald)
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ANEXA. Date despre respondenti

Nr.crt. Judet si oras Institutie Functie intervievat
1 Arad, Arad West TV Director general
2 Arad, Arad West TV Jurnalist
3 Arad, Arad Info TV Redactor-sef
4 Arad, Arad Info TV Jurnalist
5 Arad, Arad Arad TV Jurnalist
6 Arad, Arad Arad TV Jurnalist
7 Arad, Arad Autoritate publica locala Reprezentant
8 Arad, Arad MC-L Consilier local
9 Arad, Arad PD-L Primar (telefonic)
10 Caras - Severin, Resita Banat TV Redactor-sef/actionar
11 Caras - Severin, Resita Banat TV Jurnalist
12 Caras - Severin, Resita Vest TV Director general
13 Caras - Severin, Resita Vest TV Jurnalist
14 Caras - Severin, Resita Vest TV Jurnalist / producator
15 Caras - Severin, Resita Autoritate publica locala Reprezentant
16 Caras - Severin, Resita PSD Primar
17 Caras - Severin, Resita PNL Om de afaceri
18 Timis, Timisoara PSD Presedinte Consiliu Judetean
19 Timis, Timisoara Universitatea de Vest Profesor jurnalism
20 Timis, Timisoara Autoritate publica locala Reprezentant
21 Timis, Timisoara PD-L Consilier judetean
22 Timis, Timisoara TeleEuropaNova Director
23 Timis, Timisoara TeleEuropaNova Jurnalist
24 Timis, Timisoara TeleEuropaNova Jurnalist
25 Timis, Timisoara Freelancer Jurnalist
26 Timis, Timisoara TVT 89 Producator general
27 Timis, Timisoara TVT 89 Producator
28 Dolj, Craiova PSD Primar
29 Dolj, Craiova Autoritate publica locala Reprezentant
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30 Dolj, Craiova TVR Corespondent

31 Dolj, Craiova PD-L Deputat

32 Dolj, Craiova PNL Senator

33 Dolj, Craiova Oltenia 3 TV Director general
34 Dolj, Craiova Oltenia 3 TV Redactor-sef

35 Dolj, Craiova Oltenia 3 TV Jurnalist / producator
36 Dolj, Craiova TVS Redactor-sef

37 Dolj, Craiova TVS Jurnalist / moderator
38 Galati, Galati Autoritate publica locala Reprezentant

39 Galati, Galati Freelancer Jurnalist

40 Galati, Galati TV Galati Manager

41 Galati, Galati TV Galati Redactor-sef

42 Galati, Galati TV Galati Director programe
43 Galati, Galati Vox TV Manager

44 Galati, Galati Vox TV Jurnalist / moderator
45 Galati, Galati RTV Galati Manager

46 Galati, Galati RTV Galati Redactor-sef

47 Galati, Galati PD-L Membru de partid
48 Galati, Galati PC Membru de partid
49 Galati, Galati Universitatea Galati Profesor Jurnalism
50 Constanta, Constanta PDL Presedinte

51 Constanta, Constanta PNL Reprezentant

52 Constanta, Constanta PSD Primar

53 Constanta, Navodari PSD Primar

54 Constanta, Constanta Constanta TV Fost angajat

55 Constanta, Constanta CNA Inspector teritorial
56 Constanta, Constanta Freelance Jurnalist

57 Constanta, Medgidia Alpha Media Proprietar, jurnalist
58 Constanta, Medgidia Alpha Media Proprietar, manager
59 Constanta, Navodari Litoral TV Jurnalist

60 Constanta, Navodari Litoral TV Jurnalist

61 Constanta, Constanta freelance Jurnalist

62 Constanta, Navodari Litoral TV Colaborator

63 Constanta, Cernavoda Media TV Proprietar
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64 Constanta, Cernavoda Media TV Jurnalist

65 Constanta, Mangalia Media TV Jurnalist

66 Constanta, Mangalia Media TV Redactor-sef

67 Constanta, Constanta Neptun TV Producator

68 Constanta, Constanta Neptun TV Jurnalist

69 Constanta, Constanta Neptun TV Director executiv
70 Bacau, Bacau Autoritate publica locala Inspector

71 Bacau, Bacau TV Bacau Proprietar

72 Bacau, Bacau TV Bacau Manager

73 Bacau, Bacau Desteptarea Jurnalist

74 Bacau, Bacau TV Bacau Redactor-sef
75 Bacau, Bacau 1 TV Bacau Coordonator

76 Bacau, Bacau 1 TV Bacau Jurnalist

77 Bacau, Bacau 1 TV Bacau Jurnalista

78 Bacau, Bacau 1 TV Bacau Realizator emisiuni
79 Bacau, Bacau Impuls TV Proprietar

80 Bacau, Bacau Impuls TV Realizator emisiuni
81 Bacau, Bacau Impuls TV Producator general
82 Bacau, Bacau Euro TV Fost jurnalist
83 Bacau, Bacau Freelance Blogger local
84 Bacau, Bacau PSD Reprezentant
85 Bacau, Bacau PDL Presedinte

86 Bacau, Bacau PNL Primar

87 Bacau, Bacau Primaria Bacau Reprezentant
88 Brasov, Brasov Nova TV Manager

89 Brasov, Brasov Nova TV Jurnalist

90 Brasov, Brasov Grupul Mix Director editorial
91 Brasov, Brasov Grupul Mix Jurnalista

92 Brasov, Brasov Grupul Mix Jurnalist

93 Brasov, Brasov PSD Vicepresedinte CJ
94 Brasov, Brasov PNL Purtator de cuvant
95 Brasov, Brasov PDL Reprezentant
96 Brasov, Brasov TVS Coordonator editorial
97 Brasov, Brasov TVS Realizatoare emisiuni
98 Brasov, Brasov TVS Jurnalist, realizator emisiuni
99 Brasov, Brasov Primarie Purtator de cuvant
100 Giurgiu, Giurgiu PDL Secretar executiv
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101 Giurgiu, Giurgiu PNL Reprezentant

102 Giurgiu, Giurgiu PNL Purtator de cuvant

103 Giurgiu, Giurgiu Valahia TV Director

104 Giurgiu, Giurgiu Valahia TV Editor coordonator

105 Giurgiu, Giurgiu Valahia TV Reporter

106 Giurgiu, Giurgiu Muntenia TV Proprietar, manager

107 Giurgiu, Giurgiu Muntenia TV Jurnalista

108 Giurgiu, Giurgiu Muntenia TV Tehnician

109 Giurgiu, Bucuresti Autoritate publica locala Reprezentant

110 lasi, lasi lasi TV Life Manager

111 lasi, lasi lasi TV Life, BIT TV Proprietar

112 lasi, lasi lasi TV Life Redactor-sef

113 lasi, lasi Tele M Producatoare emisiuni

114 lasi, lasi Tele M Manager

115 lasi, lasi Tele M Proprietar

116 lasi, lasi Tele M Jurnalist

117 lasi, lasi Reprezentant ONG Fosta jurnalista locala

118 lasi, lasi Facultatea de Jurnalism Profesor

119 lasi, lasi Televiziune centrala Jurnalist colaborator

120 lasi, lasi PSD Primar

121 lasi, lasi PDL Presedinte

122 lasi, lasi PSD Viceprimar

123 Mures, Targu-Mures PDL Primar

124 Mures, Targu-Mures Primarie Purtator de cuvant

125 Mures, Targu-Mures PSD Reprezentant

126 Mures, Targu-Mures UDMR Reprezentant

127 Mures, Targu-Mures PNL Reprezentant cabinet
’ ’ presedinte CJ

128 Mures, Targu-Mures PNL Reprezentant

129 Mures, Targu-Mures TT™ Director general

130 Mures, Targu-Mures TT™ Producator

131 Mures, Targu-Mures TT™ Jurnalist

132 Mures, Targu-Mures Autoritate publica locala Reprezentant
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133 Mures, Targu-Mures Stii TV Producator general

134 Mures, Targu-Mures Stii TV Editor-prezentator

135 Mures, Targu-Mures Tert Jurnalist din presa scrisa

136 Mures, Targu-Mures Erdely TV Director executiv

137 Mures, Targu-Mures Erdely TV Redactor

138 Mures, Targu-Mures Erdely TV Jurnalist, prezentator

139 Mures, Targu-Mures Tert Angajat statie locala tv centrala

140 Mures, Targu-Mures Tert Blogger, fost Sjéjrrizglist din presa

141 Mures, Targu-Mures Radio Romania Tg. Mures Jurnalist

142 Prahova, Ploiesti Alpha TV Fost manager

143 Prahova, Ploiesti Alpha TV Producator

144 Prahova, Ploiesti Alpha TV Jurnalist, reporter

145 Prahova, Ploiesti Alpha TV Editor

146 Prahova, Ploiesti Valea Prahovei TV Reprezentant din conducere

147 Prahova, Ploiesti Valea Prahovei TV Jurnalista

148 Prahova, Ploiesti Valea Prahovei TV Jurnalist

149 Prahova, Ploiesti Valea Prahovei TV Realizator emisiuni

150 Prahova, Ploiesti Wyl TV Redactor-sef

151 Prahova, Ploiesti Prahova TV Fost manager

152 Prahova, Ploiesti Prahova TV Editor

153 Prahova, Ploiesti Prahova TV Jurnalist

154 Prahova, Ploiesti Prahova TV Realizator emisiuni

155 Prahova, Ploiesti PC Pre?e‘;g‘;&g;‘f‘aﬁ“"zaﬁe

156 Prahova, Ploiesti PDL Reprezentant Departament
: edia

157 Prahova, Ploiesti PNL Reprezentant D.epartament Co-
: municare

158 Prahova, Ploiesti PSD Reprezentant

159 Valcea, Ramnicu Valcea TV Valcea 1 Manager
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160 Valcea, Ramnicu Valcea TV Valcea 1 Coordonator stiri
161 Valcea, Ramnicu Valcea TV Valcea 1 Jurnalist

162 Valcea, Ramnicu Valcea TV Valcea 1 Realizatoare emisiuni
163 Valcea, Ramnicu Valcea Etalon TV Jurnalist
164 Valcea, Ramnicu Valcea Etalon TV Redactor stiri
165 Valcea, Ramnicu Valcea Etalon TV Manager

166 Valcea, Ramnicu Valcea Autoritate publica locala Reprezentant
167 Valcea, Ramnicu Valcea VTV Consilier media
168 Valcea, Ramnicu Valcea VTV Fosta jurnalista
169 Valcea, Ramnicu Valcea VTV Fost jurnalist
170 Valcea, Ramnicu Valcea PNL Viceprimar
171 Valcea, Ramnicu Valcea PDL Reprezentant
172 Vrancea, Focsani Atlas TV Proprietar
173 Vrancea, Focsani Atlas TV Coordonator editorial
174 Vrancea, Focsani Atlas TV Jurnalist
175 Vrancea, Focsani Focus TV Actionar

176 Vrancea, Focsani Focus TV Reporter
177 Vrancea, Focsani Focus TV Jurnalista
178 Vrancea, Focsani Presa scrisa locala Jurnalist
179 Vrancea, Focsani Presa scrisa locala Manager

180 Vrancea, Focsani Statie locala tv centrala Jurnalist

181 Vrancea, Focsani PDL Reprezentant
182 Vrancea, Focsani PP-DD Reprezentant
183 Vrancea, Focsani PNL Reprezentant
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